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PRESENTACION

Damos la bienvenida a este Congreso internacional Comunicacién y
Pensamiento que se ha ido consolidando académicamente a lo largo ya
de ocho ediciones. A lo largo de estos afios se han tratado distintos temas
y enfoques. La primera edicién se celebré en 2016 teniendo como eje el
titulo de “Comunicracia” compuesto por dos términos que gran interés
en nuestro campo de conocimiento (como son los de Comunicacién y
Democracia). Se ha centrado también en Internet y redes sociales, en la
comunicacién mévil y la generacién Smartphone, en la comunicacién
emergente o también en los jévenes y el consumo de la televisién o en
la revolucién de los prosumidores en YouTube e Instagram. El afo pa-
sado vers6 sobre el poder de la Comunicacién y la comunicacién del

poder.

Esta VIII edicién del Congreso Internacional Comunicacién y Pensa-
miento estd orientada al estudio de la imagen como modelo de la reali-
dad y sus manipulaciones posibles desde una triple perspectiva. Por una
parte, desde el punto de vista histérico, se enfoca analizando diacréni-
camente aspectos que analicen y ejemplifiquen la manipulacién de la
imagen, sus caracteristicas, efectos y consecuencias en distintos contex-
tos y momentos de la Historia. En segundo término, este congreso se
abre al dmbito de los nuevos formatos de la imagen en su conexién con
los recientes desarrollos tecnolégicos y sus posibilidades para la manipu-
lacién de contenidos visuales desde distintas miradas: el periodismo, la
publicidad, la ficcién y no ficcidn (en cine, televisién, nuevas platafor-
mas audiovisuales), las redes sociales, la politica, el feminismo, etc. Por
ultimo, este congreso se abre a aportaciones que indaguen en la investi-
gacién sobre perspectivas, métodos y técnicas de andlisis de la imagen
que promuevan el estudio cientifico, alejados de posibles manipulacio-
nes tanto en el dmbito conceptual como en el experimental.



Con estos objetivos presentamos el VIII Congreso Internacional que se
celebrard en la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla
los dias 11 y 12 de abril de 2023. Continuamos asi con la tradicién de
un evento iniciado en 2016 y que todas las primaveras nos retine a in-
vestigadores en Sevilla para analizar en detalle aspectos del mundo de la
Comunicacién y el Pensamiento.

VIRGINIA GUARINOS GALAN
MANUEL BLANCO PEREZ
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ABSTRACT

En la sociedad del siglo XXI la imagen ha adquirido una potencia inusi-
tada hasta nuestros dias. La digitalizacién de la comunicacién no ha ve-
nido sino a corroborar esta afirmacién. Prensa tradicional y digital, te-
levisidon y, sobre todo, redes sociales son el mejor escaparate para com-
probar el peso que la imagen ha adquirido en cualquier 4dmbito de la
comunicacién, muy especialmente en el dmbito politico.

Las imdgenes siempre se han utilizado para contar relatos, para captar
momentos y esencias de la historia. Son y han sido siempre parte del
storytelling de cualquier acontecimiento. Sin embargo, descontextualiza-
das, manipuladas o retocadas también sirven para documentar relatos
tergiversados e incompletos, engrandecer o minimizar protagonistas o
crear falsas historias. En definitiva, para desinformar.

Si bien lo sefialado hasta ahora tiene reflejo en cualquier dmbito comu-
nicativo (claro ejemplo de ello ha sido el dmbito sanitario durante la
pandemia por COVID-19), se engrandece en el de la comunicacién po-
litica, donde la imagen puede entenderse en una doble vertiente. En el
plano meramente visual (fotografia o video) la manipulacién de una
imagen puede servir para destrozar una carrera politica y en el plano de
construccién de personajes y relatos para encumbrar como lider a un
desconocido.

En la década de las fake news politicas, no podemos obviar que la imagen
y su uso forma parte de estas y, por tanto, invitamos a aportar comuni-
caciones en las siguientes lineas temdticas.

Lineas temdticas:

Imagen y poder politico

Imagen y fake news

Candidatos electorales e imagen politica

Campanas politicas y manipulacién mediante imdgenes

La construccién y evolucién de la imagen de lideres politicos
Redes sociales y manipulacién politica visual

N R D =

Manipulacién visual en prensa, televisién y medios digitales
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LA “INTERICONICIDAD” EN LA ESTRATEGIA
COMUNICATIVA DE V. ZELENSKY SOBRE LA INVASION
RUSA DE UCRANIA (2022-)

GABRIEL BLASCO LOPEZ
IESO Pascual Serrano

Chéroux conceptualiza en su obra ;Qué hemos visto el 11 de septiembre?
la nocién de “intericonicidad” de una imagen como su capacidad de
referenciar a otras, representativas de la memoria e imaginario social de
un pais, facilitando la equiparacién de la lectura de los acontecimientos
que en ellas figuran y, fruto de esta exégesis, del proceder que se tomé
para solventar las problemdticas enlazadas y acotadas; es decir, esta ca-
pacidad favorece la asimilacién por un antiguo marco interpretativo de
uno incipiente y potencialmente critico del anterior.

Con este concepto, Chéroux examina las estrategias comunicativas esta-
dounidense y francesa del atentado, pudiéndose extraer cuatro ideas apa-
rejadas: en primer lugar, los contextos de significacién son condicién
para unas u otras lecturas de la imagen que delimitan los dilemas y las
acciones a poner en prictica (p. e., mientras que la prensa estadouni-
dense interpreté las imdgenes més reproducidas del “11S” como la de-
fensa ante una agresion extranjera que motivé su participacion en la Se-
gunda Guerra Mundial, las imprentas francesas atendian a las conse-
cuencias indeseadas que tuvo para la poblacién civil el epilogo atémico
de dicha participacién); a continuacién, el posible uso de cualquier ele-
mento coyuntural para incentivar la referencia a unas imdgenes y su in-
terpretacién contextualmente asociada, promoviendo cémo actuar y
cémo pensar sobre la situacién que representan (v. g., el uso del estreno
y publicacién en 2001 de Pearl Harbory Banderas de nuestros padres para
identificar tales sucesos con el ataque); posteriormente, el uso del mismo
c6digo visual (la velocidad de la secuencia, el encuadre, la musica, etc.)
por parte de la industria del entretenimiento y el de la informacién su-
pone la complicada interseccién entre las relaciones oligopdlicas y las
distintas fuerzas estatales; por ultimo, la uniformizacién del tiempo, en



otras palabras, la ausencia de novedad en la historia, pues todo nuevo
suceso puede ser afrontado por entero desde el marco interpretativo de
un suceso anterior sin que éste pueda polemizarlo.

El ejercicio ensayistico realizado y expresado en esta ponencia consistié
en la aplicacién de estas cuatro ideas en la estrategia comunicativa de V.
Zelensky sobre la invasién que legitimaria su llamada y peticién a la co-
munidad calificada como “occidental”, emplazando a diferentes sectores
politicos a cuestionar y posicionarse ante las encrucijadas implicadas. A
raiz de los resultados, concluiré este trabajo resaltando el desafio politico
que la célebre cita de E. Subirats nos plantea en su obra de 1997 Linterna
Mdgica. Vanguardias, media y cultura tardomodernay con la que C. Ché-
roux pudo haber finalizado su articulo: ante la tesis de que “el mismo
sistema de reproduccién audiovisual es parte integrante de la tecnologia
y estrategia de destrucciéon” (cémo la reproduccién sistemdtica de la cua-
dratura de la imagen reitera la interpretacién que delimita qué y cémo
actuar y pensar ante la guerra), en la poblacién se deposita la pregunta
de cémo cuestionar el mismo relato que sostiene la violencia que en ella
se muestra a la vez que educa en el criterio que dicta la validez de una
vida y nuestra relacién con aquella.

PALLABRAS CLAVE

C. CHEROUX, GUERRA, IMAGEN, INTERICONICIDAD,
UCRANIA



LA IMAGEN COMO MEDIO PARA LA CONSTRUCCION DE
UN NACIONALISMO NATIVISTA EN LA NUEVA DERECHA
ESPANOLA.

JESUS GARCIA GARCIA
Universidad de Cidiz

En esta ponencia pretendemos repasar el uso de la imagen como cam-
pana politica en VOX para construir y potenciar la idea de Espana como
ente puramente cristiano y opuesto al islam y a la comunidad musul-
mana. Desde carteles electorales a obras artisticas que acompafian men-
sajes de exaltacién de un pasado remoto, hay toda una construccién vi-
sual que resulta llamativa y que apoya la construccién de un naciona-
lismo espanol nativista y excluyente.

En cuanto a los objetivos: realizar un esbozo de las imdgenes caracteris-
ticas que representan este entramado arriba expuesto, ver su relacién con
el mensaje que la acompafie en cada caso y dilucidar qué papel juegan
en la construccién del ideario politico de VOX en cuestiones nativistas,
anti-inmigracién y anti-musulmdn, en contraste con la naturaleza cris-
tiana que se presupone a la nacién espanola.

Respecto a la metodologfa, adquiere protagonismo el andlisis de las
fuentes online, principalmente de las redes sociales donde se mueven
este partido y sus principales representantes. Analizamos las imdgenes
desde el punto de vista de su composicién y de los elementos que pro-
vocan la transmisién de emociones y sensaciones. Del mismo modo, el
andlisis del discurso politico, en forma y fondo, nos ayuda, en primer
lugar, a ver cémo se conectan, en forma, imagen y discurso y cémo todo
contribuye a la potenciacién de un universo de discurso concreto. Tam-
bién, el andlisis semdntico del discurso nos lleva a las ideas implicitas que
se pretenden trasladar. Con este segundo anilisis, procedemos a la vin-
culacién con el aparato ideoldgico de VOX en cuanto al concepto de
nacién como un ente cristiano y antimusulmdn, estableciendo una co-
nexién entre imagen, discurso e ideologia.
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Las conclusiones que establecemos es que hay unas relaciones claras en-
tre las imdgenes mostradas por el partido y su discurso nativista de la
nacién espafiola. Las bases del condicionamiento cldsico de Pavlov ven-
drian a decir que una serie de imdgenes que nos provoquen aversiéon o
simpatia pueden generar sensaciones asociadas a conceptos que remitan
a dicha construccién artistica y visual, por lo que el uso de la imagen
como campana politica serfa un instrumento util para la construccién
de una imagen concreta de Espafa en el contexto de batalla cultural al
que estamos asistiendo en los ultimos afios. Una imagen de Espafia que
remitirfa a cultura cristiana y occidental con unas raices basadas en la
gloria imperial cristiana, en el belicismo y en el enfrentamiento a lo mu-
sulmdn.

PALLABRAS CLAVE

IMAGEN, INMIGRACION, MUSULMAN, NACION, NATI-
VISMO

ENCUADRE DE LA CORRUPCION EN LA UNION
EUROPEA. LOBBIES Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
EN EL QATARGATE

LETICIA QUINTANA PUJALTE
Universidad de Mdilaga

Mientras los ojos del mundo se posaban en el desarrollo del mundial de
futbol masculino de Qatar del 2022, la policia belga destapaba una
trama de corrupcién que termind con varios eurodiputados encarcela-
dos. El pais organizador del evento deportivo mds importante del ano se
vio involucrado en una investigacién sobre sobornos a diputados de la
Unién Europea, lo cual, ademds, descubrié pricticas similares de otros
paises extracomunitarios. El acontecimiento se filtré en el sistema

_16_



medidtico, donde se otorgd espacio al tema dando pie a una interaccién
entre diversos actores politicos, econémicos y sociales. Asimismo, esta
presencia en el mundo posible medidtico propicié la construccién de
ciertas percepciones respecto del caso, a partir de estrategias de comuni-
cacién de los actores politicos y el encuadre medidtico sobre el lobby en
la Unién Europea.

En este escenario, el estudio tiene como objetivos identificar las estrate-
gias discursivas y visuales de los diversos actores politicos involucrados
en el escindalo de corrupcién en el seno de la Unién Europea conocido
como Qatargate; por otro lado, reconocer los encuadres predominantes
que propone el discurso medidtico en medios europeos; y finalmente,
establecer similitudes y diferencias entre los enfoques de los diversos ac-
tores politicos en el espacio publico. Desde el andlisis de contenido
mixto se establece la presencia/ausencia de categorias de anélisis propias
de los estudios del encuadre medidtico. Los medios donde se observan
estos procesos son El Pais y ABC de Espana, Le Monde de Francia y la
agencia ANSA de Italia.

Los resultados indican que la presencia de actores institucionales, como
ser voceros europarlamentarios, es significativa. Por otro lado, las orga-
nizaciones no gubernamentales dedicadas a fomentar la transparencia en
la Unién Europea también forman parte del discurso medidtico en al
menos dos de estos medios, El Pais de Espana y Le Monde de Francia.
El uso de otras fuentes de parte de los medios seleccionados y de la agen-
cia italiana se manifiesta de manera homogénea, y se concluye que des-
taca la voz emanada del Europarlamento. En cuanto al discurso visual
de los medios, ABC de Espana y ANSA de Italia se destacan por utilizar
las imdgenes de los eurodiputados implicados, asi como de sus abogados
defensores, mientras que los otros dos medios tienden a publicar imdge-
nes ilustrativas del parlamento o la bandera de la UE.

Se concluye que las estrategias de comunicacién de los lobbies tienden
a filtrarse en el discurso medidtico generando influencia en el encuadre
que realizan los medios sobre ellos. Finalmente, el encuadre de la co-
rrupcién es representado como un caso andémalo en el territorio de la
Unién Europea en la palabra de la mayoria de los actores informativos,



a excepcion del discurso de las ONG, que forman parte del mundo po-
sible medidtico. Teniendo presente las fuentes informativas en las noti-
cias, se evidencia el control de la narrativa sobre el tema por parte de la

UE.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION POLITICA, CORRUPCION, ENCUADRE,
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POLITICA Y YOUTUBE: ANALISIS MUSIVISUAL DE
LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL 28-A Y 10-N DE 2019
EN ESPANA

RAFAEL ANGEL RODRIGUEZ LOPEZ
Universidad de Mdilaga

Durante 2019 en Espafa se dan cita dos convocatorias de Elecciones
Generales, una el 28 de abril y otra el 10 de noviembre, donde las dis-
tintas formaciones politicas que se presentan a ambos comicios produ-
cen un considerable nimero de spozs electorales en YouTube. Por tanto,
y como consecuencia de esta incertidumbre politica, Espana es especta-
dora de uno de los periodos electorales en el que mds propaganda y pu-
blicidad electoral se proyecta hacia los votantes a través de las platafor-
mas de creacién de contenidos, tales como, la red social YouTube, con
la intencién de difundir sus ideas y captar la intencién de voto del mayor
ndmero de usuarios posible.

Asi pues, los objetivos en los que se enmarca este estudio son el de iden-
tificar, analizar y comparar los elementos musivisuales que tienen lugar
en citados archivos audiovisuales con la intencién de conocer la manera
en la que las maltiples formaciones politicas hacen uso de las diferentes
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propuestas y formas de comunicacién sonoras en YouTube para la difu-
sién del mensaje electoral.

En base a las consideraciones anteriormente mencionadas y, con el pro-
posito de alcanzar nuestros objetivos, se establece a continuacién el mé-
todo de andlisis musivisual, de cardcter cuantitativo y cualitativo, apli-
cado a los spots electorales que reciben un mayor niimero de visitas en
YouTube durante 2019 -no menos de 5.000 reproducciones-, entre
ellos; dos spots para Ciudadanos, uno para Mds Pais, dos para PACMA,
dos para el Partido Popular, dos para el PSOE, dos para Unidas Pode-
mos y dos para VOX.

Mediante este andlisis se obtienen una serie de resultados que evidencian
cémo citadas formaciones hacen un uso especifico y comun de algunos
pardmetros musicales y sonoros, tales como, la musica preexistente y de
procedencia extradiegética, entre otras cuestiones.

De modo que, este estudio nos permite concluir que YouTube se ha
convertido en un escenario inmejorable para la difusién electoral de los
partidos politicos dado que, gracias a sus caracteristicas audiovisuales,
llegan a recibir un gran nimero de visualizaciones en un espacio corto
de tiempo -entre 001:00 y 03:00 minutos de duracién. A su vez, con
esta investigacion hemos tenido la ocasién de evidenciar la manera en la
que aquellos partidos politicos, que recurren al elemento musical y so-
noro como una de las principales piezas persuasivas de todo el engranaje
publicitario-electoral, atraen asi la atencién del espectador de forma mds
eficiente y, por consiguiente, este hecho se traduce en un mayor niimero
de reproducciones y visualizaciones en YouTube.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION POLITICA, ELECCIONES GENERALES DE
2019, IMAGEN, MUSICA, YOUTUBE
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LA PROPAGANDA COMO BASE DE LA POLITICA REALISTA
EN PUERTO RICO TRAS LA INDEPENDENCIA
CONTINENTAL

JESUS RAUL NAVARRO GARCIA
EEHA-IH, CSIC

El Puerto Rico del primer tercio del siglo XIX es un dmbito temdtico de
enorme interés para seguir la pista de numerosos creadores de opinién
que ocuparon puestos de responsabilidad en la administracién espanola
durante unos afios en los que el proceso de independencia se estaba per-
filando y concluyendo en el territorio continental.

Aunque Puerto Rico permaneci6 fiel a la metrépoli esto no quiere decir
que la isla llevara una vida plécida a nivel informativo. El Caribe no solo
era el dmbito en el que Espana podia replantear sus ansias de reconquista
sino también en el que Espafia podia replantear sus ansias de reconquista
sino también en el que las republicas americanas debian fortalecer su
plan defensivo. Los intentos de invasion tardios de Espana, tanto de Ve-
nezuela como de México, nos hablan de que la batalla no se estaba li-
brando tan solo en los mares sino también, y de forma muy clara, en la
prensa, en la informacién y sobre todo en la desinformacién. Las figuras
de José Domingo Diaz, Pedro Tomds de Cérdova, G. Flinter, Juan Lé-
pez Cancelada y Mariano Torrente son suficientemente importantes
como para hacer de ellos objeto de estudio acerca de su actitud burécrata
en unas ocasiones o ideoldgicas en otras. Sus escritos se vefan acompa-
fiados de una red de espionaje que desempefnaba una importante fun-
cién tanto en la difusién ideolégica como en la preparacién de las ope-
raciones militares que aquellos escritos en cierta forma preparaban.

El trabajo utiliza material documental procedente del Archivo General
de Indias y Archivo Histérico Nacional (en Espafia), asi como del Ar-
chivo General de Puerto Rico.
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LA NUEVA PRENSA Y LA PRENSA OFICIALISTA:
LA DURA LUCHA POR LA SUPERVIVENCIA EN
EL TRIENIO LIBERAL PUERTORRIQUENO (1820-1823)

JESUS RAUL NAVARRO GARCIA
EEHA-IH, CSIC

La llegada del Trienio Liberal a la isla de Puerto Rico —en pleno proceso
de independencia de las colonias ultramarinas espafolas— supone el
inicio de una importante serie de cambios en torno al tratamiento de
temas que con anterioridad dificilmente encontraban eco en el Gnico
periédico de la isla, la oficialista Gaceta del Gobierno de Puerto Rico. La
competencia que supone para este periddico la creacién de otros nuevos,
algunos de ellos incluso de periodicidad diaria, le obligard no solo a au-
mentar la suya sino a abrirse a nuevos temas para dar respuesta a una
pérdida considerable de suscriptores y a una época marcada por un desa-
rrollo agricola y comercial sin precedentes en la isla.

La nueva prensa permite la llegada al sector de nuevos empresarios, pero
también la incorporacién al mismo de profesionales que ya venian de-
dicando parte de su tiempo a actividades vinculadas al periodismo y al
mundo de la informacién. El potencial mercado insular llega incluso a
promover propuestas empresariales de sectores ajenos a la isla de Puerto
Rico, interesados en ofrecer un periodismo en espanol e inglés, con am-
plios contactos internacionales, mds dindmico y rico temdticamente, di-
rigido sobre todo al sector comercial boricua. Los promotores serdn em-
presarios de la vecina isla danesa de Saint Thomas, con amplios contac-
tos internacionales debido al libre comercio que practicaban tanto esta
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isla como Saint Croix con Europa, Caribe, Estados Unidos y las jévenes
republicas americanas.

El trabajo utiliza material documental procedente del Archivo General
de Indias y Archivo Histérico Nacional (en Espafia), asi como del Ar-
chivo General de Puerto Rico.

PALLABRAS CLAVE

PRENSA, PUERTO RICO, TRIENIO LIBERAL

LA IMAGEN DE LA CIENCIA DEL DERECHO
DEL SIGLO XIX

ARMANDO JOSE SANTANA BUGES
Universidad de Jaén

Sila Constitucién se tiene por paradigma de “norma politica”, y no solo
en Espana, sino en todos aquellos paises que fundamentan su Estado de
Derecho en un text constitucional, con la vertebracién territorial y de
derechos en dicho texto, cabria preguntarse ;puede ser una Constitucién
objeto de manipulacién politica?

Es sumamente importante recalar en este asunto cuando normalmente
asemejamos el Derecho publico, como uno politizado, mientras que se
concibe el resto de normas de derecho privado como uno apolitico, o al
menos exento de manipulacién politica y por tanto despolitizado. Por
tanto, en este contexto, bajo las principales corrientes de la historiografia
juridica tenemos por objetivo: mostrar cémo pueden ser las normas po-
liticas objeto, o no, de manipulacién politicas.

La metodologia a seguir serd acercarnos a dicho objetivo desde una re-
flexion politico-constitucional, la cual nos permitird mostrar las distintas
opiniones y corrientes al respecto.
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La discusidn, y resultado a la vez esperado, es generar en el lector una
reflexién profunda acerca de los motivos que puedan llevar o no a la
politizacién de las normas.

PALLABRAS CLAVE

CONSTITUCION, HISTORIA, MANIPULACION, POLITICA,
POLITIZACION

MUJERES POLITICAS EUROPEAS, IMAGEN MEDIATICA
DIGITAL Y ANALISIS DE SENTIMIENTO

REBECA SUAREZ ALVAREZ
Universidad Rey Juan Carlos

TAMARA VAZQUEZ BARRIO
Universidad San Pablo Ceu

La Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la Igualdad efectiva de
mujeres y hombres, dedica especial atencién al fomento del principio de
presencia o composicién equilibrada cuyo objetivo es equiparar la pre-
sencia de mujeres en cargos de responsabilidad. En Europa, en el tercer
trimestre de 2022, la presencia de las mujeres en el conjunto de escafos
parlamentarios de los 27 paises de la Unién Europea ascendi6 a 33,1%,
4 décimas mds que el mismo periodo del ano anterior. Los paises con
mayor representacién parlamentaria femenina, mayor del 40% del total,
son Suecia, Finlandia, Dinamarca, Espana, Bélgica, Francia y Austria.
Hungria, Chipre, Rumania y Grecia no alcanzan el 20% de representa-
cién femenina en sus respectivos congresos. Esta presencia de mujeres
en el Parlamento Europeo parece refrendar el impulso por parte de los
organismos publicos para aumentar su relevancia en los érganos de po-
der, situacién que parece no se estd reflejando en los puestos de mayor
responsabilidad en los gobiernos de los paises miembros. Asi, de los 27
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paises de la Unién Europea solo 7 mujeres son presidentas o primeras
ministras. 3 ocupan el puesto de jefes de estado: Katerina Sakellaropou-
lou (Grecia), Natasa Pirc Musar (Eslovenia) y Zuzana Caputova (Eslo-
vaquia) y 4 son primeras ministras: Giorgia Meloni (Italia), Ingrida Si-
monyté (Lituania), Mette Frederiksen (Dinamarca) y Kaja Kallas (Esto-
nia). Junto a ellas, la presidenta de la Comisién Europea, Ursula von der
Leyen son la méxima representacion puiblica de mujeres en Europa. Nu-
merosos estudios abordan las diferencias de estereotipos de género en la
politica y como ellas son percibidas en la opinién publica de manera
diferente que sus homoélogos masculinos siendo consideradas como me-
nos decisivas, competentes y experimentadas que los hombres. Ademis,
se exponen a recibir comentarios sexistas, centrados en su aspecto o en
su papel de madres mds que en sus cualidades de liderazgo. El objetivo
de la presente investigacién es profundizar en las representaciones me-
didticas digitales de las 8 politicas europeas a través de la herramienta de
Social Listening de Digimind que permite profundizar en las conversa-
ciones en tiempo real que se producen entorno a estas dirigentes euro-
peas en las redes sociales Twitter, Facebook e Instagram. Se estudiard el
volumen de las publicaciones y se profundizard en el anilisis de senti-
miento para estudiar cudl es el tono de los comentarios que los internau-
tas expresan sobre ellas. También, se indagard en el grado de reputacién
de cada una de ellas como reflejo de su prestigio. Los resultados mostra-
rdn la construccién de la imagen medidtica de estas politicas en las redes
sociales. Como primera aproximacién, se estima que von der Leyen es
la politica con mayor volumen de publicaciones lo cual puede deberse a
su elevada exposicién en los medios de comunicacién lo que muestra la
relevancia de los medios de comunicacién tradicionales en la construc-
cién de la opinién publica de la imagen medidtica de las dirigentes po-
liticas también en las redes sociales.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DE SENTIMIENTO, IMAGEN POLITICA, MUJERES,
REDES SOCIALES, UNION EUROPEA
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EL “VISUAL FRAMING” EN TWITTER DE LAS DOS
POLITICAS MEJOR VALORADAS: ISABEL DfAZ AYUSO VS.
YOLANDA DIAZ

ERNESTO VILLAR CIRUJANO

Universidad Villanueva

FERNANDO RUEDA RIEU
Universidad Villanueva

MIGUEL ANGEL SANCHEZ DE LA NIETA HERNANDEZ

Universidad Villanueva

Introduccién: En 2022, una encuesta de la empresa GAD3 presentaba
a dos mujeres como los personajes politicos mejor valorados: la vicepre-
sidenta del Gobierno de Espafia y ministra de Trabajo, Yolanda Diaz; y
la presidenta de la Comunidad de Madrid, Isabel Diaz-Ayuso. Pertene-
cientes a dos ideologfas enfrentadas, siguen siendo dos figuras emergen-
tes con una indudable proyeccién.

Objetivos : El objetivo de la presente investigacién es estudiar las dife-
rencias y semejanzas entre la imagen que una y otra ofrece a través de su
cuenta oficial de Twitter, asi como el peso que conceden a la fotografia
como parte del mensaje. El contenido de las imdgenes se ha analizado a
la luz de las teorias del “visual framing” mediante el tratamiento de los
dos aspectos fundamentales para la fijacién de marcos: el contexto fisico
y el humano.

Metodologfa: Se han analizado las fotografias publicadas en las cuentas
de ambas dirigentes durante seis meses (mayo-noviembre de 2021) y en
tres periodos en los que tuvieron una mayor exposicién medidtica (dos
favorables y uno perjudicial). En el caso de Ayuso, su triunfo en las elec-
ciones autonémicas (5-12.5.21); su enfrentamiento con el presidente
del partido, Pablo Casado (18.2-1.3.22); y el Congreso Regional del PP
que la eligi6 presidenta (21-23.5.22). En el caso de Diaz, el anuncio del
movimiento “Sumar” (14-21.11.21); la aprobacién de reforma laboral
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(3-10.2.22); y el fracaso en los intentos de formar la “confluencia de
izquierdas” en Andalucia (6-13.5.22).

Discusién: La imagen es un elemento fundamental dentro de la estrate-
gia politica de construccién de un lider, tanto para encumbrarle como
para combatir campanas de desprestigio. Entre las armas a su disposicién
se encuentra la cuenta oficial de Twitter, que en el caso de las dos diri-

gentes analizadas supone un enorme altavoz (892.000 seguidores tiene
Ayuso, 559.000 Yolanda Diaz).

El anilisis de estas fotografias permite comprobar cudl es la imagen que
las candidatas quieren trasladar a la opinién publica a través de esta red
social.

Resultados : Los resultados muestran que ambas politicas utilizan algu-
NOS Marcos semejantes, COMO MOstrarse CON un rostro sonriente, pero
también notables diferencias. En el caso de Diaz Ayuso predominan las
escenas en mitines o discursos (42% del total) con presencia importante
de simpatizantes. En el caso de Yolanda Diaz, dominan las reuniones de
trabajo con profesionales sectoriales. La presidenta madrilefia recurre
con frecuencia a las fotos con miembros de su Gobierno o partido, un
recurso muy poco utilizado por la ministra. No se han apreciado grandes
diferencias respecto a los tres periodos de mds exposicién medidtica.

Conclusiones La imagen publica que proyectan a través de sus cuentas
oficiales de Twitter las dos politicas mejor valoradas, Isabel Diaz Ayuso
y Yolanda Diaz, ofrece notables diferencias. La presidenta madrilena se
muestra rodeada de su equipo, en actos ptblicos o mitines, con fuerte
presencia de simbologia politica y con presencia de simpatizantes. La
ministra, por el contrario, ofrece una imagen de gestora reunida con
profesionales sectoriales y sin presencia de miembros del Gobierno.

PALLABRAS CLAVE
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LA IMAGEN DE ESPANA EN EL EXTERIOR Y SU
INFLUENCIA EN EL APRENDIZAJE DE ESPANOL COMO
LENGUA EXTRANJERA, ;UN CASO DE MANIPULACION?

MARIA EUGENIA CONDE NOGUEROL
Universidade de Santiago de Compostela

Esta presentacién parte de la idea que defiende Dorney (2005) de que
uno de los factores que motiva previamente el estudio de una lengua
extranjera estd en relacién con las percepciones culturales positivas que
proporcionan una imagen idealizada del aprendizaje de dicha lengua y
de su comunidad lingiiistica. El estudiante decide aprender una lengua
sobre la que tiene una serie de creencias o ideas, al igual que de su co-
munidad lingiiistica. Estas creencias afectardn a su motivacién, tanto si
se cumplen como si no.

Estas percepciones o imdgenes culturales, en muchos casos simplifica-
das, dependen del bagaje cultural del aprendiente, de la imagen que esa
lengua o pais proyecte al mundo y pueden verse modificadas a lo largo
del proceso de adquisiciéon de la lengua extranjera. El contacto con la
comunidad lingiiistica, si llega a haberlo, el éxito o el fracaso a la hora
de poner en préctica la lengua extranjera con personas nativas, y el co-
nocimiento progresivo de la cultura y la sociedad de la LE, se podrin
ver modificadas y, a su vez, modificardn la motivacién, influyendo, por
tanto, en el proceso de aprendizaje. Pero, ademds, estas imdgenes estdn
fuertemente condicionadas por el discurso de representacién de la co-
munidad a la que se pertenece, en este caso, Malasia. La percepcién de
otras comunidades no se substancia, en general, en un discurso propio e
individual, sino que depende directamente de la imagen que el oz70 tiene
en una comunidad diferente.

La imagen que un pais proyecta en el exterior es decisiva, pues esta afecta
o puede afectar a muchos factores: al atractivo turistico, a la inversién
extranjera, al interés de estudiantes extranjeros, a la reputacién de las
empresas que trabajan en el extranjero, a la valoracién e interés por el
estudio de su lengua, a las inversiones industriales en él, etc. Como
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sefala Otero (2013: 131), “la imagen internacional de un pais puede
ejercer, y de hecho ejerce, una importante influencia en mdaltiples di-
mensiones, desde la cultural y cientifica hasta la cooperacién o las rela-
ciones internacionales”.

En este sentido, mi contribucién al congreso se centra, por un lado, en
analizar cudl es la imagen que proyecta Espana en el exterior, para lo que
analizaré los elementos de promocién de la marca Espana Global (cono-
cida hasta 2018 como Marca Espana), asi como los resultados obtenido
por el Observatorio Imagen de Espana (OIE), del Real Instituto Elcano.
Por otro, se pondrdn en relacién los resultados obtenidos con las per-
cepciones culturales que tienen de Espana los estudiantes de espafiol
como lengua extranjera de la University of Malaya, Malasia, en la que
ejerci como lectora MAEC-AECID, a los que les realicé un cuestionario
para obtenerlas. Por tltimo, se analizard el tipo de proyeccién de Espafia
en el exterior y su posible influencia en el aprendizaje del espafiol, inci-
diendo en los posibles sesgos y estereotipos.

PALLABRAS CLAVE

ESPANOL PARA EXTRANJEROS, IMAGEN, REPRESENTACIO-
NES CULTURALES
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ELECTORAL CAMPAIGNS AND SOCIAL NETWORKS IN
TIMES OF PANDEMIC: ANALYSIS OF PRESIDENTIAL
CANDIDATES’ ACTIVITY ON TWITTER AND TIKTOK
DURING THE FIRST ROUND OF PERU’S 2021 GENERAL
ELECTIONS

Lucia DEL ROSARIO ANASTACIO COELLO
ALVARO IGNACIO MONTUFAR CALLE
Universidad de Piura

The first round of the 2021 general elections in Peru advanced in the
context of the COVID-19 pandemic, pushing the campaigns and their
narratives into the digital realm. This research aims to study the content
published on Twitter and TikTok by presidential candidates during this
first round. To this end, Netnography was deployed, using quantitative
and qualitative approaches.

Results indicate that candidates’ presence and communicative activity
were not decisive for the electoral outcome. Twitter was used for infor-
mation purposes, with candidates focusing on disseminating their posi-
tions on current issues and informing about campaign activities. Mean-
while, TikTok fostered the personalization of each candidate to generate
identification with voters. On Twitter, topics such as the pandemic, the
economy and campaign activities predominated, while on TikTok can-
didates” image stood out. On both networks, the least addressed topics
were gender, the change of the Constitution, and the Vacunagate scan-
dal, involving privileged access to COVID-19 vaccines by high-profile
politicians. The interaction sometimes translated into acceptance of
messages by the audience, as adverse reactions were also frequent. Evi-
dently, candidates did not listen to the audience, which reduced the
possibilities of strategically managing communication in the digital en-
vironment.

The analysis of the ranking of the ten best publications on Twitter re-
flects on using audiovisual formats and hashtags in its digital content,
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because the publications that were most welcomed by users tended to
have these resources and formats.

On the other hand, the analysis of the ranking of the ten best publica-
tions in TikTok evidenced a marked difference emerged regarding the
response to the content generated by both candidates. It is worth men-
tioning the case of César Acuna, whose comments on the publications
showed mockery of the candidate’s image and his proposals. In this
sense, future research could focus on how candidates should approach
content to ensure it maintains its purpose or how to use famous and
brilliant trends without generating doubt about the background content
proposed by the candidate. Furthermore, Hernando de Soto’s cam-
paign, committed a marked segmentation error since its scope exceeded
borders and reached the non-voting public. That should lead to re-eval-
uating segmentation strategies to reach target audiences.

Peru’s digital divide remains significant, so a purely digital strategy
would not work. However, by changing the scenario in which political
communication occurs, efforts to gain a presence on social networks are
essential. In this context, the presence of candidates on social networks
should be recurrent, not transitory.

Finally, a future research topic could focus on using TikTok in electoral
campaigns to strengthen the candidate’s image and positioning in this
social network.

PALLABRAS CLAVE
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COMUNICACION GROTESCA Y LEGITIMACION DE
VIOLENCIA EN LA EXTREMA DERECHA INTERNACIONAL

MARIA CONCEPCION VILLANUEVA
Universidad Complutense Madrid

GABRIEL BAYARRI TOSCANO

University of London

School of Advanced Study- Institute of Cultures
Languages and Societies

Centre for Latin American and Caribbean Studies

Introduccién: La comunicacién grotesca ha formado parte de la politica
desde tiempos antiguos. Sea en forma de sitira, parodia, burla, metafo-
ras, analogias, excesos, exageraciones o deformaciones en busca de lo ex-
travagante o absurdo, la imagen ha servido para usos politicos muy va-
riados: desde la critica a la autopromocién de politicos de diversas ideo-
logfas (Gombrich, 2003). La politica contempordnea, tras el uso masivo
de medios digitales, se caracteriza cada vez mds por la espectaculariza-
cidn, las temdticas de ataque, la confrontacidn, el discurso ficil y polari-
zado (Benavides & Aguilar, 2020), la exageracién, la simplificacién (Ga-
llardo, 2018) y por su falsedad en las descripciones (Lockie, 2017).

En este contexto, el meme ha sido un instrumento fundamental ya que
permite crear y transformar imdgenes en otras a través de la deformacién
y la mezcla de contenidos. Los memes son un medio privilegiado para
crear un humor grotesco y distorcido (Gonzdlez et al., 2019). Existen,
como senalan diversos autores (ver Mortimer & Pascoe. 2010; Foster &
Brantner, 2016), diversas formas de enmascarar las ofensas a través del
eufemismo del humor. Observamos formas como el humor agresivo, el
humor de denigracién, en el que se proyecta la rabia y la agresividad
hacia el otro, o el humor ofensivo, que produce efectos de dafo y hasta
deshumaniza a sus victimas (Ginés Sorolla & Russell, 2019; Daynel,

2020).
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Objetivos: El crecimiento de la derecha internacional en la vida politica
ha generado investigaciones que tratan de entender los factores que con-
tribuyen a su desarrollo. Un elemento central que no ha sido muy estu-
diado en su comun es la comunicacién grotesca y humoristica al que los
autores han dedicado su investigacién anterior. A través de una comu-
nicacién grotesca y humoristica en los memes, la extrema derecha inter-
nacional banaliza y legitima diversas formas de violencia (Ferndndez-
Villanueva y Bayarri, 2021a; 2021b; Bayarri y Ferndndez-Villanueva,
2022a; 2022b). El objetivo es revelar la proyeccién de la violencia contra
los oponentes politicos y las personas cuyos valores son discordantes me-
diante las imdgenes meméticas.

Metodologia: Para ello se analiza una muestra de memes creados y re-
producidos en grupos de WhatsApp y redes sociales, correspondientes a
varios paises del mundo (Espafia, varios paises de Latinoamérica, Esta-
dos Unidos y la India), en los que se utilizan estas formas de violencia
simbolica a través de la imagen. Los memes fueron analizados siguiendo
el método de andlisis visual de Mey y Dietrich (2016).

Resultados y conclusiones: Los resultados muestran ejemplos de utili-
zacién de estas justificaciones subrepticias de violencia en la construc-
cién de oponentes politicos y otros grupos, a los que representan llenos
de estereotipos negativos y deshumanizados. Las estrategias de imagen
son, en su mayor parte, similares en todos los contextos analizados. Con
ello contribuyen a la polarizacién politica y a la designacién de posibles
chivos expiatorios contra los que dirigir otras violencias.

PALLABRAS CLAVE
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DISCURSOS POLARIZANTES DE LA REALIDAD POLITICA
ESPANOLA EN TIKTOK.

VICTOR RENOBELL SANTAREN
Universidad Internacional de la Rioja

Una de las mejores maneras de analizar la politica es ver sus expresiones
mids directas. Por eso el andlisis de perfiles y cadenas de discursos me-
diante el uso de hashtags es una de las mejores maneras para comprender
la politica actual. Se analizan su imagen social, lo de denota y lo que
connnota esas visualizaciones online (Bartra, 2002). Ya son numerosos
los estudios que analizan las redes sociales y sus visualizaciones o discur-
sos politicos (Miller, 2022; Cuevas et al., 2022; Vintimilla-Leén y To-
rres-Toukoumidis, 2021; Cervi, et al.2021; Weimann y Masri, 2020;
Ballesteros-Herencia, 2020). Una de las redes sociales mds presentes en
nuestros dias es la red de TikTok de origen chino. Es por ello que se han
analizado las visualizaciones y los discursos politicos online en esta red
social. Se han analizado 1000 visualizaciones o discursos politicos de la
red TikTok de mds relevancia en el periodo que va del 15 de febrero al
15 de marzo de 2023. La seleccién de los videos de contenido politico
se ha hecho siguiendo el algoritmo de resultados de la propia red. Se ha
utilizado un navegador con perfil incognito (sin reconocimiento de na-
vegaciones previas) y sin perfil social asociado (de manera anénima) para
no alterar los resultados mostrados. Para ello se ha buscado contenido
que tuvieran los hashtags #pedrosanchez, #irenemontero, #yolandadiaz,
#albertonunezfeijo, y #santiagoabascal. Y se han sumado los perfiles ofi-
ciales de la red social de los partidos politicos de PSOE, PP, VOX, PO-
DEMOS y SUMAR. Para el andlisis se han seleccionado los cien prime-
ros videos o visualizaciones de cada uno de estos hashtags y cuentas de
partido politicos espanoles a nivel nacional y se han categorizado en doce
items por tipologia de discursos no excluyentes (agresivo, reflexivo, po-
sitivo, critico, admirativo, problematizador, apelativo, persuasivo,
cooperativo, conservador, progresista, y objetivo). Como resultados he-
mos obtenido que con los hashtags #pedrosanchez y #santiagoabascal
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priman los mensajes categorizados como agresivos. Recordemos que el
hashtag es utilizado para unir temas desde cualquier perfil de la red social
lo que ha provocado que los videos mds populares sean también los mds
populistas (Cepeda, 2022) y los que apelan a posicionamientos mds ex-
tremos. Esta categorizacién también es mayoritaria en las visualizaciones
de la cuenta oficial de VOX, mientras que la cuenta oficial de PSOE
apenas existen esté tipo categoria de mensajes. Con el perfil oficial del
PSOE existe un alto porcentaje de discursos positivos, objetivos y admi-
rativos o de admiracién. En los perfiles de PP y VOX predominan men-
sajes criticos, problematizadores apelativos y conservadores. Con los
hashtags #pedrosanchez tenemos un35% de mensajes progresistas mien-
tras que con el hashtag de #albertonufiezfeijo,y #santiagoabascal predo-
minan los mensajes conservadores (65% y 96% respectivamente). En la
otra cara de la moneda vemos que predominan los mensajes progresistas
tanto en perfiles oficiales como con los hashtags de Podemos (83%),
Sumar (43%), #yolandadiaz (63%) y #irenemontero (96%). Aunque es
solamente en el perfil de Podemos y el hashtag de #irenemontero donde
encontramos mensajes problematizadores, criticos y agresivos. Mientras
que en el perfil oficial de Sumar y con el hashtag de #yolandadiaz pre-
dominan mensajes positivos, admirativos, apelativos y cooperativos. Fi-
nalmente encontramos similitud entre PP y VOX tanto en cuenta oficial
como con el hashtag asociado (R=0,835 entre cuentas oficiales) y con el
grupo de perfiles y hashtags asociados a Podemos y Sumar (R=0,767
entre cuentas oficiales). Mientras que no se encuentra relacién entre el
perfil y hashtag asociado de PSOE y PODEMOS (R=0,382 entre cuen-
tas oficiales), o PSOE y Sumar (R=0,355 entre cuentas oficiales).

PALLABRAS CLAVE
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MANIPULACION POLITICA, POPULISMO Y
NECROPOLITICA EN EL LIBANO

FRANCISCO SALVADOR BARROSO CORTES

Profesor Adjunto- Departamento de EStudios Internacionales
Universidad Loyola Andalucia

MARIA ANGELES ALAMINOS HERVAS
Universidad Loyola Andalucia

Los andlisis convencionales sobre la realidad libanesa apuestan por con-
siderar al sectarismo como el factor clave de la parélisis politica existente.
Esta contribucién aprovecha la conexién existente entre el populismo y
la manipulacién politica registrada durante las elecciones parlamentarias
del 2022 para cuestionar y ampliar dicho impacto. Nuestro enfoque se
centra en la propaganda y manipulacién politica como elementos dina-
mizadores de dicho sectarismo. Para entender dicho impacto apostamos
por una metodologia cualitativa basada en el andlisis de contenido del
ultimo informe publicado por la Fundacién Maharat titulado ‘Propa-
ganda politica, y manipulacién de la informacién de los medios de co-
municacion durante las elecciones parlamentarias libanesas de 2022°. En
la seccién dedicada a la discusidn, el articulo dirige una atencién mds
sistemdtica sobre el sistema de gobernanza conocido como ‘“necropoli-
tica’, y en cémo este tipo de sistema interactiia con la ‘comunitocracia’
imperante para poder entender el cémo y el por qué la movilizacién
politica del factor étnico-confesional repercute sobremanera en el blo-
queo politico existente. Finalmente, en la seccién dedicada a las conclu-
siones, esta contribucién reflexiona sobre las implicaciones para la legi-
timidad y la viabilidad funcional del Estado libanés en un periodo vital
para su propia supervivencia.

PALLABRAS CLAVE

NECROPOLITICA; NUEVO BARBARISMO; MANIPULACION
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DE CANDIDATO A PRESIDENTE EN EL PSOE:
LA TRANSFORMACION DE LA IMAGEN Y EL DISCURSO
POLITICO EN FELIPE GONZALEZ, JOSE LUIS RODRIGUEZ
ZAPATERO Y PEDRO SANCHEZ

CELIA LOPEZ POLO
MAR GARCIA GORDILLO
Universidad de Sevilla

Este estudio pretende analizar y valorar el uso de la imagen para cons-
truir y potenciar el liderazgo de Felipe Gonzélez, José Luis Rodriguez
Zapatero y Pedro Sdnchez como maximos dirigentes del PSOE. Desde
su proclamacién como secretarios generales del partido, con un claro
clima preelectoral, hasta sus intervenciones en los distintos debates de
investidura como candidatos a la Presidencia del Gobierno, su imagen
fue evolucionando siguiendo la estrategia de proyectarse ante la opinién
publica y el electorado de centro izquierda como un candidato solvente,
ganador y presidenciable con capacidad para formar Gobierno en las
siguientes elecciones generales.

Los lideres de los partidos y, de forma particular, los candidatos a la
Presidencia del Gobierno han adaptado su discurso a lo largo de su tra-
yectoria para la cimentacién de la imagen publica favorable a sus objeti-
vos electorales a través de la vestimenta, la eleccién de los discursos y
temas a tratar en ellos o la propia telegenia — la capacidad que tiene una
persona para resultar atractiva y lograr éxito entre el publico.

La evolucién de la imagen publica se debe tanto a la propia evolucién
personal del candidato y a la situacién interna de su partido; asi como
al estado de la opinién publica hacia él o hacia su propia organizacién
politica, y al bagaje y experiencia del candidato en la esfera publica. In-
fluyen en estos factores el respaldo o no que reciba de los medios de
comunicacién -tanto afines como contrarios- a su proyecto, los diferen-
tes contextos sociopoliticos y, por supuesto, al calendario electoral y sus
objetivos.



El objetivo de esta ponencia es realizar un andlisis de la imagen de los
lideres socialistas que han ocupado responsabilidades de Gobierno aten-
diendo a sus intervenciones mds representativas antes y en el momento
de su proclamacién y discernir qué estrategias comunicativas impulsan
esta evolucién. Por ello, se estudiardn sus apariciones al anunciar su can-
didatura a la Presidencia del Gobierno del partido, y las intervenciones
desde la tribuna del Congreso de los Diputados, escenario de los discur-
sos mds relevantes en su trayectoria politica, en los que deben esgrimir
el proyecto politico del Gobierno que aspiran a presidir.

En lo referente a la metodologia, se utilizard metodologias cualitativas
como andlisis del discurso desde la perspectiva del discurso formal y
atendiendo a los aspectos caracteristicos de la comunicacién no verbal.
Adquiere relevancia la captacién y eleccién de material audiovisual y los
elementos que buscan esa conexién con el publico, como son los videos
de estas intervenciones que se mencionan en el parrafo anterior. Del
mismo modo, el andlisis del discurso politico, en forma y fondo, nos
ayudard, en un segundo plano, a comprobar si ambos planos del discur-
sos estdn conectados.

PALLABRAS CLAVE
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MONSTERS AND HEROES: MEMETIC COMMUNICATION
IN BOLSONARO'’S 2022 ELECTION CAMPAIGN

GABRIEL BAYARRI TOSCANO

University of London
School of Advanced Study- Institute of Cultures Languages and Societies
Centre for Latin American and Caribbean Studies

Introduction This article examines a series of memetic images used dur-
ing the 2022 Brazilian election campaign to portray leaders of the Bol-
sonarist Brazilian far-right as heroes and their opponents as monsters.
The purpose of the study is to analyze the use of humor and irony in
constructing political violence and the "monster” and "hero” as com-
parative phenomena.

Objectives This research uses comparative visual analysis to reveal how
humor and offense are used in the construction of political violence and
the "monster” and "hero” archetypes. The relationship between humor
and violence has been studied in various contexts, such as in Potter and
Warren’s (1998) concept of “camouflage” where violence is trivialized
and concealed in comedy. The study also builds on previous research by
Kati Forster & Cornelia Brantner (2016) on the intermingling of hu-
mor and violence in political criticism. The hypothesis suggests that the
category of “enemy” is not based on political arguments but on dehu-
manizing different groups.

Methodology The study involved conducting a digital ethnography of
Bolsonarist Telegram groups during the 2022 election period. The re-
searcher collected a sample of 200 memes from these groups, which were
analyzed using the visual analysis method of Mey and Dietrich (2016).

Results and conclusions The analysis of the memes showed how nega-
tive and dehumanized stereotypes were used to depict political oppo-
nents and other groups. The image strategies were similar across all con-
texts, contributing to political polarization and the targeting of possible
scapegoats for violence. The study concludes that the use of humor and
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irony in political communication can trivialize violence and contribute
to the dehumanization of political opponents.

PALLABRAS CLAVE
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MANIPULACION Y CUARTO OSCURO

DANIEL CABALLO MENDEZ
Universidad CEU San Pablo

Desde el nacimiento de la fotografia y su posterior adhesién a la vida
cotidiana, ésta se convierte en una técnica capaz de reproducir fiel e im-
parcialmente la realidad externa. El desarrollo de las técnicas de retoque
en el cuarto oscuro hace muy dificil demostrar en ocasiones si lo que
reproduce la fotografia es la realidad, o una realidad manipulada. Y hace
que perdamos su caracteristica principal: ser testigo fiel de la realidad.

OBJETIVOS Y METODOLOGIA Este trabajo de investigacién se
centra en los efectos negativos que produce la fotografia cuando se pre-
senta de forma manipulada con la intencién de hacer creer al lector otra
verdad diferente a la de la imagen original, realizando un acercamiento
a algunos de los casos mds significativos en la era de la plata, intentando
demostrar la prictica habitual de este tipo de manipulaciones, més alld
del laboratorio digital. El estudio en profundidad de los diferentes apar-
tados se ha realizado recurriendo a las fuentes bibliogréficas existentes,
completado con la observacién directa, que permite percibir de forma
clara el objeto estudiado, analizando numerosos casos aparecidos en la
prensa. DISCUSION Y RESULTADOS Los datos indican que el reto-
que fotogréfico distorsionador no es propio de la era digital, que si ha
propiciado un ficil manejo de las herramientas que ha permitido
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aumentar considerablemente los casos de manipulacién fotogrifica.
Esto significa que la fotografia y, concretamente la informativa, pierden
valor como técnica de representacién de la realidad y como emisor vi-
lido en un proceso de comunicacién social desde la era analégica. Su
constante estudio y vigilancia deben contribuir a la recuperacién de la
esencia en la representacion de la realidad. Estos retoques se realizaban
en el cuarto oscuro mediante técnicas como el dodge and burn (aclarar
y oscurecer) o la eliminacién de elementos no deseados en la imagen.
CONCLUSIONES La presente investigacién ha permitido comprobar
que la manipulacién fotogrifica no es propia de las nuevas tecnologfas.
Ha sido parte de la historia de la fotografia desde sus primeros dias. En
los primeros anos de la fotografia, los procesos eran bastante rudimen-
tarios y muchas veces las imdgenes resultaron no eran precisas o claras.
Como resultado, los fotdgrafos experimentaron con diversas técnicas
para mejorar la calidad de las imdgenes. La manipulacién fotogréfica ha
sido utilizada en mecanismos totalitarios para controlar y moldear la
opinién publica. En estos regimenes, las fotografias se utilizaron como
una herramienta de propaganda para promover una ideologfa y contro-
lar la informacién que llegaba al pueblo.

PALABRAS CLAVE
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DE RATAS HUIDAS A HEROES DE AMERICA:
REPERCUSION Y CENSURA EN LA PRENSA ESPANOLA DE
LOS EXITOS DE LOS FUTBOLISTAS EXILIADOS EN
LATINOAMERICA TRAS LA DISOLUCION DE LA
SELECCION VASCA (1939-1947)

Jost OSCAR PLAZA BUJAN
Doctorado en Medios, Comunicacion y Cultura - UAB Barcelona

SERGI CORTINAS ROVIRA
Facultad de Comunicacion — UPF

Introduccién: La finalizacién de la IT Guerra Mundial en 1945, con la
derrota del eje formado por Italia y Alemania, préximo al franquismo,
empujé a la dictadura espanola a un cambio de imagen que le abriera las
puertas internacionales que el nuevo orden mundial le cerraba en insti-
tuciones supranacionales como la ONU. Los nuevos tiempos pregona-
dos por el régimen franquista provocaron que, en lo que al deporte se
refiere, los futbolistas vascos disidentes, enrolados en las filas de la selec-
cién de Euzkadi durante la Guerra Civil y que se exiliaron tras su derrota
en varios paises de América Latina, aparecieran de nuevo en los diarios
mds importantes de Espafa tras varios afios sometidos a un apagén in-
formativo, como si con ello la Dictadura quisiera despreciarlos y trans-
mitir que eran apdtridas.

Objetivos: Queremos analizar el cambio de enfoque de la prensa espa-
fiola, con los ejemplos concretos de La Vanguardia, ABC y Mundo De-
portivo, con respecto a los futbolistas vascos que habian formado parte
de la seleccién de Euzkadi, de gira por Europa y América para dar a
conocer la causa republicana en plena Guerra Civil espanola. En el trans-
curso de una década, los principales jugadores de aquel potente combi-
nado pasaron de ser considerados préfugos y traidores, en primer tér-
mino, a ignorados durante varios afos, para luego ser poco menos que
héroes retornados a la patria por el simple hecho de que el franquismo,
aislado ante el resto de Occidente como consecuencia de la derrota del

- 41 -



eje italoalemdn en la II Guerra Mundial, debia mostrar cierta apertura
de miras y un mejor talante ante un nuevo orden mundial que descon-
fiaba de sus intenciones.

Metodologia: Se trata de una revisién sistemdtica de las fuentes dispo-
nibles sobre este asunto, a partir de una metasintesis y la aplicacién de
las técnicas de la hermenéutica para un completo andlisis cualitativo.

Discusién, resultados y conclusiones: La gira del equipo argentino del
San Lorenzo de Almagro por Espafna entre 1946 y 1947, como conse-
cuencia del acuerdo entre los generales Franco y Perén, méximos res-
ponsables de ambos paises, sirvi6 también para reparar una fractura
emocional con los principales futbolistas vascos, como Isidro Langara y
Angel Zubieta, que habfa durado diez afios, gracias a un gesto de piedad
con el que el régimen buscaba situarse en el nuevo escenario mundial,
con los falangistas apartados de los principales centros del poder depor-
tivo y propagandistico, y con dos vascos, antafio apdtridas y exiliados,
de regreso a Espafia como sendos hijos prédigos: Lingara y Zubieta.

PALLABRAS CLAVE
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LA COBERTURA PERIODISTICA DE
LAS ELECCIONES ANDALUZAS DE 2022 EN
LOS INFORMATIVOS DE CANAL SUR

JUAN C. FIGUEREO-BENITEZ
JULIETI DE OLIVEIRA
ROSALBA MANCINAS-CHAVEZ
Universidad de Sevilla

Los mensajes de las campanas electorales no llegan a los ciudadanos tal
y como fueron emitidos por los lideres politicos. Los medios de comu-
nicacién filtran esos mensajes y los difunden. La televisién es el medio
por excelencia para la comunicacién politica. Su elemento mds relevante
son los debates politicos que tuvieron origen en Estados Unidos en 1960
entre Nixon y Kennedy.

El predominio de la televisién como medio donde se desarrolla la cam-
pana electoral ha cambiado considerablemente la forma de hacer
politica. Desde entonces, los debates se han adaptado como referencia
de campana electoral en todo el mundo. A la vez, las campanas y la co-
municacién politica han encontrado en la televisién una herramienta
ideal para su difusion, sea a través de la propaganda o también del espa-
cio que los diferentes canales dedican a la cobertura periodistica de las
elecciones.

En el contexto actual, la comunicacién politica viene marcada por su
naturaleza hibrida, entre los medios tradicionales y las nuevas tecnolo-
gias digitales, aunque la televisién sigue manteniendo su posicién de li-
der de audiencias. Segun el Digital News Report Espana 2022, la tele-
visién, como fuente de informacidn, tiene un 59%. Le siguen muy de
cerca las redes sociales con el 56%. Por ello, la televisién es uno de los
principales actores de la comunicacién politica y tiene una funcién rele-
vante en el comportamiento politico y electoral.

La televisién publica es una herramienta muy importante para promover
la toma de decisiones informadas en los procesos electorales
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democréticos y un medio dirigido a la difusién de contenidos de interés
publico, especialmente durante la campana electoral, proporcionando la
informacién necesaria para que la ciudadania ejerza libre y racional-
mente su derecho al voto. Esta televisién debe garantizar la igualdad de
oportunidades de todos los grupos que concurren a las elecciones, im-
poniendo neutralidad y pluralismo.

En esta comunicacién se analiza la cobertura periodistica que ofrecié
Canal Sur Televisién durante la campana electoral andaluza de 2022 y
si todos los partidos politicos que concurrieron a ellas han estado igual
de representados. El estudio ha sido realizado desde la teoria de la
Agenda Serting, estudiando asi los contenidos informativos de la televi-
sién publica andaluza. Para ello, se recurrié a la técnica de andlisis de
contenido cuantitativo, incluyéndose una muestra de 18 informativos,
que comienza el 2 de junio, un dia antes del comienzo de la campana
electoral, hasta el 19 de junio de 2022, el mismo dia que se celebraron
las elecciones andaluzas.

Los resultados evidencian la relevancia que brindaron los informativos a
las Gltimas elecciones andaluzas y el tratamiento exclusivo a los partidos
mids votados en los anteriores comicios. Por tanto, se puede afirmar que
las elecciones constituyeron un duelo entre los partidos mayoritarios,
con un alto indice de personalizacién en la politica debido al mayor pro-
tagonismo de los/as lideres de los principales partidos respecto a los/as
candidatos/as que iban como cabezas de lista, los partidos y los temas de

debate.
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IMPACTO DE LAS IMAGENES Y TEXTO DE
LOS MEMES POLITICOS EN LA ACEPTACION DEL
MENSAJE A PRIMERA VISTA

VICTOR ALFONSO RIVERA FLORES
GERARDO ZEGARRA FLOREZ

WENDY NATHALIE NEYRA MENDOZA
GLADYS WILMA RIVERA FLORES
Universidad Catélica de Santa Maria

Introduccién Los jévenes inician su participacion politica intercam-
biando informacién en formato de memes politicos a través del whats-
sapp o redes sociales. Por medio de las diferentes caracteristicas de los
memes se va configurando un mensaje hacia una audiencia que fabrica
una interpretacion arbitraria. Sin embargo, el color y tamafo de los me-
mes politicos captan la atencién de los jévenes y los motivan en sus di-
ferentes interacciones generando reacciones de likes y shares. Por lo
tanto, nos interesa conocer el impacto a primera vista de las imdgenes y
texto de los memes en la aceptacién del mensaje. Objetivos Identificar
el impacto de las imdgenes y el texto de los memes politicos en la primera
impresion de los jévenes acerca del mensaje del meme Metodologia El
estudio es de naturaleza cuantitativa. Los participantes fueron 354 estu-
diantes universitarios de Arequipa-Pert cuyas edades oscilan entre los
18 a 26 afos. Los participantes completaron una encuesta de 12 pre-
guntas con alternativa multiple a través de un formulario de Google. La
participacién de los sujetos fue voluntaria, anénima y con consenti-
miento informado. Los datos fueron analizados por medio de los esta-
disticos descriptivos de frecuencia y porcentaje. Resultados A pesar de
que la mayoria de los jévenes sefialan que las imdgenes y el texto de los
memes politicos influyen en el mensaje del meme, la mayoria de ellos
(68%) no se dejan influenciar por el contenido del meme a primera
vista, sino que la mayoria (71%) tienen la costumbre de analizar el men-
saje del meme politico para confirmar o cambiar el mensaje captado a
primera vista. Discusién Los jévenes universitarios reconocen que las
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imdgenes y texto del meme influyen en el mensaje del meme politico y
consiguientemente deberian influenciar su pensamiento acerca de la in-
formacién contenida en el meme; sin embargo ocurre lo contrario, es
decir, no se dejan llevar por la imagen y el texto, sino que realizan todo
un proceso critico para validar el mensaje del meme politico. Conclu-
siones Los jovenes universitarios no se dejan manipular por las caracte-
risticas fisicas de los memes. Es decir, a pesar del tamafio y color de las
imdgenes y texto de los memes politicos ellos no creen en el mensaje del
meme a primera vista.

PALLABRAS CLAVE
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MANIPULACION, FICCION Y NO FICCION.
INFORMATIVOS, CINE Y SERIES BASADAS EN HECHOS
REALES O HISTORICOS



ABSTRACT

Cada vez son mds las series o peliculas que abordan la historia pasada o
reciente y se articulan en hechos reales o histéricos. Este simposio se
centra en las posibilidades narrativas y temdticas de estructurar la reali-
dad a través de estrategias discursivas que incluyen retéricas propias de
la ficcién y la no-ficcién. Es por ello que lineas temdticas como la mani-
pulacién de la informacién o la estructuraciéon temdtica de discursos fic-
cionales a partir de un acontecimiento real van a ocupar algunas de las
ponencias incluidas en este bloque.

Se aceptardn propuestas que se centren tanto en un tratamiento estético,
narrativo o temdtico de discursos ficcionales o factuales. La idea de este
simposio es dar cabida a los procesos de reconstruccién de la realidad a
través de discursos audiovisuales multiples.

Discursos de no ficcién en cine y televisién.
Fronteras narrativas entre ficcién y no-ficcién.
Hibridaciones genéricas en cine.

La fragmentacién de la realidad en series.

La (re)construccién de la mirada en ficcién.

NN R =

Discurso e ideologia en las obras audiovisuales de ficcién y no
ficcion.

Sergio Cobo-Durén es Doctor en Comunicacién por la Universidad de
Sevilla. Profesor Contratado Doctor en el Departamento de Comunica-
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ries de televisién. Cine espanol contempordneo. Interculturalidad. Es-
tudios culturales y cine de no-ficcién.
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LA CONSTRUCCION DE UNA IMAGEN MITICA DE
ESPANA EN NELLA TERRA DI DON CHISCIOTTE (1961-
1964) DE ORSON WELLES

ALVARO GIMENEZ SARMIENTO
Universidad Rey Juan Carlos

Introduccién: Durante la década de los 50 y 60, Orson Welles realizd
varios programas de televisién. Entre ellos se encuentra Nella terra di
Don Chisciotte (1961-1964), una serie documental de nueve episodios
donde Welles recorre Espafia acompanado de su esposa Paola Mori y su
hija Beatrice Welles. Aunque nunca finalizé la serie, el ingente material
rodado y sus primeros montajes muestran una Espafa mitica y romdn-
tica que nada tiene que ver con el régimen de Franco al que Welles, afios
atrds, no dudé en criticar con inusitada beligerancia.

Objetivos: Mi investigacion analiza la construccion de esa imagen mi-
tica de Espana en Nella terra di Don Chisciotte y trata de dilucidar las
razones por las que emprendié dicho proyecto. Ademds, contrapongo
esa construccién con la actividad politica, radiofénica y periodistica que
Welles llevé a cabo durante las décadas de los 40 y 50.

Metodologia: Contextualizacién histérica, andlisis textual y valoracion
cualitativa de los resultados.

Discusién: Relacionamos nuestra investigacién con las llevadas a cabo
por autores como Jonathan Rosenbaum (2007), Joseph McBride
(2000), Esteve Riambau (1985), Santos Zunzunegui (2005), Charles
Higham (1986,), Ben Walters (2004), Chris Wade (2017), David
Thomson (1996) y Peter Conrad (2003).

Resultados: Concluimos que Welles vehicula toda la serie a través de la
adopcién del papel de turista, una composicién que le permite alejarse
de los postulados politicos que defendié durante las décadas de los 40 y
50. Este personaje refleja también un momento en la trayectoria de We-
lles, donde su pulsidén por hacer cine le lleva a buscar financiacién en
paises deseosos de mejorar su imagen internacional. Por ultimo, esta
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construccién responde también a una coyuntura politico-social encla-
vada en los nuevos acuerdos de colaboracién entre los gobiernos de EE.
UU. y Espana durante la década de los 50 y 60.

PALLABRAS CLAVE

DOCUMENTAL, ESPANA, FRANCO, TELEVISION, WELLES

LA REPRESENTACION SOCIAL EN EL CINE
DOCUMENTAL FICCIONALIZADO MEXICANO

MOoNICA MEDINA CUEVAS

Benemerita Universidad Autonoma De Puebla, Mexico

En la ponencia se analiza al cine documental ficcionalizado mexicano.
Una pelicula de policias (Alfonso Ruizpalacios, 2021), expone en térmi-
nos generales la crisis de impunidad que enfrenta el sistema de justicia,
situacidn que se expresa a través de la interpretacion de dos oficiales de
policias. A partir de una metodologfa interdisciplinaria se articulan las
categorias de andlisis cinematogréfico y de los estudios culturales para
analizar en el filme las representaciones sociales que surgen sobre una de
las instituciones mds controvertidas en México, el sistema policiaco que
toma forma en un par de personajes. El filme da cuenta de una narrativa
reflexiva (Stam, 2000), estrategia que impacta en la historia que se
cuenta. La reflexividad es capaz de insertar una mirada intima en la his-
toria y promueve una actitud critica sobre la construccién del género.

Para este trabajo, se contempla el concepto de representacion, segtn los
estudios de Stuart Hall. Para este autor, la representacién debe ser cues-
tionada como un simple reflejo de la realidad. Es decir, que el mundo
real no es un espacio que se muestre transparente entre la representaciéon
y el mundo social; por el contrario es el mundo social el que se produce
desde la representacion.
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Una pelicula de policias (Alfonso Ruizpalacios, 2021), expone cémo se
integran dos personajes al sistema policial de la Ciudad de México; estos
exploran el proceso que exige la institucién para formar parte del sistema
policiaco. Los personajes resultan ser actores profesionales que interpre-
tan a dos policias que cuentan su punto de vista sobre la inmersién que
viven durante el rodaje del documental. El filme indaga sobre la repre-
sentacién del agente de policia en la Ciudad de México.

PALLABRAS CLAVE

CINE DOCUMENTAL MEXICANO, FICCIONALIZACION,
INSTITUCION POLICIAL, REFLEXIVIDAD, REPRESENTA-
CION SOCIAL

EL BARON ROJO EN LA ANIMACION, EL CINE Y LA
LITERATURA INFANTIL Y JUVENIL: RE-PRESENTACIONES
DE UNA FIGURA HISTORICA

JUAN CARANDELL ROJO
Universidad de Cérdoba

ROCIO JODAR JURADO
Universidad de Jaén

Manfred Albrecht von Richthofen (mds conocido como el Barén Rojo)
fue un famoso aviador alemdn de la Primera Guerra Mundial. Entre sus
méritos sobresalen su virtuosismo en lo que a ticticas militares dreas se
refiere, el derribo de numerosos aviones enemigos y un total de ochenta
victorias confirmadas (m4s otras tantas sin confirmar), su cardcter ho-
norable y los misterios en torno a su muerte. Se trata de una figura his-
térica que, en virtud de sus documentadas dotes para el liderazgo y ca-
risma personal, ha sido re-presentada en multitud de ocasiones en dife-
rentes manifestaciones ficcionales, como, por ejemplo, en el cldsico
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largometraje £/ Barén Rojo (1970), de Roger Corman; en el film de serie
B Anochecer rojo (1994), dirigida por Robert Gordon; asi como en nu-
merosas ocasiones en la saga de Snoopy, tal como se recoge en el volumen
recopilatorio recientemente publicado por la editorial Kraken (2020).
En esta linea se inscriben también las referencias al militar introducidas
en la serie de Corto Maltés, concretamente, en la aventura breve “Vino
de Borgona y rosas de picardia”, recogida en Las Célticas (1971). Su im-
portancia en el imaginario colectivo es tal que su imagen ha sido desvir-
tuada e idealizada a partes iguales. En este trabajo, a partir de las bases
tedricas establecidas por los estudios intermediales iniciados por Wolf
(2011) y Nikolajeva (2008) en el dmbito de la literatura comparada y de
los trabajos sobre historia militar de VanWyngarden (2009 y 2011),
analizaremos las diferentes adaptaciones cinematograficas y seriadas de
sus hazafas militares, asi como los principales cémics y novelas gréficas
infantiles y/o juveniles publicadas sobre el aviador, prestando especial
atencién a la obra de Pierre Veys y Carlos Puertas (2017). De este modo,
no solo se analizardn cémo estas obras narran sus principales combates,
sino que también se examinard el componente visual en relacién con su
estética, su figura y, por extension, de los aviones que piloté. El objetivo
es describir cémo las manifestaciones ficcionales en torno al personaje
histérico han contribuido a la creacién de un mito bastante alejado de
la realidad, asi como las consecuencias que este alejamiento acarrea en el
dmbito de la Historia y de su diddctica. Del andlisis del corpus seleccio-
nado, se concluye que, por norma general, el cémic y la novela gréfica
ofrecen una visién mds fidedigna del personaje y sus gestas militares,
mientras que el cine y la animacién nos ofrecen una imagen mucho mds
romantizada del alemdn.

PALLABRAS CLAVE

BARON ROJO, ESTUDIOS INTERMEDIALES, HISTORIA, LITE-
RATURA INFANTIL Y JUVENIL, PRIMERA GUERRA MUNDIAL
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TIPOS DE VIOLENCIA IDENTIFICADOS EN
LA ESCUELA DE MAGIA HOWARTS: HARRY POTTER Y
EL PRISIONERO DE AZKABAN

NIEVES GUTIERREZ ANGEL
ISABEL MERCADER-RUBIO
Universidad de Almeria

En este trabajo se hace un recorrido a lo largo del libro Harry Potter y el
prisionero de Azkaban con la finalidad de analizar todas aquellas situa-
ciones relacionadas con la violencia escolar que ocurren en la escuela de
magia Howarts. Para ello, el discurso se organiza en los distintos subti-
pos de violencia escolar encontrados, su identificacién y su localizacién.
Y una vez definidos se relatan los distintos episodios, y los roles en que
adopta cada personaje (observador, victima y agresor), sus caracteristicas
principales y la clasificacién dentro de cada uno de ellos. Como resulta-
dos principales, se encuentra la identificacién de episodios relacionados
tanto con la violencia verbal, como con la violencia fisica, las cuales se
corresponden con tipos de violencia muy prevalente. Y con la violencia
que el profesorado ejerce hacia al alumnado, un tipo de violencia muy
emergente en la actualidad.

PALLABRAS CLAVE
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EL DOCUMENTAL — ENSAYO COMO METODO
DE INVESTIGACION

CLARA LOPEZ CANTOS
Universidad de Castilla - La Mancha

CARLOS SERRANO
Universidad de Castilla La Mancha

El documental — ensayo como método de investigacién.

En 1988, Jean Luc Gordard, establecia las bases del documental — en-
sayo con la pelicula “Histoire(s) du cinéma”, se trata de un fi/m con un
formato condicionado por el proceso de edicién y del punto de vista del
creador, tal como también se referencia en el libro “La forma que piensa”
(2007), donde Antonio Weinrichter recoge una seleccién de articulos
para revisar la naturaleza del film — ensayo con la motivacién de estable-
cer una teoria sobre este género.

El proceso de edicién en el documental — ensayo tiene como caracteris-
tica principal la manipulacién del material audiovisual para ofrecer un
punto de vista Gnico y diferente de la realidad. Algo que, a su vez, pro-
mueve la transmisién de conocimientos desde una perspectiva mds cer-
cana. Este género permite que exista cierta interactividad con el espec-
tador, potenciando que use su imaginacién y reflexién sobre temdticas
determinadas, y, por tanto, ofrece un discurso mds amplio desde una
voz subjetiva.

Objetivos: En esta investigacién se hace exploracién de diferentes do-
cumentales, peliculas y teorfas para llegar a recoger las bases establecidas
hasta el momento sobre el documental — ensayo como un método de
investigacion de interés para el dmbito académico. Se presenta como un
formato idéneo para actuar como herramienta que da respuesta a cues-
tiones del campo de las Ciencias Sociales, Humanisticas y Artisticas,
dada su capacidad de obtener y difundir conocimientos a través de la
pantalla, convirtiéndose en una tercera oralidad.



Metodologia: Este estudio se ha llevado a cabo por medio de un andlisis
del contexto con una metodologia cualitativa.

Discusién: Andlisis de las diferentes propuestas establecidas sobre el do-
cumental — ensayo como método de investigacién y medio de transmi-
sién de conocimientos, a través teorias de autores como Antonio Win-
richter, Joram Ten Brink, Jill Daniels, Nariman Massoumi, Sthephen
Thomas, Trevor William Hearing e Isabel Lépez Campos. También se
revisan obras filmicas de determinados movimientos y cineastas de este
género: Cine — directo, Cinéma Vérite, Free Cinema, Cine Underground,
Dziga Vertov, Jean Luc Godard, Chris Marker, Agnes Varda y Adan
Aliaga.

Resultados: El documental — ensayo se presenta como un modelo no-
vedoso y colaborativo que trasciende lo personal para dar un punto de
vista alternativo de la realidad en contraposicién a la imagen que se pro-
yecta desde la industria del cine y la television mds generalizada. Al
mismo tiempo, actiia como un método de investigacién ya que establece
relaciones sobre temas determinados, a la vez que crea relaciones de co-
nocimiento con el espectador.

PALLABRAS CLAVE

CINE, DOCUMENTAL, DOCUMENTAL ENSAYO, ENSAYO
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CONCURSOS DE PREGUNTAS Y RESPUESTAS
:SON UNA REALIDAD O UNA FICCION?

SERGIO TOLEDO ARAL
Eusa. Universidad de Sevilla

Introduccién: Los concursos tienen més afos que la propia television y
su férmula mds cldsica, la de preguntas y respuestas o quiz show, ha per-
manecido presente y ha sobrevivido a todas las modas e incluso escdn-

dalos.

El propio Umberto Eco (1986) después de analizar el nacimiento y
posterior desarrollo de los quiz y games reseiié que con la aparicién del
telequiz en los anos cincuenta surgfa una cuestién “;El concurso dice la
verdad o pone en escena una ficcidén?”.

Ante tal cuestién cabe preguntarse si todo lo que ocurre durante el desa-
rrollo del mismo es real o no, sexiste la manipulacién?.

Objetivos: El objetivo principal de este trabajo abarca concursos de pre-
guntas y respuestas en Espafa. Bien es verdad que se considera que po-
drian extrapolarse los resultados a otros territorios dado el cardcter uni-
versal de las estructuras e historias contadas en cada concurso.

De este modo, la finalidad serfa el complejo reto de conseguir averiguar
un fenémeno poco visible como es la intervencién, consciente o no, del
creador en la generacién de programas en los que habitan héroes-con-
cursantes.

Metodologia: el cuestionario-entrevista: Para conocer las intenciones
reales de los creadores se va a usar el método del cuestionario-entrevista.
Es cierto que es una terminologia que une dos herramientas que se uti-
lizan para medir dimensiones diferentes. Pero se ha optado por un ins-
trumento hibrido para la recogida de la informacién necesaria como es
el cuestionario de respuestas abiertas que se abordard como una entre-

vista.



Anilisis y Resultados: Se determina estudiar los dos formatos con mds
trayectoria internacional que se han producido en Espafa en los dltimos
veinte afos, 50 x 15 ;Quiere ser millonario? y Pasapalabra. Se realizaron
once preguntas abiertas al equipo de direccién, guion y redaccion, y los
resultados entre otros fueron:

Para la directora de 50 x 15 ;Quiere ser millonario?, Olga Flores, el con-
curso es un camino que se hace con los conocimientos, y ese camino le
puede cambiar la vida al protagonista. Esa es la metdfora del quiz, el
viaje del concursante. Anais Mufoz, subdirectora del programa, dird que
“el concursante es la parte mds importante del programa”. Y hace espe-
cial hincapié en que “un concursante que no comunica no favorece al
» . .,
programa”. Esto refuerza la postura de que la direccién del formato
prima y va en la bisqueda de personas que se conviertan en futuros con-
cursantes-héroes.

Anabel Verdin, responsable de casting en la etapa de Telecinco y actual
directora de Pasapalabra, sefiala como caracteristica principal del for-
mato “mantener al ganador del dia para el siguiente programa y la acu-
mulacién del bote” ya que eso genera fidelidad del espectador hacia el
participante.

Conclusiones: Los concursos de preguntas y respuestas estdn presentes
en todas las parrillas de programacién desde el inicio de la televisién
porque se basan en una premisa bdsica del ser humano: querer ser un
héroe. Esto provoca que los creadores del formato, desde la direccién
del programa hasta el guion, pasando por el redaccién y casting, vayan
encaminados en la "creacién” de un concursante heroico .

PALLABRAS CLAVE

CONCURSOS, FICCION, MANIPULACION, QUIZ SHOW,
REALIDAD
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LA CIUDAD PERDIDA: ANALISIS COMPARATIVO DE LAS
ADAPTACIONES CINEMATOGRAFICAS ESPANOLA E
ITALIANA DE LA OBRA DE MERCEDES FORMICA

ADRIANA PAINO AMBROSIO

Universidad de Salamanca

MARIA ISABEL RODRIGUEZ FIDALGO

Universidad de Salamanca

MIGUEL SOLER GALLO

Universidad de Salamanca

La presente comunicacién analiza, desde el punto de vista comparativo,
la adaptacién cinematografica de La ciudad perdida (1951), una novela
escrita por Mercedes Formica. La obra se sittia en el Madrid posterior a
la Guerra Civil donde Rafa, un excombatiente republicano, llega tras un
intento fallido de atentado contra el régimen de Franco. Solo, sin dinero
y perseguido por la justicia, secuestra a Maria, una mujer de clase alta,
en su intento de escapar de la capital espafiola. Al igual que la novela, la
pelicula dirigida por Margarita Alexandre y Rafael Marfa Torrecilla, su-
frié también las consecuencias de la censura. Por este motivo, existen
dos versiones cinematograficas: una italiana (7erroristi a Madrid, 1954)
y una espanola (La ciudad perdida, 1955). Esta investigacion pretende
determinar en qué medida ambas peliculas reflejan la esencia de la no-
vela de Formica, asi como identificar las semejanzas y diferencias exis-
tentes entre las dos versiones filmicas y la obra literaria. Los principales
resultados reflejan importantes cambios de guion y de montaje desta-
cando, en el caso de la italiana, el uso de la voz en off del protagonista
que consigue que el espectador empatice con el personaje a través de sus
alusiones a la anoranza, la resignacion y la pérdida producida por la gue-
rra. Estas cuestiones entroncan directamente con el pensamiento de
Mercedes Formica y su espiritu de conciliacién. En la versién espafiola
se han suprimido y modificado diferentes secuencias con la finalidad de
construir un discurso acorde a las ideas del Régimen. La evolucién de la
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relacién entre Rafa y Maria es otro de los cambios mis significativos que
se producen entre las dos versiones cinematogréficas y el libro de Mer-
cedes Formica; un proceso de enamoramiento mucho mds gradual en la
versién italiana que culmina con un beso en un vagén, antes del fatal
desenlace, que no aparece en la versién espanola donde este acerca-
miento resulta mds frio y distante y que nada tiene que ver con lo escrito
unos afos antes por la autora gaditana. Se puede concluir que la pelicula
italiana es la que mds se ajusta a la novela, aunque sin ser completamente
fiel a la idea original de Formica. Por su parte, en la versién espafola, y
a raiz de los cambios impuestos por la censura, algunos de ellos mal re-
sueltos desde el punto de vista del hilo narrativo y del guion técnico,
hacen que el resultado final de la pelicula resulte inverosimil.

PALLABRAS CLAVE

CENSURA, LA CIUDAD PERDIDA, MARGARITA ALEXANDRE,
MERCEDES FORMICA, TERRORISTI A MADRID

EL MUNDO FARMACEUTICO EN EL CINE ESPANOL Y
EXTRANJERO

JUAN NUNEZ VALDES
ESTEBAN MORENO TORAL
Rocio Ruiz ALTABA
Universidad de Sevilla

ANTONIO RAMOS CARRILLO
Profesor de la Universidad de Sevilla

La aparicién de aspectos variados sobre las ciencias de la salud en gene-
ral, y sobre aspectos farmacéuticos en particular en las peliculas extran-
jeras y espanolas es bastante frecuente, y les permite a estas ser fuentes
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primarias de registros histéricos, puesto que a partir de la informacién
buscada o sin hacerlo de escenarios reales o recreados en las mismas, los
investigadores pueden localizar personajes, hospitales, consultas particu-
lares, oficinas de farmacia o laboratorios farmacéuticos, algunos de ellos
ya desaparecidos, y también observar aspectos de la profesién sanitaria
hoy en dia ya en desuso. Con el objetivo de incentivar el visionado de
estas peliculas y que estas sean mds conocidas por la sociedad en general,
los autores exponen en esta comunicacion el contenido y caracteristicas
de un proyecto de organizacién de unas jornadas sobre cine y Farmacia
en la facultad de esta disciplina en su Universidad, a imagen de otras
varias anteriores que ya se han celebrado con esta temdtica en diferentes
ciudades espafiolas. En la comunicacién se comentan algunas peliculas
que se podrian visionar durante las jornadas y el contenido de las charlas
que se podrian dar en los coloquios posteriores a la proyeccién de las
mismas, con el fin de hacer llegar a la sociedad algunos aspectos de la
actividad farmacéutica, tanto en lo que se refiere a las caracteristicas per-
sonales y profesionales de los propios farmacéuticos como relacionados
con el mundo que rodea a esta profesién. La metodologia seguida ha
consistido en visionar bastantes peliculas de este tipo y analizar en qué
pueden ayudar a que la sociedad conozca mejor este mundo farmacéu-
tico y pueda beneficiarse de sus mdltiples ventajas, a la par que también
tenga presente sus inconvenientes y procure que estos no le causen per-
juicios si alguien se ve precisado a recurrir a esos servicios. Nétese que el
cine, al igual que la literatura, son vehiculos muy apropiados para que
las personas puedan obtener una buena informacién sobre aspectos de
la Medicina y de la Farmacia Farmacia no demasiado familiares para
ellas, tales como ser conscientes de que algo no funciona bien en el or-
ganismo, tomar la decisién de solicitar ayuda sanitaria, enterarse bien de
la enfermedad o conocer la interaccién del enfermo con el sistema sani-
tario vigente en su pais. Igualmente, las peliculas pueden ilustrar a los
estudiantes de ciencias sanitarias, en particular a los farmacéuticos, sobre
muchos aspectos transversales de su formacién que no van a encontrar
en los programas de las asignaturas regladas de sus Grados y también a
dotarles con una conciencia critica de salud en su formacidn.



PALLABRAS CLAVE

CINE, FARMACIA, PELICULAS DE CONTENIDO FARMACEUTICO

LA VISION DE LA GUERRA CIVIL EN LA PELICULA
“MIENTRAS DURE LA GUERRA” Y SU IMPLICACION EN LA
IDEOLOGIA ACTUAL.

JESUS GARCIA GARCIA
Universidad de Cidiz

Analizar una obra cinematografica como una simple creacién artistica
alejada del contexto histérico y de las trazas ideoldgicas de la misma seria
obviar que el arte es politico y que en muchas ocasiones, como la que
aqui presentamos, sirve para reforzar o derribar una serie de ideas.

La pelicula Mientras dure la guerra llega en unos anos en los que el “re-
visionismo histérico” se populariza en el debate parlamentario, en los
medios de comunicacién y en los mitines, a causa de la batalla cultural
que se estd librando, del ascenso de VOXy de las consecuencias que éste
ha tenido para el Partido Popular. En el afio 2021, Pablo Casado y Ma-
ria Jamardo hicieron unas declaraciones, de mucha relevancia medidtica,
equiparando a los dos bandos del conflicto. Un afo antes, Javier Ortega-
Smith se convirtié en protagonista de muchas conversaciones al destacar
en La noche 24h que “en el franquismo habia elecciones”.

En este contexto aparece la obra de Alejandro Amendbar, que recibié
criticas de sectores conservadores por considerarla ideolégicamente po-
sicionada a favor de la II Republica. En esta conferencia pretendemos
analizar si verdaderamente el efecto que ésta puede causar sea afin al
régimen de 1931 o si, por el contrario, puede favorecer la equidistancia
en la que se sittia buena parte del "revisionismo histérico” actual. Pen-
samos en ese publico potencial que no tenga un conocimiento profundo
ni sobre la guerra y las represiones ni sobre los posicionamientos
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ideolégicos de Miguel de Unamuno, quien es presentado como ejemplo
de raciocinio y de autoridad moral, al detestar todo extremo y toda vio-
lencia. El personaje histérico tenia de antemano unos posicionamientos
previos que, de desconocerse, pueden llevar al espectador a tomar como
figura neutral a una persona que partfa de una inclinacién ideoldgica
concreta.

Planteamos un debate interdisciplinar que parte de un andlisis de la obra
cinematografica, siguiendo con un anilisis historiografico contrastando
esta visién con los estudios de historiadores como Casanova, Vinas,
Preston... Un andlisis desde el punto de vista de las ciencias politicas
para ponerlo en relacién con el revisionismo actual en la politica y los
medios de comunicacién llegando, en dltimo lugar, a un debate filosé-
fico sobre el papel del mundo de la cultura en relacién a la politica y, en
concreto, en estos tiempos de manipulacion histérica en los que una
pelicula que refleje fielmente los principios de un poeta pueda favorecer
o no las posiciones que manipulan el pasado reciente.

PALLABRAS CLAVE

CINE, HISTORIA, IDEOLOGIA, POLITICA, REVISIONISMO

LA “PEDAGOGIA DE LAS IMAGENES DEL HORROR” EN EL
DISCURSO CINEMATOGRAFICO DE HARUN FAROCKI. EL
CASO DE RESPITE.

CoORA CUENCA
Universidad de Sevilla

Los objetos culturales -materiales y espirituales (Bauman, 1997)- llevan
impresos en si mismos las circunstancias de su creacién y de su alum-
bramiento al mundo. Por tanto, nos interesa el registro de la imagen no
como “una ‘emanacién mdgica’, sino un producto material de un
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aparato material puesto en accidn en contextos especificos, por fuerzas
especificas, con unos fines mds o menos definidos. Requiere, por tanto,
no una alquimia, sino una historia” (Tagg, 2005, p.10). El registro tec-
nolégico de la imagen juega un importantisimo papel a la hora de com-
prendernos como sociedad (Lury, 1997) debido a que permite objetivar
realidades que constituyen puertas de acceso a momentos inevitable-
mente pasados. Asi, las imdgenes de archivo forman parte de esas “figu-
ras de la memoria” (Assmann, 1995) depositarias de informacién sobre
numerosas casuisticas y dimensiones de la vida que crean relatos, recuer-
dos y legados.

En esta ponencia, nuestro objetivo es, a través de la pelicula Respite (Au-
fschub, Harun Farocki, 2007), establecer una de las claves fundamenta-
les que articulan el universo de significados y el discurso particular del
cineasta alemdn Harun Farocki sobre el pasado, la memoria y su repre-
sentacién audiovisual: la nocién de pedagogia del horror a través de las
imagenes.

Farocki emprende una misién pedagdgica basada en la mayéutica, asu-
miendo que en las mentes de los espectadores ya existe un conocimiento
previo acerca de lo que €l les estd mostrando con esas imdgenes “lim-
pias”. Como ocurre en toda representacion, el cine del alemdn consti-
tuye una seleccién, pero se trata de una seleccién que, por una parte, se
autorreferencia y, por otra, necesita del espectador para que extraiga el
contenido semdntico. Y, en todo ese proceso, Farocki desaparece del
mapa visual, confiando en la responsabilidad y el conocimiento de quien
estd consumiendo la pieza. “Only knowledge of the event and the con-
text of its recording allow us to restore to these images their hidden vi-
olence, to take the measure of what is not immediately represented, to
see how these elderly people, these women and children are caught on
the threshold of death” (Lindeperg, 2009, p. 29). Es decir, sabemos qué
va a ocurrir con la mayoria de personas que estaban internas en el campo
de paso de Westerbork (Holanda) porque conocemos la historia. Somos
conscientes de que aquel lugar era un campo de trdnsito hacia el exter-
minio, razén por la que Lindeperg habla de cierta “hidden violence”. A
través de una suerte de “edicién mental” en la que el espectador com-
pleta significados, la obra va tomando sentido, recuperando eso que
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Lindeperg llama “the unthought of the photograph at the moment of
its making” y credndose una relacién productiva con la imagen. Gracias
a la singularidad de las imdgenes y al conocimiento previo que se presu-
pone que albergamos sobre ellas, se inserta en el circuito de la cultura
una pieza que rompe con la visualidad imperante sobre los campos y
plantea, a través de la edicién mental y esa “pedagogia de las imdgenes”,
nuevos interrogantes que pueden resultar tGtiles para replantearnos el es-
tatus ontoldgico de ciertas imdgenes actuales.

PALLABRAS CLAVE

"PEDAGOGIA DE LAS IMAGENES, CINE, FAROCKI, HOLO-
CAUSTO, REPRESENTACION

;Y SI ES EL ISLAM EL ASESINO? LA RETORICA DE LA
ISLAMOFOBIA EN THE NIGHT OF (2016)

BRENDA PEREZ-ZAPATER
Universidad San Jorge

ALFONSO CORRAL GARCIA
Universidad San Jorge

Este trabajo analiza la ficcidn televisiva estadounidense 7he Night Of
(2016), una miniserie producida por HBO+ donde se narra la historia
de Naz, un joven norteamericano con raices pakistanies que es conde-
nado por el asesinato de una mujer. A lo largo de sus 8 capitulos, la
condicién isldmica del protagonista marca la percepcién que la audien-
cia tiene sobre su inocencia o culpabilidad.

La literatura académica reconoce que la industria del entretenimiento
en general y el sector audiovisual en particular tienen un rol categérico
en la construccién de la realidad social. En el caso de Estados Unidos,
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sus productos obtienen mayor simbolismo por su capacidad para ser
consumidos en el resto del planeta. De ahi que el discurso norteameri-
cano, en ocasiones acompafiado de propaganda, sea el imperante a nivel
mundial: si en la segunda mitad del siglo XX el comunismo personifi-
cado en la Unién Soviética fue el mejor exponente de este posiciona-
miento, desde el final de la Guerra Fria y, en especial, los atentados del
11 de septiembre de 2001 (11S), todo lo relacionado con lo araboisld-
mico fue adquiriendo nuevos enfoques e intencionalidades.

A partir de estas y otras ideas recabadas de una exhaustiva revisién bi-
bliogréfica, por medio de una metodologia basada en el anilisis de con-
tenido cualitativo, se plantean estos cinco objetivos: 1) comprobar si
existe un discurso racial o xenéfobo compuesto de estereotipos, prejui-
cios, topicos y generalizaciones; 2) examinar el lenguaje utilizado al ha-
blar sobre la religién y el islam; 3) describir los entornos (mdsica, deco-
racién, vestuario...) que enmarcan a los personajes musulmanes o racia-
lizados; 4) revisar si las referencias al 118 siguen presentes y si predomina
un discurso simplista sobre Oriente Medio; 5) profundizar en los esque-
mas fisicos y psicoldgicos del personaje principal, asi como en el peso
que tienen sus argumentos en el discurso narrativo. La hipStesis que guia
este estudio es que la serie reproduce algunos de los efectos que la isla-
mofobia promueve entre las comunidades araboisldmicas, tales como los
problemas de integracién de estos colectivos o el rechazo que sufren por
parte de la sociedad de acogida.

Los resultados de la investigacién demuestran que la ficcién televisiva
recurre a representaciones cldsicas donde predominan los estereotipos
negativos hacia el islam, los musulmanes o los drabes. Ademds, la pro-
duccidn reta al espectador cuando le exige que replantee sus prejuicios y
esquemas mentales respecto a lo araboisldmico. En el fondo, 7he Night
Of puede considerarse una critica a la islamofobia que cae en lo islamé-
fobo como parte del juego retérico discursivo que propone.

PALLABRAS CLAVE

ESTEREOTIPOS SOCIALES, FICCION, ISLAMOFOBIA, STREAMING
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EL IMPACTO DEL GENERO EN EL CONSUMO DE CINE
Y SERIES DE LA POBLACION JUVENIL ESPANOLA 2022

PATRICIA RUIZ-ANGEL
Universidad Pablo de Olavide

ELENA RUIZ-ANGEL
Universidad de Huelva

En la presente comunicacién hemos analizado el consumo de conteni-
dos audiovisuales (videos de peliculas, series, etc) que tiene la poblacién
juvenil espafiola. Los datos analizados corresponden al ano 2022, esce-
nario pos-pandemia, en los que ponemos una mirada de género en todo
su andlisis. Dicha perspectiva de género nos va a discernir cuales son los
matices y estereotipos que existen en dichas practicas y nos va a permitir
dibujar la realidad del dicho consumo. Los objetivos especificos son, por
un lado, conocer el consumo de contenidos audiovisuales desde una
perspectiva de género, y por otro lado, conocer la digitalizacién, el lugar
y la tipologfa en dicho consumo cultural con perspectiva de género. Nos
centramos en el andlisis de la Encuesta de Hdbitos y Précticas Culturales
en Espafa publicada por el Ministerio de Cultura y Deportes, la cual se
realiza cada tres-cuatro anos. En esta investigacién nos hemos centrado
en la oleada realizada en el 2021 y 2022. Hemos empleado una meto-
dologia cuantitativa donde se ha analizado la Encuesta Hébitos y Prac-
ticas Culturales (EHPC), dirigida a una muestra de 16 mil personas de
15 anos en adelante residentes en Espana. Dicha encuesta es la mds im-
portante en el dmbito del andlisis de los hdbitos y practicas culturales de
la poblacién espanola, siendo un trabajo que nos permite mediante su
metodologia analizar los cambios acontecidos en el consumo culturales.
Como avance de resultados podemos decir que casi el 42% de la pobla-
cién adolescente y juvenil espanola no va al cine desde hace mds de un
afo. Los chicos optan por peliculas de accién y ciencia ficcién, mientras
que las chicas, prefieren la comedia, la accién y el terror. Con respecto
a los contenidos audiovisuales, tanto chicos como chicas, en los conte-
nidos audiovisuales en casa. Respecto al a frecuencia de dicha préctica,
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ambos sexos, dicen ver al menos una pelicula por semana (55,8%) y
diariamente un 16,1%, invirtiéndose dicha tendencia los que ven series,
viéndolas diariamente un 32,9% y al menos una vez por semana
(40,9%). Encontrando diferencia por sexo cuando ven otros contenidos
audiovisuales que no son ni series ni peliculas, siendo los chicos mds que
las chicas los que dicen verlos, tanto diariamente como al menos una vez
por semanas, y las chicas mds que los chicos las que dicen no verlos
nunca o casi nunca. En cuanto a la televisién: la ven diariamente
(81,9%), 1,5 horas de lunes a viernes y 1,4 horas de medias los fines de
semana o festivos, siendo el porcentaje mds elevado en las chicas que en
los chicos en los fines de semana o festivos. El tipo de programa que ven
son noticias e informativos (50,6%), seguido de peliculas, largometraje

(43,5%) y series (43%).

PALLABRAS CLAVE

CINE, ESPANA, GENERO, JUVENTUD, SERIES

PENSAMIENTO CRITICO Y MEDIOS DE COMUNICACION
EN TIEMPO DE GUERRA: LA ESTRATEGIA DEL
“MILITAINMENT”

ANTONIO JESUS PINTO TORTOSA
Universidad de Mdilaga

Luis ALONSO MARTIN-ROMO
Universidad Nebrija

Introduccién: La consolidacién de los medios de comunicacién de ma-
sas desde mediados del siglo XX ha impactado de manera innegable en
las dindmicas internas de nuestra sociedad, reflejdndose sus efectos tanto
en los productos de ocio que, por interés, comparte toda una comunidad
cada vez mds amplia, como en la ampliacién del sustrato social adscrito
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a determinados patrones culturales, que devienen también en masivos.
Los medios de comunicacidn, a los que se han sumado recientemente
las plataformas digitales, ocupan la mayor parte del tiempo de ocio de
los individuos, al menos en la sociedad occidental. Quienes configuran
las parrillas televisivas, o la oferta de cada plataforma, son conscientes de
ello y al principio producen un material que pueda captar a la mayor
audiencia posible. Con el tiempo, conforme se consolida un perfil social
de apoyo incondicional a la plataforma o el medio especifico, coordina-
dores de contenido y consejos de administracién invierten lentamente
la relacién con el publico espectador, siendo ellos los que comienzan a
definir de manera paulatina la orientacién y el sesgo de la informacién
que transmiten a la audiencia, moldedndola conforme a sus intereses
concretos. Entre dichos intereses jugarian un papel primordial los me-
ramente comerciales, pero no ha de dejarse de lado a los intereses poli-
ticos y geoestratégicos. Cuando el clima internacional estd dominado
por la guerra, se intenta generar corrientes de opinién entre las audien-
cias. De este modo, aprovechando un soporte atractivo al puiblico, que
se asocia aparentemente con el tiempo de ocio, se penetra en la menta-
lidad del espectador y se remodela su horizonte tedrico, sin que aquel
tenga la sensacién de ser objeto de manipulacién alguna de su juicio
critico.

Objetivos: Nuestro objetivo es identificar y describir la estrategia de los
medios de comunicacién y plataformas, usando el caso de estudio de
Espana, para condicionar la opinién publica y orientarla hacia una pos-
tura especifica en escenarios de conflicto bélico internacional.

Metodologia: Este estudio se configura como un anilisis de caso, cen-
trado en la sociedad occidental. Se adopta la perspectiva comparada,
puesto que se escoge dos hitos histdricos especificos en los que se observa
este tipo de manipulacién: la Guerra de Iraq de 2003 y la Guerra de
Ucrania de 2022.

Discusién y resultados: En este punto se enumerardn los contenidos ilus-
trativos de la estrategia descrita, identificando en cada uno de ellos los
recursos retéricos y estilisticos escogidos para conseguir el objetivo pro-
puesto por los productores y/o promotores del contenido o medio
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especifico. Asimismo, se estudiard su evolucién en el tiempo, se insiste,
en perspectiva comparada.

Conclusiones: Para finalizar, se plantea una valoracién global sobre la
efectividad de estas estrategias de comunicacién en la configuracién de
corrientes de opinién definidas, en escenarios de guerra internacional.
Igualmente, se enumeran recursos y posibles herramientas que permiten
contrarrestar los efectos de esta propaganda subliminal en la conciencia
colectiva y el pensamiento critico de la ciudadania.

PALLABRAS CLAVE

AUDIOVISUAL, GUERRA, MANIPULACION, MEDIOS DE CO-
MUNICACION, MILITAINMENT

LA REPRESENTACION DEL ACOSO ESCOLAR EN
LAS SERIES ADOLESCENTES ESPANOLAS: MOTIVOS,
EVOLUCION Y NUEVAS TECNOLOGIAS. EL ESTUDIO DE
CASO DE COMPANEROS (1998), FISICA O QUIMICA
(2008) Y MERLI (2015)

CRISTINA HERNANDEZ-CARRILLO
Universidad de Mdilaga

El acoso escolar, también conocido como bullying, es un problema social
que afecta a nifios y adolescentes en etapa escolar. Este fenémeno se ca-
racteriza por un comportamiento agresivo y repetitivo, donde una o va-
rias personas ejercen violencia sobre otra de forma fisica o psicoldgica.
Dado que las ficciones seriadas constituyen uno de los productos audio-
visuales mds influyentes de la actualidad, se considera necesario analizar
la representacién que el acoso escolar ha tenido en ellas a lo largo de los
anos. Mds aun cuando van dirigidas a adolescentes, pues resulta una
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herramienta poderosa para concienciar sobre los efectos negativos del
acoso escolar, cémo reconocerlo, cémo buscar ayuda y cémo detenerlo.

Asi el objetivo principal de esta investigacién es identificar los patrones
narrativos utilizados para abordar el tema del acoso escolar en las series
adolescentes espanolas. Como objetivos secundarios se persigue catego-
rizar los diferentes motivos por los cuales este se produce; determinar la
evolucién que cada uno de ellos ha sufrido; y reflexionar sobre el papel
del surgimiento de las nuevas tecnologias en esto.

La metodologia utilizada es mixta, cualitativa y cuantitativa, de andlisis
de contenido; para asi categorizar, describir y cuantificar los diferentes
items detectados. Se hace a través del estudio de caso de tres series: Com-
paneros (1998), Fisica o Quimica (2008) y Merli (2015).

Los resultados evidencian que el acoso escolar sucede en estas series por
los siguientes motivos: raciales, de orientacién sexual, de género, econé-
micos y por otros motivos aislados. Coinciden asi en dirigirse hacia las
personas que se consideran diferentes, para apartarse de ellas y cambian
por lo tanto con el tiempo, pues avanzan conforme lo hace la normali-
zacién de ciertas cosas en la sociedad. Ademds, se aprecia que las nuevas
tecnologias han aportado nuevos métodos para ejercer acoso.

Las conclusiones muestran que el acoso escolar es una preocupacion re-
ciente y que su representacién evoluciona positivamente, teniendo cada
vez mds concienciacién al respecto en las series y demostrdndola. Al
principio no se le prestaba atencién al acoso escolar (Comparieros, 1998);
luego comenzé a observarse y a sehalarse sin tener un método de actua-
ci6n determinado o a nombrarlo como tal (Fisica 0 Quimica, 2008). En
Merli (2015) se aprecia ya la concienciacién social al respecto y se refleja
la postura de los profesores de tolerancia cero, no se le quita importancia
y se centra ademds en las secuelas psicoldgicas que puede dejar.

PALLABRAS CLAVE

ACOSO ESCOLAR, ADOLESCENCIA, BULLYING, SERIES DE
FICCION
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GRUPO 7. UNA MIRADA A LA SEVILLA PREVIA A LA
EXPO’92

MARIA JOSE BOGAS RIOS

Centro Universitario San Isidoro

La Exposicién Universal de Sevilla de 1992 y los Juegos Olimpicos de
Barcelona pusieron a Espafa en el ojo medidtico a finales del s. XX en
busca de transmitir la idea de modernizacién del pais. Grupo 7 (2012),
pelicula del director sevillano Alberto Rodriguez Librero narra la historia
basada en hechos reales de una unidad policial especial que trata de eli-
minar el pequefio narcotrifico en el centro de la ciudad hispalense en
los afos previos a este acontecimiento y para la que tanto el director
como el guionista, Rafael Cobos, se documentaron en los acontecimien-
tos recogidos en prensa a tal caso. La cinta, ademds de presentar aconte-
cimientos documentados histéricamente, recurre a imdgenes documen-
tales de la época que se entremezclan con la ficcién.

El objetivo principal de esta ponencia es analizar la construccién histé-
rica discursiva del relato audiovisual sobre el periodo que abarca el filme,
especialmente en relacién a la imagen medidtica de la Exposicién Uni-
versal y la ciudad. Para ello se utiliza un método analitico-sintético con
técnica mixta de andlisis cuantitativo y cualitativo con un enfoque na-
rratoldgico y de andlisis textual, tanto del filme como de fuentes docu-
mentales.

En relacién a los resultados, en el plano de la historia, Grupo 7 es una
ficcién basada en hechos reales, no solo por el propio contexto de la
época, como bien afirma el propio director en entrevistas, en las que
senala su apego por mostrar la realidad. Sino, porque si acudimos a fuen-
tes de la época como el diario ABC se pueden rastrear una serie de suce-
sos que acaecidos entre 1987 y 1993, fechas en las que realmente se crean
estas unidades policiales dentro de un dispositivo mayor como fue el
Plan Sur y la Operacién Primavera para acabar con el pequeno trifico
de estupefacientes. Este grupo y los sucesos estd inspirado en otros dos
reales, el Grupo 6 y el Grupo 10 y varios de estos sucesos aparecen
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ficcionados en la obra y que sirven de inspiracion para la construccién
de los personajes y .

En el plano discursivo, las imdgenes que proceden de archivo documen-
tal pueden identificar claramente cinco insertos que figuran a lo largo
del metraje. Estas imdgenes son utilizadas para segmentar el filme por
afos, en un claro paralelismo de contrapunto entre los avances en el plan
de remodelacién de la Isla de la Cartuja y la construccién del recinto de
la Expo’92 y los avances y degradacién del grupo policial.

Para concluir, la cinta dirigida por Alberto Rodriguez nos reconstruye la
imagen de una Sevilla previa a la Exposicién Universal del 92 que coin-
cide con la imagen medidtica de la época en las secciones nacionales de
los periédicos, pero que se aleja de la imagen y el discurso medidtico
turistico e internacional sobre la ciudad dada en el imaginario colectivo.

PALLABRAS CLAVE

CINE ESPANOL, CIUDAD, ESTUDIOS CULTURALES, NARRA-
TIVA, REPRESENTACION CINEMATOGRAFICA

LA IMAGEN EN EL CINE Y EN EL NO-DO DEL ATLETICO
AVIACION, EL EQUIPO MILITAR DEL FRANQUISMO
(1943-1946)

Jost OSCAR PLAZA BUJAN
Doctorado en Medios, Comunicacion y Cultura - UAB Barcelona

SERGI CORTINAS ROVIRA
Facultad de Comunicacion — UPF

Introduccién: En 1939, tras el final de la Guerra Civil espanola, surge
de la unién entre el Athletic Club de Madrid y el Club Aviacién Nacio-

nal un nuevo equipo de fitbol en la retomada Liga espanola: el Athletic-
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Aviacién Club (luego, por la espanolizacién de todos los nombres de los
equipos deportivos en 1940, Club Atlético-Aviacién). El equipo resul-
tante de dicha alianza conquista las dos primeras Ligas tras la Guerra
Civil (temporadas 1939-1940 y 1940-1941) y parece contar con el be-
neplicito del régimen franquista, al ser el Aviaciéon un club formado por
militares del Ejército del Aire, algo que certifica la obra audiovisual fic-
cional y no ficcional, pero el curso de la IT Guerra Mundial y la posterior
derrota del Eje fascista en 1945 redefine su papel como referente del
falangismo deportivo, hasta que a finales de 1946 el Ministerio del Aire
se desvincula del proyecto, como consecuencia de los nuevos tiempos

geopoliticos, y nace el Club Atlético de Madrid.

Objetivos: Nos proponemos analizar la presencia audiovisual del Club
Atlético-Aviacién en el NO-DO vy el cine de la época entre 1943 (ano
en que arranca el Noticiario Cinematografico Espafiol y se estrena la
pelicula Campeones, dirigida por Ramén Torrado) y 1946 (cuando el
Ministerio del Aire se desvincula del club) mediante una revisién siste-
matizada. Un afio antes, en 1945, llega a los cines £/ destino se disculpa,
una pelicula dirigida por José Luis Sdenz de Heredia en la que el fatbol,
y por ende dicho equipo, tienen una presencia diferente. En tan solo
cuatro afos de piezas documentales y los dos que transcurren entre el
estreno de ambas peliculas, se aprecia una transformacién en el trata-
miento simbdlico de un equipo militarizado que, por la evolucién de la
IT Guerra Mundial, busca un nuevo encaje en el panorama deportivo
espafol y mundial.

Interpretamos de forma razonada el porqué de la evolucién de un
equipo plenamente militarizado e identificado con el régimen a través
del falangismo, a uno que se desvincula del Ministerio del Aire para
adaptarse a los nuevos tiempos, a partir de la obra audiovisual ficcional
y no ficcional que ha perdurado.

Metodologia: Se trata de una revisién sistemdtica de las fuentes audio-
visuales disponibles sobre este asunto, a partir de una metasintesis y la
aplicacién de las técnicas de la hermenéutica para un completo andlisis
cualitativo.
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Discusién, resultados y conclusiones: Nuestra conclusién es que la
corta vida del Club Atlético-Aviacién (1939-1946), tras un arranque
fulgurante que le lleva a conquistar dos Ligas consecutivas tras la Guerra
Civil y a identificarse como el equipo de los “millonarios”, referente del
franquismo futbolistico, se debe a la progresiva desaparicién de la Fa-
lange de la esfera de poder deportivo y la voluntad del régimen de des-
vincularse del derrocado fascismo ante la llegada de un nuevo orden
mundial.

PALLABRAS CLAVE

CENSURA, CINE, COMUNICACION, DEPORTE, FRAN-
QUISMO

REALIDADES ESCENIFICADAS EN
LA VIDEOINSTALACION COMMUNITAS DE AERNOUT
MIK Y SU OPOSICION AL DISCURSO SESGADO DE
LOS MASS MEDIA

MARIA Luz Ruiz BANON
Universidad de Murcia

En la sociedad actual, distinguir entre lo natural y lo artificial estd en
crisis. Tener control sobre la informacién implica poder y dominio so-
bre las personas que viven en ella. Esto supone tener autoridad y go-
bierno, no solo sobre nuestra autopercepcién sino también sobre la per-
cepcidn de la realidad de los que consideramos “otros”. Este control im-
pone un imaginario inconsciente que adoctrina nuestros cuerpos y men-
tes bajo los criterios e intereses de los grupos hegemoénicos de poder que
son desplegados a través de los mass media. Esto condiciona nuestros
actos inculcando sutilmente una serie de prejuicios, limites invisibles y
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condicionamientos reflejos que el artista Aernout Mik pone magistral-
mente en evidencia en su obra Communitas.

El objetivo de este estudio es sefalar como la videoinstalacién de arte
puede convertirse en un mecanismo de resistencia frente a la imagen
manipulada de la realidad que ofrecen en muchas ocasiones los mass me-
dia. Con ello se pretende evidenciar el complejo entramado en el que se
sustenta los mecanismos de funcionamiento de las estructuras de poder
y su relacién con los mass media, analizando sus razones y alcance a tra-
vés de los mecanismos narrativos del videoarte. Esto es posible mediante
el despliegue de una realidad ficcional y el empoderamiento del espec-
tador que, a través de su interaccién con la obra, es convertido en parte
activa del proceso. El conflicto que existe entre la imagen transmitida
por los mass media y la experiencia real se ha abordado por medio del
analisis de la videoinstalacién Communitas de Aernout Mik. El modo en
que el artista disefa esta obra, entre la ambigiiedad y la extrafieza, rompe
con el imaginario estandarizado y hegemoénico de la narrativa filmica de
los medios de comunicacién de masas y nos ayuda a cambiar la forma
en la que percibimos la realidad.

Communitas es una videoinstalacién en la que el ritmo ficticio del ce-
q

luloide se humaniza a través de un relato que opera desde la anacronia
derivada de la recreacién enganosa de una realidad alternativa. Esta es
generada mediante el apropiacionismo del imaginario de los mass media
y el montaje visual de la imagen filmica. Mik utiliza en su montaje el
gesto dislocado y la realidad escenificada como mecanismos narrativos
que empujan al espectador a poner en cuestién los valores asumidos y
aceptados de forma inconsciente por la sociedad. El silencio y la ausencia
de guién o didlogo de sus personajes funciona como un aglutinador de
a accion visible haciendo al espectador mas consciente de su entorno.

1 ble h do al espectad te d t

Como resultado, podremos constatar cémo la videoinstalacién Commu-
nitas genera una alternativa a la propuesta normalizada de los mass media
que es resignificada como un concepto multirritmico y heterogéneo,
ofreciendo de este modo la posibilidad de pensar otra realidad que nos
devuelve la autonomia y el control de su experimentacién.
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PALLABRAS CLAVE

AERNOUK MIK, COMMUNITAS, CONTRADISCURSO, MASS
MEDIA, VIDEOINSTALACION

PRINCIPIOS DEL FUTURO STORYWORLDS EN LA
PATRULLA CANINA

ROSALIA URBANO CAYUELA
Universidad Antonio de Nebrija

El universo narrativo ha alcanzado un lugar protagonista en las creacio-
nes de marcas infantiles. Bajo el modelo transmedia storytelling se crean
diversas historias complementarias independientes con un cuidadoso di-
seno de personajes. Se trata de un mundo narrativo situado entre la fic-
cién y la realidad, reflejado en multiplataformas. Investigacién interpre-
tativa en la que se aborda el estudio de caso “La Patrulla Canina” bajo
una metodologia cualitativa. El objetivo principal de dicho estudio es
conocer en profundidad el universo de narraciones infantiles. Los obje-
tivos especificos se centran en analizar los principios de transmedia
storytelling a partir de los elementos del mundo narrativo de Pratten,
ademds de identificar el disefio del universo transmedidtico de la fran-
quicia. La discusién presenta la estrategia de creacién y distribucion a
tener en cuenta por las marcas infantiles de cardcter nacional e interna-
cional. Destacable la construccién social de los personajes. Los resulta-
dos muestran los diversos productos e historias nacidas a partir de la
marca; predominan los colores y frases identificativas en los didlogos de
la franquicia, asi como los refuerzos de conducta. Los siete principios
storyworlds en la audiencia detectados son el caso de la persistencia de
las narrativas, la evolucién de los personajes y el infante, la influencia de
dichos personajes en el contexto social de la historia, la participacién
constante del ptblico, tramas y productos personalizados a los gustos e
intereses del nifio o nifa, ademds de la unién entre las plataformas y
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dispositivos en los que se encuentran distribuidas las narrativas, conte-
nido centralizado en canales digitales abiertos al usuario. Las conclusio-
nes evidencian el cumplimiento de los siete principios transmedia
storytelling de Robert Pratten en la marca estudiada, demuestran el am-
plio universo transmedidtico con productos cuidados, asi como el di-
sefo, narrativa, personajes y animacién diferenciados del resto de fran-
quicias.

PALLABRAS CLAVE

ESTRATEGIAS NARRATIVAS, FRANQUICIA, INFANTIL,
TRANSMEDIA

EL PAISAJE ESCENIFICADO EN LA HISTORIA DEL CINE.
DEL CINE DE CARTULINA AL CINE TRIDIMENSIONAL

ALICIA PALACIOS FERRI

Universitat Politécnica de Valéncia

En el presente articulo se realiza un recorrido por la Historia del Cine
en relacién a la representacién paisajistica en el medio cinematografico.
Se realizard un trayecto por los avances tecnoldgicos desde el Cine Pri-
mitivo hasta el Cine Contempordneo, recorriendo un sinfin de técnicas,
desde la aplicacién pictérica en los decorados, que evoluciona en el
tiempo hasta el Matte Painting Digital; el uso del 3D o la aplicacién del
dron para recorrer y capturar el paisaje con el fin de crear una represen-
tacion efectista del paisaje.

En el cine siempre hay un paisaje en escena. En ocasiones este paisaje
tendrd mayor o menor importancia, pero siempre estd ahi, como un
acompanante fiel de la trama. Se diferencian tres tipos de paisajes cine-
matograficos segtin el origen de su naturaleza: el paisaje natural (aquel
que se muestra tal y como es), el paisaje artificial (el que ha sido
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fabricado) o paisaje hibrido (paisaje natural que ha sido intervenido).
Esta investigacién se centra en las formas en las que el paisaje ha sido
representado a través de distintas construcciones, tanto reales como vir-
tuales, o las formas en las que ha sido disfrazado a través de intervencio-
nes.

Normalmente al hablar de los avances tecnolégicos que sufrié el medio
cinematogréfico a lo largo de su historia, se habla de forma mds genera-
lizada sobre cémo, gracias a estos avances, se fue configurando el len-
guaje cinematogrifico que conocemos actualmente. Este estudio trata la
conformacién de este lenguaje a través de la evolucién tecnoldgica, pero
posando la mirada en el paisaje.

La estructura del presente articulo tratard, en primer lugar, las distintas
formas de representacién del paisaje a través de decorados y cémo estos
evolucionaron hasta conseguir resultados altamente realistas. En se-
gundo lugar, se repasardn los distintos avances tecnolégicos como la in-
troduccién del color y el sonido, ademds de los distintos efectos visuales
que han permitido la elaboracién de paisajes de forma digital.

Para la elaboracién de este estudio se ha procedido a la consulta de una
amplia bibliografia relacionada con la Historia del Cine y el desarrollo
del lenguaje cinematografico. Se han seleccionado aquellos datos histéri-
cos y técnicos que guardan algtn tipo de relacién con la evolucién de la
representacion del paisaje en el medio cinematografico. Por dltimo, se
ha visualizado una seleccién filmogréfica que abarca filmes desde el cine
primitivo hasta filmes contempordneos para visualizar los avances técni-
cos mencionados en este articulo y poder ejemplificar a través de ellos.

Una vez realizado un recorrido cronoldgico por los avances tecnolégicos
cinematograficos, se reflexionard sobre cémo estos han afectado concep-
tualmente a la representacién del paisaje en el medio cinematogréfico y
a la percepcién por parte del espectador.

PALLABRAS CLAVE

CINE PRIMITIVO, DECORADOS DE CINE, ESCENOGRAFIA,
HISTORIA DEL CINE., PAISAJE
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EL PAISAJE HABLA, NOSOTROS LO VEMOS. SEMIOTICA
DEL PAISAJE A TRAVES DEL MEDIO CINEMATOGRAFICO

ALICIA PALACIOS FERRI

Universitat Politécnica de Valeéncia

Para algunos podrd resultar ridicula la propuesta del lenguaje pai-
sajistico, no obstante, seguro que alguna vez el sonido de una rama par-
tiéndose en una pelicula de misterio le ha estremecido en su sofd. Otros,
sin embargo, al afirmar que el paisaje habla, piensen en un dato curioso:
los drboles tienen la capacidad de gritar; aunque solo los mds afortuna-
dos lo escuchan. Sin embargo, el lenguaje al que nos referimos dista mu-
cho de este. No nos referimos a que los elementos que conforman el
paisaje tengan la capacidad humana del habla, sino a que ejecutan un
lenguaje diferente. Nos referimos a un lenguaje tanto visual como so-
noro y, sin lugar a dudas, poético.

Este articulo estd estructurado, en primer lugar, en una primera defi-
nicién del lenguaje del paisaje, seguido de una introduccién a las fun-
ciones que ejerce el paisaje en el cine, para adentrarnos, mds detenida-
mente, en el uso retérico de este. Se analizardn los elementos que con-
forman el paisaje y los factores que pueden modificarlos. Finalmente, se
hablard sobre la pareidolia y la intima asociacién entre el ser humano y
el drbol y la representacién de esta en la pelicula Amama (Altuna, 2015).

El medio representacional del paisaje escogido para este estudio es el
cinematografico, puesto que en €l se puede observar la representacién
artistica mds fidedigna a la presencialidad en el paisaje; implicando nues-
tros sentidos de la vista y el oido.

La representacion del paisaje en el cine varia segtin la presencia y funcién
del mismo. Se diferencian asi el paisaje-escenario, el paisaje-dialéctico,
el paisaje-participativo y el paisaje-auténomo. A través de la combina-
cién de los usos de paisaje mencionados, surgen tipologias de peliculas,
las cuales se definen por el empleo del paisaje en las mismas: la
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autonomia que se le aporta, el aprovechamiento de su lenguaje, entre
otras cuestiones. Cada una de las tipologias serd ejemplificada.

Ser espectador de una pelicula que le aporta el privilegio de la autonomia
al paisaje, nos convierte en espectadores y contempladores. Espectadores
de una pelicula y contempladores virtuales de un paisaje. Cuando nos
topemos con filmes que nos regalan el placer del tiempo y de la lentitud,
no nos agobiemos, no adelantemos a la siguiente escena, no vayamos al
bano por aprovechar un tiempo muerto. Porque es justo todo lo contra-
rio. Es un tiempo vivo. Un tiempo que pretende mostrarse tal y como
es; con su velocidad real, con su paciencia y con toda la vida que le rodea.

Aunque, también es cierto, que la decisién sobre el empleo del paisaje
en el cine también depende del tipo de espectador al que va dirigido; ya
que, aunque todos hablemos el lenguaje del paisaje, no todos tenemos
el nivel cultural y la sensibilidad para leerlo con detenimiento. No todo
el mundo sabe leer el paisaje, igual que no todos saben leer poesia.

PALLABRAS CLAVE

CINE, LENGUAJE DEL PAISAJE, METAFORA, PAREIDOLIA,
SEMIOTICA

ZASCANDILES EN MADRID. ENTRE LOS CHICOS (MARCO
FERRERI, 1959) Y BARRIO (FERNANDO LEON DE ARANOA,
1998).

Luis DELTELL ESCOLAR
Universidad Complutense de Madrid

EL1I0S MENDIETA
Universidad Complutense de Madrid

Los chicos (1959) de Marco Ferreri y Barrio (1998) de Fernando Ledn
de Aranoa son dos de las peliculas espanolas que mds expectativas
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generaron y que mds discusién despertaron en la prensa generalista y
especializada en cine en sus respectivas épocas. Ambos largometrajes
coincidian en el mismo asunto: la vida de los jévenes que de ambulaban
por las calles madrilefias en el inicio del verano. Tras el pase de la obra
de Ferreri en la V Semana de Cine Religioso y de Valores de Valladolid,
se desarrollé un debate encarnizado entre detractores y defensores; tanto
Cinema universitario como Temas de cine dedicaron monogréficos a la
segunda pelicula filmada en Espana del director italiano. No solo los
criticos o los periodistas se posicionaron, sino que espectadores anéni-
mos, como lectores de los periddicos que, incluso, no habia visto el film,
quisieron participar en la disputa y escribieron a la prensa generalista. El
estreno de Barrio, casi cuatro décadas después, en el Festival Internacio-
nal de San Sebastidn, fue menos polémico socialmente pero no menos
silencioso dentro de la critica cinematogréfica; el largometraje de Leén
de Aranoa se convirti6 en el més elogiado de su temporada y confirmaba
la carrera como de su director.

Ambos titulos comparten muchos aspectos en comun. Se trata de los
segundos largometrajes de sus directores. Sus sendas dperas primas ha-
bian sido celebradas por la critica y la prensa especializada: E/ pisito
(1958) y Familia (1996). Ambos creadores con sus nuevas propuestas
consolidaron su reconocimiento, demostraron su talento y asentaron su
prestigio entre los criticos y los festivales de cine realizando piezas sélidas
y atractivas.

Los directores, ademds, participaron de forma activa en la escritura del
guion de las obras Leén de Aranoa siendo el autor tnico y Ferreri en co-
escritura con Leonardo Martin. En ambos casos, las obras fueron cele-
bradas y criticadas por sus libretos que no se ajustaban al modelo cine-
matogrifico de su momento. Las dos historias se rodeaban de un rea-
lismo callejero, que llevé a muchos criticos a confusiones con un tardio
neorrealismo o comparaciones con el realismo finisecular del siglo

Por ultimo, hay dos elementos claves que se repiten en sendos films: la
idea de crisis juvenil y el aburrimiento. Estas narraciones se basan en un
grupo de adolescentes que se aburren en mitad de un estio en la capital
de Espana. En las dos peliculas se plantea que estos jévenes tienen como
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principal problema el aburrimiento, el no saber qué hacer o qué poder
hacer en el verano. Asi lo defendia el guionista Leonardo Martin (1960)
y el propio Leén de Aranoa (1998). El aburrimiento se mostraba como
el detonante que permitia reaccionar a estos jévenes.

PALLABRAS CLAVE

ADOLESCENCIA, CINE, CIUDAD, FRANQUISMO, MADRID

CAMBIOS CULTURALES, PAISAJISTICOS E IDENTITARIOS
DEL PAISAJE CINEMATOGRAFICO.

ALICIA PALACIOS FERRI

Universitat Politécnica de Valencia

Los directores de arte se convierten en modificadores del paisaje y todo
aquello que dejan se convierte, por ende, en patrimonio cinematogra-
fico. No obstante, el destino de este patrimonio cinematografico estd en
manos de los habitantes del lugar y no todo el patrimonio ha corrido la
misma suerte. De la misma forma que los directores de arte y el resto del
equipo de produccién se convertian en modificadores aditivos del pai-
saje por 6rdenes del director, los propios paisanos de la zona han llegado
a convertirse en modificadores sustractivos. De tal manera que, tras ter-
minar los rodajes, aquel atrezo que habia quedado en la zona, fuese una
construccién acartonada o de ladrillo, era desmontada y destrozada.

A veces, cuando un paisaje es utilizado para la filmacién de una pelicula,
luce de forma idéntica al momento anterior de convertirse en platé; su
aspecto visual queda intacto. Se podria denominar a este tipo de inter-
venciones como intervenciones neutras. Ya que, a pesar de afadir algo
al paisaje, es retirado tras su utilizacién y este permanece intacto. A pesar
de que parezca que ningiin cambio se ha producido en él, un paisaje-
escenario siempre va a ser modificado, aun cuando esta modificacién no
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sea visible. Aunque el valor cultural del paisaje no se vea, este se ampli-
fica paralelamente al éxito del film realizado en él.

El valor cultural de un paisaje es el resultado de la accién humana eje-
cutada en el paisaje, que tiene un impacto en el mismo. Este impacto
puede ser tangible, como son los ejemplos expuestos en el apartado an-
terior, o intangible. El valor cultural también se refleja en la sociedad de
la zona. Las personas que tuvieron la oportunidad de trabajar en una
labor relacionada con las producciones cinematograficas, pudieron dis-
frutar de una experiencia artistica e internacional.

Unos acuden animosos por poder observar las localizaciones donde se
rodaron las peliculas que tanto les fascinaron, incluso poder ver, tocar,
ocupar los decorados utilizados en ellas. También con la ilusién de po-
der encontrar en Espafia un paisaje de un Oeste lejano al que quizd
nunca puedan admirar ellos mismos. Los oriundos, por otro lado, ob-
servan el paisaje a través de los recuerdos, o los recuerdos que les fueron
contados, sobre la época en la que Almeria era un lugar donde las estre-
llas de Hollywood paseaban como en su propia casa. Ni unos ni otros
son capaces de mirar sin pensar en el séptimo arte.

Otros lugares igualmente utilizados como localizaciones cinematografi-
cas, también utilizados para ambientar o simular otros lugares no han
perdido su identidad. Su uso cinematogrifico ha servido para aportarle
fama, para destacar su peculiaridad estética, para recordar a su regién, a
su pais o al mundo, que existe, y que ha fascinado lo suficiente a un
cineasta como para ser escogido para la pieza cinematografica. Pero su
identidad ha permanecido intacta.

PALLABRAS CLAVE

DIRECCION DE ARTE, IDENTIDAD, PAISAJE CINEMATO-
GRAFICO, PATRIMONIO CINEMATOGRAFICO, TURISMO
CINEMATOGRAFICO
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LA IMAGEN Y AUTENTICIDAD: REGISTRO OBJETIVO Y
EXPRESION SUBJETIVA EN EL FOTOPERIODISMO

KEYING SONG
Universidad Complutense de Madrid

Desde la perspectiva de la historia del desarrollo de las palabras, varias
civilizaciones nos han dicho que las imdgenes son la fuente de las pala-
bras. Las imdgenes son siempre la existencia fundamental antes del len-
guaje y luego con las palabras. Y el punto de partida para la comprensién
del lenguaje son las imdgenes visuales. La fotografia es una técnica para
obtener imdgenes del mundo diario, aunque su aparicién tardé miles de
afos mds que las palabras, proporciona un método de la tradicién cul-
tural que precede al lenguaje y al texto. El siglo XXI se conoce como la
era de la lectura de imdgenes. La era de la lectura de imdgenes describe
un fenémeno social comun y la psicologia de la lectura piblica, es decir,
la cultura popular es dominante en la sociedad actual. La cultura visual,
como un tipo de cultura popular, estd afectando cada vez mds la orien-
tacion de lectura del publico. Las personas favorecen las imdgenes cada
vez mds, obtienen informacién visual a través de las imagenes y las dis-
frutan. Una realidad indudable es que, en la cultura contempordnea, la
cultura de la imagen es una existencia ubicua y cada vez mds importante.
Por otro lado, la audiencia de hoy tiene mds opciones, y debido al ritmo
acelerado de la vida, a menudo leen las imdgenes primero que las infor-
maciones. La era de la lectura de imdgenes ha llegado. Independiente-
mente de que se forme o no la imagen hegeménica, una cosa estd clara:
cada vez mds medios utilizan las imdgenes para informar. Pero las imd-
genes como fuentes de investigacién no implican objetividad, en pri-
mero lugar, el autor puede seleccionar deliberadamente algunas imdge-
nes para demostrar el punto de vista, en segundo lugar, la interpretacién
del lector debe estar limitada por el marco. El fotoperiodismo también
encontrard mismos problemas al transmitir informacién. En este caso,
primero, se puede usar imdgenes de mdltiples dngulos para romper las
restricciones tanto como sea posible, y también se puede usar imdgenes
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mds llamativas para llamar la atencién de la gente. Pero las imdgenes ain
son importantes para contar historia e investigar.

PALLABRAS CLAVE

FOTOGRAFIA, FOTOPERIODISMO, MARCO DE NOTICIAS,
MARCO TEORICO

EL JUEGO ENTRE REALIDAD Y FICCION EN EL MOVIL
(JAVIER CERCAS, 1987) Y SU ADAPTACION FILMICA, EL
AUTOR (MANUEL MARTIN CUENCA, 2017).

EL1I0S MENDIETA
Universidad Complutense de Madrid

El méovil, publicada en 1987, fue el primer libro publicado por Javier
Cercas, una novela corta en que el autor reflexionaba sobre los mecanis-
mos de la ficcidn, y la relacién osmética que esta tiene con la realidad,
en una obra metaficcional que protagonizaba un escritor obsesionado
con la redaccién de una novela perfecta y, para ello, tomaba como mo-
delos para sus personajes a sus vecinos, hasta el punto de que las acciones
de estos moldeaban el relato de la novela, provocando una confusién
entre lo real y lo ficcionalizado que fue muy aplaudida por la critica.

Treinta anos después, el director almeriense Manuel Martin Cuenca,
quien ya habia llevado a la gran pantalla adaptaciones de otras novelas
importantes, como La flaqueza del bolchevique -de Lorenzo Silva-, em-
prendié la adaptacién de la épera prima de Cercas pero introduciendo
algunos cambios en su registro respecto a la novela de la que partia. Para
empezar, cambio el titulo, y denominé a su premiado trabajo como E/
Autor (2017). Aun asi, temdticas como la relacién entre realidad y fic-
cién contindan siendo importantes en la pelicula, también protagoni-
zada por un obsesionado escritor. No obstante, lo que en la novela era
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falta de inspiracién, en la pelicula es ignorancia, pues el personaje pro-
tagonista -interpretado por el actor Javier Gutiérrez- plagia directa-
mente. Esto es, existen diferencias entre los textos, algo que Javier Cer-
cas, que defendié el resultado de la adaptacién de su libro ejecutada por
Martin Cuenca, valoré como muy positivo, ya que el escritor explica
que literatura y cine suponen dos lenguajes diferentes, y que la Gnica
manera de respetar la novela desde la imagen cinematogréfica, aunque
resulte paraddjico, es siendo infiel al texto base, realizando operaciones
cinematograficas que transfiguren lo literario, siempre y cuando que la
esencia del texto base se mantenga.

El propésito de la ponencia es estudiar la imagen de £/ Autor respecto a
la novela de Cercas escrita treinta anos atrds -pero que fue reeditada el
mismo ano de la adaptacién filmica- y estudiar cémo ambos creadores,
desde su diferentes disciplinas, presentan la relacién entre realidad y fic-
cién que es uno de los elementos centrales de ambos trabajos. Para ello,
se afectia un trabajo comparativo, en el que dialogan ambos textos, pero
también se resefan las diferencias que el director hace de la novela, y
cémo ciertas decisiones formales respecto a la imagen mantienen -o al-
teran- la esencia de la novela de 1987. La ficcién, como defienden el
director y el escritor, puede imponerse de forma decidida sobre lo real,
y el modo en que despliegan sus narraciones, como se analiza, es una
clara muestra de ello.

PALLABRAS CLAVE

ADAPTACION, ANALISIS COMPARATIVO, CINE, IMAGEN,
LITERATURA
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REDES SOCIALES. OTREDAD Y
AUTOFICCION/AUTOBIOGRAFIA.
LA MANIPULACION DEL YO Y DEL OTRO



ABSTRACT

Las redes sociales han cambiado la forma en que las personas se relacio-
nan tanto entre s{ como con el mundo que les rodea. Estas plataformas
combinan la tecnologia de internet y el contenido generado por los
usuarios para crear identidades, participar en conversaciones, poner en
contacto a usuarios con inquietudes similares para compartir contenidos
afines, fomentar relaciones de muy diversa naturaleza. David Marshall
(2010) habla de las redes sociales como “medios de presentacién” donde
se produce un hibrido entre lo personal, lo interpersonal y lo mediado.
En este contexto, la sobreexposicion a las imdgenes y los estimulos vi-
suales provocan que tanto la propia identidad como la otredad sufran
alteraciones para adaptarse al medio. Y es aqui, en esta realidad, material
y virtual, donde el sujeto parece encontrarse en continuo conflicto entre
la imagen que tiene de si mismo y la que proyecta sobre los demds. De
alguna manera, las personas se convierten en bienes de consumo que
deben invertir en ellos mismos para aumentar su valor en el mercado
(Bauman, 2010). Por otro lado, el creciente protagonismo de los video-
juegos da cuenta de la tendencia del individuo hacia la inmersién y de
su busqueda permanente de presentacién. El contenido de cada juego
digital y la experiencia de la persona trascienden mds alld de sus fronte-
ras, emergiendo a la vida y al espacio cotidiano.

Lineas de investigacién:

— Nuevas formas de socializacién en las redes sociales.

— Riesgos y oportunidades de la realidad virtual para la interac-
cién comunicativa.

— Identidad y presencia en redes sociales. Marca personal.

— Discursos del odio en redes sociales.

— Microcelebridades.
Narrativa y videojuegos.
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COMUNICACION MULTIDIMENSIONAL:
UN ENFOQUE HACIA UN MODELO
DE COMUNICACION DIGITAL

ROMULO ANDRES GALLEGO TORRES
Universidad Colegio Mayor de Cundinamarca

Introduccién: Este trabajo tiene como objetivo presentar un andlisis de
los modelos de comunicacién existentes basado en el andlisis sistemdtico
de la literatura y la observacién participativa, y elaborar un modelo de
comunicacién multidimensional.

Objetivos: El objetivo principal de este trabajo es caracterizar la forma
en que las nuevas generaciones se comunican en las aplicaciones digita-
les, y proporcionar una visién de cémo la comunicacién en el ciberes-
pacio se ha transformado con el tiempo.

Metodologia: Para alcanzar los objetivos del trabajo, se realiz6 un andlisis
sistemdtico de la literatura y una observacién participativa. A partir de
este andlisis, se elaboré un modelo de comunicacién multidimensional.

Discusién: La comunicacién en las aplicaciones digitales se caracteriza
por la forma en que cada actor aporta, completa y profundiza la infor-
macién brindada. La interaccién en diferentes pantallas y la profundi-
dad de participacién permite la generacién de nuevos conceptos y na-
rrativas, y la creacién de un ecosistema digital comunicativo que se
transforma constantemente. La comunicacién en red se extiende por
todo el ciberespacio y cualquier persona puede participar en su elabora-
cién. Los usuarios pueden determinar el nivel de su participacién, lo que
brinda una nueva dimensién a la comunicacién y proporciona una ma-
yor variedad de informacién complementada con la audiencia. Esto ha
llevado a la pérdida de la hegemonia de los medios, que no se han trans-
formado tan rdpido como sus usuarios.

Conclusién: En conclusidn, este trabajo presenta una visién de la evolu-
cién de la comunicacidn en el ciberespacio y cémo ha cambiado con el
tiempo. El modelo de comunicacién multidimensional que se elaboré

- 95 -



tiene en cuenta la forma en que las nuevas generaciones se comunican en
las aplicaciones digitales y cémo la comunicacién se ha transformado de
una forma unidireccional a una forma en red que se extiende por todo el
ciberespacio y cualquier persona puede participar en su elaboracién.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION DIGITAL, ECOLOGIA DE MEDIOS, ECO-
SISTEMAS DIGITALES, MODELOS DE COMUNICACION,
STORYTELLING

LA REPRESENTACION SOCIAL DE JAPON A TRAVES DEL
VIDEOJUEGO ‘PERSONA 5 ROYAL’

IsAAC LOPEZ REDONDO
RICARDO FERNANDEZ MEJIAS
Universidad de Sevilla

Introduccién: El videojuego se ha convertido en un potente artefacto
cultural, un espejo capaz de reflejar ciertos males endémicos de la socie-
dad. Es el caso de Persona 5 Royal, un titulo en el que un grupo de ado-
lescentes denominado los Ladrones Fantasma luchardn contra las injus-
ticias sociales gracias a su capacidad para introducirse el espacio cogni-
tivo de personas que han corrompido sus deseos. El presente trabajo su-
pone un andlisis de este videojuego, cuyo discurso muestra la cara menos
amable de la sociedad japonesa pero también toda la cotidianidad de la
vida diaria en una gran urbe como Tokio.

Objetivos Y Metodologia: Persona 5 Royal constituye una obra de fic-
cién cuyo discurso gira en torno a los males que aquejan a la sociedad
japonesa. Esta es la hipdtesis de partida del presente trabajo que plantea,
a su vez, los siguientes objetivos:
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— Analizar el discurso que subyace de las misiones, actividadesy,
en definitiva, mecdnicas implementadas en el juego.

— Explorar los rasgos de los personajes del videojuego y establecer
la conexidn existente con el significado de las cartas del Tarot
a las que cada uno estd asociado.

— Identificar las referencias a la cultura y costumbres de Japén,
asi como los elementos cotidianos de la vida diaria en este pais.

El anilisis de la obra que nos ocupa se realizard desde una perspectiva
semioludoldgica, delimitando las unidades de gameplay representativas
del juego, analizando cada una de las unidades segmentadas, y organi-
zando los contenidos y valores obtenidos sobre el Sujeto/Entorno. El
andlisis aspira a comprender la forma en que el lector/usuario entiende
la obra.

Discusién Y Conclusiones: El caso que nos ocupa constituye una critica
a las estructuras sociales y politicas japonesas, pero también una oda a la
juventud, en quienes recae la responsabilidad de tomar conciencia de los
problemas endémicos que padece el pais. Persona 5 Royal se preocupa
por analizar las contradicciones y mostrar la cara menos amable de la
sociedad japonesa: su relacién malsana con el trabajo, la prevalencia de
ermitafios modernos como los Aikikomoris, la arbitrariedad del sistema
de justicia, la manipulacién de las masas a través de las redes sociales o
un sistema de educacién que mira para otro lado cuando los profesores
abusan fisicamente de los alumnos. Lo hace a través de las historias de
cada personaje, pero también a través de sus mecdnicas, que construyen
un discurso que, a su vez, es una llamada a una insurreccién generacio-
nal, dirigida a los jévenes, de quienes depende el futuro del pais.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS, DISCURSO, JAPON, NARRATIVAS, VIDEOJUEGOS
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JUGANDO A INFORMAR: EL VIDEOJUEGO COMO MEDIO
DE REPRESENTACION DEL PERIODISTA

ISAAC LOPEZ REDONDO
BERNARDO MARTINEZ LOPEZ
Universidad de Sevilla

Introduccién: Asentado a nivel artistico y narrativo como un potente
producto cultural en el siglo XXI, el videojuego se ha servido en ocasio-
nes de los periodistas para contar historias. Frank West (Dead Rising),
Elena Fisher (Uncharted), Miles Upshur (Outlast) o Jann (League of Le-
gends) son parte de la historia viva de los videojuegos, pero también ocu-
pan ya un espacio propio en el imaginario cultural colectivo. El presente
trabajo pretende analizar c6mo se representa al periodista en este medio
interactivo.

Objetivos Y Metodologia: Con el andlisis de contenido como principal
herramienta metodoldgica, el objetivo fundamental de este estudio es
determinar de qué manera estd representada la figura del periodista en
el universo de los videojuegos, asi como comparar esa imagen con la que
proyectan otros medios como la television, el cine o los cdmics. Para
ello, analizaremos 40 personajes de las tres ltimas décadas que ejercen
este oficio en titulos pertenecientes géneros variados (accidn, estrategia,
plataformas, aventuras...) y disponibles para diferentes plataformas (or-
denador o consolas).

Conclusiones: El videojuego muestra al periodista como alguien repleto
de juventud, valentia y compromiso, pero explorado de forma insufi-
ciente y anclado en los mismos tépicos presentes en otros medios como
el cine o la televisién. El profesional aparece con un perfil multidiscipli-
nar, sobre todo en videojuegos del género de aventuras, con una edad
media de 29 anos, y donde la mujer suele ejercer principalmente como
reportera y presentadora de televisién. El videojuego proyecta, ademis,
una imagen de gran compromiso ético del periodista con su profesion.
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LA IMAGEN DE LA ADOLESCENCIA PROMOVIDA DESDE
LA PRENSA ESPANOLA: ANALISIS DE LAS PUBLICACIONES
DE UN DIARIO ESPANOL

NIEVES GUTIERREZ ANGEL
ISABEL MERCADER-RUBIO
Universidad De Almeria

Esta investigacién tiene por objetivo evidenciar a modo de enumeracién
todos los estereotipos sociales que de manera universal se han asociado
a los adolescentes desde la prensa espafiola. Para ello, se analizan todas
las publicaciones de un periédico espafol durante el dltimo afio en su
versién digital. Segtin estos datos, comprobamos que la imagen social de
los adolescentes se corresponde principalmente a situaciones problemd-
ticas, violencia, abuso de sustancias o conflictos familiares. Ademds, estas
noticias aparecen unidas a caracteristicas psicoldgicas de la personalidad
de tal etapa educativa, enmarcadas en eludir responsabilidades, la pereza,
la incultura, la inestabilidad emocional, o el tener una personalidad con-
flictiva. De alguna manera, los resultados encontrados parecen encasillar
a todos los adolescentes dentro de estas grandes caracteristicas sin tener
en cuenta otros aspectos, puntos de vista, o situaciones de esta etapa
evolutiva. Atendiendo al sexo, a las chicas se les asigna estereotipos rela-
cionados con la sensibilidad o la ternura. Mientras que a los chicos, se
les asigna estereotipos relacionados con la posesién y el materialismo.
En cualquier caso, en ambos sexos, también se asigna el estereotipo de
vivir plenamente preocupados por su imagen fisica.
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INTERNET: EL NUEVO ESPACIO PARA CREAR
IDENTIDAD, COMPARTIR GUSTOS Y RELACIONARSE
CON LOS DEMAS PARA LOS ADOLESCENTES DE LA
SOCIEDAD ACTUAL

NIEVES GUTIERREZ ANGEL
ISABEL MERCADER-RUBIO
Universidad De Almeria

La adolescencia se corresponde con una de las etapas evolutivas en la que
mayor uso de internet y los dispositivos digitales se tiene. El objetivo de
esta investigacion es analizar las habilidades digitales y la identificacién
de patrones diferenciales proporcionados por las variables relacionadas
con la competencia digital por diferentes contextos culturales (hispano
y latinoamericano), y el efecto que las variables geogréficas y culturales
tienen sobre las competencias de alfabetizacién digital. La muestra estd
compuesta por 54.323 participantes en el Informe PISA 2018, pertene-
cientes a los paises de Espafia, Portugal, Colombia y Brasil. Los resulta-
dos ponen de manifiesto el hecho de que internet se ha convertido en
una herramienta indispensable en el desarrollo de la identidad de los
adolescentes, asi como la posesion de un papel esencial en la socializa-
cién socializacién de los mismos. Este hecho demuestra que tanto los
dispositivos digitales como Internet se han convertido en parte esencial
de la vida cotidiana de los adolescentes en particular, y de la sociedad en
general a nivel mundial. Por otro lado, este estudio permite identificar
como habilidades digitales ante las que poseen un mayor dominio aque-
llas relacionadas con la busqueda en internet, publicar informacién, y
saber elegir informacién veraz.
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REALIDAD VIRTUAL E INTERACCION COMUNICATIVA:
TRANSFORMANDO LA EXPERIENCIA UNIVERSITARIA EN
LINEA.

JORGE EDISON ROJAS RODRIGUEZ

Universidad de Mdlaga
Universidad de La Salle

A nivel mundial existe una bifurcacién en términos de calidad, expe-
riencia y comunicacion, entre los universitarios que deciden estudiar un
programa presencial o virtual. Por tanto, la universidad, para los estu-
diantes presenciales, es un lugar al que pueden asistir, socializar, partici-
par de eventos, compartir...etc. Mientras que para los estudiantes vir-
tuales, en algunas ocasiones, la experiencia universitaria se reduce en te-
ner unas credenciales de acceso para ingresar a una plataforma en linea.

En este sentido, la Universidad de la Salle — Colombia, se ha propuesto
como objetivo, hacer que los estudiantes virtuales se sientan familiariza-
dos con su institucién y que se sientan parte activa de la misma. Es por
esto, que la Direccién Elearning, ha decidido crear el “mundo virtual
Unisalle”, que corresponde a un modelado 3D con la réplica exacta de
la universidad, publicada en la plataforma Second Life a la que cualquier
persona puede acceder de manera abierta, con el fin de que los estudian-
tes puedan ver y experimentar virtualmente la universidad. Este disefio
se realiz6 a través del programa Blender y para su desarrollo han sido
tenidas en cuenta las medidas y distribucién de sede principal de la ins-
titucion.
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Después de lanzar y poner en funcionamiento este mundo virtual, se de-
cidi6 llevar a cabo una investigacién para sistematizar las experiencias y
percepciones de los estudiantes de nuevo ingreso a la universidad. Este
proceso se desarrollé con una metodologia investigativa mixta, en la que
se utilizaron técnicas de investigacién cuantitativas y cualitativas, teniendo
como instrumentos: cuestionarios, grupo focales y entrevistas. Estos ins-
trumentos fueron aplicados a estudiantes virtuales de nuevo ingreso a la
Universidad, tanto de pregrado como de posgrado del afno 2022.

Dentro de la amplia gama de resultados obtenidos, se pudo evidenciar
que la mayoria de los estudiantes (67%) consideran que tener la posibi-
lidad explorar una réplica exacta de la Universidad en el mundo virtual,
les hace generar una familiaridad y sentido de pertenencia mds fuerte
con institucién, puesto que la dejan de imaginar como un sitio abstracto
en la web para tener un espacio “virtual-real” que pueden explorar a
través de avatares, que permiten interactuar con compaferos, docentes
y administrativos de la Universidad. Por otra parte, gracias a este espacio
creado en Second Life, se encontré gran motivacién de los estudiantes
para generar comunidades virtuales con estudiantes de otros programas,
mediante los cuales podrian compartir espacios de interaccién comuni-
cativa de tipo académico y personal.

Las conclusiones aportadas por este proceso investigativo muestran que
el modelado 3D creado para la Universidad de La Salle, ha permitido
que los estudiantes virtuales, tanto de pregrado como de posgrado, con-
ciban a su institucién educativa como un lugar existente en el ciberespa-
cio y que pueden explorar més alld de la simple representacién adminis-
trativa que se puede obtener con sus pdginas web. Se evidencia pues, que
con las actividades realizadas en el mundo virtual Unisalle, los estudiantes
fortalecen el sentido de pertenencia hacia su institucién y generan amplio
interés en la participacién de eventos y actividades institucionales, como
conferencias, ferias empresariales, foros de discusién, entre otros.

PALLABRAS CLAVE

EXPERIENCIA UNIVERSITARIA, INTERACCION COMUNI-
CATIVA, REALIDAD VIRTUAL, SECOND LIFE
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LA VIOLENCIA PRESENTE EN LAS SITUACIONES DE
JUEGO EN LOS CONTENIDOS DE YOUTUBE DIRIGIDOS
A UN PUBLICO INFANTIL. ESTUDIO DE CASO

PAULA NEIRA PLACER
Xunta de Galicia

Un nuevo fenémeno en el dmbito de los medios de comunicacién de
masas es el acceso de particulares no profesionales a audiencias millona-
rias a través de redes sociales como puede ser YouTube. Algunos de sus
canales se dirigen al publico infantil cuya vulnerabilidad hace que su
estudio tenga una especial importancia. El objetivo de la investigacién
es revisar la existencia de violencia en los contextos de juego en donde
se identifican marcas de juguetes en los contenidos del canal de

YouTube de Vlad y Niki en espanol.

La investigacién se apoya en un estudio de contenido cuantitativo y cua-
litativo realizado sobre una muestra de los contenidos publicados en el
canal de YouTube en espafiol Vlad y Niki (18,6 millones de suscripto-
res). Se trata de uno de los canales para nifios de entre 3 y 6 afios mds
populares de esta red social, ya que junto al canal en espafiol tienen otros
doce en diversos idiomas con los que alcanzan a un total de 284,85 mi-
llones de suscriptores. La muestra analiza los videos publicados en el ca-
nal en espanol desde su apertura (diciembre de 2018) hasta enero de
2021. Los contenidos de Vlad y Niki en YouTube generan alrededor de
50 millones de délares al ano por sus ingresos publicitarios.

Los resultados del estudio muestran que los contenidos del canal en es-
panol de Vlad y Niki incluyen situaciones de juego de caricter violento.
Las situaciones de juego que contienen violencia se caracterizan por in-
cluir acciones que tienen como objetivo dafar o simular dano ya sea
fisico o psicoldgico. En algunas categorias de juguetes es especialmente
relevante esta correlacién, como es el caso de los mufiecos de accién, los
juguetes electrénicos y los vehiculos a escala. También se aprecia que las
dindmicas de juego violentas se asocian a determinadas marcas comer-
ciales, entre las que destacan algunas que patrocinan con bastante
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frecuencia sus contenidos. Por tltimo, cabe destacar que estas situacio-
nes de juego asociados a valores de violencia se contextualizan en el in-
terior del hogar.

Aunque los resultados de un estudio de caso no pueden ser generaliza-
bles, mds alld del importante impacto que pueda tener el canal de Vlad
y Niki por el volumen de su audiencia, la realidad es que los contenidos
de YouTube dirigidos para ninos carecen de controles de calidad, por lo
que cabe exigir tanto a YouTube como a las instituciones gubernamen-
tales medidas que protejan a la audiencia infantil.

PALLABRAS CLAVE

INFANCIA, JUGUETE, MEDIOS SOCIALES, VIOLENCIA,
YOUTUBE

AUTOFICCION Y CRISIS EN EL CINE ESPANOL. A
PROPOSITO DE MI LOCO ERASMUS (2012) DE CARLO
PADIAL

ALEJANDRO MORALA GIRON

Universitat de Valéncia

La autoficcién fue definida por Serge Doubrovsky como una variante
del género autobiogréfico donde este se combina con la narrativa ficcio-
nal. Su emergencia se ha interpretado como una respuesta a la inestabi-
lidad de los referentes extratextuales (sociales), en linea con una bus-
queda introspectiva del Yo autoral (Casas, 2014).

En su aplicacién al medio cinematogréfico, la autoficcién implica una
puesta en crisis de los cédigos adscritos al género documental (Gémez,
2015). Mientras que en este dltimo los sonidos y las imdgenes tienen
una relacién indicativa con el mundo histérico (Nichols, 1997), en las
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peliculas autoficcionales se oscurecen las fronteras entre ficcién y reali-
dad mediante la incorporacién de componentes imaginarios que, sin
embargo, se presentan bajo la estética documental (Oroz y Amatria,
2009).

Este hecho no solo se explica mediante la proliferacién de nuevas herra-
mientas de produccién y distribucién digital que motivan la hibridacién
de los géneros (Pérez Mordn y Sdnchez Noriega, 2020), sino también
por los contextos de inestabilidad y caos social que envuelven a las peli-
culas (Lipovetsky y Serroy, 2009).

En este marco, el objetivo de nuestra comunicacién es analizar la con-
vergencia entre la autoficcién como género y la crisis econémica de 2008
como contexto a propésito de la pelicula Mi loco Erasmus (Carlo Padial,
2012). Esta consiste en un falso documental en torno a la figura de
Didac (Didac Alcaraz), un artista de Barcelona sin recursos obcecado
por conseguir financiacién para un extrano proyecto audiovisual. El per-
tinente analisis de las caracteristicas textuales del film en vinculacién con
su contexto envolvente —Ila crisis econémica de 2008 en Espafia— nos
permitird especificar cémo la puesta en crisis del relato es indisociable
de un relato de la crisis. De esta manera, se reforzard la concepcién de la

autoficcién como emergencia cultural frente al desequilibrio social (Ca-
sas, 2014).

Nuestra investigacién parte de la siguiente hipétesis: los cédigos propios
de la autoficcién como género cinematografico articulados en la pelicula
M;i loco Erasmus (Carlo Padial, 2012) se vinculan temdticamente con la
inestabilidad social que rodea contextualmente a su produccién (crisis
de 2008 en Espana). La metodologia empleada para demostrar tal hipé-
tesis es el andlisis filmico como modalidad del andlisis del discurso (Mar-
zal y Gémez Tarin, 2006). Dicho andlisis se basa en un trabajo de des-
composicion y recomposicién del texto filmico analizado con el fin de
obtener un conocimiento mds pleno sobre la construccién del mismo

(Carmona, 2020).

Concretamente, siguiendo el modelo planteado por Casetti y Di Chio
(2007), rastrearemos aquellos componentes filmicos de la puesta en es-
cena, puesta en cuadro y puesta en serie del film asociados a la

- 105 -



autoficcién como género (formato de falso documental; equivalencia
entre personaje y actor). Seguidamente, analizaremos de qué manera ta-
les componentes inscriben enunciativamente la crisis de 2008 mediante
referencias semdnticas concretas (precariedad juvenil; desempleo).

En conclusién, mostraremos cémo los cédigos cinematogrificos de la
autoficcién presentes en Mi loco Erasmus recurren a la inestabilidad for-
mal para representar cierta inestabilidad contextual: la crisis econémica
de 2008 en Espana.

PALLABRAS CLAVE

AUTOFICCION, CINE ESPANOL, CRISIS ECONOMICA DE
2008, FALSO DOCUMENTAL

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR EN
EL MARKETING DEPORTIVO. LA PERSONALIDAD COMO
FACTOR INTERNO CLAVE.

RAFAEL CANO TENORIO
DIEGO GOMEZ-CARMONA
PEDRO PABLO MARIN DUENAS
Universidad de Cddiz

La ayuda de las nuevas tecnologias de la comunicacién y de las princi-
pales redes sociales ha propiciado un crecimiento en los tltimos anos en
el sector del Marketing Deportivo, que ha permitido que las organiza-
ciones, empresas y marcas del mundo del deporte hayan conectado con
sus publicos y consumidores potenciales de manera mds eficiente. Uno
de los principales grupos de consumidores potenciales son los universi-
tarios, siendo este segmento de sumo interés por la comunidad cientifica
en el andlisis de sus comportamientos de consumo.
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El objetivo principal de esta investigacién cientifica ha sido analizar la
personalidad como factor interno determinante en el comportamiento
del consumidor de los universitarios. Este factor interno es fundamental
para comprender y analizar el comportamiento del consumidor, junto a
otros factores internos relevantes en la materia. Respecto a la personali-
dad, se han tenido en cuenta las tres teorias principales que existen en
este factor interno: la Teoria Freudiana, la Teorfa Neofreudiana o la
Teoria de los Rasgos, cada una con sus propias caracteristicas. Otros fac-
tores internos que se han tenido en cuenta en el estudio realizado han
sido la motivacién, la percepcién la actitud, el aprendizaje y la comuni-
cacion.

La metodologia que se ha seguido en esta investigacién, presentada al
VIII Congreso Internacional Comunicacién y Pensamiento “Imagen y
manipulacién. Nuevas pricticas, viejas fronteras”, que se celebra durante
los dias 11 y 12 del mes de abril de 2023, se ha basado en la utilizacién
de las técnicas cientificas de la observacion directa y el andlisis de conte-
nido, que han permitido obtener datos objetivos y relevantes de mds de
un centenar de personas, todas pertenecientes al dmbito universitario.
Asimismo, los datos obtenidos estdn actualizados y son de interés, pues
el periodo en el que se ha realizado el estudio ha sido desde el mes de
marzo de 2022 al mes de abril de 2022.

Los resultados muestran datos relevantes para el sector del mundo del
deporte, pues constantan la importancia del factor interno de la perso-
nalidad en el comportamiento del consumidor de un grupo de mucho
interés, como son los universitarios, que suponen un segmento de mu-
cha atraccién para las organizaciones, empresas y marcas del sector del
mundo del deporte. Se evidencia, por los datos obtenidos, que las redes
sociales ayudan a conectar las empresas y organizaciones del sector con
los publicos de interés, especialmente TikTok e Instagram, por encima
de otras. Ademds, se ha demostrado que existen grandes diferencias entre
el Marketing Deportivo y otros sectores que se han considerado en la
investigacion.
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MARCA PERSONAL EN REDES A TRAVES DE ABBREVIA.ME

INGRID MOSQUERA GENDE

Universidad Internacional de La Rioja

Introducccién: Las redes sociales son un gran escaparate para construir
y desarrollar una marca personal propia. En el dmbito educativo, la lite-
ratura académica nos muestra cémo existen docentes que suponen un
punto de referencia para otros companeros y compaferas. Concreta-
mente, en Twitter, encontramos perfiles muy activos que han sido des-
tacados como “opinion leaders” o intermediadores. A través del ARS
(andlisis de redes sociales), se puede observar cémo sobresalen por sus
elevados grados de centralidad y centralidad de intermediacién. Ademis,
estos perfiles forman parte de lo que se ha denominado como espacios
de afinidad, grupos de personas relacionadas entre si en una espacio,
normalmente virtual, que interaccionan y aprenden unas de otras. En
muchas ocasiones, estos espacios llevan consigo, en el caso de Twitter,
el empleo de algin hashtag, que aporta ese punto de encuentro. Tal es
el caso de los hashtags del #claustrovirtual o de las #CharlasEducativas.

La explosién actual de la inteligencia artificial (IA) y de diferentes herra-
mientas gratuitas que se han puesto al alcance de todo el mundo, per-
mite el andlisis de las redes desde puntos de vista muy diversos, enrique-
ciendo y complementando las herramientas con las que ya se contaban.

Objetivos: Con todo ello, centrdndonos en la red social Twitter y en el
dmbito educativo, en este trabajo se pretende:
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— Analizar las principales caracteristicas de los perfiles docentes
destacados en Twitter dentro de los espacios de afinidad de las
#CharlasEducativas y el #claustrovirtual.

— Comprobar las posibilidades de la herramienta de IA abbre-
via.me como complemento para el andlisis de redes.

— Comparar los resultados obtenidos a través de esa herramienta
con los datos aportados en investigaciones anteriores conocer
las caracteristicas de la comunidad del #claustrovirtual y las
#CharlasEducativas como espacio de aprendizaje con identi-

dad propia.

Metodologia: Partiendo de literatura académica y de investigaciones en
torno a los espacios de afinidad de las #CharlasEducativas y del #claus-
trovirtual, se seleccionardn determinados perfiles docentes de la red so-
cial Twitter, considerando la metodologia del ARS. Posteriormente, se
empleard la herramienta gratuita de inteligencia artificial abbrevia.me
para analizar esos perfiles. Finalmente, se relacionardn los resultados con
los datos obtenidos previamente, empleando para ello una metodologia
cualitativa mediante la categorizacién de los resultados obtenidos en la

IA.

Resultados: En el apartado de resultados, se incluirdn los perfiles mds
destacados en referencia a los espacios de afinidad de las #CharlasEdu-
cativas y del #claustrovirtual y se desarrollard la categorizacién obtenida

de los resultados de la TA.

Discusién: En el apartado de discusion se comparardn los resultados ob-
tenidos con los que se habian publicado previamente, para poder cons-
tatar si abbrevia.me puede ser una herramienta fiable para poder conocer
mds sobre los perfiles consultados.

Conclusiones: Se podrd concluir si esta herramienta puede ser un buen
complemento para el andlisis de redes, facilitando la labor a los investi-
gadores que puedan tener menos presencia en redes y conocer menos los
perfiles que investigan. Igualmente, se podrd comprobar si existe una
identidad comtn y compartida por los miembros de los espacios de afi-
nidad de las #CharlasEducativas y del #claustrovirtual.
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LA LIBERTAD DE EXPRESION VS DISCURSO DEL ODIO.
;DONDE ENCONTRAR LOS LIMITES?

ANA MARIA MARTINEZ-MARTINEZ
NOELIA NAVARRO GOMEZ
Universidad de Mdlaga

Introduccién: El discurso del odio en las redes sociales es una revelacién
en expansién desde hace algo mds de un lustro, ademds de ser un pro-
blema de orden publico. De ahi la proliferacién de estudios cientificos
para visibilizar la problemidtica y contribuir desde la ciencia en esta res-
ponsabilidad social como miembros de la comunidad.

El mundo digital, amparado en el anonimato, es el mejor domino para
la divulgacién de emociones positivas y negativas, que se retroalimentan
y prodigan a través de un amplio nimero de usuarios. El discursos de
odio, como emocién negativa es la mds representada en el mundo vir-
tual, encontrando en este medio el mejor caldo de cultivo.

Objetivos: 1°. Conocer cdmo se construye el discurso del odio en los
adolescentes a través de las redes sociales.

Metodologia: Se ha realizado una revisién de articulos cientificos, con-
sultando las bases de datos, Scopus, Google Académico, Dialnet, con
restriccién de fecha, atendiendo a los tltimos seis afios (2016/2022), en
los idiomas espafol e inglés, con la siguiente cadena de descriptores:
“Discurso del odio, Redes Sociales, adolescentes , Ciberodio”

No se hicieron restricciones respecto al tipo de estudio. Se revisaron los
abstracts y los articulos completos, teniéndose en cuenta finalmente
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todas las investigaciones que incluian estudios empiricos y tedricos rele-
vantes con el objeto especifico de estudio. Ademds, se incluyd literatura
gris complementaria con el objetivo de profundizar en el ciberodio o
discursos del odio en internet y redes sociales.

Resultados: El discurso del odio (hate speech) va dirigido a colectivos
vulnerables o minoritarios, con la intencionalidad de hacerles sentir mal,
utilizando formas de expresion verbales, muy diversas, desde la burla al
desprecio por caracteristicas que son inherentes al sujeto, ya sea la raza,
etnia, ideologia, orientacién sexual, religién etc. lo cual infiere un efecto
discriminatorio asociado a prejuicios y actitudes intolerantes. Otras li-
neas de investigacién han dado mayor cobertura a esta definicién para
hacer referencia a cualquier acto de comunicacién humana, no sola-
mente verbal, sino no verbal, imdgenes, gestos, musica, etc. La motiva-
ciones asociadas al discurso del odio se centran en actos violentos (ven-
ganza, poder, sadismo, ideologia y violencia prictica). Los argumentos
se relacionan con actos de poder, presién por parte del grupo, respuestas
de provocacién, defensa de ideales politicos, frustracién y complejos de
inferioridad.

Conclusiones: Aunque nos encontramos en una fase incipiente del estu-
dio del discurso del odio, hay determinados patrones que se solapan y se
reproducen en los mismo términos que en el acoso y ciberacoso -ven-
ganza, broma, razones culturales, sexuales, caracteristicas fisicas, provoca-
cién, entre otras- Esto nos permite pensar si estamos ante un fenémeno
nuevo o por el contrario nos encontramos ante una variante de estos.

Entender el discurso del odio en clave de humor es un verdadero pro-
blema. Hay que recurrir a programas que ayuden a vigilar y modelar esas
conductas.

PALLABRAS CLAVE

ADOLESCENTES, CIBERODIO, DISCURSO DEL ODIO, RE-
DES SOCIALES
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EL CULTO A LA IMAGEN Y LAS CONSTRUCCIONES
IDENTITARIAS EN LAS REDES SOCIALES VIRTUALES

GIOVANNA GEORGINA RAMIREZ CERON
Universidad de Guadalajara

En los dltimos afios hemos experimentado cambios en las diversas prac-
ticas que llevamos a cabo en la vida cotidiana, los cuales, se pueden aso-
ciar a la presencia que tienen las tecnologias de la informacién y la co-
municacién en ellas.

Entre estas transformaciones se encuentran formas de comunicacién
cada vez mds mediatizadas y que nos llevan a tener una sensacién de
estar presentes practicamente todo el tiempo, una reconfiguracién de lo
publico y lo privado debido a la exposicién que se puede alcanzar en
Internet y las formas en las que construimos nuestras identidades ante
la presencia de las redes sociales en nuestras interacciones, comunicacio-
nes y diferentes practicas.

Las redes sociales virtuales como Facebook, Youtube, Twitter, Insta-
gram, Tik Tok, entre otras, cuentan con una estructura en la que con-
vergen diferentes aplicaciones en un mismo espacio, pues, en ellas es
posible enviar mensajes, compartir contenido en videos, imdgenes y au-
dios, permiten hacer un registro pablico de las actividades diarias, vy,
propician la visibilidad de las y los usuarios facilitando la construccién
y la afirmacién de sus identidades a través de la autopresentacion del si
mismo. Estos sitios hacen posible que se dé un culto a la imagen la cual
se ha vuelto la forma preferida para enviar un mensaje, se observa como
las palabras son sustituidas por emojis o simbolos que pueden llegar a
representar oraciones completas.

Con base en lo anterior, el objetivo de esta ponencia es presentar los
resultados de una investigacién bibliogrifica sobre la produccién cienti-
fica que dé cuenta de las formas en como se construyen las identidades
en espacios como las redes sociales virtuales, a la luz de la explicacién
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que da Anthony Giddens, sobre, las transformaciones que se han dado
en dichas construcciones en las sociedades modernas.

Se hace un recorrido desde los hallazgos de Sherry Turkle en su obra la
vida en la pantalla, donde explica como se construyen las identidades en
ambientes virtuales como los MUD (multi user domains) en los que se
dan los juegos de roles, pasando por MetroFLOG, Facebook, hasta la
construccién de las identidades en Tik Tok.

Entre los resultados encontrados se tiene, que, las identidades en las so-
ciedades actuales se construyen en la narracién de la biografia, en la vi-
sibilidad y en la auto-construccién del yo. Y, las redes sociales virtuales
ofrecen herramientas que vuelven propicias estas construcciones del si
mismo a la medida, a través, principalmente de las imdgenes.

PALLABRAS CLAVE

IDENTIDADES, IMAGEN DIGITAL, REDES SOCIALES
VIRTUALES

LA NATURALIDAD COMO FUENTE DE INSPIRACION:
LAS REDES SOCIALES COMO METODOLOGIA PASIVA
COMPLEMENTARIA AL APRENDIZAJE EN
EL AULA UNIVERSITARIA

AROA CASADO RODRIGUEZ
Universidad Camilo José Cela

JAVIER JIMENEZ FLORES
Universidad de Barcelona

En un momento histérico donde lo que prima es la construccién de la
identidad a través del otro las redes sociales se han transformado en un
arma de doble filo de la que es necesario ocuparse. La forma de
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socializacién de las nuevas generaciones ha cambiado y el fenémeno de
idolatria de las figuras de referencia en redes (los conocidos como in-
fluencers) es una realidad que se presenta como aparentemente impara-
ble. Frente a este fendmeno el posicionamiento de los analistas suele ser
dicotémico, o se critica o se respalda. Sin embargo, existe poco nivel de
reflexién en torno a sus problemdticas y potencialidades. A lo largo de
esta comunicacién se realizard un andlisis de la literatura académica
donde se expondrdn, por un lado, los diferentes perfiles que existen den-
tro del “fenémeno influencer” y los estudios existentes sobre el publico
diana de cada perfil. Ademds, se evaluardn de forma tedrica los riesgos
potenciales de cada uno de ellos para la salud fisica y mental de cada
poblacién. Por otro lado, se presentard la potencialidad de las redes so-
ciales y de las tendencias “be real” como herramienta inversora de valores
que puede ser utilizada de forma pedagégica en entornos académicos
universitarios mediante una propuesta de intervencién especifica. Los
resultados del estudio presentado muestran que existen perfiles, extre-
madamente determinados y muy estudiados, dentro de las redes sociales
que generan tendencias y condicionan la autoimagen de los consumido-
res de contenido de redes. Dichos perfiles (y su simulacién) pueden ser
utilizados como una herramienta pedagégica pasiva tanto fuera como
dentro del aula. La finalidad de esta comunicacidn es establecer las con-
diciones de posibilidad para la reflexién de una nueva forma de comu-
nicacién docente-alumno fundamentada en las tendencias pro-autenti-
cidad que buscan trasladar lo que en la actualidad se sabe sobre el fun-
cionamiento de las redes sociales al contexto aula ayudando, de ese
modo, a que los estudiantes presenten un mayor nivel de motivacién y
aprendizaje.

PALLABRAS CLAVE
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EL ARTISTA URBANO SALUDABLE: DE LA
INTERVENCION SILENCIOSA DEL MURO FISICO A LA
GENERACION DE RUIDO EN EL MURO DE INSTAGRAM

GARA NIVARIA MASCARELL RAMOS

Universitat Politécnica de Valéncia

Introduccién: Las redes sociales han cambiado la forma en la que los
artistas se relacionan con el mundo. Estas plataformas ofrecen la posibi-
lidad de llegar a un ptblico mds amplio, que no sélo abarca a compane-
ros de profesién y otros agentes relacionados con el arte, sino que lo
acerca a un sector de consumidores no especializado. Dicho sector no
s6lo estd interesado en la obra cémo resultado final, sino que busca co-
nocer mds detalles sobre el proceso y la persona que estd detrds de ella.
El artista se ve asi empujado a desgranar la obra, ofreciendo al consumi-
dor una amplia variedad de fragmentos visuales relacionados con la

misma.

En el caso de los artistas urbanos, este escenario puede tornarse en una ven-
taja. Instagram puede ser un medio para mantener un estilo de produccién
més saludable y sostenible, trasladando a la plataforma el ruido visual de las
obras, que se ejecutan, en el silencio de los paisajes mds aislados.

Objetivo: Senalar, en base al tipo de contenido artistico que buscan los
consumidores de Instagram y la propia plataforma, las ventajas que esta
red social proporciona a aquellos artistas urbanos, que hacen parte de su
produccién bajo condiciones ambientales saludables.

Metodologia: Cuantitativa. Basada en el andlisis de contenido del perfil
de siete artistas seleccionados (Requisitos: nacionales, perfil activo con
una antigiiedad minima de cinco afios, mds de tres mil seguidores y entre
cien y cuatrocientas publicaciones). Los datos extraidos son: el nimero
de post sobre obras creadas en ambientes saludables con respecto al total;
la interaccién de dichos post en comparacién con la mediay la evolucién
del artista en los tltimos cinco afios (visibilidad, interaccién y proyectos
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profesionales). Ademds, se ha realizado una revisién bibliografica que
sirve de apoyo teérico a la investigacion.

Discusién: El artista urbano necesita para evolucionar de forma soste-
nible, cémo cualquier otro artista, condiciones ambientales adecuadas
donde poder expresarse con tiempo y tranquilidad. La necesidad de con-
tar para ello, con soportes y escenarios muy especificos, dificulta en gran
medida esta tarea y disminuye sus opciones. Este aislamiento a la hora
de producir conlleva, también, una menor exposicién al publico y por
lo tanto menos ocasiones de transformar dicha exposicién en oportuni-
dades laborales. Instagram se plantea, en este caso, como una oportuni-
dad de mantener dichas condiciones, sin renunciar a llamar la atencién
sobre sus obras, mediante la produccién del ruido en la plataforma.

Resultados: Las redes sociales, como Instagram, permiten a los artistas
urbanos crear obras en lugares fisicos con condiciones ambientales ade-
cuadas sin sacrificar la autopromocién de la obra. Ademis, les permite
un nivel de produccién sostenible, ya que los consumidores de este tipo
de plataformas no buscan sélo las obras acabadas, sino todo lo que su-
cede antes de llegar al resultado final.

Conclusiones: Instagram, bien utilizado, se plantea cémo una herra-
mienta que ayuda al artista urbano, a mantener un estilo de produccién
saludable y sostenible.

PALLABRAS CLAVE
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CAN MACROINFLUENCERS HAVE AN IMPACT ON THE
CUSTOMERS’ JOURNEY OF THEIR FOLLOWERS?

ANA CRISTINA ANTUNES
School of Communication and Media Studies

CARLA MURTEIRA

School of Communication and Media Studies
Polytechnic Institute of Lisbon, Portugal

Institute for the Study of Literature and Tradition
NOVA University of Lisbon, 1069-061 Lisbon, Portugal

Consumer marketplaces have been changing due to the evolution of
digital technology, especially with the creation and popularity of social
networking sites. The rise and massive use of social media by consumers
opened a door to new forms of communication between brands and
consumers. One of them is through the use of social media influencers
(SMI), which now assume a pivotal role to connect brands with con-
sumers. This has led many companies and brands to increasingly in-
clude in their marketing strategy influencer-based campaigns, although
as Janssen et al. (2022) alert, much remains to be explored to gain a
better understanding of the value of digital influencers as an instrument
for marketing communication. One of the issues that warrant further
research is what types of influencers are effective in which situations and
for what purpose (Vrontis et al., 2020). Given that the empirical re-
search is mainly focused on a broader and generic concept of social me-
dia influencers, scholars have already highlighted the need to address
potential differences among the several types of SMI and examine if they
have a distinct impact on the customers’ journey (e.g., Boerman, 2020;
Vrontis et al., 2020). There are numerous typologies of digital influenc-
ers depending on factors such as their status, practices, or their impact
and presence on specific social media platforms, but the most popular
classification is related to audience size, that is, their number of follow-
ers. In this study, we depart from the last criteria (number of followers)
to examine the role and impact of a specific SMI type — the
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macroinfluencer — on the customers’ journey of their followers. The au-
thors collected and analyzed data from approximately 460 Instagram
users in Portugal that followed one or more lifestyle macroinfluencers
on this digital platform. These followers, mostly women between 18
and 45 years old, use Instagram on a daily basis. In this survey, we ex-
amined the role of the social media macroinfluencers’ perceived credi-
bility, perceived content utility, their perceived similarity with their fol-
lowers, the perceived fun and satisfaction that followers derive from fol-
lowing them, as well as consumer motives to follow, on the consumers’
decision process. Overall, the results show that the perceived macroin-
fluencers characteristics are positively related to the consumers’ inten-
tions to search for and purchase products and services announced by
these SMI. According to the findings, the examined macroinfluencers’
perceived characteristics are also positively related to the followers’ in-
tentions to keep following the SMI in the future. The results are dis-
cussed and the academic and business implications of the study are ex-
amined.

PALLABRAS CLAVE
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OLDER PORTUGUESE CELEBRITIES ON INSTAGRAM:
A SNAPSHOT OF THEIR STRATEGIES AND
COMMUNICATION PRACTICES

ANA CRISTINA ANTUNES
School of Communication and Media Studies

SANDRA MIRANDA

Escola Superior de Comunicagio Social
Instituto Politécnico de Lisboa

Older social media influencers and in particular celebrities have recently
found a new arena where they can gather an entourage of fans: social
networking sites (SNS). As their digital born and raised counterparts —
social media influencers — they have the power to attract millions of
followers by carefully and strategically sharing curated content from
their lives, or their opinions and points of view on digital platforms such
as Instagram, Facebook and TikTok (e.g., Chappie & Cownie, 2017;
Schouten et al., 2019).

Scholars and practitioners have long been acknowledging that celebrities
are important influencers of human behavior in several life domains,
including in social media. And in today’s digital zeitgeist, companies
still recognize their potential effect on consumers, resorting to celebri-
ties’ endorsements in the form of positive electronic word-of-mouth
about the company’s products or services. Yet, research on older celeb-
rities and their strategies and communication practices in SNS, as well
as their influence on their digital followers is still scant.

Building on theories related to self-disclosure and celebrity endorse-
ment, this exploratory study examines the top 5 Instagram accounts of
older Portuguese celebrities, analyzing their presence and branded per-
sonae on Instagram as well as their communicative practices and engage-
ment. Instagram, one of the most popular SNS for individuals of all age
cohorts, was chosen not only for its popularity but also because it has
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been changing the social media ecosystem and because it lends itself
particularly well to influencer marketing (Dufty, 2020).

A quali-quanti study was conducted involving the analysis of all the In-
stagram publications of these five celebrities during a three-month pe-
riod, from April to June 2022. The dimensions examined were: the
number of posts, the number of followers, the number of sponsored
posts, hashtags, themes/subjects of interest, audiovisual and multimedia
resources, as well as their interaction and engagement with followers.
The results suggest that diversity is their common feature, with clear and
marked differences in what concerns their communicative styles and
strategies, as well as in interactions and engagement rate with their fol-
lowers. These older celebrities appear to be unique digital content crea-
tors, with an unrepeatable charisma that attracts an increasing number
of followers. Their distinctive digital branded personae, their strong in-
vestment in their work or other interests, their digital empowerment
and their active and interventive posture on what goes on in their life,
around them or in the world defy old-age stereotypes. Although explor-
atory in nature, this study highlights the bright, successful aging of these
older celebrities and reveals that they still have the power to mobilize
and engage a considerable number of fans, despite they do not take ad-
vantage of this to promote brands or products.

PALLABRAS CLAVE

CELEBRITIES, ELDERLY, INSTAGRAM, SOCIAL MEDIA IN-
FLUENCERS

- I20 —



EL POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN DE LAS
ORGANIZACIONES COMUNITARIAS PRODUCTORAS DE
CACAO DE FINO AROMA, MEDIANTE REDES SOCIALES.

CASO: CANTONES DE SANTA LUCIA Y BALZAR

CLAUDIA LILIANA PEZO CUNALATA
LAURA MEDINA ANDRADE
ROBERTO CORDOVA

Universidad de Guayaquil

La investigacion analiza la influencia que tiene la creacién de una identi-
dad de marca en la red social de Instagram en el posicionamiento de
imagen de las plantas procesadoras de cacao fino aroma en los cantones
de Balzar y Santa Lucia de la provincia del Guayas. El objetivo es fomen-
tar y capacitar a estas organizaciones comunitarias en la valoracién de una
marca y el uso de la red social de Instagram como estrategia publicitaria
que los ayude a posicionar sus productos de alto indice de calidad.

Segtin (Santos, 2014), la marca es el estandarte que muestra las cualida-
des corporativas, la filosofia de la empresa y el principal factor diferencial
que identifica la personalidad de la organizacién, el producto o servicio
al que acompana. Es el valor, la huella inconfundible que permanece en
la mente del consumidor y que lo hace elegible frente a otras opciones.

Si no existe una marca, puede presentarse el mejor producto como este
cacao de fino aroma que es cotizado incluso en continentes como Eu-
ropa y Asia; pero no se garantizard su difusién ni las ventas propuestas.
Esto debido a que la utilizacién de una marca constituye una estrategia
de mercadotecnia y de comunicacién, por parte de quienes crean pro-
ductos y/o servicios, y buscan posicionarlo en el publico objetivo.

Se aplicé una metodologia cuantitativa y cualitativa que incluyé, visitas
a los campos; entrevistas y grupos focales con los lideres del sector agri-
cola que en su mayoria era mujeres; y encuestas a diversos publicos que
consumen este tipo de productos.
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Mediante el estudio se detallaron algunas conclusiones que evidenciaron
simbolos de los lugares de origen de los productos, asi como cualidades
a mostrar en la red social, opciones de aprendizaje para este sector de
agricultores que muy poco conoce del uso de las tecnologias de infor-
macion; y por sobre todo se logré enfatizar que presentando un pro-
ducto, se muestra al mismo tiempo a un grupo de personas importante
para la produccién del pais y con un folklore ancestral que evidencia
una pequefa parte de Ecuador.

PALLABRAS CLAVE

CACAO, COMUNICACION, INSTAGRAM, ORGANIZACIO-
NES, REDES SOCIALES

INSTAGRAM, MATERNIDAD E IDENTIDAD RELIGIOSA:
LA IMAGEN Y DIFUSION DEL EVANGELIO
EN @THECOLLINSKIDS

CRISTINA ALGABA
ELENA BELLIDO-PEREZ
Universidad de Sevilla

Introduccién: En la sociedad individualista de hoy en dia, Internet en
general, y las redes sociales en particular, son un recurso fundamental a
la hora de buscar informacién y sentirse acompafada en una tarea tan
natural y compleja como es la crianza. En la actualidad ya existen varios
estudios sobre las imdgenes de la maternidad en Instagram (Zappavigna,
2016; Friedman, 2018; Arréguez Manozzo, 2022). Concretamente, tra-
bajos que definen las caracteristicas de madres influencers coinciden en
el debate social que generan sobre temas relacionados con la crianza y
en la fuerte interaccién social con otras madres (Djafarova y Trofi-
menko, 2017). Muchas de estas madres influencers presentan una
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maternidad idealizada que consiste, tal y como indican Beigvand, Ka-
zemi'y Jahromi (2021), en la imagen de la madre perfecta, la estetizacién
de la maternidad, la reproduccién de los roles tradicionales de la mater-
nidad, la presentacién del yo ideal, la estilizacién de la vida diaria y la
presentacion de la familia feliz. Siguiendo esta misma linea, la materni-
dad ideal que muestra Instagram suele incluso compararse con la direc-
cién de una dificil empresa (Rome, 2020). Si a esta dificil empresa se le
anade el objetivo ultimo de la evangelizacién religiosa, obtenemos una
serie de cuentas en Instagram que proyectan una maternidad ideal vehi-
culada por las ensehanzas biblicas, la cual genera un modelo de familia
concreto: numerosos hijos, homeschooling y defensa de los roles tradicio-
nales. Entre ellas, destaca la cuenta estadounidense @thecollinskids, vin-

culada a la Iglesia de Yahuah.

Objetivos: El objetivo principal de la presente investigacién es estudiar
la propagacién del evangelio realizada por la cuenta de Instagram
@thecollinskids. Para ello, se han establecido una serie de objetivos se-
cundarios: (1) identificar los temas principales sobre los que este perfil
abre debates y se posiciona, (2) analizar los modos de difusién del evan-
gelio presentes en la cuenta, y (3) observar la imagen de maternidad /
paternidad que proyecta este usuario de Instagram.

Metodologia: La metodologia escogida es el estudio de caso; mds con-
cretamente, se realizard un andlisis del discurso del contenido publicado
por el perfil de Instagram @thecollinskids, teniendo en cuenta el feed y
las descripciones textuales del mismo, asi como las szories destacadas. El
estudio de caso servird para establecer las lineas generales en las que su-
cede la difusién del evangelio en estas cuentas familiares en Instagram.

Resultados Esperados: Dado que se trata de una investigacion actual-
mente en curso, Unicamente podemos avanzar algunos de los resultados
esperados. Se trata de un perfil muy activo en Instagram en el que mues-
tra su claro posicionamiento sobre temas sociales como el aborto, la in-
fertilidad, la reproduccién asistida, los métodos anticonceptivos, la co-
munidad LGTBIQ+ o la vacunacién. La opinién personal de Karissa, la
madre de familia situada detrds de este perfil, suele estar argumentada
mediante fragmentos biblicos que reproduce de manera literal
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@thecollinskids, difundiendo ademds perfiles de familias de su misma
Iglesia que realizan labores similares de evangelizacién. Esta cuenta estd
creando una creciente comunidad de seguidores que se sienten identifi-
cados con su modo de vida y que buscan en este perfil de Instagram res-
puestas trascendentales en un contexto de incertidumbre como el actual.

PALLABRAS CLAVE

EVANGELIZACION, FAMILIA NUMEROSA, INSTAGRAM,
MATERNIDAD, RELIGION

DE LA PROSTITUCION A LA NUEVA PORNOGRAF{A
Y LA REGULACION JURIDICA DE LOS DERECHOS
FUNDAMENTALES EN EL MUNDO DIGITAL:

EL CASO DE ONLYFANS

DANIEL MARTINEZ CRISTOBAL
URJC

Introduccién: Uno de los principales problemas que estd comenzando a
afectar a las mujeres en la era digital es la pornografia, y los diferentes
modelos de tratamiento del fenémeno de la prostitucién, trabajo sexual
o explotacién sexual, dependiendo desde qué postura partamos, o aten-
diendo a las politicas llevadas a cabo por los diversos paises, contribuyen
a un confuso panorama en el que se diluye la separacién entre lo permi-
tido y lo prohibido, lo ético y lo inmoral. Esta situacién plantea la ne-
cesidad de armonizar instrumentos juridicos con el propédsito esencial
de proteger, promocionar y garantizar los derechos fundamentales de las
personas que se ven inmersas en el contexto de la prostitucion.

Objetivo: El estallido de la era digital ha afectado a numerosos aspectos
de nuestra cotidianeidad. Tanto es asi que, en noviembre del afio 2022,
el Instituto Nacional de Estadistica registré6 que el 94,5% de la
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poblacién de 16 a 74 afos utilizaba habitualmente Internet, como ejem-
plo del impacto que el uso de la Red tiene en nuestras vidas y, en con-
secuencia, en nuestra sexualidad. La incidencia que Internet tiene sobre
las conductas sexuales, asi como sobre las relaciones de género resulta
innegable, por lo que se realizard un estudio descriptivo y valorativo de
la pornografia, haciendo hincapié en los efectos que la Red tiene sobre
este fenémeno, y los efectos que la visibilizacién, globalizacién y norma-
lizacién de este hecho tienen tanto en la autoconcepcién como en el
modelo de sexualidad inculcado a la juventud.

Metodologia: El cardcter inmediato, asi como la simplificacién de las
relaciones humanas que suscita Internet han hecho surgir nuevas moda-
lidades de prostitucién, apareciendo el reciente concepto de “nueva por-
nografia”. Se analizard especialmente la plataforma de micromecenazgo
Onlyfans distribuida a través de Internet, desde el punto de vista de la
doctrina judicial, constitucional y cientifica conjugando los derechos
fundamentales, para comprender el estudio de los diferentes puntos de
vista respecto a la regulacién y jurisprudencia existentes. cémo la ausen-
cia de regulacién ha calado en la “nueva pornografia”, con especial hin-
capié en cémo

Resultados: Se evidenciard que este nuevo modelo ha impactado tanto
en la visibilizacién y normalizacién de la prostitucién como en la hiper-
sexualizacién de los mds jévenes, lo que provoca una distorsién de los
conceptos bdsicos de la sexualidad y su incidencia en la poblacién es cada
vez mds notable, adoptando diversas formas debido al desarrollo de las
nuevas tecnologias.

La expansién de la era digital ha provocado que en los tltimos afios, la
prostitucién haya dejado de ser una practica en decadencia para comen-
zar a crecer, alcanzando nuevos espacios en los que crear novedosos dm-
bitos de oferta y demanda. Ejemplo de ello es la “nueva pornografia”
online, que si bien ha innovado en el consumo de prostitucién femenina
sigue perpetuando un modelo de sexualidad consecuente con el deseo
masculino.
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LA AUTO-REPRESENTACION EN REDES SOCIALES.
UNA PRACTICA (NEO)NARCISISTA

MARiA DEL MAR RUBIO HERNANDEZ
Universidad de Sevilla

La presente comunicacién se centra en el andlisis de la auto-representa-
cién en las redes sociales, como una préctica narcisista. Desde hace si-
glos, el ser humano ha desarrollado diversas formas de auto-representa-
cidn, ya sea en autorretratos o autobiografias, que pueden considerarse
como una manifestacién de filautia o narcisismo. De hecho, ciertos ar-
tistas o escritores suelen ser tildados de narcisistas, pues gran parte de su
obra gira en torno a su persona. Tal actitud fue igualmente calando en
el individuo comun, cuando este comienza a tomar conciencia de la im-
portancia de sus experiencias personales como parte de la historia. Dicho
deseo de auto-reivindicacién y protagonismo se ha hecho extremo en los
primeros anos del siglo XXI, gracias a una tecnologia que lo posibilita,
sobre todo a partir de los smartphones que permiten tomar fotografias y
compartirlas al instante de forma sencilla, y al entorno online, especial-
mente las redes sociales, que favorecen la participacién de los individuos
en comunidades y alimentan una actitud vanidosa.

Esta nueva forma de egolatria se materializa en practicas como el selfie y
la sobre-exposicidn en redes sociales. Los autorretratos que antes reali-
zaban pintores o fotdgrafos son ahora comunes y accesibles a una gran
mayoria que quiere verse reflejada en pantallas digitales. Por ello, puede
hablarse de un proceso de democratizacién en este sentido, ya que cual-
quier individuo puede ser la estrella de su particular historia y recibir la
admiracién que anteriormente se reservaba exclusivamente a las
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celebridades. Asi, las redes sociales se convierten en extensos albumes
donde compilar estas piezas protagonizadas por aquellos que registran
cada momento de su vida y lo comparten con una comunidad universal,
compuesta por individuos que actdan como espectadores y hacen de se-
guidores, interactuando con el sujeto creador. En este sentido, cobra es-
pecial importancia el proceso de construccién de dicha identidad y la
posible manipulacién que ello conlleva, con el objetivo de conseguir fo-
Howers y likes.

Por lo tanto, el objetivo principal de la presente comunicacién es anali-
zar la auto-representacién en el entorno online, entendida como una
préctica (neo)narcisista. Para ello, se desarrolla una metodologfa cuali-
tativa; se lleva a cabo un andlisis en el que se aplica una serie de pardme-
tros que comparan los autorretratos en redes sociales con manifestacio-
nes pasadas (incluyendo el relato mitico de Narciso) y que muestran que
las imdgenes e historias presentes son actualizaciones (transformadas) de
una practica centenaria.

PALLABRAS CLAVE

AUTO-REPRESENTACION, NARCISISMO, REDES SOCIALES

NOS CONVERTIMOS EN BOOKTOKERS, UNA PROPUESTA
DE SITUACION DE APRENDIZAJE

Adridin Paterna Roda
Centro de investigacion en salud y
Departamento de Educacion, Universidad de Almeria

La llegada de las redes sociales ha modificado la forma en la que nos
comunicamos generando un entramado multidireccional. Es por ello,
que esta nueva concepcién en cuanto a las nuevas formas de comunica-
cién precisa de que el sistema educativo las incluya. En particular la lle-

gada de la pandemia del COVID-19, obligé a los centros educativos a
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tener que adaptarse a la nueva realidad y con ello a modificar la forma
en la que se estaba impartiendo la docencia, pasando de un aprendizaje
presencial del alumnado a impartir la docencia por medio de diferentes
plataformas digitales como es el caso de Meet o Zoom. Este cambio di-
gital, incentivé el interés por las alfabetizaciones digitales, no solo para
crear y compartir contenido, sino la manera en la que los usuarios par-
ticipan en los contextos sociales.

Las redes sociales ofrecen un espacio virtual donde poder disefar y com-
partir contenido con el resto de usuarios, aumentando la creatividad y
la interaccién con los usuarios en tiempo real. Este hecho ha provocado
que en las redes sociales se comiencen a crear subcomunidades agru-
pando usuarios que tienen intereses comunes. Un ejemplo de esto ul-
timo es el caso de la comunidad Booktok, creada en la red social Tik-
Tok, y por medio de la cual los usuarios descubren nuevos libros, com-
parten su interés por la lectura y realizan retos literarios.

Desde esta perspectiva la utilizacién de estos canales de comunicacién
estd desarrollando un nuevo paradigma comunicativo donde la cibercul-
tura comienza a formar parte de él. Es por ello, que, desde una visién
educativa, la implementacién de las TIC en las aulas cada vez estd co-
brando mds importancia, especialmente por medio de las nuevas mane-
ras de leer, escribir y comunicarnos.

Siguiendo la tendencia de este fenémeno viral como es Booktok, se ha
planteado una propuesta diddctica desarrollada por medio de una situa-
cién de aprendizaje en la que a través de diferentes tareas los nifios y
nifas se convertirdn en booktokers. Esta propuesta diddctica tiene como
objetivos incentivar el hdbito lecto-escritor de los nifios y ninas, desarro-
llar un uso responsable de las TIC dentro de las aulas y mejorar la lectura
a través de un clima participativo entre el alumnado.

Como conclusién de este trabajo, podemos evidenciar cémo las redes
sociales han cambiado la forma en la que recibimos la informacién y la
velocidad con la que la obtenemos. Por tanto, incorporar el uso de pla-
taformas como TikTok dentro de las aulas puede propiciar que el alum-
nado, desde los primeros afios, pueda realizar un uso responsable de la
mismas, conocer sus peligros, asi como los beneficios de su uso. Es por
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ello, que incluir este tipo de tareas no solo les pueden ayudar a adquirir
dichos habitos sino que también pueden favorecer la motivacién, fo-
mento y disfrute de la lectura.

PALLABRAS CLAVE
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LAS REDES SOCIALES COMO MEDIACION IDENTITARIA:
UN ANALISIS DESDE LA PSICOLOGIA CULTURAL

JUAN JOSE MORA GALEOTE
Investigador independiente

Introduccién: Las redes sociales se han convertido junto con la pantalla
en artefactos culturales que median entre los individuos y sus diferentes
identidades. Las identidades son moduladas y reconfiguradas cual sis-
tema operativo, siendo el individuo unas veces mds y otras menos cons-
cientes de ello. Este uso cotidiano de un lenguaje propio generado por
el artefacto mismo, transforma y modifica de forma productiva y adap-
tativa a veces, y otras desadaptativa y nociva, la estructura identitaria y
comportamental que habita esa mediacién cultural.

Metodologia: Mediante una metodologia fenomenolédgica-hermenéu-
tica, por una parte analizamos el uso de las redes sociales y cémo se re-
fleja la identidad en ellas; y por otra, visitamos el corpus tedrico de la
psicologia cultural y la explicacién que nos ofrece en la construccién del
individuo. El andlisis hermenéutico se realiza a través de la mediacién
por artefactos, proyectando el tridngulo mediacional basico de los psi-
cSlogos culturales-histdricos rusos, el papel que tiene el contexto y la
clasificacién de los tres niveles de artefactos ofrecida por Wartofsky
(1973), para sobre estos cimientos, crear un paradigma analitico adap-
tado al uso de las redes y lo que implica en la conformacién de la
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identidad. Los artefactos son al mismo tiempo conceptuales y materia-
les, debido a los cambios que han experimentado en su proceso de crea-
cién y uso. Esto significa que su forma material ha sido moldeada por
su participacion en interacciones anteriores y las presentes, las actuales.
Este didlogo entre artefactos genera materiales trasformados por la acti-
vidad humana que a su vez proporcionan una modificacién en la natu-
raleza misma del individuo y por ende en su estrato germinal identitario.

Resultados: Este lenguaje comunicativo a través de la pantalla se carac-
teriza por su celeridad, con dos componentes primordiales: la mediacién
por el artefacto pantalla —fisico— y las redes sociales —abstracto en su
ejercicio—; estos factores han generado un escenario que insta al indivi-
duo a modular su identidad individual constantemente, siendo el cata-
lizador crucial, el feedback de la otredad —endo y exogrupal—, en-
trando en juego la identidad social y el sentimiento de pertenencia. Este
proceso de produccién de enunciados visuales tnicos implica una plu-
ralidad de voces que Bajtin (1981) denominé “ventrilocucién”, proceso
en el que una voz habla a través de otra voz o tipo de voz en un lenguaje
social: la palabra en el lenguaje es en parte de otro. En nuestro caso apli-
cado a las redes sociales y la pantalla, la imagen es también palabra y la
accién silente del /ike o las reacciones mediante emojis, son esos didlogos
conformadores de la constante reafirmacién o reevaluacién identitaria.

Conclusién: Esta investigacién intenta afiadir matices y adaptar teorfas
que surgieron en un contexto analégico, donde se estudiaba un indivi-
duo que existia sin esta hiperconectividad y multiplicidad de agentes que
modulan la identidad individual y social. Esto genera inevitablemente
nuevos nichos de (re)creacién y autorreconocimiento identitario. Trae-
mos al panorama actual la adaptacién de la teorfa de mediacién por ar-
tefactos culturales, sirviéndonos de esta estructura teérica buscamos se-
fialar la importancia de estos nuevos contextos de comunicacién inter-
individual para afianzar o no nuestra identidad. Se generan sujetos de-
pendientes de la evaluacién constante por parte de los otros. Una nece-
sidad de encajar, en lo que podemos entender como ficcionamientos
performativos que buscan ser legitimos y transformarse en una identidad
s6lida y “real”. Lo que se proyecta en la pantalla busca ser “real”. Pero
:Qué es lo “real”, lo que proyectamos online o lo que existe offline?
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Somos el resultado de las dialogicidades y la “ventrilocucién” (Bajtin,
1981). La pantalla y las redes sociales participan de este nuevo estatus
identitario, colocando una identidad liquida en palabras de Bauman, —
entre digital y analdgica—, como legitima en su ser. Entendemos el pa-
pel de las redes sociales y la pantalla —artefactos de mediacién cultu-
ral—, por tanto, como cruciales, en la modificacién de la identidad.

PALLABRAS CLAVE

IDENTIDAD, MEDIACION POR ARTEFACTOS, PSICOLOGIA
CULTURAL, REDES SOCIALES
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FEMINISMOS Y CONTRAFEMINISMOS



ABSTRACT

La agenda feminista ha experimentado un impulso sin precedentes en
los tltimos afnos, consiguiendo que sus reivindicaciones se conviertan en
parte fundamental de las demandas democrdticas esenciales en todo el
mundo. El #MeToo, la participacién masiva en el 8M y la centralidad
de las redes sociales como medio de protesta en esta cuarta ola feminista,
han puesto de manifiesto el cardcter transnacional e intergeneracional
del movimiento. Aunque con sus particularidades en cada pais, la lucha
feminista pone el foco de manera especifica en estos tltimos tiempos en
combatir las violencias machistas -especialmente las sexuales-, visibilizar
y reivindicar los trabajos de cuidados, sefalar el sexismo en los medios y
denunciar la precarizacién laboral y la explotacién econédmica, con un
cuestionamiento cada vez mis fuerte del neoliberalismo. Y en todo ello,
como se ha apuntado, las TIC (Tecnologias de la Informacién y la Co-
municacién) y las redes sociales tienen un papel clave como altavoz, lu-
gar de encuentro e instrumento de lucha. Sin embargo, como ha ocu-
rrido siempre a lo largo de la historia, también ahora el avance feminista
es contestado con una potente reaccién patriarcal, y en este sentido, los
medios y especialmente Internet son utilizados para frenar el progreso
de las mujeres y ejercer violencia contra ellas. A este panorama hay que
afadir el tratamiento que los medios hacen de las violencias machistas y
otras problemdticas y retos que se afrontan actualmente desde el femi-
nismo nacional e internacional, como son el transfeminismo, los avances
y retrocesos legislativos en materia de la libertad sexual de las mujeres o
la cobertura informativa del deporte femenino. Animamos a todas las
personas interesadas a reflexionar, debatir y analizar los desafios y pro-
blematicas que rodean a los feminismos y contrafeminismos en la actua-

lidad.
Lineas temdticas:

Activismo feminista digital, feminismos en red y ciberfeminismos.
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Violencias machistas en linea

Representaciones de las violencias ejercidas contra las mujeres
en radio, cine, televisién y prensa.

Autodefensa, tecnologias y narrativas feministas frente a las
neo-violencias de género

Transfeminismo y medios de comunicacién

Maternidades y (auto)cuidados en la sociedad digital
Identidades, (auto)representaciones y genealogias feministas
Metodologias feministas de investigacién en comunicacién
Representaciones de diversidad de género en radio, cine, tele-
visién y prensa

Mujeres envejecientes y medios de comunicacién: representa-
ciones y vindicaciones feministas
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CRIMINALIDAD EN LA HISTORIA DEL THRILLER ESPA-
NOLLaura Pacheco-Jiménez.

Ponencia S04-06. LA REPRESENTACION DEL CUIDADO EN EL
ARTE CONTEMPORANEQ: UN CUESTIONAMIENTO DE LA
LABOR DE MANTENIMIENTO A TRAVES DEL GENEROAna Fe-
rriols. Marfa Paula Santiago Martin De Madrid.

Ponencia S04-07. APROXIMACION A UNA COMUNIDAD VIR-
TUAL DE APOYO A LA MATERNIDAD CONFIGURADA COMO
UN GRUPO PRIVADO Y SECRETO EN FACEBOOKYazmin Eliza-
beth Durdn Villeda.

Ponencia S04-08. EN CLAVE DE RE. TERTULIAS DE REBOTICA:
REIVINDICANDO EL PAPEL DE LA MUJER EN LA CIENCIA
FARMACEUTICA ESPANOLA. REESCRIBIENDO LA HISTORIA
FEMENINA.Antonio Ramos Carrillo. Juan Nufiez Valdés. Esteban Mo-
reno Toral. Rocio Ruiz Altaba.

Ponencia S04-09. DISCURSOS SOBRE LA GESTACION SUBRO-
GADA EN ESPANA: APROXIMACION A LOS MARCOS INTER-
PRETATIVOS DE LOS PARTIDOS POLITICOS ALREDEDOR DE
LA CUESTION DE LA MUJERSusana Basanta Diaz. Bran Barral Bu-

ceta.

Ponencia S04-10. CIBERVIOLENCIAS Y AUTODEFENSA DIGI-
TAL FEMINISTALola Martinez Pozo.

Ponencia S04-11. REPRODUCCION DE MICROMACHISMOS EN
LOS DISCURSOS DE COMUNICADORAS CATOLICAS EN
YOUTUBEGiovanna Georgina Ramirez Cerén.

Ponencia S04-12. FEMINISMOS AFRICANOS: VARIEDAD DE
FORMULAS PARA UNA LUCHA COMUN A TRAVES DEL CASO
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DE GUINEA BISSAUGabriela Sard4d Nufez. Marfa Angeles Alaminos

Hervis.

Ponencia S04-13. MUJERES ENVEJECIENTES Y SEXO: UNA MI-
RADA A TRAVES DEL CINE DEL SIGLO XXllIrene Liberia Vayi.
Sergio Cobo-Duran.

Ponencia S04-14. LA BUSQUEDA DE LO ORIGINAL EN LA ESEN-
CIAY EN EL ORIGEN DE LO VERDADERAMENTE FEMENINO:
EL CASO DE BODYFORMMarfa Romero Calmache. Elena Capapé

Poves. Héctor Javier Oliva Cantin.

Ponencia S04-15. LA REPRESENTACION DEL UNIVERSO FEME-
NINO EN EL CINE DE AUTOR LATINOAMERICANO DIRI-
GIDO POR MUJERES. ANALISIS DE NOCHE DE FUEGO (TA-
TIANA HUEZO, MEXICO, 2021).Claudia De La Caridad Gonzilez

Cataldn. José Carlos Jiménez Revuelta.

Ponencia S04-16. LAS INVISIBLES: MUJERES MAYORES EN SE-
RIES ESPANOLAS DE FICCIONInmaculada Gordillo. Irene Raya.

Ponencia S04-17. NARRATIVAS Y CONTRA NARRATIVAS FEMI-
NISTAS EN SOCIAL MEDIA. ANALISIS DE LAS CONVERSACIO-
NES CON SIGNIFICANTES MISOGINOS EN TWITTER, FACE-
BOOK E INSTAGRAMMetzeri Sinchez Meza. Lluisa Schlesier Corrales.

Guillem Suau-Gomila.

Ponencia S04-18. LA «LUCHA ALMADA» DE LAS PERIODISTAS
CUBANAS DECIMONONICAS. OTRO DISCURSO DE LAS AR-
MAS Y LAS LETRAS.Rosario Pérez Cabana.

Ponencia S04-19. FEMINISMO EN TIKTOK: DESENCUENTROS
Y DISCURSOS PREDOMINATESVictor Renobell Santaren.

Ponencia $04-20. LA FOTOGRAFIA DE ALESSANDRA SANGUI-
NETTIY LA POLITICA DEL DESEO.Angela Bonet Andani.

Ponencia S04-21. NUEVAS APROXIMACIONES FEMINISTAS Y
METODOLOGICAS PARA EL ANALISIS DE LA CULTURA POPU-
LARAyla Huerta Miranda. César Jiménez-Yanez.

Ponencia S04-22. REPRESENTACION DE LAS AMISTADES EN-
TRE MUJERES EN SERIES DE FICCION: ANALISIS DE LAS RE-
LACIONES FEMENINAS EN THE SEX LIVES OF COLLEGE GI-
RLS (HBO MAX, 2021)Paulina Cano Vila.

_136_



— Ponencia S04-23. EL CONCEPTO DE INTERLOCUTOR EN CAR-
MEN MARTIN GAITE: UNA LECTURA DESDE LAS TEORIAS DE
LA COMUNICACIONEsperanza Herrero.

— Ponencia S13-04. LAS NUEVAS NARRATIVAS COMO FORMAS
DE ABORDAR EL FEMICIDIO]Jorge Arturo Largo Loayza. Abel Suing.

— Ponencia §22-34. PRESENCIA Y LIDERAZGO DE LAS CREADO-
RAS DE CONTENIDOS EN LAS PLATAFORMAS STREAMING]es-

sica Izquierdo Castillo. Teresa Latorre Ldzaro.
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FEMINISMO Y POP. ANALISIS DEL VIDEOCLIP DE
‘MERICHANE’ DE ZAHARA.

ANDREA DEL ZAPATERO ESTEFANI
Universidad de Sevilla

La musica espafola estd en su momento mds dlgido, tanto por la calidad
de la propia musica como por la cantidad de bandas o artistas emergen-
tes que tenemos en la actualidad. Atn asi, la cuota femenina sigue siendo
baja, tanto en los festivales de musica nacional como en los galardones
correspondientes. Esto, sin embargo, no desalenta a artistas como
Zahara, quien se ha posicionado recientemente como activista feminista
dentro del panorama musical con su dltimo trabajo, ‘Puta’. En él, habla
sobre el dolor, feminismo, el acoso y el abuso sexual que ha sufrido du-
rante su vida, tanto en el apartado profesional como en el personal, entre
otros temas. Sin duda, hay uno de los temas que destaca por encima de
todos, y que fue el primer single de este dlbum que lanzé la ubetense:
‘MERICHANE’, del que ha comentado en diferentes ocasiones que era
el nombre que recibia la prostituta de su pueblo, y que con él la deno-
minaban a ella misma durante su infancia. Este tema va acompanado de
un videoclip lleno de referencias hacia sus vivencias vitales y que, sin
duda, hace un perfecto nexo de unién entre el tema y su representaciéon
grifica. En este dlbum, ademds, encontramos temas que hacen alusién a
otros artistas, personajes ficcionales o mujeres de su entorno que son

ejemplo de superacién en cuanto a lucha feminista se refieres: ‘SANSA’
(Sansa Stark), “TAYLOR’ (Taylor Swift) o ‘DOLORES’ (su abuela).

El objetivo de esta investigacién es comprobar los mensajes que se trans-
miten a través del videoclip que acompana a esta cancién y ver su vin-
culacién con el movimiento feminista. Este estudio quiere revelar la im-
portancia de los videoclips a los temas y la potencia comunicativa que
tienen. Con este fin, la pregunta de investigacién de partida es: jexiste
relacién entre la mujer que narra en su cancién con la que representa
visualmente?
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Esta cuestién se responderd a través de una investigacién con una doble
vertiente. El apartado cualitativo se llevard a cabo con un anilisis de
contenido de corte descriptivo-interpretativo. Con esto pondremos foco
en los mensajes que transmite la cancién y cémo acompana la imagen a
los mismos. Asi pues, analizaremos, desde un punto de vista diegético,
los diferentes apartados que tiene este videoclip como la escenografia,
los personajes, el movimiento de cdmara...para poder establecer una re-
lacién mensaje-imagen. A partir de todo esto, se buscard complementar
el estudio con una comparativa entre los resultados que tengamos y las
declaraciones que la propia cantante ha realizado.

PALLABRAS CLAVE

FEMINISMO, MUSICA, VIDEOCLIP

“HACIENDO HISTORIA: ANTIFEMINISMO EN
LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA DE
LA II REPUBLICA ESPANOLA”

OLGA GARCIA-DEFEZ
Universitat Jaume I de Castellon

Los avances a favor de la equiparacién de los géneros y la igualdad de las
mujeres que se promulgaron durante la vigencia de la II Republica Es-
panola hasta el inicio de la Guerra Civil toparon con el muro de con-
tencién de una sociedad de inercia patriarcal y de sectores que seguian
demandando el sometiendo de las mujeres a un sistema familiar y social
desigual y a una moral restrictiva de su libertad. En este momento de
batalla entre la modernidad y la antimodernidad el cine de ficcién rea-
lizado desde la consolidacién del sistema de sonido sincronizado hasta
el golpe de estado de julio de 1936 se mostré préximo a la moderacién
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y la tradicién e hizo gala de un general conservadurismo que solamente
dejé atisbos de modernidad diseminados por los relatos filmicos.

En este sentido, en las peliculas conservadas del periodo se percibe un
antifeminismo transversal que adopta numerosas manifestaciones:

— EI cuerpo de las estrellas como reclamo cinematografico. En
esta fase de la cinematografia destaca un szar system de jévenes
actrices, como Rosita Lacasa, Raquel Rodrigo, Rosita Diaz Gi-
meno, Antofita Colomé, Imperio Argentina, Mapy Cortés,
Maruchi Fresno, Pilar Munoz, Lina Yegros, etc.

— La insistencia en la idea de la honra femenina. Tema narrativo
central en E/ agua en el suelo (Eusebio Fernindez Ardavin,
1934), Nobleza baturra (Floridn Rey, 1935) y Maria de la O
(Francisco Elias, 1936). Pero también presente en Rosario la
Cortijera (Leén Artola, 1935), Incertidumbre (Isidro Socias,
Juan Parellada, 1936), etc.

— La maternidad extramatrimonial como drama, dando lugar a
un proceso de necesaria redencién final y, a menudo, compo-
sicién de un ndcleo familiar, como ocurre en La Dolorosa (Jean
Grémillon, 1934), Vidas rotas (Fernindez Ardavin, 1935), La
hija de Juan Simén (J. L. Sdenz de Heredia, 1935), El secreto de
Ana Maria (Salvador de Alberich, 1935), Rinconcito madrilerio
(Ledn Artola, 19306), jCentinela, alerta! (Jean Grémillon, Luis
Bunuel, 1936) o Currito de la Cruz (Alejandro Pérez Lugin,
1936).

— El olvido de algunas nuevas dindmicas sociales, como el divor-
cio, ausente en la produccién y solamente tratado, de forma
irénica, en Madrid se divorcia (Alfonso Benavides, 1934).

— El castigo de la infidelidad femenina, como en La bien pagada
(Eusebio Ferndndez Ardavin, 1935). Incluso cuando es invo-
luntario, como en Madrid se divorcia (Alfonso Benavides,
1934).

— La defensa del “honor masculino” a pesar de que la mujer no
haya cometido adulterio, como en Don Quintin el amargao
(Luis Marquina, 1935) y £l cura de aldea (Francisco Camacho,
19306).
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— La insistencia en la representacién de una sociedad donde se le
segufan reservando a las mujeres los roles de madres y esposas.

— La participacién social femenina vehiculada a través de la per-
tenencia al clero regular, como en Sor Angélica (Francisco Gar-
gallo, 1934), Madre Alegria (José Buchs, 1935), El nirio de las
monjas (José Buchs, 1935) y La hermana san Sulpicio (Floridn
Rey, 1934).

Teniendo en cuenta estas variantes, el primer objetivo de la comunica-
cién es realizar un recorrido que muestre el antifeminismo latente en las
producciones conservadas del periodo 1932-36 (alrededor de 45 pelicu-
las), siendo el segundo el de establecer un puente con el presente, no
solamente por administrar al objeto de estudio una mirada actual desde
los estudios de género, sino para recordar el potencial de los productos
audiovisuales para generar imaginarios y discursos que se relacionan con
la situacién de la mujer.

Para ello se recurrird al andlisis filmico, a la contextualizacién histérica
y alos estudios de género, metodologias que permitirdn un acercamiento
al corpus de estudio teniendo en cuenta la funcién narrativa y discursiva
de los personajes femeninos y la insercién de las producciones en un
contexto de produccién complejo, marcado por la legislacién republi-
cana a favor de la igualdad de género.

Como resultado, se demostrard que en el cine de ficcién sonoro coinci-
dente con la IT Republica hasta el comienzo de la guerra civil se percibe
una general corriente antifeminista que contradice el contexto de pro-
duccién de las peliculas, centrado en los intentos y logros de los gobier-
nos republicanos por mermar las diferencias familiares y sociales entre
hombres y mujeres.

PALLABRAS CLAVE

ANTIFEMINISMO, CINE, CINE ESPANOL, CINE ESPANOL; II
REPUBLICA ESPANOLA, CONSERVADURISMO, ESTEREOTI-
POS SOCIALES, FEMINISMO, 11 REPUBLICA ESPANOLA
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DE PROFESION: PROSTITUTA. GENERO Y
CRIMINALIDAD EN LA HISTORIA
DEL THRILLER ESPANOL

LAURA PACHECO-]JIMENEZ
Centro Universitario EUSA

Que la representacién entre mujeres y hombres en el cine no es iguali-
taria es algo que se denuncia cada afo desde organizaciones como CIMA
(Asociacién de Mujeres Cineastas y de Medios Audiovisuales), asi como
desde multitud de investigaciones desde el dmbito académico. Sin em-
bargo, hay universos cinematogrificos donde la presencia femenina cae
a indices por debajo de la media debido a las singularidades propias de
las cintas (violencia, persecuciones, tiroteos.. .), caracteristicas social-
mente asociadas a la virilidad y a lo masculino. Y uno de estos universos
es el thriller.

El propésito de la presente investigacion es, a través de un estudio cuan-
titativo de los figurantes de 120 thrillers espafioles representativos de
toda la historia del metagénero en Espafa, contabilizar e identificar
cémo se representa la criminalidad por géneros en estas cintas, divi-
diendo a los sujetos de andlisis en cuatro categorias: criminales mujeres,
criminales hombres, mujeres que se dedican a la prostitucién y hombres
que se dedican a la prostitucién; con el objetivo de determinar si, a lo
largo de la historia, los indices de criminalidad femenina vienen empa-
rejados al ejercicio de la prostitucion.

La definicién de lo criminal se coge en su acepciéon mds amplia, es decir,
aquella persona que comete algiin delito sin que éste sea especificamente
un delito de sangre, puesto que lo que interesa a esta investigacion es con-
traponer esa concepcién tan amplia de lo criminal frente a la representa-
cién de la prostituciéon. Como aclaracién metodolégica, si un personaje se
representa en ambas esferas, es decir, cometiendo algtin delito y ejerciendo
la prostitucion, se le contabiliza de forma independiente en cada grupo.
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El andlisis aporta objetivos muy claros. De las 951 personas que confor-
man el corpus, el grupo mds amplio lo constituye un 76,87% de hom-
bres cometiendo algtin tipo de delito; seguidos de un 13,14% de muje-
res ejerciendo la prostitucion; a continuacién, un 9,88% de mujeres cri-
minales, para acabar con un 0,11% de hombres -en realidad, hombre,
porque solo hay un caso- ejerciendo la prostitucién. Como dato deri-
vado de esta investigacién se destaca que la representacién de 125 pros-
titutas trae consigo a tan solo 14 clientes masculinos.

Como conclusién, el estudio demuestra que hay una intencién evidente
por equiparar la criminalidad a lo masculino con més de tres cuartos de
la muestra en este grupo. En cuanto a la representacién femenina, es
mids frecuente encontrar en el thriller espafiol a mujeres ejerciendo la
prostitucién que cometiendo cualquier tipo de acto delictivo no relacio-
nado con el sexo, lo que resulta preocupante. Ademds, esta actividad no
representa la responsabilidad del cliente, debido a que la presencia de
estos es anecddtica con respecto a la amplia representacién de prostitu-
tas, quienes aparecen en la mayoria de los casos como elemento decora-
tivo de la escena. Por tltimo, la representacién de hombres ejerciendo
la prostitucién se reduce a un tnico caso Lo mejor de Eva (Mariano Ba-
rroso, 2012).

PALLABRAS CLAVE

CINE, CINE ESPANOL, CRIMEN, FEMINISMO, PROSTITUCION
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LA REPRESENTACION DEL CUIDADO EN EL ARTE
CONTEMPORANEOQ: UN CUESTIONAMIENTO DE
LA LABOR DE MANTENIMIENTO A TRAVES DEL GENERO

ANA FERRIOLS

Universitat Politécnica de Valéncia

MARIA PAULA SANTIAGO MARTIN DE MADRID

Universitat Politécnica de Valencia

Esta ponencia trata la representacion del cuidado y su divisién de género
desde el arte contempordneo. En primer lugar, se realiza una aproxima-
cién a la teorfa feminista del cuidado y al debate actual en torno a cues-
tiones como el dmbito reproductivo, el pensamiento maternal o la no-
cién de interdependencia. Poniendo especial énfasis en la relacién entre
cuidado y género y las desigualdades que esta relacién conlleva. En este
sentido se aborda el porqué de que el cuidado sea un discurso que se
integra en la teoria feminista y se enfatiza la desigualdad que se produce
entre géneros en el sistema laboral y social de este 4mbito. A continua-
cidn, se realiza una conexién de la teorfa del cuidado con su representa-
cién en el arte contemporaneo. Para ello se analizan ejemplos que van
desde la obra de Mierle Laderman Ukeles Manifesto for Maintenance Art
(1969), hasta la mds actual obra de Sidsel Meineche Hansen Mainte-
nancer (2018), expuesta en la 59 edicién de la Bienal de Venecia (2022).
Concretamente se abordan 4 performances realizadas por Ukeles en
1973 en el Wadsworth Atheneum Museum of Art en Hartford, Estados
Unidos, sobre el mantenimiento, el cuidado y la construccién de roles
en el espacio museistico. Asi como el autorretrato de Catherine Opie:
Self-Portrait/Nursing (2004) en el que se representa amamantando a su
bebé. Esta obra se analiza en comparacién a autorretratos anteriores de
la artista sobre la construccién identitaria y al dmbito doméstico. A con-
tinuacion se analiza la obra de Teresa Margolles Limpieza (2009) tam-
bién expuesta en la Bienal de Venecia en su edicién ndmero 53. En esta
pieza se realiza una limpieza del suelo del espacio expositivo con un mo-
cho banado en una mezcla de agua y sangre. La autora trabaja con la
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violencia en el estado de México, en muchas de sus obras, en relacién a
la violencia hacia la mujer. Finalmente se analiza la obra Sidsel Meineche
Hansen Maintenancer (2018), sobre el trabajo feminizado de manteni-
miento en un burdel de munecas sexuales que pone en cuestién nuevas
formas de trabajo femenino en relacién al trabajo sexual. Los objetivos
del andlisis son, en primer lugar, estudiar la representacién de identida-
des cuidadoras a través de la construccién de imagen en el arte contem-
pordneoy, en segundo lugar, analizar cémo esta representacion estd atra-
vesada por cuestiones de género. La metodologia empleada para ello
consiste en analizar los mecanismos de representacién y cuestiona-
miento empleados por las artistas en la creacién de las obras. Finalmente
se realiza una extraccién de conclusiones sobre el significado de las dife-
rentes piezas y su papel en la conformacién de una imagen reivindicativa
del trabajo y la identidad asociada al cuidado.

PALLABRAS CLAVE

ARTE, CUIDADOS, GENERO, IDENTIDAD

APROXIMACION A UNA COMUNIDAD VIRTUAL DE
APOYO A LA MATERNIDAD CONFIGURADA COMO
UN GRUPO PRIVADO Y SECRETO EN FACEBOOK

YAZMIN ELIZABETH DURAN VILLEDA
Universidad Autonoma de San Luis Potosi

El concepto de "comunidad” ha tenido distintos abordajes desde multi-
ples perspectivas tedricas: socioldgica, etnografica, informdtica y claro,
desde la comunicacién. Las comunidades virtuales constituidas por ma-
dres se han desarrollado rdpidamente, en un periodo de tiempo bastante
corto. Desde listas de correo electrénico en linea en los anos 90 y prin-
cipios de 2000 hasta foros en linea especialmente disefiados y grupos
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autoorganizados dentro de Facebook, que en la actualidad es una de re-
des sociales mds ampliamente adoptadas.

“Ukaabiim: lactancia y crianza en familia” es un grupo de Facebook
configurado como privado y secreto en el que interactdan activamente
mujeres madres de recién nacidos, hasta de ninos de edad preescolar. El
grupo albergaba al principio en su mayoria mujeres de la ciudad de San
Luis Potosi, México, pero se ha ido extendiendo a otras ciudades,
ademds de ser visitado por mexicanas residentes en el extranjero. Al dia
de hoy cuenta con 12.5 mil miembros.

La dindmica de comunicacién en torno a la maternidad se enfoca en
temas de embarazo, parto, maternidad y crianza. Esta comunidad virtual
puede ser abordada como un sistema autopoiético, ya que no solo se
auto organiza, sino que también se auto produce, construyendo sus pro-
cesos y elementos (Luhman,2007).

En la dindmica descrita, las integrantes de “Ukaabiim: lactancia y
crianza en familia”, acceden en bisqueda de informacién, apoyo y con-
tencién, y con ello toman conciencia del cambio que sus précticas gene-
ran en su entorno, en sus circulos sociales y mds alld.Siguiendo a Guija-
rro (2015) se puede observar que la comunidad virtual rodea a la madre
y modela su percepcién y cognicién, llevando al exterior a diferentes
escalas sus percepciones, sentimientos, valores y relaciones en un primer
nivel inmediato, al relacionarse de cierta forma con sus hijos e hijas, en
segundo nivel al relacionarse con sus familias nucleares en particular y
extensas en general y a tercer nivel, al relacionarse con la sociedad en
general, no solo la que habitan sino la que van a habitar los hijos e hijas
que estdn criando, pues las pricticas de maternaje elegidas impactan la
forma en que los nifos y nifias, quienes formaran esta sociedad venidera
se relacionaran y reproducirdn estos niveles que son retroalimentarios y
se contienen unos en otros.

En estas comunidades virtuales estd sucediendo lo que podriamos deno-
minar el rescate de una epistemologia silenciada en la estela de los estudios
poscoloniales de Maldonado-Torres (2009), Mignolo (2010), etc. y son
generadoras de valores intangibles desde la ética del cuidado (Amorés,
1995; Benhabib, 1990;)y la interdependencia (Guzman y Toboso, 2010).
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Debido a la naturaleza del tema y también al objetivo de revelar los ele-
mentos que constituyen las interacciones cotidianas entre las usuarias el
método elegido para comprender la dindmica de comunicacién que ad-
quieren las mujeres que se integran en la comunidad virtual UKAABIIM:
Lactancia y Crianza en Familia a través de las pricticas promovidas al
interior de la organizacién son las historias de vida cuya técnica propuesta
es entrevista abierta o semiestructurada. Esto pretende evidenciar como
recupera el concepto de comunidad como un espacio en donde se piensa
en el bien comiin como un puente hacia el bien individual.

PALLABRAS CLAVE

COMUNIDAD VIRTUAL, FACEBOOK, MATERNIDAD

EN CLAVE DE RE. TERTULIAS DE REBOTICA:
REIVINDICANDO EL PAPEL DE LA MUJER EN LA CIENCIA
FARMACEUTICA ESPANOLA. REESCRIBIENDO
LA HISTORIA FEMENINA

ANTONIO RAMOS CARRILLO
Profesor de la Universidad de Sevilla.

JUAN NUNEZ VALDES
Universidad de Sevilla

ESTEBAN MORENO TORAL
Universidad de Sevilla

RocCio RuUizZ ALTABA
Universidad de Sevilla

Introduccién: La lucha por la igualdad es un esfuerzo por el que llevan
trabajando muchas mujeres desde el principio de la historia. El enfoque
de este trabajo va ligado a la historia de mujeres de Ciencia, es sabido que
la referencia a estas mujeres, que tomaron parte en el desarrollo de
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diferentes especialidades cientificas, data de hace unos cuatro mil afos.
Desde Hipatia de Alejandria en el siglo IV hasta Rosalind Franklin
(1920-1958) —por citar un ejemplo-, pasaron por la historia un sinfin de
mujeres anénimas, siempre ocultas tras la sombra del hetero patriarcado.

Objetivos: Poner en valor el papel de la mujer en la Ciencia y en parti-
cular en la Farmacia a través de la Historia en Femenino. Ensalzar la
figura de las primeras mujeres universitarias farmacéuticas resaltando las
dificultades que tuvieron que superar por ser mujer.

Metodologia: Antonio Ramos Carrillo e a/ crearon un documental en
formato video en el entorno del Museo de Historia de la Farmacia de
Sevilla centrado en vida de las primeras farmacéuticas que consiguieron
entrar en la Facultad del Arte de Curar en nuestro pais. Discusiones y
debates en torno a este video han dado origen a esta comunicacién.

Resultados: Es conocido que las primeras mujeres universitarias tuvie-
ron que luchar para poder entrar en las aulas y lo tuvieron mucho mds
dificil que sus companeros varones. En la prensa profesional de la época
se podia leer como ellos eran notables farmacéuticos y ellas -literal-
mente- “bellas flores” que se entretenian en la farmacia. Por suerte, en
nuestra era las mujeres cientificas ya no son consideradas una rareza, a
pesar de esto, aun no existe todavia paridad en los puestos de poder y
directivos con sus colegas masculinos.

Discusién: El documental describe poniendo en valor en modelo de
entrevista la vida de Blanca de Lucfa Ortiz, Clara Orozco, Elvira Mora-
gas y Gertrudis Martinez Otero en el contexto de finales del siglo XIX y
principios del siglo XX. Se muestra la realidad de dichas mujeres, todas
con fuerte cardcter, pero con personalidades muy diferentes.

Conclusiones: Gracias a estas adelantadas la presencia de las mujeres en
el paraninfo es un hecho mds que normalizado, y mucho mds en la ca-
rrera de la Farmacia, donde el porcentaje de mujeres es muy superior al
de hombres.

En dicho documental también se hace alusién a las antiguas sanadoras,
que se podria decir que fueron las primeras boticarias en un amplio sen-
tido de la palabra, y a las mal llamadas brujas, que también tenfan
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relacién con el mundo de la confeccién del medicamento, ya que es bien
conocida su sabiduria sobre el poder de las plantas, a mds que dichos
conocimientos, junto con su visién de la moral y la sexualidad las lleva-
ron a ser apresadas.

Quizds nuestras pioneras farmacéuticas fueron las lejanas descendientes
de las sanadoras y de aquellas brujas que no consiguieron quemar.

PALLABRAS CLAVE

FARMACIA, FEMINISMO, HISTORIA, MUJER, MUSEO

DISCURSOS SOBRE LA GESTACION SUBROGADA
EN ESPANA: APROXIMACION A LOS MARCOS
INTERPRETATIVOS DE LOS PARTIDOS POLITICOS
ALREDEDOR DE LA CUESTION DE LA MUJER

SUSANA BASANTA DiAz
Universidade de Santiago de Compostela

BRAN BARRAL BUCETA
Universidade de Santiago de Compostela

Introduccién: La gestacién subrogada o alquiler de vientres ha llegado a
ser uno de los temas mds polarizantes de la agenda politica. Su llegada a
las instituciones, de la mano de Ciudadanos, permite observar los dis-
cursos de las principales formaciones del sistema politico espafiol en
torno al mismo.

Las posturas de los partidos en torno a este #ssue se relacionan con un
determinado framing. Los partidos construyen, a través de sus discursos,
un marco interpretativo en competencia con los propuestos por forma-
ciones rivales. Estos marcos dan significado a conceptos como el de

~ 149 -



representacion sustantiva, transmitiendo ideas acerca de lo que signifi-
can los intereses de las mujeres o en que consiste actuar por las mujeres.

Objetivos: La presente investigacién se orienta a analizar las narrativas
construidas por cuatro de los principales partidos politicos del Estado
espaiiol -PSOE, Unidas Podemos, Ciudadanos y VOX- en torno al is-
sue de la gestacién subrogada, con especial atencién al concepto de re-
presentacién sustantiva. Esta propuesta se concreta en tres objetivos:

— Ol. Analizar los marcos interpretativos construidos en torno a
la gestacién subrogada.

— O2. Determinar que entiende cada una de estas formaciones
por intereses de las mujeres en relacién a su discurso acerca de
la gestacién subrogada.

— O3. Identificar la posicién que se otorga al movimiento femi-
nista en los distintos marcos interpretativos establecidos.

Metodologia: Se apuesta por una metodologia interpretativa, que per-
mite recoger para cada una de las unidades de andlisis —cada uno de los
discursos relativos a la gestacién por sustitucién emitidos por las forma-
ciones analizadas en el Congreso de los Diputados en las dltimas tres
legislaturas (2016-2022)— informacién explicita e implicita. Esta meto-
dologia se asienta principalmente en dos técnicas analiticas: el andlisis
critico del discurso y el anélisis de marcos interpretativos.

Resultados: Los resultados presentan, a partir del material analizado, una
definicién del problema, la solucién, y los actores e intereses representa-
dos en los discursos de PSOE, Unidas Podemos, Ciudadanos y VOX
para este issue. Mientras que las posturas de los partidos en torno a este
issue adoptan una posicién dicotémica —Ciudadanos estd a favor de la
regulacién de esta prictica y los tres restantes en contra— cada formacién
establece un marco interpretativo propio en el que las nociones de liber-
tad, mercantilizacién, maternidad, explotacién o dignidad son entendi-
das de manera muy diversa.

Conclusiones: A partir de los marcos interpretativos establecidos en el
punto anterior, es posible entender que, pese a mantener dos puntos de
vista totalmente opuestos, los discursos de VOX y Ciudadanos se
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caracterizan por adoptar un enfoque alejado de la perspectiva de género
—centrado en la dignidad de la persona para los primeros y en la libertad
individual para los segundos—, mientras que PSOE y Unidas Podemos
si presentan esa mirada estructural, ademds de apelar al movimiento fe-
minista como un agente canalizador de los intereses de las mujeres.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DEL DISCURSO, COMUNICACION POLITICA, ES-
TUDIOS DE GENERO, GESTACION SUBROGADA, REPRE-
SENTACION SUSTANTIVA

CIBERVIOLENCIAS Y AUTODEFENSA DIGITAL FEMINISTA

LoLA MARTINEZ POZO
Universidad de Granada

En los contextos socioculturales mediatizados por las Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacién (TIC), las violencias machistas, lgtbig-
fobicas, racistas y diverso-fébicas proliferan, se expanden y amplifican
en nuestros entornos on-line. Las realidades y comportamientos digita-
les que implican ciberviolencias son amplios y heterogéneos.

El objetivo de esta comunicacién es compartir las diferentes tipologfas
de ciberviolencias desde una perspectiva interseccional y feminista, as
como indagar en diferentes estrategias feministas en red para mitigarlas
y contrarrestarlas.

Por ello, en esa comunicacién abordo los comportamientos digitales que
implican ciberviolencias con objeto de identificarlas y detectarlas, asi
como estrategias de autodefensa digital feminista y estrategias de auto-
nomia tecnolédgica feministas para hacer frente a las violencias on-line
procedentes de colectivos ciberfeministas y hackfeministas.
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Esta comunicacién es resultado del trabajo de investigacién que desa-
rrollé en mi tesis doctoral sobre las articulaciones entre feminismos y
movimientos hacker, una investigacién que realicé desde metodologias
de investigacién feministas y a partir de la etnografia feminista. También
este trabajo se deriva de otros proyectos de investigacién posteriores
como el proyecto que desarrollé sobre ciberviolencias y estrategias de au-
todefensa digital feministas.

Asi mismo, esta comunicacion parte de mi experiencia como formadora
en materia de ciberfeminismos, ciberactivismosy ciberviolencias, formacio-
nes que desarrollo con activistas, feministas, profesorado y otrxs agentes
sociales y educativos

PALLABRAS CLAVE

CIBERVIOLENCIAS; AUTODEFENSA DIGITAL; AUTONOMIA
TECNOLOGICA; FEMINISMOS.

REPRODUCCION DE MICROMACHISMOS EN LOS
DISCURSOS DE COMUNICADORAS CATOLICAS EN
YOUTUBE

GIOVANNA GEORGINA RAMIREZ CERON
Universidad de Guadalajara

Una actividad sustantiva que lleva a cabo la Iglesia Catdlica es la evan-
gelizacién, es decir, llevar el mensaje de Cristo a todo el mundo. En los
ultimos afios han surgido una serie de canales de television y Youtube,
y emisoras de radio con el objetivo de trasmitir estos mensajes con valo-
res cristianos que acerquen a las personas a Dios. Lo anterior ha empo-
derado a muchas y muchos de sus conductores y los ha posicionado
como referentes que establecen lo que esta bien y lo que esta mal, pues,
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su argumento principal es que lo que le dicen a su publico esta basado
en lo que dice Dios y la Iglesia, aunque, no necesariamente esto sea asi.

Guadalajara, Jalisco, México se ha caracterizado por ser una ciudad en
la que se buscan cumplir los deberes religiosos. En esta misma ciudad,
desde hace varios anos, dos mujeres, comunicadoras que se definen
como catdlicas y que participan en programas de televisién y radio, y
que, son invitadas como conferencistas en eventos catélicos para hablar
sobre la familia, sobre el matrimonio, sobre los hijos y sobre el ser la
mujer que Dios quiere, reproducen en sus discursos una serie de micro-
machismos y de roles de género que pueden favorecer la violencia contra
las mujeres.

En esta ponencia se exponen los resultados de una investigacién cualita-
tiva, en la que se llevd a cabo un andlisis de los discursos de estas dos
comunicadoras que se asumen como catélicas y los cuales se encuentran
en Youtube. Entre los resultados se tienen, que, afirman tener la verdad
sobre lo que dicen, pues, su mensaje se sustenta en la Palabra de Dios.
Las mujeres son débiles, no deben de trabajar, sino, dedicarse a la crianza
de sus hijos, y, la lucha por la libertad las vuelve las culpables del “caos”
que hay en el mundo. La dominacién histérica de la cultura patriarcal
“es una mentira”. Las mujeres que luchan por ser libres y por un mundo
en el que haya igualdad y equidad, son vistas, desde estos discursos como
promiscuas o “disolutas”. La gravedad de estos discursos radica en que
estas comunicadoras tienen un alto nivel de audiencia y aceptacién de la
misma, lo cual, implica un retroceso en la lucha por erradicar la violencia
de género.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DEL DISCURSO, CATOLICISMO, INTERNET, MI-
CROMACHISMOS, VIOLENCIA DE GENERO
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FEMINISMOS AFRICANOS: VARIEDAD DE FORMULAS
PARA UNA LUCHA COMUN A TRAVES DEL CASO
DE GUINEA BISSAU

GABRIELA SARDA NUNEZ

Universidad Internacional de Andalucia

MARIA ANGELES ALAMINOS HERVAS
Universidad Loyola Andalucia

Este estudio aborda la evolucién de los feminismos y de los movimientos
de mujeres en relacién con los cambios politicos en Guinea Bissau. En
primer lugar, para entender la complejidad tedrica y préctica de la lucha
por la igualdad de género en Africa, aprehenderemos las diferencias en-
tre las feministas africanas de la urbe y los movimientos de mujeres ori-
ginados en las comunidades rurales. En segundo lugar, basindonos en
el enfoque de feminismo y descolonizacién adoptado por Sylvia Tamale,
analizaremos la modificacién de los roles de género que la colonizacién
portuguesa supuso en las regiones del territorio que tras el paso de los
europeos corresponde a Guinea Bissau. Ademds de examinar la partici-
pacién de las guerrilleras en la lucha por la independencia obtenida en
1974. Por Gltimo, el analisis nos llevard hasta los actuales movimientos
feministas del pais, que demandan una integracién mds efectiva de la
mujer en el dmbito publico y un reequilibrio de derechos y libertades en
el seno familiar. Con este estudio se pretende dotar de contexto tedrico
a una investigacién mds amplia sobre el proceso emancipador vivido por
un grupo de jévenes periodistas en el seno de Radio Mulher de Bafat,
una radio hecha por mujeres, que representa un espacio comunitario de
libre expresién y autodesarrollo profesional e intelectual.

PALLABRAS CLAVE

AFRICA, DESCOLONIZACION, EMANCIPACION, FEMINIS-
MOS, GUINEA BISSAU
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MUJERES ENVEJECIENTES Y SEXO: UNA MIRADA
A TRAVES DEL CINE DEL SIGLO XXI

IRENE LIBERIA VAYA
Universidad de Sevilla

SERGIO COBO-DURAN
Universidad de Sevilla

Vivimos en sociedades cada vez mds envejecidas, como muestran con
rotundidad las cifras: el 20% de la poblacién espanola actual tiene 65
afos o mds, y, segin las previsiones, en 2037 este porcentaje ascenderd
al 26%. Si ampliamos el foco a la Unién Europea, los datos son igual de
contundentes: entre el 2001 y el 2020 se ha pasado del 16% al 21% de
poblacién de 65 o mds afos, y pricticamente se ha duplicado la cifra de
personas de 80 en adelante en el mismo periodo.

Estos niimeros contrastan con el espacio tan escaso que los medios de
comunicacién dedican a las personas envejecientes. Si tenemos en
cuenta el enorme potencial socializador de los media y su rol central en
sociedades audiovisuales como la nuestra, esta flagrante invisibilizacién
solo puede interpretarse como una forma de edadismo. Y en un mundo
dominado por una narrativa construida desde el punto de vista de la
juventud y de los hombres, este edadismo afecta en un grado muy supe-
rior a las mujeres, que a la discriminacién por edad han de sumar la que
les viene impuesta por el género. Si a todo ello, ademds, afadimos la
variable sexo/erotismo, el escenario resultante es desolador (o al menos
lo ha sido hasta hace pocos afios), algo que no deja de resultar llamativo
en un contexto en el que el discurso institucional promulga un enveje-
cimiento activo ligado a la salud, la experiencia o la autoconfianza, pero
también a la actividad deportiva y sexual.

En este contexto, el presente trabajo se propone indagar en la represen-
tacién que el cine -medio al que la poblacién envejeciente estd especial-
mente vinculada- realiza del sexo en la tercera edad, y mds concreta-
mente, de la sexualidad de las mujeres mayores. Situdndose en el marco
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de los ageing studies, esta ponencia presenta resultados parciales de algu-
nas investigaciones previas centradas en el andlisis de un conjunto de
filmes de nacionalidades diversas estrenados a partir de la década de los
2000, momento en el que las peliculas comienzan a adentrarse en esta
cuestién mds abiertamente. En dicho andlisis se han tenido en cuenta
elementos como el niimero de personajes envejecientes y el rol que ocu-
pan, cudntos de ellos son mujeres y cudl es su orientacion sexual, las
escenas de/sobre sexo, si la sexualidad forma parte de la trama y desde
qué registro se aborda, asi como la diversidad de practicas que aparecen.

Los resultados apuntan que, aunque timidamente, se estdn produciendo
avances significativos en términos de mostracién del deseo y la sexuali-
dad de este sector poblacional. En los tltimos afos el nimero de filmes
en los que el sexo entre envejecientes forma parte de la trama ha ido en
aumento, llegando a adquirir un papel protagénico en los casos mds
transgresores. Asimismo, la explicitud de las relaciones sexuales y la ex-
hibicién de los cuerpos envejecidos también se repite con mayor asidui-
dad, algo muy positivo en términos de normalizacién y educacién de la
mirada. No obstante, el camino por recorrer todavia es largo: predomi-
nan las relaciones mondgamas, heteronormativas y coitocentristas, a lo
que hay que sumar una serie de estereotipos que estdn lejos de haber
desaparecido, como la asexualidad de las mujeres menopdusicas o la es-
tigmatizacién del autoerotismo.

PALLABRAS CLAVE

CINE, EDADISMO, ENVEJECIMIENTO, MUJERES, SEXO
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LA BUSQUEDA DE LO ORIGINAL EN LA ESENCIA Y EN EL
ORIGEN DE LO VERDADERAMENTE FEMENINO: EL CASO
DE BODYFORM

MARTA ROMERO CALMACHE
Universidad San Jorge

ELENA CAPAPE POVES
Universidad San Jorge

HECTOR JAVIER OLIVA CANTIN
Universidad San Jorge

En una era en la que la atencién y el tiempo son dos bienes escasos en
entornos sobresaturados de informacién, de publicidad y de oferta de
entretenimiento, la generacién de un contenido relevante para los con-
sumidores parece convertirse en una solucién de posicionamiento y no-
toriedad para las marcas. En esta linea, la publicidad audiovisual se pre-
senta como una herramienta con una gran capacidad para trasladar men-
sajes que conectan con la vertiente mds emocional de las personas y per-
mite generar universos en los que el consumidor se identifica con el rol
que asume la marca ante de terminados temas y asuntos sociales, cultu-
rales y artisticos.

Esta investigacién tiene como objetivo analizar cémo el discurso de una
marca, Bodyform, puede ser creativo y original volviendo a la esencia y
al origen del problema vinculado a la necesidad que satisface. La prota-
gonista de este trabajo es una empresa sueca de productos para la mens-
truacién y de higiene intima que opera en un mercado en el que la pu-
blicidad ha contribuido notablemente a configurar y sostener determi-
nados clichés, estereotipos y tabts. Histéricamente, la publicidad ha ma-
quillado, cuando no silenciado, la realidad del periodo menstrual, del
ciclo hormonal femenino o de la reproduccién y todas sus implicaciones
fisicas y emocionales; favoreciendo una significativa aprensién social por
todo lo relacionado con el universo intimo de las mujeres.
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Bodyform ha apostado por innovar en su publicidad, alejdndose de los
discursos y la retérica propia de su sector, subvirtiendo la vergiienza y el
tabd existente hasta el momento. Desde 2017 ha emitido campafas
como “Blood normal”, “Viva la vulva”, “Wombstories” o “Periodsomnia”
en las que se identifican problemas o circunstancias reales de las mujeres,
asumiendo un rol como marca que facilita soluciones a dichos proble-
mas, acompana y comprende a su zarget, visibilizando lo ocultado du-
rante tanto tiempo.

Este trabajo de investigacién tiene como objetivo desgranar las cuatro
campafas mencionadas desde un aparato metodoldgico disefado adhoc
y basado en el andlisis del discurso, que permite comprender el storyze-
lling mediante el que Bodyform construye su percepcién de la realidad
de las mujeres. En este sentido, el andlisis del discurso facilita la obser-
vacion no sélo de elementos formales y estéticos de las obras estudiadas,
sino también la indagacién de planos mds profundos del relato, identi-
ficando los diferentes roles de los protagonistas asi como las intercone-
xiones entre tramas, znsights e historias que ponen el foco en realidades
concretas del universo intimo femenino.

En otras palabras, se puede afirmar que Bodyform ha encontrado la rele-
vancia como marca en esa interseccién existente entre aquello que real-
mente preocupa y ocupa a su target y un rol verosimil como actuante de
ese contexto, que aporta avances reales en la visibilidad de lo verdadera-
mente femenino.

PALLABRAS CLAVE

FEMINISMO, IMAGEN DE MARCA, MUJER, PUBLICIDAD,
STORYTELLING

- 158 -



LA REPRESENTACION DEL UNIVERSO FEMENINO EN
EL CINE DE AUTOR LATINOAMERICANO DIRIGIDO POR
MUJERES. ANALISIS DE NOCHE DE FUEGO
(TATIANA HUEZO, MEXICO, 2021)

CLAUDIA DE LA CARIDAD GONZALEZ CATALAN
Universidad de Sevilla

JOSE CARLOS JIMENEZ REVUELTA
Universidad de Sevilla

América Latina vive actualmente una ola feminista sin precedentes. Se
llega a afirmar incluso que se encuentra a la vanguardia de este movi-
miento global. En esa explosién han influido mucho los medios de co-
municacién, las redes sociales y también el cine como generadores de
imaginarios colectivos.

Impulsado por este contexto social, en la tltima década, un mayor na-
mero de mujeres creadoras han accedido a las industrias cinematografi-
cas de la regién. Las obras producidas han tenido amplios recorridos en
los principales circuitos alrededor del mundo, visibilizando historias
personales y cotidianas protagonizadas por mujeres.

En este panorama destaca Noche de Fuego, pelicula nominada a la mds
reciente edicién de los Premios Goya, los galardones que otorga la Aca-
demia de Cine Espanol, y que constituye la épera prima de ficcién de
Tatiana Huezo. El filme, basado en el libro Prayers for the stolen, de la
escritora estadounidense de ascendencia mexicana Jennifer Clement,
cuenta la relacién de un grupo de mujeres en un contexto extremo de
violencia politico-social.

El propésito de esta investigacién es acceder a la construccién del uni-
verso femenino en la cinta y profundizar en la representacién de sus
conflictos y personajes. Para ello nos remitimos al marco que ofrece la
Teoria Filmica Feminista. Esta corriente, surgida hacia 1960 al amparo
del movimiento politico feminista y la metodologia de los Cultural Stu-
dies, ha propuesto un modelo funcional para el andlisis de las
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representaciones de la mujer en el discurso cinematogréfico y la decons-
truccién de los cdnones tradicionales.

Dicho andlisis evidencia que Huezo, como la mayoria de sus contempo-
rdneas, desaffa la representacién tradicional de la mujer en el cine y pro-
pone una visién compleja y empoderadora de la experiencia femenina.
Expone la objetivacién del cuerpo femenino —incluso desde la infancia-
como elemento de conflicto y pone el foco en las relaciones de sororidad
como la mejor estrategia para resistir y prevalecer en un entorno de vio-
lencia patriarcal normalizada e institucionalizada.

La presente investigacién amplia este andlisis desde tres ejes: en el eje
narrativo-estructural se analizan elementos como la temporalidad y la
construccién de personajes; en el eje lingliistico-realizativo se exploran
aspectos como la eleccién de didlogos y la estética visual; finalmente, en
el eje general-conceptual se examinan temas como la relacién entre la
politica y la vida cotidiana de las mujeres y la representacion de la resis-
tencia y la resiliencia femeninas. De esta forma, apelamos a una com-
prensién holistica del discurso cinematogréfico en la cinta y su trasfondo
ideolégico.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS FILMICO, CINE LATINOAMERICANO, FEMINIS-
MOS, REPRESENTACION CINEMATOGRAFICA
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LAS INVISIBLES: MUJERES MAYORES EN SERIES
ESPANOLAS DE FICCION

INMACULADA GORDILLO
Universidad de Sevilla

IRENE RAYA
Universidad de Sevilla

Dentro del dmbito espanol, las personas mayores de 65 afios suponen
casi un tercio de la poblacién global. No obstante, a pesar de su osten-
sible peso social. dicho grupo etario no aparece suficientemente repre-
sentado dentro de la ficcién audiovisual. Desde una perspectiva de gé-
nero, las mujeres ocupan todavia una menor proporcién, siendo ademds
relegadas a un tipo de imagen y roles muy determinados.

Partiendo de esta base, en este estudio proponemos la catalogacién y el
andlisis de las mujeres mayores de 65 afios dentro de las series de ficcién
de produccién propia, mds especificamente, aquellas que son creadas
para su emisién en exclusiva en plataformas de video bajo demanda.

La metodologia aborda una doble orientacién metodolégica, desde el
andlisis de contenido, que favorece una aproximacién tanto cualitativa
como cuantitativa al objeto de estudio. En una primera fase, gracias a
una herramienta de andlisis de produccién propia que tiene en cuenta
tres variables (caracterizacién del personaje; aspectos socioldgicos; con-
diciones narrativa), fijamos la atencién en la reiteracién de ciertas cuali-
dades fijas, asi como elementos diferenciales. A continuacién, se realiza
la interpretacion cualitativa de los elementos cuantificados.

Nuestro corpus estd compuesto por trece series de ficcion producidas en
Espafa desde 2017 hasta finales de 2021 de las principales plataformas
de video bajo demanda (Amazon Prime, Netflix, Movistar +, HBO y
Disney), con protagonismo de actrices mayores de 65 anos.

Como resultados relevantes se observa cémo, desde una mirada de gé-
nero, existe una infrarrepresentacién, la mayor parte de personajes
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femeninos estdn estereotipados, asi como la esfera de poder de las muje-
res estd muy limitada, centradas en la organizacién del dmbito domés-
tico, y, generalmente, motivadas por la emocién y el control familiar.

PALLABRAS CLAVE

ESTUDIOS ETARIOS, MUJERES, SERIES DE FICCION

NARRATIVAS Y CONTRA NARRATIVAS FEMINISTAS
EN SOCIAL MEDIA. ANALISIS DE LAS CONVERSACIONES
CON SIGNIFICANTES MISOGINOS EN TWITTER,
FACEBOOK E INSTAGRAM

METZERI SANCHEZ MEZA
Universitat de Lleida

LLUiSA SCHLESIER CORRALES

Universidad Auténoma de Barcelona

GUILLEM SUAU-GOMILA
Universitat de Lleida

Los social media han propiciado un escenario de desintermediacién pe-
riodistica (Pont-Sorribes y Suau-Gomila, 2019) y se han constituido en
un elemento central de la esfera publica, hasta el punto de vertebrar la
esfera publica digital de las sociedades occidentales contempordneas
(Sampedro y Martinez-Avidad, 2018). En este contexto, las redes socia-
les juegan un doble papel simultaneo, por un lado son un canal de difu-
sién y un altavoz del odio y la hostilidad contra las mujeres, en general
y contra el movimiento feminista, en particular (Martinez-Valerio,
2023; Pineiro-Otero y Martinez-Roldn, 2021; Valdez-Apolo ez al.,
2020), por otro lado, son una herramienta muy atil para fomentar la
sororidad y para concienciar a la sociedad de la importancia de alcanzar
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la igualdad de género real (Gas-Barrachina, 2019; Ramirez-Morales,
2019; Aranguez-Sinchez, 2019; Sola-Morales y Quiroz-Carvajal,
2021). Aglutinando estas dos perspectivas tedricas, el principal objetivo
de la presente investigacién es analizar tanto los discursos misdginos
como la reapropiacién feminista que se construyen a partir de los si-
guientes significantes #Feminazis, #Puta, #Zorra'y ‘Mujer AND Fregar’
en Twitter, Facebook e Instagram. La muestra ha sido obtenida con los
softwares especializados Node XL Pro, para el caso de Twitter y con
Crowdtangle para Facebook e Instagram y estd compuesta por 1.000
publicaciones emitidas entre el 1 de enero de 2020 y el 16 de octubre
de 2022. Los resultados permiten constatar que, a pesar de utilizar sig-
nificantes marcadamente miséginos, hay una mayor proporcién de dis-
cursos feministas que no de odio con estas palabras clave. Es decir, el
movimiento feminista ha reinterpretado estos significantes y los emplea
para generar conciencia y mostrar su apoyo a las mujeres victimas de
violencia machista, mientras que el odio miségino en redes sociales no
se difunde con significantes tan marcados, sino a través de otras férmulas
como la sdtira, el humor o la banalizacién (Pifiero-Otero y Martinez-
Roldn, 2021).

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DE CONTENIDO, ANTIFEMINISMO, FEMINIS-
MOS, SOCIAL MEDIA
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LA «<LUCHA ALMADA» DE LAS PERIODISTAS CUBANAS
DECIMONONICAS. OTRO DISCURSO DE
LAS ARMAS Y LAS LETRAS.

ROSARIO PEREZ CABANA

Centro Universitario San Isidoro

Introduccién: Las mujeres tuvieron en la escritura decimondnica cubana
lo que desde nuestra perspectiva podriamos considerar una presencia lla-
mativa desde la década de 1830, y decisiva a partir de la 1860, decenio
en el que estalla la primera de las guerras independentistas. Para enten-
der el papel de las mujeres en el sistema intelectual cubano y su papel en
la prensa decimondnica, hemos de situarnos, por una parte, en el con-
texto continental, donde el reciente espacio de la nacién planteaba la
necesidad de generar nuevos simbolos y un imaginario nacional con el
que dotar a cada pais de un proyecto cultural y politico que se ajustara
al doble pardmetro de los cronémetros occidentales y la expresién de lo
autdctono; y por otra, en el sistema colonial emanado desde Espana. En
Cuba, las nuevas exigencias ideoldgicas otorgaron a las escritoras un rol
asociado a un proyecto programdtico sociocultural vinculado a la nece-
sidad de mostrar una «nacién» avanzada. En una época de efervescencia
patridtica, autonomista e independentista, la burguesia criolla letrada
requiere una imagen social colectiva aceptada segiin el modelo de las
tradiciones dominantes; y una mujer instruida es un buen ejemplo de
ello. Esta admisién en el mundo de la intelectualidad adquiere un tras-
fondo que se convierte en un arma de doble filo para la libertad creadora
de la mujer, que en muchas ocasiones asume el rol que le impone el
imaginario masculino en aras de su deseo de escribir. Algunas mujeres,
sin embargo, La irrupcién de la Guerra de los Diez Afos (1868) dio
lugar a que algunas de ellas se rebelaran a través de sus escritos contra el
dominio colonial, lo que a su vez inici6 su propia guerra contra el do-
minio del hombre.

Objetivos: El objetivo principal de esta investigacion consiste en visibi-
lizar la labor que realizaron en el siglo XIX las mujeres cubanas desde el
dmbito periodistico, enfocada a contribuir a la construccién del espacio
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de nacién y a la autonomia intelectual femenina. Para ello, se han tenido
en cuenta los siguientes objetivos especificos:

— -Examinar el impacto que tuvieron las mujeres periodistas en
la opinién publica y en la lucha por la independencia de Cuba.

— -Analizar la contribucién de las escritoras a una mayor autono-
mia intelectual del género femenino.

— -Estudiar, a partir de las temdticas mds recurrentes en sus escri-
tos, la permanencia y las rupturas de roles.

— -Contribuir a la restitucién del reconocimiento de las periodis-
tas decimonoénicas cubanas en la historia de Cuba y en la his-
toria del periodismo.

Metodologfa: Para esta investigacién se ha empleado un método de es-
tudio historiogréfico de cardcter cualitativo, enfocado a describir y ana-
lizar el papel que tuvieron las escritoras en el periodismo cubano durante
la segunda mitad del siglo XIX, periodo coincidente con los procesos
independentistas.

Pare ello se ha realizado una revisién bibliogréfica que comprende textos
histéricos, de cardcter fundamentalmente hemerogréfico. El corpus ana-
lizado se ha centrado en publicaciones periddicas de la época, asi como
en antologias y ensayos en los que hemos podido recuperar algunos tex-
tos publicados originariamente en la prensa.

A partir de esta revisién, se ha delimitado el objeto de estudio, locali-
zando los nombres mds relevantes de las escritoras que contribuyeron
con sus escritos en prensa a la lucha por la independencia politica asi
como por la emancipacién intelectual de la mujer. Estos nombres son
Domitila Garcia de Coronado, Gertrudis Gémez de Avellaneda, Sofia
Estévez, Magdalena Pefiarredonda, Ana Betancourt, Antonia de la Ci-
mara, Virginia Felicia Aubert y Luisa Pérez de Zambrana.

Una vez delimitada la muestra de estudio, se han examinado los textos
siguiendo el enfoque del andlisis del discurso, prestando atencién a la
interpretacién segiin su temdtica, ideologfa y estilo.
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A partir de este andlisis, se ha analizado el impacto que tuvieron las mu-
jeres periodistas en la toma de conciencia opinién sobre la necesidad de
la independencia tanto politica como de género.

Conclusiones: A pesar de los roles secularmente asentados en torno a la
mujer, hubo algunas criollas que se adentraron en el espacio masculini-
zado de la ideologia y lucharon con las letras, incluso en algtin caso con
las armas, contra las fuerzas coloniales y a favor de la justicia social; pero,
ademds, iniciaron un proceso de emancipacién intelectual y de defensa
de los derechos de las mujeres sin precedentes. Sirva como ejemplo el
caso significativo de que Cuba fuera el primer pais de lengua espafiola
donde se publicé una antologia de escritoras, adelantdndose a las repa-
blicas emancipadas y a la propia metrépoli: el Album poético-forogrdfico
de las escritoras cubanas (1868) de Domitila Garcia de Coronado, consi-
derada la primera periodista cubana. Junto a ella, otros nombres como
los de Sofia Estévez, Magdalena Pefiarredonda Doley, Ursula Céspedes
de Escanaverino, Virginia Felicia Aubert, Antonia de la Cdmara, Ana
Betancourt o la consagrada Gertrudis Gémez de Avellaneda ejercieron
un decisivo papel desde las pdginas de la prensa.

PALLABRAS CLAVE

COLONIALISMO, FEMINISMOS, IGUALDAD, NACIONA-
LISMO, PERIODISMO
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FEMINISMO EN TIKTOK: DESENCUENTROS Y
DISCURSOS PREDOMINATES

VICTOR RENOBELL SANTAREN
Universidad Internacional de la Rioja

;Puede la red social del momento favorecer a los nuevos discursos femi-
nistas? Esta investigacién indaga sobre las nuevas feminidades y los nue-
vos discursos feminizadores en las redes sociales. En concreto, se anali-
zan los discursos existentes en la red social Tiktok. Para este objetivo se
han analizado los discursos existentes bajo los hashtags #feminismo, #fe-
minista y #feminismos. Se ha realizado una bisqueda anénima de nave-
gador y usuario. Realizada durante el mes de marzo de 2023 y bajo el
idioma espafiol. De los resultados de estas busquedas se ha seleccionado
los 200 discursos y videos mds relevantes segin el algoritmo propio de
la red. De esta manera se desprende un proceso de autoposicionamiento
politico y conceptual reflejado bajo los hashtags citados. Se sigue asi una
linea metodoldgica iniciadas por Gerlieb (2021) que se centra en el and-
lisis del arte feminista en Tiktok durante la pandemia del COVID-19
sistematizando los discursos impresos bajo determinados hashtags. Si-
guiendo esta metodologia se ha realizado una categorizacién de temdti-
cas de los discursos, un andlisis de la visualidad ofrecida por esos discur-
sos y un andlisis de los comentarios de los usuarios registrados. El andlisis
se complementa con cinco entrevistas en profundidad sobre cinco per-
files contactados por la red social. La seleccion de los perfiles de las en-
trevistas se ha realizado mediante técnicas aleatorias de los 300 videos
seleccionados. De los 800 millones de usuarios de TikTok, la mayoria
tiene més de 16 afnos (Generaciones X, Y y Z) y forman audiencias em-
poderadas que plantean discursos propios y motivadores (Tidy y Galer
2020). El analisis a través de los discursos online mediante el uso de
hashtags funciona como una etiqueta de agrupacién pero también limi-
tante (Gerlieb, 2021). De esta manera se agrupan discursos que como
veremos, no responden a las propuestas académicas y politicas existentes
en Espana sobre el feminismo contempordneo sino a posicionamientos
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problematizadores y apelativos sobre situaciones e historias de vida con-
cretas. Como resultados de esta investigacién se ha observado que el
98% de los videos estdn protagonizados por mujeres o personas que se
sienten mujer. Se observa también que los discurso predominantes en la
red Tiktok son de denuncias ante situaciones concretas. El 89% de los
discursos son de denuncias expresas. De estas, el 53% eras sobre con-
ductas violentas (la mayoria con doble violencia fisica y psiquica) de
hombres, sobre las propias autoras de los videos o sobre casos conocidos.
El otro 24% de estas denuncias expresas son sobre denuncias laborales
y el otro 12% sobre otros tipos de denuncias. Del total de videos que se
han analizado el 6% se centraban en diferentes interpretaciones sobre
sexualidades y conductas LGTBI. Y el otro 4% sobre conceptualizacio-
nes y reformulaciones del feminismo en la actualidad. En el andlisis so-
bre las entrevistas realizadas se desprende que la mayoria de las entrevis-
tadas utilizan la red social para mostrar cuestiones injustas desde el
punto de vista feminista y que el uso del hashtag es para referenciarse a
cuestiones politicas y generar asi un discurso continuado en la red social.
Exponen que el uso del hashtag les da mds visibilidad u visualizaciones.
Todas las entrevistadas tienen un posicionamiento de izquierdas, popu-
lista y son usuarias activas de la red Tiktok (con una media de 2,5 videos
a la semana en los tltimos 3 meses). El 80% han tenido comentarios
violentos que han pensado en denunciarlos, pero que no han llegado a
denunciar. Y el 40% dice que no volveria a publicar un video sobre el
que se le preguntd.

PALLABRAS CLAVE

DISCURSOS ONLINE, FEMINISMO, REDES SOCIALES, TIK-
TOK
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LA FOTOGRAFIA DE ALESSANDRA SANGUINETTI Y LA
POLITICA DEL DESEO

ANGELA BONET ANDAN{
Universidad Politécnica de Valencia

:Qué nos ofrece la fotografia realizada por una mujer?, ;hasta qué punto
puede el arte modificar nuestra perspectiva sobre el mundo?, ;hasta
dénde estamos dispuestos a llegar en torno a la reflexién sobre el deseo
y sobre la representacién no estereotipada de la mujer? Sin lugar a dudas,
el arte es una puerta abierta a ver las cosas desde otro punto de vista,
como antes nunca lo habfamos imaginado y sentido. Desde esta pers-
pectiva, proponemos un acercamiento a la fotografia de Alessandra San-
guinetti (1968), desde la ternura pero lejos del pudor, que nos servird
como punto de partida para reflexionar sobre diferentes temas como son
los afectos y las emociones desde la perspectiva de género, enmarcados
en la teoria feminista, la teorfa gueer y las politicas del deseo (politica
cultural de las emociones). Trataremos de interrelacionar dichas teorias
con la propuesta fotogrifica de Alessandra Sanguinetti y veremos que
nos permite transitar por caminos llenos de nuevas posibilidades para el
placer visual, la reflexién y la observacién donde se logran subvertir (al
menos instantdneamente) los valores hegeménicos.

Las imdgenes fotogrificas que nos muestran “Las aventuras de Guille y
Belinda y el enigmdtico significado de los suefios” (Buenos Aires, 2003),
una trilogia fotografica que propone Sanguinetti, son, por momentos,
un lugar mdgico que despierta a partir del imaginario de las dos prota-
gonistas y su complicidad con la fotégrafa. Sin embargo, este espacio
liminal representado como una ensonacién (sobre todo en la primera
parte de la trilogfa, cuando la ninez estd mds presente) se sitGia en un
entorno rural, marginal e incluso a veces triste -veremos las razones-.
Donde los dos personajes, Guille y Belinda, viven, aman y suefan. Parece
idilico y lo es. Sin embargo, seremos testigos de cémo el sueno desaparece
ripidamente. Lo que nos interesa de esta obra en torno al concepto co-
ming-of-age, es pararnos y reflexionar acerca del lugar utépico del que
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parten estos dos personajes y como asumen los roles y estereotipos mds
tradicionales, que se les asigna como género femenino en el entorno ru-
ral. Veremos las limitaciones que documentan este duro proceso.

Por eso, creemos que este proyecto fotografico nos permite acceder a
temas relevantes para este congreso en relacién con las viejas pricticas
(como la fotografia) y las nuevas fronteras (teoria del feminismo, pers-
pectiva de género, etc.) en tanto que las imdgenes son poderosas, bellas
en su aspecto formal, pero al mismo tiempo liminales en el sentido con-
ceptual, pues muestran un espacio de ambigiiedad entre la realidad y la
ficcién y su proceso de mixturizacién. Estas imdgenes nos resultan de
gran ayuda porque nos permiten interrelacionarlas con las politicas del
deseo que se derivan de ellas, para comprender mejor la situacién de
estas dos mujeres en un entorno rural. Desde esta perspectiva, se nos
abren las posibilidades para reflexionar sobre los cambios morfolégicos,
fisicos y psiquicos que atraviesan Guille y Belinda, personajes situados
en la periferia y los mérgenes mds alld de la mirada eurocentrista y hete-

ronormativa.

PALLABRAS CLAVE

ALESSANDRA SANGUINETTI, FOTOGRAFIA, POLITICA CUL-
TURAL DE LAS EMOCIONES, TEORIA DEL FEMINISMO
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NUEVAS APROXIMACIONES FEMINISTAS Y
METODOLOGICAS PARA EL ANALISIS DE
LA CULTURA POPULAR

AYLA HUERTA MIRANDA
Universidad Auténoma de Baja California

CESAR JIMENEZ-YANEZ
Universidad Auténoma de Baja California

Los estudios feministas sobre el cine, concernientes a las mujeres, se di-
viden histéricamente en dos vertientes: por un lado, se hace uso del psi-
coandlisis para estudiar la experiencia del espectador, las condiciones de
proyeccién en las salas asi como los encuadres en conjuncién con los
personajes femeninos y su papel en la trama, son estudios que se enfocan
en lo que se conoce como la mirada masculina en el cine; por otra parte,
tenemos las investigaciones que se han centrado en la representacién de
los personajes femeninos, donde el andlisis se fija en los estereotipos de
género tradicionales que son encarnados por las actrices, asi como
tiempo en pantalla y su relevancia para el desarrollo de la trama en ge-
neral. Para el andlisis del caso del cine de superhéroes, estas dos vertien-
tes siguen vigentes.

Estudios feministas de estos productos de la cultura popular (peliculas
de superhéroes) ponen en el centro de sus cuestionamientos al género
como categoria central al analizar a las superheroinas; estas investigacio-
nes han brindado atencién a la hipersexualizacién de los personajes fe-
meninos, como la consolidacién de la cldsica fermme fatale como perso-
naje femenino de accién y, de forma mis reciente, al feminismo corpo-
rizado en esas representaciones cinematograficas. Los cuestionamientos
actuales sobre estas producciones audiovisuales giran en torno a si estos
personajes rompen con los estereotipos y normas de género tradicionales
y de qué manera lo hacen o si, por el contrario, su inclusion en este gé-
nero cinematografico se trata Gnicamente de una estrategia de mercadeo.
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Para complementar la informacién que los estudios enfocados a las re-
presentaciones de superheroinas han otorgado, es pertinente dirigir la
atencion al consumo realizado por las y los fans, considerando que es en
ellos y en su discurso, donde se fijan las representaciones sociales y se
expresan pricticas y fenémenos que atraviesan los procesos de consumo
de bienes culturales. Desde aqui, podemos aproximarnos a estudios si-
tuados en el consumo realizado por académicos (as) fans (aca-fans) de
estos productos culturales y participes del fandom de superhéroes,
donde investigaciones como la de Lamerichs (2018) proponen, desde el
feminismo geek, una metodologia que posibilita la generacién de cono-
cimiento de una forma horizontal, en colaboracién con los fans para
acercarse de una forma mds amplia y cercana al estudio de los fandoms,
que da cuenta del consumo cultural de estos productos y sus represen-
taciones.

Estas nuevas aproximaciones contemplan a la par espacios on/ine como
offline y sus relaciones, ya que las redes sociales y el uso de internet han
hecho que el consumo de estos productos culturales se realice en diversos
espacios como en plataformas de streaming, salas de cine, hilos de Twit-
ter; como en convenciones de fans. El campo de estudio se ha trasladado
también al espacio digital, el cual se ha convertido en un lugar de inter-
acciones constantes en donde se revitaliza la cultura, ante este panorama
el feminismo geek se posiciona como una metodologia extensa y valiosa
en el mundo contempordneo pues engloba técnicas etnograficas como
observacién participante, entrevistas a profundidad y técnicas informa-
les de entrevista, haciendo uso de la triangulacién metodoldgica.

PALLABRAS CLAVE

CULTURA POPULAR, FEMINISMOS, GEEK, REPRESENTA-
CIONES CULTURALES, SUPERHEROES
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REPRESENTACION DE LAS AMISTADES
ENTRE MUJERES EN SERIES DE FICCION: ANALISIS
DE LAS RELACIONES FEMENINAS EN THE SEX LIVES
OF COLLEGE GIRLS (HBO MAX, 2021)

PAULINA CANO VILA
Universidade de Santiago de Compostela

El estudio de la representacién de las mujeres en la televisién suele cen-
trarse en el andlisis de los personajes femeninos y cémo se representa su
deseo, pero la amistad femenina ha recibido menos atencién en este dm-
bito. Sin embargo, las dindmicas y relaciones entre mujeres son un tema
de interés para el andlisis feminista, ya que son un medio de apoyo entre
mujeres en un mundo hostil y patriarcal. Aunque la amistad femenina
en la ficcién ha sido retratada de diversas maneras, la idea de que las
mujeres no pueden ser amigas ha sido una creencia popular que se re-
monta a Aristdteles, quien afirmé que solo los hombres podian mante-
ner ese tipo de relacién interpersonal. Esta narrativa se ha ido expan-
diendo a lo largo de la historia, generando dichos populares como ”la
peor enemiga de una mujer es otra mujer”.

No obstante, en el contexto actual, gracias a la reivindicacién de la so-
roridad a través del feminismo, esta narrativa comienza a cambiar. Te-
niendo en cuenta que las series de ficcién son medios que influyen en la
construccién identitaria y la socializacién, es importante reflexionar so-
bre si todavia si perpetiian ideas negativas en torno a la amistad feme-
nina en un contexto en el que la reivindicacién femenina estd cobrando
fuerza en el imaginario colectivo.

El objetivo de esta comunicacion es analizar la representacién de las
amistades en la serie The Sex Lives of College Girls (HBO Max, 2021),
pues la amistad entre mujeres es el verdadero eje de la trama. El andlisis
se abordard desde las conversaciones, donde se puede interpretar sus di-
ndmicas y, sobre todo, qué es lo que hablan entre ellas. Las principales
variables a analizar son: (V1) las temiticas de las conversaciones, (V2)
quiénes participan en las conversaciones, (V3) quién guia la

- 173 -



conversacion, (V4) sobre quién hablan, (V5) el objetivo de la conversa-
cién, (V6) la relevancia de la conversacién en la trama del episodio y
(V7) cudntas conversaciones son entre mujeres y cudntas son mixtas. El
andlisis de la comunicacién serd mixto, cuantitativo y cualitativo desde
un paradigma feminista.

PALLABRAS CLAVE

FEMINISMOS, MUJERES, SERIES DE FICCION

EL CONCEPTO DE INTERLOCUTOR EN CARMEN
MARTIN GAITE: UNA LECTURA DESDE LAS TEORIAS
DE LA COMUNICACION

ESPERANZA HERRERO
Universidad de Murcia

La historia de la investigacién en comunicacion ha relegado a las mujeres
a un segundo plano, consolidando un canon de la disciplina altamente
masculinizado. El caso espafiol no ha sido una excepcién en esta ten-
dencia. En la investigacién en comunicacién espafiola, la mayoria de las
voces consideradas fundadoras son masculinas y el campo se ha expli-
cado exclusivamente a partir de la produccién intelectual de ellos. Pese
a las barreras formales que han dificultado el acceso de las mujeres a los
circulos académicos, las voces femeninas han existido en el campo de la
comunicacién desde su nacimiento y, sin embargo, la contribucién aca-
démica de las mujeres ha quedado frecuentemente borrada o ignorada
por la historiografia del campo. Otras tantas veces, la contribucién de
las mujeres al pensamiento —en todas sus dimensiones— se ha realizado
desde los mdrgenes, o incluso desde fuera de lo académico: en el ensayo,
en la novela, en la poesia. La historia intelectual feminista llama a la
recuperacién de estas voces que han pensado desde fuera de lo
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académico como necesidad para la pluralizacién de las historiografias de
las disciplinas. Proponemos, asi, una lectura comunicativa de Carmen
Martin Gaite y la inclusién de la autora en el canon del pensamiento
comunicativo espafol a partir de su concepto de interlocutor recogido
en los ensayos publicados en La bisqueda de interlocutor.

Los objetivos de esta investigacién son los siguientes:

— Recuperar y reclamar el pensamiento de Carmen Martin Gaite
para el canon histérico del campo de la comunicacién en Espana

— Pluralizar las voces en la historia del pensamiento comunicativo
en Espana

— Introducir una perspectiva de género en la historiografia del
campo de la comunicacién espanol

— Contribuir a la justicia epistémica en la disciplina de la comu-
nicacion

A partir de una lectura critica de los ensayos recogidos en La biisqueda
de interlocutor de Carmen Martin Gaite, identificamos inductivamente
tres temas que vienen al centro del pensamiento comunicacional. Estos
son: la aproximacién a la comunicacién como ritual simbdlico, la refle-
xién sobre la construccién identitaria a partir del intercambio comuni-
cativo, y la comprension de la comunicacién como encuentro, trascen-
dencia y esperanza. Leyendo cada uno de estos temas a la luz de las teo-
rias de la comunicacién, ponemos en didlogo las reflexiones de Martin
Gaite con algunas de las principales propuestas teéricas del campo a ni-
vel internacional y enmarcamos su pensamiento en la tradicién inter-
pretativa de las teorfas de la comunicacién.

A modo de conclusién, planteamos la necesidad de reclamar a Martin
Gaite como referente pionero en el pensamiento filoséfico sobre la co-
municacién en Espafia, una cuestién que nos permitird enriquecer la
historia de la disciplina y pluralizar los referentes del campo en el marco
hispanohablante atendiendo a las voces femeninas en su historia. A la
vez, superando los limites de la disciplina, a través de esta lectura, recu-
peramos para la historia intelectual espafola una concepcién de la co-
municacién, la de Martin Gaite, que estd profundamente comprome-
tida con la empatia, la democracia y el consenso.
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PALLABRAS CLAVE

EPISTEMOLOGIA FEMINISTA, FEMINISMO, HISTORIA IN-
TELECTUAL, MUJERES INVESTIGADORAS, TEORIAS DE LA
COMUNICACION

LAS NUEVAS NARRATIVAS COMO FORMAS
DE ABORDAR EL FEMICIDIO

JORGE ARTURO LARGO LOAYZA
Universidad de Huelva

ABEL SUING

Universidad Técnica Particular de Loja

Introduccién: El femicidio, como fendmeno delictivo y social, se ha
caracterizado por tener un abordaje periodistico lejano. Asi, en pocas
ocasiones, el periodista permite al receptor de la noticia que se centre en
la victima, en la familia de esta y que se inserte en la noticia, pudiendo
sentirla. Por ello, las nuevas narrativas, conocidas como nuevas formas
para contar la noticia, se colocan como un modelo innovador para in-
formar sobre el fenémeno del femicidio, aportando una visién diferente
y promoviendo un acercamiento del publico a la victima y su familia,
situacién que podria tener un impacto social positivo de transparentar y
concienciar a la sociedad sobre la gravedad de la muerte de las mujeres.

Objetivos: Analizar las nuevas narrativas como forma innovadora de
acercar las historias de femicidios a la sociedad, buscando generar un
impacto positivo y concienciar a la sociedad sobre la gravedad de la
muerte de las mujeres y la necesidad de prevenir estas muertes violentas.

Metodologia: Para cumplir con el objetivo antes enunciado, se utilizé
la técnica documental para acceder a informacién tanto de formato fi-
sico como digital, asi como también se aplicé metodologia bibliogréfica
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para proceder al andlisis de la informacién recogida. Por tltimo, se uti-
liz6 el método sintético para resumir los descubrimientos esenciales y
concluir.

Discusién: El femicidio, también denominado como feminicidio en al-
gunos paises, hace referencia a la muerte violenta de una mujer, donde
los motivos de dicho asesinato sean centrados en cuestiones relativas al
género, promovidas por la jerarquia del victimario sobre la victima y que
muchas veces, es producto de un circulo de violencia que no es contro-
lado a tiempo.

Por otra parte, las nuevas narrativas surgen en los tltimos anos como
una nueva forma de contar las historias, y en general, una nueva forma
de hacer periodismo donde se hace énfasis en la persona que construye
el relato, permitiendo un acercamiento directo del espectador a la per-
sona o personas entrevistadas. En estas nuevas narrativas, juegan un pa-
pel preponderante las tecnologias de la comunicacién.

Resultados: La posibilidad que despiertan las nuevas narrativas y su re-
lacién con el fenémeno criminal del femicidio, se centran en el potencial
de las nuevas narrativas para hacer un nuevo periodismo, que incluya el
centro de la noticia en las victimas directas e indirectas, dando a conocer
de este modo aspectos que se escapan al periodismo tradicional de cré-
nica roja, que actualmente (y lamentablemente) alimenta mds el morbo
que el aspecto de concienciar a la sociedad sobre la gravedad y la necesi-
dad de combatir el femicidio.

Conclusiones: Se concluye que la innovacién que introducen las nuevas
narrativas puede ser aprovechada con fines sociales, para dar a conocer
las historias de femicidio, protegiendo la identidad de las victimas y de
sus familiares, pero si, coadyuvando a mostrar a la sociedad la crudeza
de las muertes violentas, y la necesidad de erradicar estas conductas cri-
minales, que coartan proyectos de vida, destruyendo familias enteras y
minando a la sociedad.
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PRESENCIA 'Y LIDERAZGO DE LAS CREADORAS
DE CONTENIDOS EN LAS PLATAFORMAS STREAMING

JESSICA IZQUIERDO CASTILLO

Universitat Jaume [

TERESA LATORRE LAZARO
Universitat Jaume I de Castellén

Las series ocupan un espacio central en el consumo televisivo del strea-
ming. A pesar de que las plataformas SVoD han diversificado sus catd-
logos con géneros propiamente televisivos, como la telerrealidad, el for-
mato seriado de ficcién sigue siendo el mds consumido. Segtin datos de
Barlovento (2022, 32 ola) las series ocupan el top 10 de los contenidos
mids vistos de cada una de las principales plataformas. En conjunto, el
73,3% de lo mds consumido en Netflix, HBO, Amazon, Disney, y Ap-
ple pertenece a este género televisivo. Esta nueva época dorada del for-
mato seriado de ficcién (Carrién, 2021) se traduce en un incremento
considerable de la demanda de produccién. Solo en 2021, las platafor-
mas streaming invirtieron en Europa un total de 17.400 millones de eu-
ros, con un incremento anual del 4,7 % de media desde 2015 (Fontaine,
2022). Espana fue el mayor beneficiado de esta inversién en 2021, reci-
biendo un 37%. Como consecuencia, aumenta potencialmente las
oportunidades de trabajo para los creadores.

Esta investigacién se pregunta si las mujeres creadoras del audiovisual se
benefician en la misma medida de la mejora de las oportunidades que
conlleva el streaming, centrindose concretamente en el dmbito de idea-
cién y guion. La empleabilidad de hombres y mujeres en la industria
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audiovisual se distribuye en una proporcién de una a tres, con dreas mar-
cadamente masculinizadas en pricticamente todos los dmbitos de espe-
cializacién (Cuenca, 2022; CIMA, 2020). Los objetivos de esta investi-
gacién son: a) determinar si las plataformas streaming globales ofrecen
una mayor oportunidad para las mujeres creadoras en Espafa; b) defi-
nitr el espacio que tienen las mujeres para crear contenidos dirigidos a
un mercado de distribucién global; ¢) identificar el colectivo de hombres
y mujeres guionistas y su frecuencia de trabajo entre las series produci-
das; d) realizar un mapa de mujeres guionistas involucradas de las series
de ficcién espafiola; y €) observar la correlacién entre el género de los
creadores y las temdticas y protagonismos que idean. La metodologia es
de base cuantitativa. Toma como muestra las producciones seriadas de
ficcién de las cinco plataformas internacionales con produccién propia

en Espana: Netflix, HBO, Amazon Prime Video, Disney+y Apple TV+.

Los resultados senalan un ligero avance en el acceso a oportunidades de
las mujeres. No obstante, esta situacién parece responder a pardmetros
estratégicos de mercado (competitividad, engagement con audiencias es-
tratégicas, necesidad de contenidos), en lugar de estrategias corporativas
encaminadas a la reduccién de la desigualdad entre las voces que escri-
ben las historias.
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EL APOCALIPSIS EN IMAGENES. NARRATIVAS
DISTOPICAS, SUPERVIVENCIA Y REPRESENTACIONES
DEL FIN DEL MUNDO



ABSTRACT

La representacion del apocalipsis y del fin del mundo se ha convertido
en un tépico recurrente dentro de los discursos de masas. Tras la situa-
cién pandémica vivida desde 2020, estos temas han adquirido un nuevo
significado al transformarse en posibilidades reales, ya que el peligro se
ha trasladado del terreno de la ficcién a la propia vida. Asi, las narrativas
cldsicas de monstruos, zombis, infectados, vampiros o Mad Scientists co-
bran mayor relevancia al ser reinterpretadas desde una nueva ptica que
se aleja de la ciencia ficcién y se acerca a la experiencia referencial. Esta
coyuntura histérica ha modificado los conceptos de supervivencia, ame-
naza o confinamiento, afectando tanto a los discursos de ficcién y no
ficcién como a las propias estrategias publicitarias, e incluso ha alcan-
zado a los discursos politicos e ideoldégicos.

El objetivo de este simposio es reunir contribuciones que muestren
cémo se realiza el tratamiento medidtico del apocalipsis en imdgenes
desde una perspectiva amplia, que abarque tanto los medios tradiciona-
les como la prensa, la radio, el cine y la television, asi como las propues-
tas desarrolladas en nuevos medios, tales como los videojuegos o las re-
des sociales. De este modo, se desea comprobar cémo ha impactado la
pandemia en la construccién de los discursos apocalipticos reflejados en
los medios de comunicacidn.

— Discursos apocalipticos en los medios de comunicacién

— Zombis, infectados, vampiros y otros monstruos como mani-
festaciones del post-apocalipsis

— Narrativas distdpicas

— Pandemia, amenazas y supervivencia

— Heroismo y villanfa en tiempos de crisis

— La representacién del apocalipsis en nuevos medios. De los vi-
deojuegos a las redes sociales

— La rentabilidad del apocalipsis (Publicidad, marketing y rela-
ciones publicas)

— El fin del mundo como discurso ideolégico.
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“ERES OTRA VENECIA, MAS FRIA Y MAS GRIS”.
TURISTIFICACION Y SECTAS EN LA DISTOPIA DE
VENECIAFRENIA DE ALEX DE LA IGLESIA

ANDREA DEL ZAPATERO ESTEFANI
Universidad de Sevilla

El 4mbito audiovisual nos ensena distintas realidades a través de la fic-
cién y de la no ficcién. Nos pueden presentar vidas que se nos asemejan,
que son contrarias a nosotros, o mostrarnos realidades que tienen mds
cosas en comdn con la vida real de lo que pensamos. En todas estas li-
neas, hay espacio también para las distopias. Si algo caracteriza al cine
de Alex de la Iglesia es esa dualidad que trabaja entre lo real y la ficcién,
con un toque de sdtira, ironfa y gore. Una de las tltimas creaciones del
director bilbaino es Veneciafrenia (2021), un film que tiene como piedra
angular el dafio que estd haciendo el turismo a una ciudad tan emble-
midtica como Venecia. El punto de inflexién llega cuando una secta que
busca la expulsién de los turistas de la ciudad italiana empieza a asesinar
a aquellos visitantes que llenan la ciudad.

En esta realidad distépica que plantea Alex de la Iglesia se tratan dife-
rentes temas como el dafio del ser humano a nuestro propio patrimonio,
la falta de respeto al mismo o los limites que se deben poner desde las
diferentes legislaciones. Incluso llega a plantear un tema incémodo: ;qué
pasaria si, llegado el momento, la propia ciudadania se levantara para
evitar la gentrificacién y el abuso del turismo? El objetivo de esta inves-
tigacién es comprobar cémo una historia aparentemente real, puede dar
un giro hacia lo distépico, sin perder su verosimilitud, y determinar cud-
les son los elementos que permiten que esto suceda.

Estas cuestiones se responderdn a través de una metodologia cuantita-
tiva, concretada en el andlisis de contenido de la pelicula Veneciafrenia
(2021). Dicho anilisis contemplard el contexto de la obra asi como los
elementos formales del film (cédigos visuales y sonoros), del relato (per-
sonajes, escenarios, estructura de relato...) y el tema que trata en cues-
tion. De este modo, con esta investigacién queremos ver cémo las
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historias mds cotidianas pueden tener ese giro distpico, proporciondn-
donos nuevas miradas sobre este tipo de relatos. Asi, comprobaremos
que no hacen falta vampiros, zombies u hombres lobo para transformar
en posibilidades reales lo que antes solo parecia ficcién.

PALLABRAS CLAVE

ALEX DE LA IGLESIA, DISTOPIA, SECTAS, TURISTIFICA-
CION, VENECIA

FRANCE-VILLE Y STAHLSTADT: MODELOS DE UTOPIA
Y DISTOPIA EN LES CINQ-CENTS MILLIONS DE
LA BEGUM, DE JULES VERNE

ALVARO CLAVIJO CORCHERO
Universidad de La Rioja

NURIA CABELLO ANDRES
Universidad de La Rioja

El auge de la ciencia ficcién a lo largo de estas tltimas décadas es un
hecho verificable en gran cantidad de artes, destacando el cinematogré-
fico y el literario. Uno de los precursores de la ciencia ficcién a nivel
europeo es Jules Verne (1828-1905), al disponer de multitud de obras
que muestran una realidad alternativa y modificada a la que él vive. Una
de sus piezas poco conocidas, Les cing-cents millions de la Bégum, publi-
cada a modo de folletin durante 1879, posee ciertas improntas de lo que
denominamos hoy ciencia ficcién moderna. Es por ello por lo que la
critica actual considera esta obra literaria como uno de los primeros atis-
bos literarios de la ciencia ficcién como género novelistico. En ella, se
exhibe la construccién y conformacién de dos ciudades imaginarias en
los Estados Unidos de América, France-ville y Stahlstadt: la primera uto-
pista y pacifista, y la segunda distopista y belicista.
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El objetivo de este trabajo es, por tanto, realizar un andlisis exhaustivo
de ambas urbes imaginarias para delinear sus semejanzas y sus divergen-
cias. Por consiguiente, como es lgico, la metodologia llevada a cabo
durante el andlisis es la comparacién ilustrativa para explicar y justificar
los fenémenos encontrados entre las ciudades de Les cing-cents millions

de la Bégum.

Los resultados del cotejo realizado muestran a la perfeccién como Verne
otorga una mayor prioridad descriptiva a la ciudad distdpica, Stahlstadt,
que a la utépica, France-ville, con el fin de concienciar al lector sobre
todo aquello que puede ocurrir si la ambicién de sus gobernantes se en-
cuentra totalmente alejada del bienestar de sus habitantes.

En conclusién, Jules Verne realiza una labor descriptiva excelente que
permite al lector adentrarse en dos urbes imaginarias, que, a su vez, ex-
hiben rasgos de un futuro no muy lejano.

PALLABRAS CLAVE

DISTOPIA, JULES VERNE, NARRATIVA, UTOPIA

ANALISIS COMPARATIVO DEL PARIS DISTOPICO EN
PARIS AU XXE SIECLE DE JULES VERNE Y RAVAGE DE
RENE BARJAVEL

NURIA CABELLO ANDRES
Universidad de La Rioja

ALVARO CLAVIJO CORCHERO
Universidad de La Rioja

Los peligros de la ciencia han sido un tema recurrente en las novelas de
anticipacién cientifica y en la ciencia ficcién contempordnea. Desde los
primeros textos de H G Wells o Jules Verne hasta los textos escritos o
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manifestaciones gréficas mds modernos, la imagen de una sociedad de-
vastada por un mal uso de la ciencia y la tecnologia se repite incesante-
mente.

En este trabajo abordaremos el estudio de dos imdgenes distdpicas de la
ciudad de Paris, el Paris imaginado por Jules Verne en su novela Paris
au XXe siécle, y el Paris presentado por René Barjavel, en Ravage. La
eleccién de estos autores se fundamenta en primer lugar en la posicién
que cada uno ocupa en la evolucién de las imdgenes distépicas en la
literatura francesa. Jules Verne estd considerado el padre de la anticipa-
cién cientifica y su obra se asocia habitualmente con una visién opti-
mista de la ciencia y de la tecnologfa. Paris au XXe siécle escrita en 1863
muestra una imagen diferente, que serd mds frecuente en sus tltimas
novelas, la degradacién de una sociedad que olvida su cultura y su hu-
manidad en aras de un progreso mal entendido.

René Barjavel es un autor clave para el desarrollo de la ciencia ficcién
francesa y se sitda en la linea de otros grandes autores de ciencia ficcién
como Huxley, Orwell o Bradbury. Ravage es fruto del desencanto y de
la devastacién provocada por la II Guerra Mundial, publicada en 1943,
muestra un Paris destruido por una carrera desaforada en pos de los
avances tecnoldgicos, estableciendo una secuencia demoledora: la cien-
cia lleva a la guerra y la guerra a la devastacién.

El objetivo fundamental de este estudio serd mostrar coémo imaginan
estos autores el futuro de la sociedad, un futuro incierto, en el que no
hay lugar para el optimismo. Aunque, la confianza en una posible solu-
cién a la catdstrofe muestra la discordancia entre estos autores, Verne
tiene la esperanza de que el hombre recapacite, Barjavel, por su parte,
considera que la sociedad solo tiene salvacién si se fundamenta en el
humanismo.

PALLABRAS CLAVE
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EL PARAMO: MATERNANDO EN EL FIN DEL MUNDO

IRENE BAENA-CUDER
Universidad de Sevilla

En el cine espanol estrenado en los tltimos afios, es frecuente encontrar
narrativas que exploran en mayor o menor medida distintos tipos de
maternidad. Esta tendencia también marca el género de terror, a través
de personajes que exploran la figura materna como monstruo [Mama
(Muschietti, 2013) La Abuela (Plaza, 2021)] o narrativas que constru-
yen a la mujer en relacién a su (in)capacidad para maternar [77astorno
(Cédmara, 20006), Malasana 32 (Pint6, 2020)]. Dentro del subgénero de
terror postapocaliptico, E/ pdramo (Casademunt, 2021), sigue una te-
matica similar a la de producciones norteamericanas previas, tales como
Bird Box (Bier, 2018), A Quiet Place (Krasinski, 2018) y su secuela, A
Quiet Place IT (Krasinski, 2020), en cuyo foco encontramos una figura
materna protegiendo a su prole de un terror externo, en un ambiente, a
menudo claustrofébico, y de supervivencia.

Aunque a priori cualquier narrativa que trate el fin del mundo se pre-
sente como traumdtica (Scarlett, 2019), E/ Pdramo explora este trauma
a través de la relacion materno-filial y la transformacién de la madre de
lo familiar a lo extrafo o siniestro (Freud). Esta evolucién de la madre
es tan central como el terror externo al que se enfrentan y que podria
tener su origen también en la madre, ofreciendo una representacién pro-
blemitica de la figura materna ya vista en otros titulos de terror espafiol
(Baena-Cuder, 2023).

Asi, el objetivo de esta investigacion se centra en analizar la construccién
apocaliptica de la maternidad en relacién a los roles de género, el fin del
mundo y el terror, incluyendo las particularidades del contexto histérico
y social espanol, ain plagado de criptas llenas de monstruos come-nifios,
bosques de tumbas olvidadas y pozos que ocultan innombrables secretos
(Ellis y Sdnchez-Arce, 2011). Para responder a esta cuestién, se empleard
el andlisis textual y narrativo bajo el enfoque transversal de género.
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DISTOPIA Y ARTES ESCENICAS. TEXTO LITERARIO
DRAMATICO Y TEXTO ESPECTACULAR COMO POSIBLES
VIAS DE (RE)PRESENTACION

DIEGO PALACIO ENRIQUEZ
Universidad Internacional de la Rioja (UNIR)

La distopia, entendida como la representacién de una posible realidad
futura desde valores negativos (dys u-topia) se encuentra muy presente
en la narrativa, la novela grafica y el cine, alimentada por todo tipo de
categorias distépicas: tecnoldgicas, econdmicas o zombis (entre una
larga lista). Sin embargo, apenas tiene su reflejo en las artes escénicas
donde solo en ocasiones muy puntuales se encuentran productos, espec-
tdculos y textos, construidos sobre la realidad futura no deseable. En las
artes escénicas, englobando varias disciplinas (teatro, danza, paraespec-
taculares) y diferentes formas de texto literario dramdtico, las distopias
pueden configurarse de dos maneras: la primera estrategia, desde el texto
literario dramdtico, como por ejemplo Ultima transmisién de QY Bazo,
o Serena Apocalipsis de Verdnica Ferndndez. La segunda estrategia,
desde el texto espectacular, como el caso de Woyzeck del director Tho-
mas Ostermeier.

En esta investigacion, tras plantear la introduccién ya presente, nos acer-
caremos a diferentes tipos de distopias para encontrar su reflejo en el
universo de las artes escénicas, texto y (re)presentacién. Ejemplificando
con varias praxis espectaculares y textos literario-dramdticos enmarcados
en dicha corriente, con el fin de establecer una aproximacién a las difi-
cultades que entrama desde el creador hasta la recepcion la traslacién de
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dicha tendencia tan presente en el imaginario cinematografico y tan
g g y

poco presente en las artes escénicas.
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ANALISIS DE LAS NARRATIVAS APOCALIPTICAS EN
LAS PLATAFORMAS DE CONTENIDO EN STREAMING

CAROLINA ABELLAN GUZMAN
Universidad Complutense de Madrid

JOSE ANTONIO CORTES QUESADA
UNIR Universidad Internacional de La Rioja

Desde la llegada de las plataformas de contenido en streaming, se ha
vivido una proliferacién del contenido audiovisual de ficcién. Dentro
de estos productos, las series y peliculas con temdtica apocaliptica ha
aumentado desde los tltimos anos. Mediante la realizacién de un an4li-
sis de caso como metodologia elegida, se han estudiado diversas mini
series de entre las principales plataformas de contenido en streaming
disponibles en Espana (Netflix, HBO max, Amazon Prime Video, Dis-
ney + y Filmin). De los objetivos planteados se quiere sefialar qué tipo
de tramas y narrativas son las mds usadas, asi como las caracteristicas de
los distintos tipos de protagonistas y antagonistas de estos contenidos.
Al mismo tiempo, se han tenido en cuenta una serie de variables depen-
dientes como el motivo del apocalipsis o colapso presentado en la trama
(econémico, politico, social o climdtico). De esta manera, se concluye
qué tipo de narrativa y personajes son los predominantes dentro del sub-
género de ficcién apocaliptico de los diferentes productos ofrecidos por

las plataformas VOD.
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INVERSIONES EXCLUSIVAS: REFUGIO, SUPERVIVENCIA
Y SUBVERSION DE LA IMAGEN TECNICA

IVAN PEREZ VIDAL
UCLM /UPV

Esta ponencia presenta la metodologia, el desarrollo y los resultados de
Inversiones exclusivas, un proyecto de fotografia expandida en torno a
la idea de refugio. Inversiones exclusivas es fruto de un trabajo desarro-
llado en Madrid y Valencia entre los anos 2019 y 2023 en el que se
registran diversas localizaciones mediante un dispositivo estenopeico di-
gital transportable de doble uso, que funciona como cdmara estenopeica
y como refugio provisional para protegerse del frio o pernoctar en la
calle. Las imdgenes producidas por el dispositivo/cimara/refugio, se pro-
ducen a partir de capturas con cdmaras digitales de las representaciones
del entorno proyectadas en el interior de la caja. Los lugares que se pro-
yectan invertidos dentro del refugio son rectificados cuando se exponen
al pablico, de modo que son los objetos que se encuentran en el interior
del habitdculo los que se muestran invertidos. El dispositivo registra pai-
sajes degradados, escenarios de futuras promociones inmobiliarias junto
con diversas localizaciones institucionales. El resultado se agrupa en un
proyecto que incluye las imdgenes estenopeico/digitales de gran formato
junto con la documentacién exterior de las diversas ubicaciones del dis-
positivo y el propio dispositivo mostrado como objeto artistico. Inver-
siones exclusivas presenta una mirada al refugio desde una perspectiva
interior, planteando una idea de identidad como defensa de los derechos
fundamentales, concretamente aquellos recogidos en el articulo 25 de la
declaracién universal de los derechos Humanos. Por otro lado tanto el
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proceso de elaboracién de las imdgenes como el resultado se plantean en
forma de ejercicio de subversion de los propios cédigos y tecnologias de
produccién de la imagen, mediante su exposicién a situaciones para las
cuales no han sido concebidas. De esta forma los aparatos técnicos son
forzados a producir imdgenes inesperadas que recuperan nuestra capaci-
dad critica y creativa frente a los programas preestablecidos que gobier-
nan los artefactos digitales, en los cuales subyace un sesgo estético que
se remonta a creacién de las tarjetas Shirley de calibracién de colores y
luz popularizadas por Kodak las décadas de los 40s y 50s. Los prondsti-
cos de V. Flusser se han visto desbordados por la realidad: algoritmos ma-
temdticos que determinan qué se puede y que no se puede mostrar en
una imagen, cédigos de seguimiento de imdgenes, exposicién de datos
biométricos. La colonizacién tecno cientifica del mundo planteada por
M. Heidegger ha devenido en una colonizacién tecno cientifica de la psi-
que humana, ante la que cualquier planteamiento o ejercicio de subver-
sién técnica de la imagen trasciende el artistico para convertirse en un
ejercicio de libertad. El texto se complementa con imdgenes resultantes
del proyecto y del propio dispositivo de captura y desarrolla los aspectos
técnicos involucrados en el proceso.

PALLABRAS CLAVE

FOTOGRAFIA, REFUGIO, SUPERVIVENCIA
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LA ESTETICA Y LA NARRATIVA DE LA FICCION
DISTOPICA AUDIOVISUAL CONTEMPORANEA

HECTOR JAVIER OLIVA CANTIN
Universidad San Jorge

MARTA ROMERO CALMACHE
Universidad San Jorge

ELENA CAPAPE POVES
Universidad San Jorge

Durante toda la historia de la humanidad, desde los distintos mitos de
la creacién, con el desarrollo de creencias metafisicas trascendentes, a
través de la filosofia, en las ideologias y, por supuesto, con la Fantasia y
la Ciencia-Ficcién, el ser humano no ha dejado de proyectar su anhelo
de conseguir una sociedad perfecta. Las utopias han jugado un doble
papel, al indicar el objetivo a alcanzar y para denunciar y mostrar los
fallos sistémicos del presente (al compararse este con el futuro perfecto
imaginado). En contraste a las utopias, desde comienzo del siglo XX
(con antecedentes puntuales) y de forma prolifica en lo que llevamos de
XXI, el entretenimiento y la ficcién han reparado en las ”distopias”, que,
con mayor o menor grado de fantasia, desarrollan mundos posibles, pero
desde una perspectiva mucho mds aterradora y funesta. Igual que las
utopias, estas miradas al futuro pretenden desnudar las carencias de las
sociedades actuales, en este caso advirtiendo de las pesadillas en las que
pueden llegar a convertirse si no se presta atencion a las sefiales de alarma
del presente.

Una de las principales diferencias entre ambos planteamientos extremos
es que las sociedades utdpicas se consideran tan inalcanzables como ate-
rradoramente plausibles nos resultan los mundos distépicos (elementos
fantdsticos mediante). Quizd la naturaleza premonitoria de parte de la
Fantasia y Ciencia-Ficcién del siglo XX (en algunos casos superadas por
una realidad mucho mds cruda que la que proyectaron) o el hecho de
que en algunas partes del mundo lo distépico adquiera la condicién de
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cotidiano, nos acerquen mds a asumir como cercano un colapso civiliza-
cional que un futuro dorado en armonia.

El auge de los totalitarismos, primero, y mds adelante el constante miedo
al apocalipsis nuclear durante el desarrollo de la Guerra Fria quizd expli-
quen en gran medida el desarrollo de la ficcién distdpica durante buena
parte del siglo XX, pero ;qué produce el actual interés y la extensa pro-
liferacién de los relatos distépicos contempordneos? sestamos en un pro-
ceso en el que la Cultura Popular estd influida por una suerte de mile-
narismo? ;acaso la ficcién contempordnea refleja un Zeitgeist particular-
mente catastrofista? ;se estd acercando “el reloj del fin del mundo” a la
medianoche definitivamente y la Industria del Entretenimiento asi lo
representa? En cualquier caso, la preponderancia y éxito de historias de
este tipo en el panorama del audiovisual contempordneo refleja un inte-
rés creciente entre las audiencias y los creadores y, por supuesto, en las
sociedades de las que forman parte.

Por tanto, como primer paso para poder comprender el fenémeno, iden-
tificar sus causas y poder proyectar sus consecuencias el principal obje-
tivo del presente estudio es analizar los elementos estéticos y narrativos
que se utilizan de forma mayoritaria las representaciones distpicas en
la ficcién audiovisual contempordnea, para intentar determinar si exis-
ten patrones narrativos compartidos y de qué forma estos relatos se pue-
den articular en torno a clichés y convenciones tanto narrativas como
estéticas (;genéricas?).

PALLABRAS CLAVE

AUDIOVISUAL, CIENCIA FICCION, DISTOPIA, FICCION,
IMAGEN DISTOPICA
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CRISIS DE CONFIANZAY FIN
DEL MUNDO GLOBALIZADO

ANTONIO CESAR MORON
Universidad de Granada

Utilizando una perspectiva psicosocial con cardcter marxista combinada
con estudios culturales, demostraremos la paradoja de cémo fue en el
cenit de la que podriamos denominar era de la globalizacion donde se
nos planted una idea de negacién de futuro, de progreso, de proyecto de
vida, que serfa el germen de la lenta (pero arrolladora) extincién de la
propia globalizacidn, a la que estamos asistiendo hoy dia. Se incidird en
una doble perspectiva de interpretacién de esta postura: o estamos ante
una simple paradoja, sin més sentido que el de ser una circunstancia
coyuntural en un contexto determinado; o bien el contexto es producido
por esa circunstancia real, de manera que no es una simple paradoja,
sino la evidencia de un final de mundo, del final de tipo de vida estable-
cido durante la globalizacién, y, por tanto, de su modo de organizacién
y de produccién, por el derrumbamiento de uno de sus pilares de soste-
nimiento: la confianza. Ya habia planteado Marx una idea paralela refe-
rente a la economia, es decir, que la contradiccién de la era del capita-
lismo se mostrarfa materialmente cuando se produjera una saturacién
tan absoluta del mercado, que no se pudiese asumir ni dar salida al pro-
ducto sobrante. Pero, quizds por haber sido senalada la idea de manera
precoz, el capitalismo ha sabido eludir hasta ahora su contradiccién
misma, defendiéndose de tal amenaza a partir de la creacién de un sis-
tema de produccién apoyado irremediablemente por la publicidad de
cosas innecesarias que se convierten en necesarias y que han sido adhe-
ridas de forma vertiginosa a la vida cotidiana, evitando la generacién de
un stock imposible de colocar en el mercado, que serd literalmente des-
truido para iniciar una nueva produccién. El sistema supo cémo dar
salida a un producto que estd en stock: la destruccién del mismo. Pero,
scomo proceder cuando el producto en stock es la propia emocién del
ser humano en cuanto a su confianza en el sistema y en los demds seres
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humanos? ;Estamos antes un fin de era, de estilo de vida? Todo parece
indicar que si. Con el fin de comprender el fin de etapa que supone la
sociedad actual nos retrotracremos a la época que podriamos denominar
cenit de la globalizacién, antes de los atentados de las Torres Gemelas.
Para ello, se abordaremos un andlisis critico de un fragmento de la peli-
cula El Club de la Lucha, del director estadounidense David Fincher,
basada en la novela homénima de Chuck Palahniuk, describiendo cudl
es el mundo en el que se enmarca y cudl es la ideologia que hay detrds
de la produccién de unas lineas tan significativas como estas. El estreno
de este film se produjo en el afo 1999; y a casi veinticinco afios vista de
su lanzamiento, entendemos su mensaje més dcido (centrado en descri-
bir un sentimiento de frustracién y desarraigo en las sociedades occiden-
tales del mundo posmoderno) como algo propio, lo que sigue convir-
tiendo esta pelicula atin hoy en un producto altamente representativo
de nuestros cédigos éticos.

PALLABRAS CLAVE

CRISIS, DESARRAIGO, LUCHA, POSMODERNIDAD, SOCIE-
DAD OCCIDENTAL

CARNE HUMANA EN MAL ESTADO: JUEGOS INSANOS DE
RESURRECCION

VICTOR LOPE SALVADOR
Universidad de Zaragoza

Introduccién. Hay un espectdculo audiovisual con notables audiencias
donde caddveres humanos animados andan, amenazan, destruyen, de-
voran. La presente comunicacién se dedica a analizar ciertas conexiones
intertextuales dentro de la cultura occidental en torno a los muertos con
algtn tipo de “vida”.
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Objetivos. Reconocer las caracteristicas perceptivas, escriturarles y na-
rrativas en un grupo de obras seleccionadas donde aparece alguna repre-
sentacién de humanos muertos que muestran alguna actividad fuera de
lo normal.

Metodologia. Andlisis textual de referencias a muertos vivientes en la
Odisea de Homero, El triunfo de la Muerte de Brueghel, La noche de los
muertos vivientes de Romero y The Walking Dead de Frank Darabont.
Junto al anilisis de elementos escriturales y de funcionalidades narrati-
vas, se tiene en cuenta también el estudio de las implicaciones de este
tipo de representacién en relacién con la teorfa de la Gestalt.

Resultados. El principio de la buena forma aparece deliberadamente in-
vertido, como exhibiendo su versién en negativo. Irrumpe en escena lo
obsceno como aquello que resulta contrario al pudor: la carne deterio-
rada y los huesos dislocados de quienes ya vivieron y ahora, en los um-
brales postapocalipticos, ya no viven como humanos sino que existen
como materia animada postmortem. La escritura audiovisual postcldsica
realiza el meticuloso y costoso trabajo de intentar extraer del fondo de-
forme de lo real figuras con alguna apariencia humana sin humanidad.
El conflicto narrativo es tremendamente simple en apariencia: la buena
forma, la figura de los personajes que todavia estdn vivos debe combatir
y defenderse de ese fondo amenazante convertido en materias deformes
que un dia fueron familia, amigos conocidos o desconocidos. En esas
escrituras sobre zombis late inevitablemente la alusién sarcéstica e incré-
dula, pero no por eso menos deseada, a la resurreccién de Cristo.

Conclusiones. Las dos leyes principales de la Gestalt, la de la buena
forma y la de la figura-fondo quedan directamente implicadas en la re-
presentacion de los muertos vivientes. Su inversién en favor de la repre-
sentacién del horror no invalida esos principios gestalticos sino que los
afirma, los reivindica como deseables. El trayecto narrativo del héroe
consiste precisamente en procurar para su comunidad una existencia en
la que el deseo de lo bello y lo arménico sea la condicién misma del
sentido, es decir de la supervivencia de la civilizacién humana. Hay tam-
bién una aceptacion estoica de la catdstrofe como forma de adaptacién
a las condiciones postapocalipticas donde es preciso definir lo
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verdaderamente esencial para la vida digna. Es la serie 7he Walking Dead
la que explora con mucho detalle la extraordinaria dificultad para evitar
el sinsentido.

PALLABRAS CLAVE

AUDIOVISUAL, GESTALT, RESURRECCION, ZOMBI

DISTOPIA BASADA EN HECHOS REALES: EL RELATO
“LOS VIENTOS” DE MARIO VARGAS LLOSA

ANDRES ORTEGA GARRIDO
Universita degli Studi di Bergamo (Italia)

La descripcién de un mundo distdpico en literatura puede rastrearse
desde los origenes mismos de la literatura, ya que responde a un deseo
del escritor por adentrarse en mundos paralelos que den una respuesta a
los interrogantes del presente, proyectando en un futuro inventado una
visién del mundo que podrd venir, todo ello mediante la exacerbacién
de ciertas caracteristicas del presente del autor. En este sentido, no esta-
rfamos ante un caso de literatura de evasidn, sino todo lo contrario: la
distopia se revelarfa como una forma de ahondar en la visién de los pro-
blemas del presente.

En este trabajo tenemos como objetivo analizar una de las narraciones
cortas de Mario Vargas Llosa, el relato Los vientos, publicado en 2021.
En él, el autor hispanoperuano muestra un Madrid distépico a través de
los ojos de un narrador-personaje anciano que en el pasado ha conocido
un mundo que podriamos identificar como la época en que se publica
el relato, es decir, el primer cuarto del siglo XXI. Nuestro andlisis pre-
tende indagar las raices concretas de las caracteristicas presentadas por
Vargas Llosa en su visién distdpica, raices que, en muchos casos, corres-
ponden a problemas incipientes, o ya en estado avanzado, que el autor
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ha tocado en textos suyos anteriores, especialmente en articulos perio-
disticos publicados en su columna “Piedra de toque”, que ve la luz cada
quince dias, pero también en ensayos previos o en alguna obra literaria
anterior.

Realizaremos un andlisis que tiene en cuenta la tradicién de la literatura
distdpica en la cual se engarza el texto de Vargas Llosa, asi como la pre-
sencia de esta temdtica en el conjunto de su propia obra. A este respecto,
conviene sefialar que se trata de un tipo de temdtica poco tratada por
este autor, pero no completamente ausente en su obra.

En definitiva, senalaremos el aspecto peculiar de tal tipo de narracién en
Vargas Llosa, asi como su contraposicién con temadticas frontalmente
opuestas en otras de sus obras literarias que exaltan una visién mds bien
optimista del presente. Todo ello revela una bisqueda totalizadora de la
verdad a través de la narracién literaria, trazando un mapa donde en-
cuentran su lugar tanto el paraiso como el apocalipsis.

PALLABRAS CLAVE

DISTOPIA, MARIO VARGAS LLOSA, NARRATIVA BREVE

NEON GENESIS EVANGELION: 25 ANOS DE APOCALIPSIS
TEO-TECNOLOGICO

DANIEL VILLA GRACIA
Universidad Complutense de Madrid

Introduccién: En 1995 Hideaki Anno estrend la serie de televisién
Neon Genesis Evangelion, inaugurando una franquicia transmedia cuyo
tltimo hito ha sido el estreno en marzo de 2021 del largometraje Evan-
gelion: 3.0+1.0 Thrice Upon a Time. En sus distintas versiones (serie de
TV, cémic y largometrajes) la historia se centra en tres adolescentes que
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han de pilotar unos robots cibernéticos para defender el planeta de los
ataques de unos entes denominados dngeles. Estos acontecimientos de-
vienen en la representacién de una catdstrofe llamada “impacto” que
acaba con la vida en la Tierra tal y como la conocemos. Objetivos: Rea-
lizaremos un andlisis comparativo de los finales (momento en que su-
cede el apocalipsis en la historia) de la serie de TV, largometrajes espe-
ciales, manga y rebuild cinematografico. Discusién: Si bien Hideaki
Anno ha estado a cargo de los proyectos, estos han finalizado en distintos
momentos: la serie en 1996, los largometrajes especiales en 1997, el
manga en 2013 y la serie de 4 largometrajes rebuild en 2021. Este reco-
rrido temporal y transmedia ha afectado al cierre de una historia, por
otro lado, relativamente inconclusa en sus distintas versiones. Resulta-
dos: La serie muestra un final criptico, centrado en la psique del prota-
gonista, sin referencia externa del apocalipsis, tnicamente la reflexién de
un individuo. Los largometrajes especiales, tras las quejas de la audiencia
sobre el final de la serie, muestran el punto de vista externo del "tercer
impacto”, asi como un epilogo donde vemos a los protagonistas en el
mundo arrasado. El manga de 2013 muestra la historia como un acon-
tecimiento del pasado, superado en el tiempo pero con marcas en sus
protagonistas. Los largometrajes Rebuild optan por un final donde el
apocalipsis se cancela y el mundo vuelve a su ritmo natural, mezclando
realidad y ficcién en su tltimo plano. Conclusiones: La saga Evangelion,
una de las sagas de animacién japonesa mds exitosas de los tltimos 50
afos, varia su visién del apocalipsis a medida que pasa el tiempo, ofre-
ciendo distintos puntos de vista desde el pesimismo de la década de los
90 hasta una visién ecologista y esperanzadora de 2021. La saga, al igual
que su director, muestra una evolucién a lo largo de los anos en sus
distintas iteraciones en los que explora las distintas posibilidades de un
mismo acontecimiento ante un apocalipsis donde tecnologfa, religién y
psicologia se mezclan.

PALLABRAS CLAVE

ANIME, APOCALIPSIS, HIDEAKI ANNO, MANGA, NEON GE-
NESIS EVANGELION
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;APOCALIPTICOS O INTEGRADOS? IMAGENES
DE LOS NOVENTA EN LAS ULTIMAS FICCIONES
FILMICAS Y LITERARIAS EN ESPANA

EL1I0S MENDIETA
Universidad Complutense de Madrid

ALVARO LOPEZ FERNANDEZ

Universidad Complutense de Madrid
Universitat Autonoma de Barcelona

En la presente ponencia se lleva a cabo un estudio comparado, tanto en
clave cinematogréifica como filmica, para demostrar cémo los afnos no-
venta ocupan el contexto espacial en el que se sitian algunas de las pro-
ducciones artisticas destacadas en los tltimos afios. La influencia estética
de esa década y las referencias explicitas a la cultura, los eventos y los
iconos de los noventa estdn presentes en bastantes de las manifestaciones
artisticas mds relevantes que se han producido este afio, en casi todos los
géneros y, por supuesto, la imagen no resulta una excepcidn.

En el caso del cine espafiol, este regreso a los noventa ha sido no solo
reconocido, sino premiado. Dos producciones sobre los claroscuros y la
hipocresia reinante en la presuntamente feliz y moderna Espafia de 1992
se llevaron el Goya a Mejor Pelicula y el Goya a Mejor documental en
los galardones del ano 2021. Hablamos de la pelicula Las Ninas de Pilar
Palomero, sobre el paso a la adolescencia de una nifia en un colegio fe-
menino catélico en Zaragoza; y también del documental El ano del des-
cubrimiento, de Luis Lépez Carrasco, sobre los disturbios y la violencia
provocadas por el cierre de fébricas y desmantelamiento industrial en
Cartagena, que dejaron a centenares de personajes sin trabajo. En clave
literaria, libros como Feria, de Ana Iris Simén, transitan en muchos tra-
mos antes por el ensayo que por la ficcidn, lo que ha facilitado que al-
gunas de sus reflexiones en torno a los noventa hayan saltado del «<marco
de la critica cultural» y que estén catalizando buena parte de los debates
ideolégicos de los ultimos tiempos. Se denota, por lo tanto, un interés

- 201 —



en los imaginarios de esta década. Como antecedentes, si echamos la
vista atrds en la década pasada, podriamos destacar, por un lado, la esté-
tica de la pelicula Estiu, 1993 (2017), de Carla Simén, que recrea un
verano infinito y liminar en el campo para una nifa de 6 afios que acaba
de perder a su madre (basado en la experiencia de la directora) y ha de
acostumbrarse a su nueva familia. O, por otro lado, el sentido del libro
Tierra de mujeres (2019), de Maria Sdnchez, en la que, a través de una
genealogia familiar, la autora recuerda sus primeras experiencias en los
90 y explora los vinculos entre feminismo y ruralidad. En ambos casos,
asi como en Panza de burra (2018), de Andrea Abreu (aunque esta se
adentre més en los derroteros puros de la ficcién) destaca la fascinacién
por el lenguaje hablado del territorio rural, y, por ende, del territorio
creativo de la nifez.

En esta ponencia pretendemos elaborar un mapa critico de la importan-
cia que estdn teniendo los noventa en las imagenes y las letras contem-
pordneas, en un didlogo multidisciplinar, pero centrindonos también
en el peso estético, ideolégico y argumental de los noventa en las repre-
sentaciones y narraciones.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS COMPARATIVO, ANOS NOVENTA, CINE, IMAGEN
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MANIPULACION, PUBLICIDAD Y CONTRAPUBLICIDAD



ABSTRACT

Este simposio convoca a investigadores/as a presentar comunicaciones
centradas en las estrategias y herramientas de manipulacién en el dmbito
de la comunicacién publicitaria, la propaganda o la contrapublicidad.
En el contexto triunfante de la sociedad liquida baumaniana y la posver-
dad (otrora mentira), el discurso publicitario (mejor, pospublicitario) no
se ha quedado atrds a la hora de implementar técnicas y recursos que
generan un cumulo de contenidos persuasivos en los limites de los nor-
mativos principios de verdad, identificacién o autenticidad. No en vano,
en muchas ocasiones, se ha criticado el uso de estereotipos por la publi-
cidad, manipulando la percepcién de determinados colectivos sociales,
como han denunciado, entre otros, los estudios de género o étnicos.
Frente a esto, la sociedad de consumo ha generado también una serie de
movimientos contraculturales que se han servido de la topica e imdgenes
publicitarias para intentar contrarrestar sus efectos manipuladores, uti-
lizando técnicas que hoy dia son aprovechadas a su vez por el discurso
publicitario hegemoénico. Por su parte, el nuevo contexto digital y las
redes sociales han complicado ain mds el panorama de la comunicacién
persuasiva, dando lugar a una multiplicidad de voces que alteran los ro-
les tradicionales del sistema publicitario, lo que requiere de més estudio
y reflexién académica.

En consonancia con lo anterior y con la temdtica general del congreso,
se pretende que este simposio se convierta en un foro de discusién in-
terdisciplinar acerca del uso manipulador de la imagen publicitaria y
propagandistica en sus muy diversas manifestaciones. Pueden presen-
tarse propuestas procedentes de diversos dmbitos de estudio, centradas
en las diferentes fases de este proceso de manipulacién, y dentro de las
lineas temdticas que se proponen seguidamente, aunque también po-
drdn atenderse otros estudios dentro de la temdtica general del simposio.

Lineas temdticas:
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Historia de la manipulacién en el discurso publicitario y la pro-
paganda.

Técnicas de manipulacién en publicidad y propaganda.
Normativa y deontologia en la comunicacién persuasiva.
Manipulacién en el contexto de la pospublicidad.
Contracultura, contrapublicidad y contrapropaganda.
Recepcidn y efectos de los mensajes de la comunicacién per-
suasiva.

Manipulacién, marcas y redes sociales.

Big data 'y publicidad programdtica.

Metodologias y técnicas de andlisis del discurso publicitario y
propagandistico.

Otros estudios sobre manipulacién en la publicidad y la con-

trapublicidad.
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PONENCIAS

Ponencia S06-01. COUNTRY TOURISM SLOGANS: LINGUISTIC
ELEMENTS TO PERSUADE POTENTIAL TOURISTSMaria Luisa

Blanco Gémez.

Ponencia S06-02. IMAGEN DEL GOLF ENTRE LOS NO GOLFIS-
TAS éMANIPULACION O REALIDAD?Marfa Del Mar Martin Garcia.

Ponencia S06-03. PUBLICIDAD NATIVA'Y ETIQUETADO RECO-
MENDADO. UN ANALISIS DE LOS MEDIOS: HEDGE WEEK,
SOUTH FLORIDA BUSINESS JOURNAL Y THE TIMES OF IS-
RAELFrancisco Leslie Lépez Del Castillo Wilderbeek.

Ponencia S06-05. MUSICA PARA LA PUBLICIDAD TURISTICA
DE SEVILLA: ANALISIS MUSIVISUAL DE LOS SPOTS PROMO-
CIONALES EMITIDOS EN YOUTUBE EN 2020, 2021 Y 2022Rafael
Angel Rodriguez Lépez.

Ponencia $06-06. LAS MARCAS SE HAN VUELTO VERDES: ANA-
LISIS DEL CONCEPTO DE GREENWASHING Y SU EVOLU-
CION. COMO PERCIBEN LOS CENTENNIALS EL USO DE ESTA
ESTRATEGIA EN LAS MARCAS DE MODA.Ana A. Lozano Gonz3-
lez. Juan Pablo Micaletto Belda. Alba Merino-Cajaraville.

Ponencia S06-07. ADVERTISING AND GAMBLING IN THE DIGITAL
AGE: INSIGHTS AND TRENDSAna Cristina Antunes. Ana Rita Farias.

Ponencia S06-08. LA EVALUACION DE LA ALEGRIA QUE GENE-
RAN LAS PIEZAS DE COMUNICACION A TRAVES DEL NEURO-
MARKETINGAntonio Gonzalez-Morales.

Ponencia S06-09. EL SHOCKING ADVERTISING COMO RE-
CURSO PUBLICITARIO EN LA CREACION DEL BRANDING DE
BENETTON. DE OLIVIERO TOSCANI A ANDREA INCON-
TRI,Sergio Luque Ortiz.

Ponencia S06-10. LA DIGITALIZACION Y EL DATO AL SERVI-
CIO DE LA CREATIVIDAD EN PUBLICIDAD EXTERIORDiana
Sdnchez Serrano. David Del Pino Diaz. Eglée Ortega Ferndndez.

Ponencia S06-11. CON LAS MISMAS ARMAS. DE LA REVOLU-
CION DEL CARTEL DE GUERRA RUSO A LA REACCION DEL
CARTEL PUBLICITARIO UCRANIANO.Onésimo Samuel Herndndez

Gémez. Antonio Raul Ferndndez Rincén.

Ponencia S06-12. LA UTILIZACION DE LA INTELIGENCIA ARTI-
FICIAL EN LA PUBLICIDAD EMPRESARIALElena Cristina Tudor.
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COUNTRY TOURISM SLOGANS: LINGUISTIC ELEMENTS
TO PERSUADE POTENTIAL TOURISTS

MARIA LUISA BLANCO GOMEZ
Universidad Rey Juan Carlos

The current study focuses on the linguistic aspects included in tourism
slogans from numerous countries in the world. To attract potential cus-
tomers to visit a foreign country, marketers and advertisers make use of
certain techniques where words are selected with greatest meticulous-
ness; therefore, the objective of this paper is to analyze the use and pur-
pose of some linguistic devices in country advertising slogans and their
effect on potential tourists. In order to do so, we will break down the
structure and words included in country tourism slogans examining the
reasons why some tourism slogans work and make people want to visit
a specific country, which is directly related to slogan persuasiveness. For
this paper we have used a corpus of slogans written in English corre-
sponding to almost 150 countries in the world. Most of the slogans cho-
sen satisfy the basic prerequisites of effective slogans, that is, they pursue
the following requirements: simplicity (short and easy to remember),
memorability (impact and catchiness), emotion (luxury, safety, adven-
ture, inspiration) and differentiation (to stand out).

In order to find out the most frequent devices used in country slogans,
and to check their persuasive power, we have analyzed the syntactic and
lexical aspects on the one hand and the sematic aspects on the other, but
we have also considered the phonological aspect (for example, rhyme
and alliteration), which also plays a significant role when dealing with
slogans. It is true that globalization as “the process of growing world-
wide interconnectedness and interdependency, adds extra layers of com-
plexity to the way touristic representations are created and circulated”
(Salazar, 2006: 833) but we have found that, to a certain extent, country
slogans share some common characteristics while we have also observed
several differences depending on the area of the world, which point to
some cultural contrasts. Therefore, the results make clear that the most
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prevalent linguistic features found in the analyzed slogans are the fol-
lowing: use of positive words, which connect with potential tourists and
transmit positive emotions that tend to stay for a while; comparative
and superlative adjectives also pointing to a positive feeling; imperatives
employed to leave a deeper impression than an affirmative sentence;
deixis; ellipsis, as well as rhetorical figures -such as hyperbole and meta-
phor- also taking into account their phonological aspects. Findings
show that this kind of slogan is usually very simple and raise a special
interest by appealing to the affective component of potential customers,
thus confirming that well-chosen devices can make advertising slogans
more powerful and persuasive.

PALLABRAS CLAVE
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IMAGEN DEL GOLF ENTRE LOS NO GOLFISTAS
:MANIPULACION O REALIDAD?

MARIA DEL MAR MARTIN GARCIA
Universidad de Almeria

Introduccidén: A final de la década de los 60, se empiezan a contabilizar
el nimero de jugadores de golf en Espafia, siendo el recuento en el ano
68 de 3.203 licencias. Segun las cifras de la Real Federacién Espafiola
de Golf, los primeros anos se producen altas tasas de crecimiento, coin-
cidiendo con la mayor popularidad que adquiere este deporte. Este cre-
cimiento sigue en alzo hasta el mdximo de la historia que se produjo en
el ano 2010 cuando se alcanzaron los 338.588 federados. Comienza en-
tonces un descenso en el nimero de jugadores coincidiendo con la crisis
econémica de 2008.
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Es en el afio 2020, cuando por primera vez se produce un leve creci-
miento en el nimero de jugadores. El aflo 2021 también ha sido un ano
de recuperacién para el deporte del golf, no sélo en Espana, también en
Europa y en el mayor mercado del mundo, el mercado americano.

Esto se puede deber a cualidades del deporte que la pandemia ha puesto
de relieve, como actividad de ocio con riesgo bajo de contagio covid-19
(Hahm etal., 2023) junto a otros factores como la mejora de la situacién
econdémica mundial (Kang et al., 2022).

Sin embargo, Espafa es uno de los paises europeos con una tasa menor
de poblacién que juega al golf. Se puede pensar que esto es debido a la
imagen negativa que hay sobre el golf en Espafa. Nos preguntamos si es
mala publicidad, manipulacién, configuracién de imagen no real o sim-
plemente la realidad.

Objetivo de la investigacién: El objetivo de este trabajo es investigar la
percepcién de los que no practican golf en Espana, sobre este deporte.
Conocer si esta imagen se asemeja a la realidad del sector, o por el con-
trario se percibe una imagen falsa sobre este deporte.

Método:Se realiza una metodologia en dos fases. En una primera fase se
realiza un acercamiento al golf en Espafa, a través de la consulta de datos
y bibliografia sobre el tema. En la segunda fase se recoge datos de una
muestra de 343 ciudadanos residentes en Espafia sobre algunos aspectos
que configuran la imagen del golf. A continuacién, se comparan los re-
sultados con los datos obtenidos del sector y se discuten.

Resultados: Los resultados muestran que algunos aspectos del deporte
y de la realidad del sector no se asemejan con la imagen que hay entre la
poblacién que no juega al golf. En general se percibe un desconoci-
miento del deporte y del sector del golf.

Discussién: Se discuten las diferencias entre la realidad y la imagen per-
cibida y se realizan recomendaciones sobre estrategias de marketing para
crear una imagen en coherencia con la realidad.
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PUBLICIDAD NATIVAY ETIQUETADO RECOMENDADO.
UN ANALISIS DE LOS MEDIOS: HEDGE WEEK, SOUTH
FLORIDA BUSINESS JOURNAL Y THE TIMES OF ISRAEL

FRANCISCO LESLIE LOPEZ DEL CASTILLO WILDERBEEK
UuocC

La publicidad nativa ha entrado a formar parte de las muchas herra-
mientas de las marcas para difundir mensajes persuasivos. Su ventaja re-
side en que permite trasladar un texto promocional con un formato que
pasa desapercibido para el consumidor ya que este considera que se en-
cuentra ante un contenido original e independiente del medio en el que
se ha publicado esta publicidad. Para lograr este efecto en las audiencias
la publicidad nativa se apropia de la estética del medio con permiso de
este a la vez que por normativa debe etiquetar de forma visible que se
trata de publicidad y/o contenido pagado. Ademds, un componente re-
levante de la publicidad nativa es que traslada informacién que puede
encajar con los gustos del publico objetivo de cada publicacién (Taimi-
nen et al., 2015). Es en este punto en el que aparecen més fisuras en el
modelo ya que no existe una lista estricta de términos que deben usarse
para etiquetar y visibilizar la publicidad nativa como tal. Una cuestién
importante en la publicidad nativa es el tipo de etiquetado con el que se
expresa que ese contenido estd pagado. A este respecto la Comisién Fe-
deral de Comercio de Estados Unidos (FTC) dictamina un conjunto de
expresiones que deben usarse para que los consumidores de esta publi-
cidad estén debidamente alertados sobre el sentido promocional. Esta
investigacion ha analizado la publicidad nativa difundida durante cuatro
meses por tres medios digitales de informacién: Hedge Week, South
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Florida Business Journal y The Times of Israel. El andlisis se basé en tres
categorias de etiquetado: aquellas etiquetas que no se encuentran acep-
tadas por la FTC (p.ej. partner content”), aquellas reconocidas pero no
recomendables por ser ambiguas (p.ej. "promoted content”) y aquellas
que efectivamente cumplieron con las recomendaciones de la FT'C (p.ej.
”sponsored”) Los resultados obtenidos indican que en el caso de Hedge
Week se incumplié la norma de etiquetado en todos sus contenidos de
publicidad nativa, en el caso de South Florida Business Journal hubo un
cumplimiento en todo momento y finalmente en el caso de The Times
of Israel hubo una politica ambivalente. Concretamente, en la publici-
dad nativa difundida por The Times of Israel, se observé una correlacién
entre la empresa anunciante y la forma de etiquetado (algunas empresas
siempre cumplian la recomendacién y otras siempre la incumplian).
Esta cuestién invita a pensar que los anunciantes tienen influencia en el
etiquetado de sus contenidos de publicidad nativa lo que coloca en una
situacién delicada al editor ya que es este el que genera confianza entre
su publico, incluso cuando se trata de publicidad.

PALLABRAS CLAVE
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MUSICA PARA LA PUBLICIDAD TURISTICA DE SEVILLA:
ANALISIS MUSIVISUAL DE LOS SPOTS PROMOCIONALES
EMITIDOS EN YOUTUBE EN 2020, 2021'Y 2022

RAFAEL ANGEL RODRIGUEZ LOPEZ
Universidad de Mdilaga

Para el turismo y su promocién en los diferentes medios de comunica-
cidn, convencionales o no, la musica es una de las piezas mds importan-
tes de persuasion y seduccién que forman parte de todo el engranaje
publicitario. En definitiva, es un instrumento, como sefiala Calderén-
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Garrido, et al. (2017, p. 26), que “actda como refuerzo en la atraccién
que el futuro usuario o consumidor siente por un producto, organiza-
.« e » ’ . .
cién o servicio”. Asi pues, hablamos de un recurso que tiene la capacidad
de identificar, describir y caracterizar un spor publicitario -turistico- y
dejar una huella audiovisual en la memoria del zargez, siendo esta una de
las razones por la que el 97% de los anuncios contienen musica (Sedefo,
2011).

En base a todas las consideraciones mencionadas hasta el momento que
hacen hincapié en el uso de la musica y las nuevas plataformas de crea-
cién de contenidos como YouTube para, en nuestro caso, la promocién
turistica, el objetivo principal de este estudio es el de identificar los tipos,
usos y funciones de la musica y el sonido para la persuasion del rarger.
Todo ello con la intencién de conocer la manera en la que se recurre a
la musica para acompanar a la secuencia visual de seis spor dirigidos a la
promocién del patrimonio cultural de la ciudad de Sevilla en YouTube,
durante los afios 2020, 2021 y 2022, y que reciben un mayor niimero
de reproducciones.

Para ello, se propone un método de andlisis cuantitativo que, bajo una
terminologia musivisual apoyada en algunas nomenclaturas derivadas de
autores como Romdn (2008, 2017), Chion (2017) y Nieto (2003), se
centra en concretar el tipo y la procedencia sonora de los spozs, los planos
sonoros entre la imagen y la musica asi como las funciones y nivel de
sincronfa entre ambos elementos y que, de algiin modo, caracterizan la
imagen turistica de la ciudad de Sevilla en los spozs promocionales de

YouTube.

De modo que, tras el andlisis y cuantificacién de los resultados obtenidos
de los seis spots que centran esta investigacién, hemos podido observar
cémo en el 100% de los anuncios se repite un patrén en la estructura
sonora, es decir; la musica es de procedencia extradigética y, por consi-
guiente, se desconoce la localizacién de la misma durante la secuencia
audiovisual; siempre estd ubicada en un primer plano sonoro, acapa-
rando asi gran parte de la atencién del publico objetivo; y por dltimo,
comprobamos que en los spor en YouTube se cuida, con sumo detalle,
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que el concepto visual se sincronice de forma precisa con los elementos
ritmicos y timbricos de la musica utilizada.
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LAS MARCAS SE HAN VUELTO VERDES: ANALISIS
DEL CONCEPTO DE GREENWASHING Y SU EVOLUCION.
COMO PERCIBEN LOS CENTENNIALS EL USO DE ESTA
ESTRATEGIA EN LAS MARCAS DE MODA.

ANA A. LOZANO GONZALEZ

Centro Universitario San Isidoro

JUAN PABLO MICALETTO BELDA

Centro Universitario San Isidoro

ALBA MERINO-CAJARAVILLE
Universidad Loyola Andalucia

El greenwashing es una estrategia publicitaria que implica que las marcas
comuniquen un fuerte compromiso con el medio ambiente. Se popula-
rizé en el sector publicitario a finales del siglo XX y se ha convertido en
una estrategia de comunicacién frecuente. Sin embargo, el contexto am-
biental ha evolucionado, especialmente en el marco de la crisis climética,
y ha habido cambios en los patrones de produccién y consumo. Con
ellos, también han evolucionado las estrategias publicitarias que se basan
en el uso del término "verde”. En este articulo se analizan las narrativas
mds comunes utilizadas por algunas de las principales empresas multi-
nacionales de moda.
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El objetivo es entender cémo estas empresas estdn utilizando el green-
washing en su forma de comunicar y cudles son las implicaciones de esta
préctica para la percepcién de los consumidores centennials. Ademds, se
realizard una revision de la evolucién del concepto con la finalidad de
definir el término greenhushing o ecosilencio, estrategia comunicativa
por la que estdn optando algunas marcas en los tltimos anos, siendo la
contrapartida al fenémeno analizado.

Para alcanzar los objetivos definidos se ha planteado una metodologia
descriptiva y analitica fundamentada en el estudio previo de las variables
a estudiar y la realizacién posterior de encuestas a un grupo de interés
seleccionado, para conocer la relacién/percepcién que existe entre estos
y las variables a analizar.

Los resultados provisionales del estudio muestran que las marcas de
moda utilizan el greenwashing como estrategia de comunicacién para
conectar con su publico objetivo, ya que la principal preocupacién de
los jévenes — centennials en el caso analizado — es la lucha contra el cam-
bio climdtico. Sin embargo, los centennials, en su rol de nativos digita-
les, se caracterizan por la capacidad critica que les ofrece la cantidad de
informacién a la que pueden acceder, por lo que afirman ser conscientes
del uso, en algunos casos, fraudulento de algunas empresas en relacién
al concepto de sostenibilidad o greenwashing. En definitiva, las estrate-
gias y los reclamos publicitarios para vender una imagen aparentemente
verde han evolucionado en los tltimos anos, en paralelo a esta paulatina
preocupacién social, y a medida que los nuevos desafios medioambien-
tales se han venido consolidando por parte de la comunidad cientifica.
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ADVERTISING AND GAMBLING IN THE DIGITAL AGE:
INSIGHTS AND TRENDS

ANA CRISTINA ANTUNES
School of Communication and Media Studies

ANA RITA FARIAS

Hei-Lab: Digital Human-Environment Interaction Lab
Universidade Lusdfona

Technological changes have provided an unprecedented opportunity to
access and engage everywhere and all the time with gambling in the dig-
ital environment. The growth of online gambling markets fueled by
technological advancements, with an increased reliance on online pay-
ments, and global digitization have completely transformed advertising
in the gambling industry. In the last years, the gambling industry has
witnessed rapid and profound changes, with new and hybrid forms of
gambling activities emerging, a trend that is expected to continue in the
future (e.g., King et al., 2010; Stehmann, 2020). In addition, the gam-
bling industry has started to use digital channels to communicate with
its targets and advertise (online) gambling activities. Digital technology
has an undeniable impact on gaming industry advertising, making it a
key component of their marketing strategy. Digital gambling advertis-
ing has allowed a more tailored communication towards the targets, re-
garding content and types and communication, leading to increased in-
vestment in this advertising. Targeting young people who are frequently
exposed to gambling advertisements has proven to be especially effective
when done through social media and partnerships with digital influenc-
ers. These commercials may be promoted directly on social networks,
through embedded YouTube videos, or through gaming streaming ser-
vices like Twitch.

Despite the evergrowing investment in the online gambling industry
and advertising, the growing adherence of young people to online gam-
bling and the plethora of ways through which these can be impacted by
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online gambling advertisements, frequently subtler and more diftuse,
but also more frequent than those in traditional media, the scholarly
work remains incomplete and fragmented. Attending to the pivotal role
of advertising on gambling behavior and considering that this research
domain is still under development, a comprehensive review of the extant
research is deemed as necessary. This paper focuses on how gambling
advertising on digital platforms affects consumers/gamblers online be-
haviors. A literature review of the relevant studies published in peer-
review journals was conducted to identify the key themes and dominant
effects. The analysis of the set of papers considered for this review sheds
light on the direct and indirect effects of digital gambling advertising on
online gambling behavior. Based on this analysis, the general impact,
but also the role of specific types of digital advertising and advertising
in specific digital platforms in shaping online gambling attitudes, per-
ceptions and behaviors are discussed. Based on the existing evidence
and the identified research gaps, we propose future research directions
that reflect emerging and unexplored relevant areas. Conclusively, im-
plications of this study for theory and practice are also addressed.
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LA EVALUACION DE LA ALEGRIA QUE GENERAN LAS
PIEZAS DE COMUNICACION A TRAVES DEL
NEUROMARKETING

ANTONIO GONZALEZ-MORALES
Universidad de Sevilla

Es un hecho conocido entre los profesionales de la comunicacién y del
marketing, que transmitir alegria y positividad, optimismo en definitiva,
es una de las estrategias que mds éxito han conseguido a la hora de mo-
dificar conductas, por ejemplo en el dmbito comercial. A todos nos pue-
den venir a la cabeza campanas de comunicacién comercial en las que se
hayan utilizado piezas de publicidad que hayan hecho alusién a lo di-
vertido, lo agradable y la felicidad que aportard un determinado pro-
ducto o servicio.

Asociar los productos, servicios, actos, actitudes, creencias, etc., a la ale-
gria es un recurso muy utilizado en la comunicacién, existiendo investi-
gadores que consideran tal asociacién fundamental para conseguir que
el pablico objetivo acepte los cambios, los productos, los servicios o dar
un voto a las organizaciones que lo comunican. Esto se debe a que las
emociones, concretamente las positivas, modulan la forma en la que los
seres humanos actan ante la comunicacién que le llega de las empresas
y las organizaciones. La toma de decisiones de las personas depende en
gran medida de las emociones generadas en el publico objetivo por quien
la emite y la alegria, es una de las emociones bésicas que influyen en estas
modificaciones mds decisivamente, aunque esto también depende de la
intensidad de la misma. Por lo que es de vital importancia contar con
una cuantificacién objetiva de la intensidad de la alegria de manera que
sea lo mds efectiva posible. Las neurociencias permiten evaluar la alegria
de manera objetiva y sin la necesidad de la participacién activa. Existen
técnicas que permiten esta evaluacién sin la necesidad de una formacién
muy especializada, haciendo posible que los profesionales de la comuni-
cacién puedan usarlas sin dificultad.
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Este trabajo de investigacién persigue el objetivo de confirmar y propo-
ner la manera de evaluar la alegria que generan las piezas de comunica-
cién de manera objetiva y sin la necesidad de una formacién muy espe-
cifica en neurociencias.

El trabajo de campo ha sido realizar una bisqueda y analizar el conoci-
miento obtenido, de tal manera que permitiera concluir sobre la ade-
cuacién del neuromarketing o la neurocomunicacién para evaluar la ale-
gria de manera fdcil.

El neuromarketing cuenta con técnicas de evaluacién que permiten me-
dir cualitativamente y cuantitativamente la alegria de manera ficil, ob-
jetiva, sistemdtica y replicable.

Es posible concluir diciendo que el neuromarketing o la neurocomuni-
cacién ponen a disposicién de los profesionales de la comunicacién he-
rramientas y técnicas de fécil uso que permiten evaluar la alegria que se
transmite en las piezas de comunicacién.
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EL SHOCKING ADVERTISING COMO RECURSO
PUBLICITARIO EN LA CREACION DEL BRANDING DE
BENETTON. DE OLIVIERO TOSCANI A ANDREA
INCONTRI,

SERGIO LUQUE ORTIZ
Universidad Europea Miguel de Cervantes

El presente trabajo de investigacién aborda la utilizacién del shocking
advertising como recurso publicitario en la creacién del branding em-
presarial de la firma italiana de moda Benetton. El objetivo del articulo
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es abordar la creacién de las campanas publicitarias de la marca, realiza-
das desde 1984 y hasta el ano 2022 por creativos como Oliviero Toscani
y Andrea Incontri, entre otros, analizando la evolucién del estilo publi-
citario y estético de Benetton. Desde el punto de vista metodolégico se
ha realizado un andlisis denotativo y connotativo de las campanas dise-
fiadas por parte de Benetton entre los anos mencionados con anteriori-
dad. Para ello se ha tomado como referencia los trabajos aportados por
autores como Roland Barthes y Marqués Graells en relacién con la me-
todologia descrita. Como conclusiones puede determinarse que Benet-
ton ha creado no solo ha creado un estilo textil propio en cuanto a las
tendencias de moda, sino que gracias al disefio de campanas publicitarias
controvertidas, polémicas y arriesgadas ha logrado posicionarse como
una empresa comprometida con causas sociales complejos (como la lu-
cha contra el VIH, el racismo, la xenofobia o la violencia de género)
haciendo del shocking advertising un recurso de éxito.
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LA DIGITALIZACION Y EL DATO AL SERVICIO DE LA
CREATIVIDAD EN PUBLICIDAD EXTERIOR

DIANA SANCHEZ SERRANO

DAvVID DEL PINO DiAZ

EGLEE ORTEGA FERNANDEZ

Universidad Nebrija y Universidad Complutense

El soporte exterior ocupa el quinto puesto de la inversién publicitaria en
Espafia por su volumen en medios controlados; supone un 5,3% del total
de los medios que analiza Infoadex en el Estudio de Inversién Publicitaria
(2022). El aumento registrado en esta categoria es de 0,8 puntos con
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respecto al afo anterior, ya que ha pasado de 221,3 millones de euros a
289,6 millones de euros, lo cual representa un aumento del 30%.

Los medios controlados segtin la inversién en publicidad se ubican en
primer lugar el medio digital (45,6%), segundo la televisién (32,6%),
seguida de la radio (7,6%), los diarios (6,2%), exterior (5,3%), las revis-
tas (2,2%); el cine (0,2%) y dominicales (0,2%). La categoria exterior
se compone de vallas, marquesinas, carteles, rétulos y mobiliario urbano
en sus diversas de sus formas, que sirven como soporte y se han mante-
nido como una forma de publicidad offline efectiva. Estos elementos,
ubicados de manera estratégica consiguen impactar de manera directa
en los ciudadanos.

El objetivo principal es analizar dos campafas premiadas en la XVIII
Edicién de los Premios de Creatividad Exterior JCDecaux (2021). Am-
bas destacan por utilizar la publicidad exterior sumando la tecnologia,
el dato y la creatividad para acercarse al consumidor.

El primer caso de andlisis se centra en la marca Cabify, quienes utilizaron
marquesinas interactivas y, con ayuda de geolocalizacién y datos meteo-
rolégicos, ofrecian al consumidor un medio de transporte adecuado en
funcién de su ubicacién y la climatologia. El segundo caso estudia la
accién de publicidad exterior realizada por la aerolinea Iberia, quienes
utilizaron la tecnologia y el uso de mensajerfa para generar comunica-
ciones personalizadas entre viajeros y familiares. Aprovechando la época
navidena se centraron en construir una campana de branding funda-
mentada en la emotividad de encuentros propios de la navidad.

La metodologia aplicada se centra en el andlisis y descripcién de cada
una de estas campanas, destacando la utilizacién del dato, la tecnologia
y la creatividad para lograr la personalizacién de campanas desde la uti-
lidad y la emotividad, respectivamente. Se revisardn las piezas a partir de
un andlisis cualitativo, y se repasardn los resultados de las campanas de
forma cuantitativa para poner en valor la efectividad de la estrategia.

Sobre los resultados esperados se prevé que el auge de la inversién pu-
blicitaria en el soporte exterior aumente ya que, aunque nace como tra-
dicional y estdtica, trasciende como un medio efectivo para mostrar el
propésito y la utilidad de las marcas, generando a la vez un mayor
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acercamiento con sus consumidores. Gracias al impulso de la tecnologfa,
publicidad exterior traspasa fronteras geograficas, potencia el alcance en
la audiencia y genera conversacién sobre los anunciantes.
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CON LAS MISMAS ARMAS. DE LA REVOLUCION DEL
CARTEL DE GUERRA RUSO A LA REACCION
DEL CARTEL PUBLICITARIO UCRANIANO

ONESIMO SAMUEL HERNANDEZ GOMEZ
Universidad de Murcia
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Introduccién. La carteleria de guerra ha sido una herramienta impor-
tante en los conflictos bélicos desde hace mas de un siglo. Una forma de
propaganda visual utilizada para motivar a las tropas y a la poblacién,
reforzar el espiritu patriético y propagar ideologias. La carteleria de gue-
rra ha evolucionado significativamente, adaptidndose a los cambios tec-
nocomunicativos y culturales. Este articulo se centra en la comparacién
de la cartelerfa revolucionaria soviética de principios de siglo XX y la
carteleria actual del conflicto ruso-ucraniano. Los carteles de guerra di-
sefados durante la Revolucién Rusa tenfan como objetivo propagar los
ideales del comunismo, luchar contra el imperialismo y movilizar a las
masas. Los carteles de la guerra de Ucrania se dirigen también a motivar
a las fuerzas militares y a la poblacién a luchar contra la invasién, refor-
zando el espiritu nacional, llegando a ocupar espacios publicitarios como
vallas y marquesinas. Gracias al avance de las tecnologias de la
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comunicacién, es posible la difusién digital de estas obras, para sensibi-
lizar al resto del mundo sobre la situacién que vive Ucrania, generando
una conciencia global sobre la problemdtica bélica y favoreciendo el
apoyo a los movimientos de resistencia y defensa de los derechos huma-
nos en este conflicto. Objetivos. Examinar las diferencias y similitudes
entre los carteles de guerra de la Revolucién Rusa y los de la guerra ruso-
ucraniana, utilizando como marco de referencia, la historia y evolucién
de la propaganda visual en el siglo XX. De este modo contribuiremos a
la comprensién del papel de la propaganda visual en los conflictos béli-
cos. Metodologia. Realizaremos una contextualizacién histérica y una
conceptualizacién del cartel como medio publicitario y propagandistico.
Efectuaremos un andlisis comparativo de un cartel ruso perteneciente a
la Revolucién Rusa y otro, proveniente del bando ucraniano, de la gue-
rra ruso-ucraniana. El diseno metodoldgico elegido es de cardcter cuali-
tativo y de inspiracién semidtica. Este andlisis semidtico constard de dos
planos, un plano icénico simbdlico y otro plano sociocultural. En el
plano simbdlico incluiremos los signos verbales e icénicos y en el plano
sociocultural todo el aporte de creencias y valores compartidos por la
sociedad y el contexto. Discusién. La transformacién de los carteles de
guerra refleja la evolucién de la tecnologfa, la politica y la cultura en el
tiempo. Los carteles de propaganda se han adaptado a los cambios en la
sociedad y la tecnologia para comunicar su mensaje de la manera mds
efectiva posible. En la bisqueda del impacto necesario, los mensajes se
han radicalizado, pero se mantienen ciertas caracteristicas como el uso
de la imagen de la mujer como signo de la fuerza, la reivindicacién y el
coraje. Ademds, Internet ha tenido un papel importante en la difusién
de los carteles de la guerra ucranianos, lo que ha permitido que la infor-
macién sobre el conflicto llegue a un pablico mds amplio.
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LA UTILIZACION DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL
EN LA PUBLICIDAD EMPRESARIAL

ELENA CRISTINA TUDOR
Universidad De Valladolid

El trabajo se propone explicar el concepto de inteligencia artificial en el
dmbito del Derecho mercantil, con especial referencia a la publicidad
empresarial, para centrarse en analizar el modo en que la inteligencia
artificial ha llegado a operar en la prictica mercantil como un producto
necesario para las empresas. Utilizada de forma diligente, la inteligencia
artificial puede tener como resultado la creacién de una publicidad di-
gital vélida juridicamente, puede operar como mecanismo de control
capaz de desechar mensajes publicitarios legalmente invalidos o crear
mensajes publicitarios personalizados para los consumidores, en los tér-
minos admitidos por la legislacién aplicable. Desde esta perspectiva no
ha de perderse de vista que la publicidad comercial es un acto juridico
unilateral de las empresas, sin perjuicio de los demds actos juridicos bi-
laterales o multilaterales derivados de la publicidad, cuando ésta llega a
su destinatario, que suele ser el consumidor que acttia al recibir el men-
saje. En este punto, se pretende exponer la relacién existente entre la
publicidad comercial y su regulacién, por un lado, y el Derecho de con-
sumo, por el otro, sin perderse de vista la inteligencia artificial y el modo
en que su utilizacién adecuada puede quedar al servicio de todos los in-
tereses juridicos en juego. En la dltima parte del trabajo se presentan los
progresos juridicos concretos alcanzados por el Derecho y nuevas ten-
dencias del Derecho en materia de publicidad comercial dirigida a los
consumidores, con efectos en el empleo de la inteligencia artificial.
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METAVERSOS: REALIDAD, SIMULACRO Y
MANIPULACION DE LA IMAGEN



ABSTRACT

A pesar de que la palabra metaverso se hace popular en a finales de 2021
tras el anuncio de Mark Zuckerberg sobre el cambio de Facebook a
Meta, este término fue acufiado por el escritor de ciencia ficcién Neal
Stephenson en su novela Snow Crash (1992). En dicha novela se muestra
a los protagonistas compitiendo entre ellos por un estatus social a través
de sus avatares digitales en un mundo ubicado en una realidad virtual.
Desde que Stephenson le diese nombre a ese tipo de entornos digitales,
el concepto de metaverso ha sido desarrollado como elemento de ficcién
en libros, cémics, cine, series de televisién y videojuegos. Siendo este
tltimo medio en el que en la dltima década a sacado mds provecho al
ponerlo en prictica en juegos como en la evolucién de la franquicia
G.T.A. (Rockstar), Minecraft (MojangStudios, 2009) o Fornite (Donald
Mustard — EpicGames, 2017).

El metaverso busca aportar a los usuarios una experiencia mds realista y
mayor numero de actividades, cuya expectativas no solo pasan por el ocio
sino también por la educacién, el arte, el trabajo, etc. Esto supone la inter-
seccion de tecnologias como la Realidad Virtual, la Realidad Aumentada,
Blockchain,NFT, criptomonedas y la Realidad Extendida, entre otras.

Estos mundos virtuales se caracterizan por la capacidad de interactuar
de los usuarios, con el inconveniente de que son entornos controlados
por empresas comerciales, eventos organizados con fines politicos des-
dibujan la idea de control total por parte del usuario.

Se proponen las siguientes lineas de investigacién, pero se aceptan otras
dentro del marco del congreso:

— Los limites del metaverso.

— Avatares e imagen personal en el metaverso.

— Identidad de género en el metaverso.

— Metaversos empresariales, institucionales y nacionales.
— El metaverso en la educacién y el arte.

— El metaverso y la publicidad invasiva y personalizada.
— Economia virtual y metaverso.
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— Metaverso, omniverso y multiverso.
— Dismorfia y la autopercepcién corporal en entornos digitales.
— Simulacro y metaverso.
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LOS ARHUACOS EN EL METAVERSO: LA EXPERIENCIA DE
UNA COMUNIDAD INDIGENA USANDO GAFAS
DE REALIDAD VIRTUAL

JORGE EDISON ROJAS RODRIGUEZ
Universidad de Mdlaga - Universidad de la Salle

El acceso y uso de tecnologias digitales es una realidad que refleja la
complejidad y desigualdad en Colombia. Por un lado, una gran parte de
la poblacién indigena se encuentra marginada del ciberespacio y el me-
taverso, lo que limita su acceso a oportunidades y recursos. Por otro
lado, las Tecnologias de Informacién y Comunicacién (TIC), cuentan
con herramientas digitales y procesos formativos que podrian permitir
que las comunidades indigenas mejoren sus condiciones de vida y revi-
talicen su cultura e identidad.

Los indigenas Arhuacos, que se encuentran situados en la Sierra Nevada
de Santa Marta — Colombia, no han sido ajenos a estas complejas ten-
siones, las cuales les han hecho reflexionar sobre la posibilidad de dar
apertura tecnolégica del mundo exterior a su comunidad.

Este trabajo tiene como objetivo sintetizar y analizar las experiencias ma-
nifestadas por los indigenas de una comunidad Arhuaca, que tuvieron
la posibilidad de conocer el metaverso explorando varias aplicaciones de
las gafas de realidad virtual (RV) Oculus Quest 2, con respecto al impacto
de este tipo de tecnologias podria tener en su poblacién en caso de que
se adaptasen a su cotidianidad. Vale la pena mencionar que este proceso
experimental se realiz6 con el permiso de los “Mamu” que son las auto-
ridades de la comunidad, quienes permitieron que 35 indigenas adultos,
en su mayoria docentes de las escuelas comunitarias, tuvieran la posibi-
lidad de acceder a esta tecnologia.

Para el desarrollo de este trabajo, se adopté un enfoque metodolégico
que se enmarca en la indagacién cualitativa, teniendo como técnicas de
investigacién el grupo focal, la observacion participante y la entrevista
semiestructurada, siempre manteniendo como eje principal el de la

- 229 -



investigacion el Saber Ancestral indigena (SAI), que enmarca la co-
rriente pedagdgica de su tradicién cultural.

Los resultados encontrados en la sistematizacién de la informacion, se
pudo evidenciar que una gran parte de los indigenas que tuvieron la
posibilidad de utilizar las gafas RV, consideran esta experiencia de mu-
cha importancia para su entendimiento de las tecnologias venideras, ya
que si bien, no conocian este tipo de dispositivos, muy seguramente en
un tiempo cercano serdn mucho mds asequibles y llegardn a su entorno,
por lo que vale la pena desde ya iniciar una reflexién sobre la manera en
que se reconfigurardn sus relaciones sociales en la comunidad y la ma-
nera en la que se deberdn construir nuevos procesos formativos desde el
Saber Ancestral Indigena basados en estas tecnologias.

Dentro de la discusién y las conclusiones obtenidas gracias este proceso
investigativo se evidencia que, la comunidad indigena comparte amplia-
mente que le llegada de las tecnologias a su comunidad puede traer be-
neficios como: 1) Mejora de la calidad de vida, ya que las tecnologias
pueden mejorar la accesibilidad a servicios basicos como la educacién,
la atencién médica, entre otros. 2) Preservacién de la cultura, permi-
tiendo preservar y difundir la cultura indigena, incluyendo sus lenguas,
tradiciones y valores. 3) Oportunidades econémicas, con la participa-
cién en nuevas industrias y mercados. 4) Empoderamiento, teniendo
una mayor voz y presencia en la sociedad, para velar por sus derechos.
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LA APLICACION DE UNOS LIMITES ETICOS
EN EL METAVERSO

ANA MARIA HUERTA MOLINERO

Universitat de Girona (UdG)
University of Wales Trinity Saint David (UWTSD)

La aplicacién de unos limites ético en el metaverso pueden favorecer la efec-
tividad del mundo virtual, mediante un comportamiento e interrelaciéon
entre los usuarios, basada en valores civicos interculturales. La inmersién
progresiva de la sociedad en el Metaverso adecuadamente canalizada en va-
lores, puede facilitar el cumplimiento de la Agenda 2030 de Desarrollo Sos-
tenible, los 17 ODS y las 169 metas.

El Metaverso se desarrolla a través de diferentes procedimientos, donde
el encuadre relacional es muy importante. De este modo, el mundo vir-
tual fomenta un comportamiento como si nos encontrdsemos enmarca-
dos en él, donde cabe la posibilidad de una interconexién con otros
usuarios, donde los cascos y gafas virtuales son accesorios muy utiles e
incluso se pueden crear gemelos. Ni que decir tiene, que estamos enca-
minados hacia una inmersién cada vez mds extensa y para ello el uso de
una tecnologia mds avanzada es esencial, donde los hologramas dejardn
de ser elementos extraordinarios para convertirse en instrumentos habi-
tuales en nuestro quehacer cotidiano. Pero, para que esta esfera virtual
todavia en fase de exploracién acoja proyectos y acciones eficaces tanto
en el dmbito profesional, como en el personal y social, se hace impres-
cindible la creacién de unos limites éticos. Es decir, de la misma manera
que en la opinién publica estd presente la necesidad de la construccién
de una sociedad basada en valores, dentro de un contexto de la Agenda
2030 de Desarrollo Sostenible, esta misma meta se deberia al unisono
extrapolar al universo virtual del Metaverso.

Los objetivos de este estudio se concentran en demostrar que el Meta-
verso requiere de una limitacién ética. Ademds, plantear estrategias di-
rigidas a que los proyectos que se implementen en este entorno virtual
sean eficaces, desde la vertiente de que coexistan unos escenarios éticos
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de implementacién. Desde otro dngulo, se pretenderd explorar si las ac-
ciones en este mundo virtual en un entorno de valores, pueden contri-
buir a la culminacién de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
de la Agenda 2030.

La metodologia seguida es secuencial, donde primeramente se ha imple-
mentado una exploracién bibliografica, simultdineamente a un anilisis
de las publicaciones mds andlogas a la materia tratada, con el propésito
de examinar, estudiar y encuadrar la esfera de conocimiento del objeto
de la investigacién. Mds adelante, se procede al anélisis de diversos casos
de estudio, mediante fuentes secundarias para comprobar y sopesar, la
presencia de valores civicos y éticos.

Los posibles resultados se prevén sean de mucha utilidad, en vista a que
el Metaverso estd adquiriendo un rol cada vez mds determinante en la
sociedad, precipitada ésta hacia una inmersién virtual paulatinamente
mis significativa. La ética y el civismo pueden ser caminos eficaces para
la estimulacién de los valores en los entornos virtuales.

La aplicacién de pautas éticas interculturales se pronostica aporten a las
conclusiones veracidad, en lo concerniente a los proyectos del Meta-
verso, en las que estén presentes las pautas éticas en los casos analizados
y a la vez, enfilados en los 17 ODS. Asimismo, por un lado se podrd ver
la utilidad de que existan limitaciones éticas en acciones concretas en el
Metaverso, pero en otra vertiente se podrd vislumbrar la necesidad en la
implementacién en pautas de valores en proyectos diversos del mundo
virtual. Sobremanera, el mundo virtual lleva implicito diferentes vias de
gran utilidad de acceso al publico en general y a otros de dificil acceso,
en las esferas privadas, sociales y profesionales.
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AVATARES, VRCLENS Y GRABANDO. LOS MUNDOS
DE REALIDAD VIRTUAL DESDE UNA OPTICA
CINEMATOGRAFICA

SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS
Universidad de Sevilla

RAFAEL LUIS BONO-REYES
Universidad de Sevilla

ALMUDENA MATA-NUNEZ
Universidad de Sevilla

A lo largo de la historia del séptimo arte, son numerosas las produccio-
nes que han imaginado de diferentes formas los mundos virtuales, las
tecnologias que los hacen posibles y las formas de interaccién dentro de
estos espacios. De forma inversa, debido al acelerado desarrollo de las
nuevas tecnologias durante la Gltima década, los mundos virtuales tam-
bién estdn retroalimentando al sector cinematogréfico al habilitar f6r-
mulas de distribucién y consumo alternativas y un horizonte nuevo de
produccién.

En el primer caso, algunas companias estdn apostando por reformular y
trasladar la experiencia que ofrecen las salas de cine al metaverso. Un
ejemplo notable fue la iniciativa de CVG, la principal cadena de cines
de Corea del Sur, que inauguré a principios de 2022 Zepeto CGV
World, uno de los primeros cines virtuales con servicios similares a los
que ofertaba la empresa en la realidad (compra de entradas, palomitas o
bebidas, espacios para realizar selfies y opciones para seleccionar los
asientos). En el mismo afo, Airtel lanzé también en la India Xstream
multiplex, una recreacién virtual de los grandes cines en la plataforma
Partynite Metaverse con un total de veinte salas virtuales y una extensa
cartera de contenidos.

En el segundo, en su interseccién con otras formas mediales, los mundos
virtuales se estin concibiendo progresivamente como un espacio para
desarrollar proyectos cinematograficos. A raiz de esta concepcién
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creativa, consecuente de las extensas oportunidades narrativas que ema-
nan de los mundos virtuales para contar historias, estdn emergiendo re-
cientemente un gran nimero de cortometrajes y largometrajes funda-
mentados en la exploracién del metaverso desde una 6ptica cinemato-
gréfica.

Centrando la atencién en este tltimo punto, el presente estudio tiene
como objetivos principales investigar como estdn filmando los cineastas
las historias desarrolladas en los mundos virtuales, examinar el lenguaje
y la estética audiovisual que proponen sus obras y, por tltimo, analizar
qué imagen del metaverso proyectan sus historias. Para abordar todo
ello, se adopta un enfoque cualitativo y se utiliza como método de in-
vestigacion el estudio de caso. La obra seleccionada es la pelicula docu-
mental We Met in Virtual Reality (2022) filmada integramente en
VRChat por Joe Hunting, quien ya habia mostrado previamente un in-
terés por este videojuego en los cortometrajes A Wider Screen (2019) y

Club Zodiac (2020) y en la serie Virtually Speaking (2020).

Entre los principales resultados, se obtiene, por un lado, que Joe Hun-
ting usé las VRCLens, una extensién para la cdmara de VRChat, para
incrementar las posibilidades creativas y narrativas dentro de los entor-
nos virtuales y, por otro, que los flujos de movimientos asincrénicos, el
mestizaje de estéticas visuales y sonoras, la diversidad de historias y es-
pacios virtuales, asi como la heterogeneidad de avatares y comunidades
de usuarios, se constituyen como nuevas manifestaciones de la realidad
en VRChat. Asimismo, a través de las historias recogidas en el docu-
mental, se proyecta una imagen positiva y poliédrica del metaverso que
toma como punto nodal la experiencia humana en los mundos virtuales.

PALLABRAS CLAVE

CINE, DOCUMENTAL, METAVERSO, REALIDAD VIRTUAL,
VRCHAT

- 234 -



AVATARES Y ENGANOS. RELACIONES DE PAREJA EN LOS
UNIVERSOS VIRTUALES

ALMUDENA MATA-NUNEZ
Universidad de Sevilla

SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS
Universidad de Sevilla

RAFAEL LUIS BONO-REYES
Universidad de Sevilla

Neal Stephenson acund el término metaverso en su novela de 1992 Snow
Crash, identificindolo como una realidad paralela en la que los persona-
jes podian experimentar vidas completas a través un mundo virtual. Ac-
tualmente, el metaverso como concepto ¥desligado de marcas% ex-
pande esa idea de desarrollo humano en medios digitales. Las nuevas
tecnologias han propiciado la aparicién de ambientes inmersivos, como
Second Life, en los que los usuarios pueden establecer relaciones sociales
sin necesidad de encontrarse cara a cara.

En este sentido, tanto los mundos virtuales como las redes sociales han
influido en la socializacién de los individuos, hasta el punto de que mu-
chas relaciones de pareja tienen su origen en internet. No obstante, la
creacion de perfiles y avatares on/ine favorece la suplantacién de identi-
dad y el engano, al que se ven sometidos multitud de usuarios. En el
dmbito de las relaciones afectivas, estas pricticas son reconocidas con el
término catfishing, que indica la adopcién de una imagen virtual distinta
a la del usuario para enganar a otras personas y conseguir establecer una
relacién de pareja con distintos fines.

El término se popularizé con el documental Catfish (2010, Schulman y
Joost), el cual dio lugar al reality estadounidense Catfish: The TV Show,
en el que los presentadores ayudan a otras personas a descubrir si la per-
sona con la que mantienen una relacién es quien dice ser. En este pro-
grama, los catfish actiian, principalmente, a través de redes sociales como
Facebook o Instagram, pero, mds recientemente, se han registrado casos
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(2012-actualidad) en los que la relacién se iniciaba en mundos virtuales.
Estos espacios ofrecen la posibilidad de crear avatares alejados de la reali-
dad individual con los que los usuarios pueden sentirse mds a gusto.
Bien sea por considerar que se alejan de los cinones de belleza, por mar-
cas corporales como el color de piel o por una expresién sexual alejada
de los pardmetros cisheteronormativos, el catfish crea un personaje con
el que se acerca a otras personas a las que engana. Los mundos virtuales
pueden servir como comunidades de apoyo ante el rechazo social, pero
el anonimato que proporciona la red también puede ser aprovechado
para extorsionar, estafar y acosar a otros usuarios.

Teniendo en cuenta la encrucijada en la que nos sitdan los usos de las
nuevas tecnologias, se propone un andlisis cualitativo mediante la meto-
dologia del estudio de casos de tres episodios del programa Catfish: The
TV Show, en los que las relaciones de pareja abordadas se construyen en
realidades virtuales. Se pretende, asi, explorar el uso de la mdscara en la
creacion de identidades online, en funcién de las relaciones de poder que
se establecen entre las dindmicas de pareja.
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‘SHANTAY, YOU PLAY’. ANALISIS DEL SHOW QUEENS
OF THE METAVERSE Y EL VIDEOJUEGO RUPAUL’S DRAG
RACE SUPERSTARS COMO ESPACIOS DISRUPTIVOS
DE LA IDENTIDAD

RAFAEL LUIS BONO-REYES
Universidad de Sevilla

ALMUDENA MATA-NUNEZ
Universidad de Sevilla

SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS
Universidad de Sevilla

El drag se ha convertido en un fenémeno de los medios de comunica-
cién a nivel mundial, gracias especialmente a programas de television
como RuPaul’s Drag Race. Como medio de expresién artistica, visual y
comunicacional, la esfera del drag internacional logré ascender desde los
rincones mds apartados y clandestinos de diferentes partes del mundo
en el s. XX, formando parte de los disturbios de Stonewall de 1969 y
azotada por la pandemia de VIH de los 80, hasta los platés de grandes
cadenas televisivas y plataformas de streaming.

En estos espacios, donde la subversién de los roles y expresiones de gé-
nero se funde con la fantasia y la moda, multitud de personas pertene-
cientes a la comunidad LGTBIQA+ han encontrado un refugio, una via
de escape e incluso una familia frente a la hostilidad con la que la hete-
ronormatividad ha impregnado sus realidades. Hasta no hace dema-
siado, las personas LGTBIQA+ aparecian en pantalla solamente como
el chiste, la mofa de turno u objeto de humillaciones, violencia y muerte.
De forma similar ha sucedido con sus representaciones en otros medios
audiovisuales, como el del videojuego.

En septiembre de 2022 salié a la luz un proyecto de Meta conocido
como Queens of the Metaverse, el cual pretendia unir el mundo drag con
el metaverso a través de herramientas de realidad mixta. Su premisa es
ofrecer una alternativa innovadora a los especticulos de drag queen y
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drag king mediante avatares y prendas virtuales, que a su vez encarnaban
a estrellas del panorama artistico drag y vestimentas creadas por disefia-
dores mediante soffware. Este fenémeno podemos relacionarlo con la
creacion y personalizacién de avatares que ha caracterizado al medio vi-
deoltdico en determinados géneros, desde cldsicos como Los Sims hasta
la saga Animal Crossing de Nintendo.

Esta nocién de segunda vida, de realidad alternativa en la que poder ser
otra persona en un universo paralelo, tiene mucho que ver con las reali-
dades LGTBIQA+. No en balde, en varios estudios se concluyé que las
personas pertenecientes a la comunidad LGTBIQA+ invierten mds di-
nero en videojuegos online que sus contrapartes heteronormativas, es-
pecialmente en cuanto a la personalizacién de avatares se refiere. En este
sentido, el drag acudié al rescate con un videojuego para Android deri-
vado del exitoso reality: RuPaul’s Drag Race Superstars, en el que es po-
sible disenar un avatar que participe en especticulos de drag queen.

A través de una metodologia cualitativa y el estudio de caso, la presente
investigacidn pretende analizar cémo se proyecta la diversidad humana
en términos de corporalidad, racialidad, capacidades fisicas o neurodi-
vergencias, identidad de género y sexualidad, tanto en el videojuego
como en el show producido por Meta, en su relacién con el metaverso.
Se extrae de esta investigacién cémo se repiten ciertos patrones exclu-
yentes en espacios presumiblemente destinados a abrazar la diversidad,
aunque también deben destacarse los aspectos positivos de inclusion.
Construir y mejorar estos espacios resulta de vital importancia para to-
das esas personas que, en algin momento de sus vidas, necesitaron en-
contrar un lugar seguro mds alld del arcoiris.

PALLABRAS CLAVE
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PROGRAMA MATERIAL Y ARQUEOLOGIA
DEL METAVERSO. 14 VIDEOJUEGOS EN EL MOMA

JOSE MANUEL GONZALEZ IZQUIERDO
Universidad Politécnica de Madrid

Introduccién: En el afio 2012, el MOMA incluyé en su coleccién 14
videojuegos originales, entendidos como objeto de diseno que se pueden
entender como la etapa arqueoldgica del “metaverso” posible y futuro.
Esto ha justificado la realizacién de una aproximacién arquitectdnica a
estos campos digitales de realidad, con el fin de comprender algunas de
sus implicaciones formales y espaciales para el aprendizaje de la arqui-
tectura, un trabajo que se ha elaborado desde la asignatura de Comuni-
cacién Gréfica del primer curso de Fundamentos de la Arquitectura de

la URJC.
Objetivos:

La finalidad de la investigacion se concreta en los siguientes apartados:

1. Realizar una toma de contacto con los metaversos en su estado
arqueoldgico, como material inicial de estudio y realizar un re-
conocimiento de sus cualidades.

2. Establecer una base posible de andlisis, desde un conjunto de
hechos relacionados con la teorfa y prictica de la arquitectura.

3. Desarrollar un método comprensivo-operativo, obteniendo
unos resultados y unas conclusiones en los “metaversos” estu-

diados.

Metodologia:

El trabajo de investigacién se ha planteado las etapas siguientes:
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1.

Estudio preliminar, con una revisién impresionista de los pro-

gramas por grupos de estudiantes, a modo de futuros habitan-

tes del metaverso.

Desarrollo de la Base tedrica, fase hibrida entre recopilacién de
datos y establecimiento de las bases de estudio.

Elaboracién de resultados, con la aplicacién de los criterios de

estudio a los “metaversos” dados, describiendo sus condiciones

operativas.

Resultados: De acuerdo al trabajo realizado, se ha podido comprobar la
existencia una cierta dindmica material comtn en el conjunto, a modo
de procedimiento unificado de actividad del sujeto, definicién del en-

torno y progreso del relato.

Esto ha permitido establecer un glosario a modo de base tedrica, ayu-
dando a determinar el estatuto del sujeto en los distintos metaversos,

por medio de una cierta fenomenologia que unifica accién, representa-

cién y progreso espacio-temporal.

Conclusiones:

Los resultados se pueden resumir en los siguientes apartados:

1.

Se ha comprobado la existencia de un campo de andlisis concreto
y bien definido, que parte de una relacién entre condiciones ma-
teriales y condiciones de realidad en los programas estudiados.
Se ha encontrado una cierta trayectoria material, que ha permi-
tido establecer una base de andlisis arquitecténico, a modo de
procedimiento unificado de determinacién material, espacial y
temporal, generando una historicidad relacionada con el sujeto.
Se han descrito determinadas caracteristicas concretas relacio-
nadas con los objetos de estudio, que recuerdan a algunos mo-
dos artisticos conocidos en el MOMA, lo que habla de una
base referida a su contexto.

PALLABRAS CLAVE
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y METAVERSOS.
UNA CUESTION ETICA A DEBATE

PABLO MARTIN RAMALLAL

Centro Universitario San Isidoro

adscrito a la Universidad Pablo e Olavide

JUAN PABLO MICALETTO BELDA

Centro Universitario San Isidoro

DAVID POLO SERRANO

Centro Universitario San Isidoro

adscrito a la Universidad Pablo de Olavide, de Sevilla

Introduccién: La Inteligencia Artificial (IA) y los metaversos son dos
conceptos que estdn ganando una especial importancia en los dltimos
tiempos, dado el impulso decido que reciben de las big tech. Los meta-
versos son incipientes mundos virtuales donde los usuarios podrdn in-
teractuar y crear contenido. En esta coyuntura, la IA se utiliza para me-
jorar la experiencia del usuario y automatizar procesos. Sin embargo, el
uso de la IA en los metaversos plantea diversas cuestiones éticas que de-
ben ser abordadas, como puede ser el hecho de que se supere el Test de
Turing. Ya hay videojuegos que comienzan a integrar las capacidades de
ChatGPT en los personajes animados, lo que podria ocasionar que sean
confundidos con personas reales.

Objetivos: El objetivo de esta comunicacién es analizar las cuestiones
éticas que surgen del uso de la IA en los metaversos. En particular, se
busca identificar los riesgos y oportunidades que presenta la IA en este
dmbito, y plantear una reflexién ética que permita un uso responsable
de la TA en los metaversos o, al menos, abrir el debate ante este emer-
gente futurible.

Metodologfa: El estudio lleva a cabo una revisién de la literatura exis-
tente sobre el uso de la IA en los metaversos y sus hipotéticas cuestiones
éticas. Ademds, se una observacién hermenéutica en el campo de la IA
y los metaversos, con el objetivo de obtener una visién mds completa de
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las cuestiones éticas que plantea este tema, el cual estard presente en un
futuro no muy lejano. Dada la novedad del asunto, se asume un enfoque
descriptivo-exploratorio.

Discusién: La discusién se centra en las cuestiones éticas que surgen del
uso de la IA en los metaversos, como la privacidad, la seguridad y la
responsabilidad social. También se discute el papel de la IA en la crea-
cién y control de los metaversos, y se analizan los riesgos y oportunida-
des que presenta su uso en este dmbito.

Resultados: Los resultados parecen indicar que el uso de la IA en los
metaversos plantea efectivamente diversas cuestiones éticas que deben
ser abordadas, como la confusién que puede acarrear entre las personas.
Por ejemplo, la IA puede ser utilizada para recopilar datos personales de
los usuarios sin su consentimiento, lo que plantea problemas de privaci-
dad y seguridad. Ademds, la IA puede ser utilizada para crear contenido
discriminatorio o perjudicial para ciertos grupos de personas, lo que plan-
tea una encrucijada respecto a la responsabilidad social de los creadores.

Conclusiones: El estudio parece concluir que se deben implementar me-
didas para garantizar la privacidad y la seguridad de los usuarios, y para
evitar la discriminacién y el perjuicio en el contenido creado por la 1A,
asi como otras cuestiones como su uso propagandistico y desinformador.
Es necesario fomentar un debate ético sobre el uso de la IA en los meta-
versos y crear regulaciones adecuadas para garantizar un uso responsable.
Se requiere un debate, una reflexién profunda y una accién responsable
por parte de los actores involucrados.
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DEL HIPERREALISMO AL HIPERSIMULACRO: EL
METAVERSO Y LA VIRTUALIZACION DE LO REAL

IVAN SANCHEZ-LOPEZ
Universidad de Alicante | Universidad de Huelva

Introduccién: Tras lo hiperbdlico de un lanzamiento prematuro, con la
ya célebre frase de “Today, we're gonna talk about the metaverse” de
Zuckerberg, el (nuevo) metaverso parece hallarse en un momento cri-
tico. Relegado a un segundo plano en las tendencias digitales por la IA,
su planteamiento es, sin embargo, clave para comprender la proyeccién
medidtica hacia el futuro. Hablaba Baudrillard a principios de los 90,
con el auge de una televisién global, de un hiperrealismo que sometia al
mundo real. Denunciaba una negacién del valor radical del signo, una
extincién del referente. Con la digitalidad contempordnea, esa brecha se
profundiza; existen signos carentes de referente, generadores de realidad
per se. Y aunque adn nos hallemos lejos de la surrealidad (co-existencia
fisico-virtual), si alcanzamos a observar algunas cualidades propias de la
paulatina virtualizacién de la realidad en experiencias inmersivas digita-
les pioneras.

Objetivos: El objetivo de esta investigacién es el de descifrar las cuali-
dades idiosincréticas del metaverso a partir del andlisis de experiencias
pioneras de inmersién digital. Pondremos el foco en cémo esas cualida-
des refuerzan una tendencia creciente hacia la transmigracién digital.

Metodologia: Se empleard el ADM (Andlisis del Discurso Multimodal),
junto a la Grounded Theory y el CCM (Constant Comparative Met-
hod). Desarrollaremos un libro de cédigos mediante la recoleccién sis-
temdtica de datos en un proceso inductivo-deducativo, apoyado en el
software Atlas. T1.

Emplearemos un muestreo subjetivo por decisién razonada, seleccio-
nando una serie de plataformas que se posicionan dentro de la vanguar-
dia inmersiva digital, divididas en cuatro dimensiones:
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— Gaming
— World of Warcraft
— Minecraft
— Elden Ring
Trabajo
— Teams
— Google Meet
— Social

— TikTok

— Instagram

Econdémico-financiero

— Binance

— Bloktopia

Conclusiones: El andlisis nos permite comprobar que la virtualizacién
digital de la existencia humana se estd produciendo de forma acelerada.
En primera instancia, se aprecia una mimesis de la realidad fisica, lo que
podriamos denominar analogfas digitales de la realidad. Su integracién
es de cardcter pragmdtico: facilita la asimilacién del funcionamiento del
dispositivo digital. Sobre esta primera capa se introducen capacidades
transhumanas, como lanzar un conjuro en la diégesis de World of War-
craft, utilizar un filtro de belleza en Tik-Tok, o mantener una conversa-
cién simultdnea con personas de todo el planeta a través de Teams. Los
resultados preliminares nos permiten presentar una serie de pardmetros
propios de las experiencias inmersivas en este momento de transicién:

— Reevaluacién identitaria: avatares, representacién personal a
través de imagen, inversion representacion identitaria — vir-
tual>fisica.

— Nuevas dimensiones espacio-temporales.

— Sociabilizacién expandida.

— Dindmicas de ludificacién, ludofilia y ludopatia.

— Acciones del usuario tienen incidencia dentro de la plataforma.

— Acciones del usuario tienen incidencia en la realidad fisica.

— Interaccién relacional con seres y objetos no-humanos (IA).
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— Diégesis propias: ficcionalizacién consciente, ficcionalizacién
inconsciente, ficcionalizacidén de sistemas econémicos y socia-
les de lo real (NFT).

— Predominio multimodal + interactividad (declive textual).

— Proliferacién de signos virtuales digitales sin referente en reali-
dad fisica.

— Affordances productivas y creativas.

— Dispositivo como prétesis (pérdida de la consciencia de exter-

nalidad).

PALLABRAS CLAVE
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METAVERSO, POLITICA Y CONTROL SOCIAL.

MARCELO LOPEZ CAMBRONERO

Universidad Francisco de Vitoria

El Metaverso puede convertirse en un poderoso elemento de control so-
cial, dependiendo en buena medida de la manera en la que acabe imple-
mentdndose en nuestra vida. En esta ponencia valoramos las distintas
posibilidades que abre el Metaverso y la incidencia que tendria en nues-
tra vida cotidiana para, posteriormente, presentar su importancia de cara
al desarrollo y manipulacién politica. El objetivo es mostrar que el Me-
taverso, ademds de sus enormes posibilidades, tiene algunos riesgos cla-
ves que pueden poner en peligro el sostenimiento de las democracias, si
no se crean los mecanismos y controles necesarios. En el desarrollo del
trabajo mostraremos las diferentes posibilidades que presenta el Meta-
verso, las tecnologias necesarias para desarrollarlas y la capacidad de re-
coleccién de datos que presentan, para concluir, en didlogo con las
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investigaciones mds recientes, las vias de control social que abren estas
tecnologias y su incidencia politica.

PALLABRAS CLAVE

CONTROL SOCIAL, DEMOCRACIA, LIBERTAD, META-
VERSO, POLITICA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CREATIVIDAD
PUBLICITARIA. ANALISIS DEL CASO: LA LAITIERE DE
NESTLE

ANTONIO RAUL FERNANDEZ RINCON
Universidad de Murcia

ONESIMO SAMUEL HERNANDEZ GOMEZ
Universidad de Murcia

Introduccién.La irrupcién de la inteligencia artificial (IA) en la indus-
tria de la comunicacién estd suscitando ya un intenso debate que abarca
desde el potencial creador presente y futuro hasta los desafios que plan-
tea en términos de privacidad, responsabilidad y deontologia profesio-
nal. No obstante si bien la mirada se viene poniendo sobre la creacién
de contenidos, parece que el impacto previsible sobre la publicidad no
suscita, al menos por ahora, tanto interés por la literatura y las investi-
gaciones. La conexién entre publicidad e IA parece centrarse por ahora
en el potencial de esta tltima para la segmentacién y personalizacién de
los mensajes, los servicios de atencién automatizada y la compra progra-
mitica de espacios en los medios de comunicacién. Queda, por tanto,
un campo extenso de investigacién en torno a las capacidades de la TA
para intervenir o asistir en la conceptualizacién y desarrollo de ideas
creativas para publicidad. Objetivo.La necesidad de contar con un
marco tedrico y metodolégico en este sentido, parece mds que
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conveniente para empezar a reflexionar sobre el verdadero potencial de
unas herramientas que podrian cambiar tanto la forma de afrontar las
campanas de los publicistas, como la forma de comunicarse con sus pud-
blicos de los anunciantes y sus marcas. Nuestro objetivo en este articulo
es arrancar en el estudio y la reflexién en torno al uso de la IA en la
creatividad publicitaria. Metodologia. En este articulo realizamos un
estudio de caso de la campana “La Laitiere de Nestlé” un spot publici-
tario realizado con la funcionalidad “Outpainting” de “Dall-¢” a partir
de la pintura del artista holandés Johannes Vermeer que sirvié de inspi-
racién para la marca Nestlé en sus inicios. Los creativos de la agencia
Ogilvy Paris ayudados por el asistente de inteligencia artificial generaron
un audiovisual en el que de forma generativa se va creando contenido
anadido al cuadro, imaginando asi todo lo que el encuadre original su-
puestamente ocultaba. Los estudios de caso como técnica de investiga-
cién involucran el andlisis detallado y exhaustivo de un fenémeno o
evento especifico, constituyen una investigacién empirica sobre un fe-
némeno contempordneo identificando sus complejidades y particulari-
dades en el contexto de la vida real, lo que permite una evaluacién cer-
tera de sus mecanismos causales. Discusién.La aplicacion de herramien-
tas y funcionalidades de IA en el campo de la creatividad publicitaria
alin se encuentra en su fase mds primaria de desarrollo pero ya apunta
importantes desafios y potencialidades que no pueden pasar desaperci-
bidas. El spot de Nestlé objeto de nuestro estudio pone en evidencia la
relevante capacidad de la IA para asistir a los creativos publicitarios desde
el punto de vista generativo, es decir, a partir de unos parimetros esti-
listicos claramente prefijados, podemos amplificar las capacidades, re-
creando soluciones por similitud y analogfa. Tal y como la agencia pu-
blicitaria escribié en la ficha técnica de la campana, la IA desarroll6 un
trabajo de asistencia artistica, la direccidén creativa y artistica corri a
cargo de los creativos (humanos) de la agencia.

PALLABRAS CLAVE
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EL FUTURO DE LA EMISION DE UN CIBERMUNDO
AUDIOVISUAL EN DIRECTO: EL BROADCAST
METAVERSE.

MARIA DE LOS MILAGROS EXPOSITO BAREA
Universidad de Sevilla

MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ
Universidad de Sevilla

JOSE PATRICIO PEREZ-RUFI
Universidad de Mdilaga

El Metaverso se presenta como un mundo digital virtual donde las pla-
taformas interconectadas replican y mejoran las experiencias de la vida
real o crean nuevas tecnologias digitales y servicios hibridos. Hoy, el
Metaverso es sinénimo de experiencias inmersivas que trascienden todas
las barreras fisicas. Ya sea para reunirse, trabajar, jugar, relajarse o com-
prar, el Metaverso se estd disenando para ofrecer experiencias virtuales
hiperrealistas. En este sentido, los proveedores de entretenimiento e in-
formacién deben aprovechar las capacidades centrales del Metaverso
para ofrecer un contenido que capte y retenga la atencién de los espec-
tadores, que siempre estdn en busca de la innovacién en la industria del
entretenimiento, incluso de la informacién, y esperan experiencias que
satisfagan su deseo de exploracién, conocimiento y aventura.

Las caracteristicas que presenta el Broadcast Metaverse estin directa-
mente vinculadas con la inmersién en un evento emitido en directo a
través de un programa televisivo que se encuentre en un universo artifi-
cial interactivo, para lo cual los avances en Inteligencia Artificial y en
disefio de graficos en 3D es fundamental. El Metaverso es una nueva
oportunidad para capitalizar esta tecnologia y elevar la oferta de la tele-
visién en directo. Ultimamente, el tiempo destinado a la television, tal
como la conocemos, tiende a reducirse, de ahi que sea relevante su in-
serciéon en nuevos ecosistemas.
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El objetivo principal de esta investigacién es hacer un andlisis prospec-
tivo del Broadcast Metaverse o, lo que es lo mismo, el Metaverso televi-
sivo, cuyas caracteristicas principales son la inmersividad de un evento
en directo o de un programa de televisién en un universo artificial in-
teractivo. Para ello se analizard la informacién que hay al respecto sobre
los proyectos pilotos que se estin haciendo del Metaverso en programas
televisivos a partir de una metodologia descriptiva con los siguientes es-
tudios de caso: Las vueltas que da la vida (2022-), primera serie espanola
de Movistar Plus+ que da el salto al Metaverso en su produccién, en
colaboracién con VidaCaixa y la empresa TBS; El primer sistema de
transmisién de Metaverso de Corea del Sur presentado en el SK Tele-
com Open de 2021, un torneo de golf profesional en el Pinx Golf Club
en la Isla de Jeju; la entrevista de Nick Clegg, ex viceprimer ministro del
Reino Unido, en el Metaverso para el Financial Times o el informativo
especial de TVE, también creado en esta nueva plataforma y que gira
entorno al futuro de este cibermundo.

Los resultado demuestran que las nuevas innovaciones tecnoldgicas res-
paldardn nuevas oportunidades de visualizacién/consumo y, dado que
el contenido de calidad atrae audiencias, los organismos de radiodifu-
sién deberdn pensar mucho sobre cémo adaptar sus ofertas poco a poco,
manteniendo la audiencia que ya tiene y captando a las nuevas genera-
ciones.

PALLABRAS CLAVE
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VISUALIZACION DE DATOS: ARTE O CONOCIMIENTO
CIENTIFICO

FRANCISCO LESLIE LOPEZ DEL CASTILLO WILDERBEEK
UuocC

La visualizacién de datos ha entrado de lleno en un mundo académico
en el que cada vez es més fécil disponer de grandes conjuntos de datos
para la investigacién. Como afirma Wilke (2019) los cientificos, los ana-
listas y los consultores deben disponer de las habilidades necesarias para
la formulacién de visualizaciones de datos que permitan explicar una
informacién compleja de forma intuitiva (Miller, 2017). No obstante
surgen dudas sobre si las representaciones graficas en la investigacién
siempre aportan informacién crucial para expresar conocimiento nuevo
o, por el contrario, si tienden a ejercer un rol meramente ornamental
que no aporte nada o directamente fomentan la confusién entre el pa-
blico receptor. Esta es una cuestion capital pues las visualizaciones pue-
den generar una enorme influencia en cémo los datos son empleados
para tomar decisiones en todos los campos (Correll, 2019).

En todo caso, aunque las representaciones gréficas se sustenten en datos
reales y no posean una voluntad de confundir al receptor (Correll y
Heer, 2017) subyace la cuestién sobre si estas estdn aportando conoci-
miento cientifico 0 no son mds que recursos decorativos. El objetivo de
esta investigacién es encontrar las condiciones que deberia tener una re-
presentacién gréfica para que mediante el proceso de visualizacién sea
capaz de aportar conocimiento cientifico o por el contrario se encuentra
en el 4mbito meramente artistico. Estas condiciones se han formulado
en lenguaje légico-formal para que puedan ser aplicadas por la comuni-
dad investigadora.

Para cumplir con el objetivo expresado anteriormente se llevé a cabo un
proceso de revisiéon documental de obras de referencia en el campo de la
visualizacién de datos y de filosofia de la ciencia.
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En el caso de la visualizacién de datos se analizé toda la obra de dos
autores de referencia en este campo y con visiones confrontadas: Robert
Kosara y Lev Manovich. La visién de Kosara y Manovich sobre la visua-
lizacién de datos se confronté con las fundamentaciones de la filosofia
de la ciencia sobre la generacién de conocimiento cientifico. Concreta-
mente se analizaron tres obras de referencia: Diccionario de Légica y
Filosofia de la Ciencia (Torretti y Mosterin, 2002), Fundamentos de
filosofia de la ciencia (Diez y Moulines, 2008) y Conceptos y teorias en
la ciencia (Mosterin, 2016).

La conclusidn final de este trabajo es que se ha argumentado que es po-
sible hacer uso de la visualizacién de datos como herramienta para la
produccién de conocimiento cientifico de una forma objetiva y replica-
ble trascendiendo la carga estética que puede anadirse a toda represen-
tacion gréfica.

PALLABRAS CLAVE
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LA VISUALIZACION DE DATOS COMO ACTIVIDAD
MULTIDISCIPLINAR EN LA CIENCIA

FRANCISCO LESLIE LOPEZ DEL CASTILLO WILDERBEEK
UuocC

La visualizacién de datos es una actividad de enorme actualidad en el
escenario investigador que puede ser observada desde varias perspectivas.
Su poder reside en que la visualizacién de datos tiene la capacidad de
transmitir conceptos potencialmente complejos de una forma universal
como es la imagen (Miller, 2017). Esta investigacién ha evaluado cuan-
titativamente cuan relevante es la visualizacién de datos en la
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produccién cientifica y ha medido mediante la base de datos Scimago el
volumen de diferentes disciplinas que hacen uso de este instrumento.

Los resultados de esta revision bibliografica sistematizada han indicado
por un lado que la visualizacién de datos es un tema que ha ganado cada
vez mds intereses para la comunidad cientifica. Para medir la evolucién
histérica de la visualizacién de datos en la actividad investigadora se con-
sulté la base de datos Google Scholar y se cuantificaron todos los resul-
tados presentes (expresiéon “data visualization”) organizados anual-
mente. Los resultados obtenidos indican que el uso de la expresién vi-
sualizacién de datos ha tenido un crecimiento significativo desde finales
de los anos 80 y principios de los 90. Este movimiento ha sido exponen-

cial hasta la actualidad aunque puede observarse un posible agotamiento
en el afio 2020.

Por otro, se realizé consulta en cuatro bases de datos académicas reco-
mendadas por el Resiste-CSH Framework para la elaboracién de revi-
siones sistemdticas (Codina, 2018): Google Scholar, Microsoft Acade-
mics, Sage Journals y Wiley Online Journals. Esta consulta analizé en
qué tipologia de revistas se usé la expresiéon “data visualization” segun
las categorias establecidas en la base de datos Scimago. Esta observacién
cuantitativa confirma que la visualizacién de datos posee una naturaleza
completamente multidisciplinar llegando a abarcar 23 categorias cienti-
ficas diferentes, pese a que a nivel cuantitativo existe una clara hegemo-
nia de las ciencias de la computacién (40,5%). La mayor presencia de
resultados relacionados con ciencias de la computacién podria ser una
confirmacién empirica, aunque provisional, de la opinién Chen et al.
(2007) segtin la cual en visualizacién de datos es més fécil la produccién
de aplicaciones (perspectiva tecnolégica) que no el desarrollo teérico de
la actividad (perspectiva cognitiva y comunicacional). Sin embargo, un
hallazgo relevante se produjo en la base de datos Wiley Online. En esta
se pudo apreciar una desviacién significativa respecto el resto de ramas
cientificas presentes pues la segunda disciplina con mayores resultados
fue Ciencias Sociales. En este caso si que podria hablarse de que la vi-
sualizacién de datos corresponde a una perspectiva comunicacional o
cognitiva, ya que las ciencias sociales no poseen un perfil técnico
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directamente vinculado a la formulacién de tecnologias dedicadas a la
visualizacién de datos.

Las conclusiones finales que pueden extraerse empiricamente sostienen
que la visualizacién de datos es una actividad de enorme actualidad en
la produccidn cientifica y que posee un cardcter completamente multi-
disciplinar. Esta segunda faceta hace a su vez que sean posibles diferentes
aproximaciones a un mismo fenémeno.

PALLABRAS CLAVE

MULTIDISCIPLINAR, VISUALIZACION DE DATOS, VISUALI-
ZACION DE INFORMACION

EDUCAR CONTRA LA MANIPULACION: UN ESTUDIO
DE CASO PARA VALIDAR LA DESINFORMACION VISUAL
EN LAS REDES SOCIALES EN EL EJEMPLO

DEL CAMBIO CLIMATICO
OLIVER KLAWITTER
Universidad de Erfurt
CLAUDIA GRUMPEL
Universidad Alicante

Introduccién: El uso de las redes sociales en la vida publica y privada
ofrece oportunidades ilimitadas para interactuar y formar opiniones. Por
lo tanto, es importante impartir competencias que permitan verificar la
autenticidad de la informacién en un proceso critico y auténomo du-
rante la recepcion de los medios.

Objetivos: El uso de multimedia y redes sociales en la infancia y la ado-
lescencia temprana requiere reflexién sobre la competencia medidtica y
la sensibilizacién en la recepcién de los medios. Con el fin de
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contrarrestar la manipulacién, los estudiantes deben desarrollar un hé-
bito critico. Este proceso critico es una competencia que debe ensenarse
ademds de la competencia digital en el aula. La competencia medidtica
debe entenderse en términos de un hdbito (Bourdieu, 1979, 1982;
Bohnsack, 2009; Schiffer, 2003, 2005), que puede desarrollarse con la
ayuda de un concepto pedagégico. Las teorias de la competencia medid-
tica (Baacke, 1997, 2007) justifican una consideracién de la diferencia-
cién generacional socioldgica, tal como se discute en Mannheim (1980)
con respecto a un espacio compartido de experiencia (Hurrelmann y
Bauer, 2020).

Metodologia y resultados: Este articulo presenta una aplicacién meto-
dolégica para la sensibilizacién medidtica que consta de dos procedi-
mientos complementarios. El andlisis de la imagen se lleva a cabo me-
diante el método documental (Bohnsack, 2009; Kanter, 2016). Por otro
lado, se presentan estrategias concretas para verificar el contenido visual
que se apoyan en un protocolo didictico. El estudio se centra en el tema
del cambio climdtico como una de las experiencias generacionales com-
partidas y claves de la generacién escolar actual.

Discusién y conclusiones: El estudio de caso aporta un protocolo didac-
tico relacionado con la interpretacién de la imagen en los medios socia-
les respecto a la desinformacién y puede ser una herramienta usada en
el aula para fomentar una competencia medidtica critica de jévenes y
adolescentes. Este procedimiento didéctico y las rutinas deben llevar a
una reflexién sobre la responsabilidad personal en cuanto al reenvio y la
verificacién de la informacidn.

PALLABRAS CLAVE
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MARKETING, MENORES Y SALUD. LA MANIPULACION DE
LA INDUSTRIA ALIMENTARIA EN LA PUBLICIDAD



ABSTRACT

El objetivo principal de este simposio es el de analizar el rol que desem-
penan los medios de comunicacién en el desarrollo de la salud de me-
nores y adolescentes, tanto desde el punto de vista de prevencién y tra-
tamiento de posibles enfermedades no genéticas (las relacionadas con los
TCA, culto al cuerpo e imagen corporal o determinadas enfermedades
psicolégicas), como desde la dptica de las terapias o de enfermedades
patogénicas. En particular, este espacio pretende abordar las diferentes
herramientas del marketing, con especial atencién a la publicidad, en la
salud de los menores de edad, sector poblacional caracteristicamente in-
fluenciable.

Lineas de investigacién:

— Educomunicacién: El papel de los medios de comunicacién en
la educacién sobre salud en los menores.

— Claves para el desarrollo de la alfabetizacién audiovisual de los
menores aplicada a la salud.

— Andlisis de campanas publicitarias relacionadas con la salud de
los menores.

— La creacién de contenidos de marca relativos a la salud dirigido
a menores.

— La importancia del envasado y los puntos de venta en la distri-
bucién comercial y su relacién con la salud de los menores.

— El fenédmeno de las noticias falsas sobre la salud y su influencia

en los menores.
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MARKETING SOCIAL Y LA OBESIDAD INFANTIL “MARCO
593”

MARCO ANTONIO R10S PONCE
Universidad del Azuay

MARIA ELENA CASTRO RIVERA
Universidad del Azuay

FRANCISCO ALVAREZ VALENCIA
Universidad Del Azuay

La etapa infantil es considerada un momento fundamental en el desa-
rrollo humano. Representa el inicio de importantes cambios bioldgicos,
psicoldgicos y sociales de la también llamada pubertad, donde la nifiez
y la preadolescencia pueden ser reconocidos como periodos criticos en
la determinacién de condiciones y comportamientos, que serdn perma-
nentes y condicionardn la vida futura; asi como, los estilos y habitos sa-
ludables (peso corporal, autoestima, conducta alimentaria y condicién
fisica).

La presente investigacion, se centra en investigar las condiciones socio-
/7 M 7 .~

econdémicas y demogréficas en hogares urbanos con ninos de edades

comprendidas entre los 5 a 11 afos, diagnosticados con sobrepeso u

obesidad en la ciudad de Cuenca—FEcuador.

Dentro del contexto relacionado con la obesidad y el sobrepeso, es ne-
cesario describir las condiciones y factores asociados a esta problemitica,
con el fin de entender las caracteristicas de esta condicién y proponer
medidas para prevenir sus causas y controlar sus efectos.

El objetivo del estudio es disefar un Plan de Marketing Social que pro-
mueva la prevencién y la reduccién del sobrepeso y la obesidad infantil.

El enfoque de la investigacién es mixto, de tipo descriptivo y de campo,
bajo una metodologia hermenéutica que permitié interpretar las dife-
rentes contextualizaciones de los ejes temdticos.
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Los instrumentos empleados fueron la encuesta (cuestionario) y la entre-
vista a profundidad, apoyado en programas como el Atlas. Ti. y Excel;
para lograr ordenar y clasificar el protocolo de la informacién recolectada.

Los resultados apuntan que, las anomalias en el peso (obesidad y sobre-
peso) de los ninos, son generadas por la presencia de factores sociales,
culturales y genéticos; siendo determinante los estilos de vida que pro-
mueven el sedentarismo, alejindose de actividades deportivas e inade-
cuados controles alimenticios.

Las conclusiones denotan una brecha significativa, entre nifios con peso
normal y los que padecen de sobrepeso u obesidad, la cual puede ser
reconvertida si se logra integrar una rutina diaria vinculadas con una
alimentacién balanceada y la ejecucién de actividad corpérea. Asi-
mismo, se revelé que existen relaciones de dependencias en los hogares
donde viven estos ninos, sobre todo entre la condicién socio-demogrd-
fica de la ciudad de Cuenca—Ecuador.

PALLABRAS CLAVE

MARKETING, MARKETING SOCIAL, OBESIDAD INFANTIL,
RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

LOBBY DEL AZUCAR Y VULNERABILIDAD INFANTIL: EL
CASO DE COLA CAO

ALVARO MIGUEL SERNA ORTEGA
Universidad de Mdlaga

La publicidad dirigida a menores es una herramienta poderosa que ha
sido ampliamente utilizada por la industria del aztcar para promover la
venta de sus productos. Los menores son un publico especialmente vul-
nerable debido a su falta de experiencia y capacidad para comprender
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completamente el impacto de las técnicas publicitarias. En este sentido,
Cola Cao es una marca muy relevante, ya que su producto es muy po-
pular en Espafia, especialmente entre los nifios y nifas, con una larga
historia en el mercado y una amplia presencia en los medios de comu-
nicacion.

Es importante destacar que la vulnerabilidad de los ninos y nifias ante
las técnicas publicitarias en la publicidad alimentaria ha sido amplia-
mente discutida en el dmbito académico y en las politicas publicas de-
bido a que se ha comprobado que los menores son especialmente sus-
ceptibles a ellas. Ejemplos de estas técnicas son la utilizacién de perso-
najes de ficcién o la inclusién de musica y efectos visuales atractivos. A
su vez, el lobby del azdcar ha llevado a cabo infinidad de campanas pu-
blicitarias para desacreditar los estudios que relacionan el consumo de
azticar con enfermedades como la obesidad, la diabetes o las patologias
cardiacas. Este enfoque ha degenerado en la percepcién publica de que
el consumo de azicar no estd relacionado con estos problemas de salud.
Por ello, es necesario analizar criticamente la publicidad dirigida a este
segmento de la poblacién.

En este estudio cualitativo se han analizado diez campanas publicitarias
de Cola Cao dirigidas a menores, llevadas a cabo entre 1990 y 2020, con
el objetivo de estudiar la evolucién de su discurso en este periodo. Los
resultados muestran que se han producido cambios significativos; la
marca ha ido adaptdndose a las preferencias y necesidades de los consu-
midores, asi como al entorno social y cultural. Aunque Cola Cao tiene
un estrategia comunicativa coherente y se aprecian elementos comunes
alo largo del tiempo, se pueden establecer cuatro fases comunicativas en
funcién del atributo del producto en el que se focalizan las campanas de
cada etapa: desde el valor energético a la practicidad y sabor, pasando
por las implicaciones positivas sobre la salud y el bienestar emocional
que conlleva el consumo de Cola Cao.

PALLABRAS CLAVE

AZUCAR, COLA CAO, LOBBY, PUBLICIDAD INFANTIL
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CADENAS DE COMIDA RAPIDA EN ESPANA:
UN ANALISIS DE SU PRESENCIA MEDIATICA

ALVARO MIGUEL SERNA ORTEGA
Universidad de Mdlaga

La industria de la comida rdpida en Espafia estd en constante desarrollo
y expansién, con una gran presencia comercial y una influencia signifi-
cativa en la economia del pais. Desde hace varias décadas, este mercado
ha experimentado un incremento constante y se espera que siga cre-
ciendo en el futuro. A pesar de su éxito, ha sido objeto de controversia
y discusién debido a los posibles efectos negativos que conlleva su acti-
vidad sobre la salud, el medio ambiente y la sociedad en general. En este
contexto, la gestién de la presencia medidtica se ha convertido en una
herramienta clave para las empresas de comida rdpida en su estrategia de
marketing y comunicacién. Las apariciones en prensa son un medio fun-
damental para llegar al publico y, por tanto, para mejorar la imagen de
la marca, promocionar nuevos productos y aumentar la visibilidad de la
empresa.

Con el fin de estudiar este fenémeno, se ha planteado una investigacién
con dos objetivos principales. El primero consiste en examinar la evolu-
cién de la presencia medidtica de cuatro grandes cadenas de comida ré-
pida en Espafa en la versién digital de un diario de referencia durante
el periodo comprendido entre 2018 y 2022. El segundo objetivo es ca-
tegorizar las temdticas y tipos de noticias publicadas sobre estas cadenas
de comida rdpida. La propuesta metodoldgica tiene un enfoque cuanti-
tativo, utilizando un andlisis estadistico descriptivo para estudiar el vo-
lumen y las temdticas de los contenidos publicados. Al examinar esta
informacién, se podrd comprender qué aspectos son mds relevantes para
los medios de comunicacién y, por ende, para los consumidores.

El andlisis de los resultados, que abarca 374 noticias, presenta a McDo-
nald’s como la cadena de comida rdpida con mayor presencia en la ver-
sién digital del medio analizado, seguida de Burger King, Telepizza y
KFC. Respecto a la tipologia de los contenidos, dominan tres grandes
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grupos temdticos de noticias: las relacionadas con informacién econé-
mica, las que cubren situaciones de crisis en las que la marca se ha visto
implicada y aquellas que presentan curiosidades sobre la marca. Tam-
bién en determinados periodos temporales, se puede apreciar una con-
centracién de noticias sobre un tema concreto, como por ejemplo el caso
de los mends infantiles de Telepizza en Madrid en el ano 2020.

PALLABRAS CLAVE
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ENTERTAINMENT EDUCATION AS
EDU-COMMUNICATION STRATEGY FOR CHILDREN’S
HEALTH DURING COVID-19: POSSIBILITIES OF CITIZENS
PARTICIPATION ON SOCIAL MEDIA

YIHENG WANG
Universidad de Cidiz

The sudden outbreak of the COVID-19 pandemic and the excessive
information circulated on social media have caused unprecedented cri-
ses and “infodemia” to the global society in multiple dimensions, from
public health to the political, economic, and cultural aspects of people’s
everyday life. During the early stages of the pandemic, prevention and
control measures such as lockdowns have generated a remarkable in-
crease in the use of social media as a means of connectivity and commu-
nication among citizens. Such a situation has made children one of the
vulnerable groups, not only because they have a weaker immune system,
but also for their lower literacies in various aspects to differentiate help-
ful information from misinformation compared with adults.
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In the context of China, citizens’ participation and their creation of En-
tertainment Education initiatives on social media have played an essen-
tial role in the fight against COVID-19 in regard to the dissemination
of prevention and control measures, as well as positive emotions to help
children confront the epidemic. Considering the social panic about the
unknown virus and the lack of efficient prevention and control solutions
in the first wave, this research aims to study the effectiveness of Enter-
tainment Education practices created by Chinese citizens on social me-
dia as edu-communication strategies for children’s health.

Among the possible approaches to health communication and Enter-
tainment Education, this research is framed within Communication for
Social Change (CCS), alternative communication, and Culture-Cen-
tered Approach (CCA) due to the lack of attention these topics have
received in current research. The importance of citizen participation in
promoting social change in the health sector and crisis response has been
considered, too.

From the methodological perspective, a descriptive, analytical, and
qualitative case study is conducted, with digital ethnographic elements
taken into account. A series of cartoons created by a young cartoonist
popular on Chinese social media platforms have been selected as study
objects, for their high impact and repercussion on Sina Weibo during
the Wuhan confinement from January 23 to April 8, 2020. The aes-
thetic design, discourses, and narratives contained in the studied case
have been analyzed to examine the effectiveness and potential of this
strategy for children.

In the preliminary results, the possibility of such an alternative strategy
provided by Entertainment Education and citizens’ participation on so-
cial media has been observed in the feedback from the audience in the
studied case. The importance of positive emotion to children in crisis
response such as this pandemic has been implicated, too. However, the
ambivalence of entertainment strategies cannot be neglected, since there
is a risk of privileging digital capitalism instead of social transformation

and enlarging the digital divide.
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LA IMPORTANCIA DE LA EDUCOMUNICACION FRENTE
A LA PUBLICIDAD DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

RocCio BELEN BORRERO OJUELOS
Universidad De Valladolid

Realizas multitareas en un dia a dia frenético, de repente acudes a un
supermercado para hacer la compra y encuentras numerosos productos
con imdgenes de la serie favorita de dibujos animados de tu hijo. Otra
situacién que puede ocurrir mientras recorres los pasillos de un super-
mercado es encontrar ciertas marcas que con la compra del producto
alimenticio contienen algin regalo para los menores ;Qué haces? Com-
prar esos productos. ;Por qué? Porque detrds de esos productos hay una
campafa de marketing para que lo hagas. ;Aparece el sentimiento de
culpa si no lo haces?

La neurociencia estudia el funcionamiento del cerebro, conocer su fun-
cionamiento es primordial para entender la toma de decisiones. La psi-
cologia y el marketing estudian como influyen las emociones. Martinez
(2021) defiende como adquiere protagonismo la emocién por encima
de la razén, que pasa a convertirse en un intento de justificar de manera
racional el comportamiento humano. Compramos un producto llevados
por las emociones y a la vez justificamos la compra de manera racional.

Las ciencias cognitivas y las neurociencias indican que nuestro cerebro
capta una enorme cantidad de informacién de la que no nos percatamos
y de la que, en su mayoria, no podemos construir una representacién
consciente (Froufe, 1997; Norretranders, 1998; Hassin, Uleman &
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Bargh, 2005; Froufe, Sierra & Ruiz, 2009). No obstante, esa informa-
cién es susceptible de influir en nuestras futuras tomas de decisién.

Las técnicas de neuromarketing permite estudiar el comportamiento del
consumidor (Naranjo,2015). Para el estudio del inconsciente es funda-
mental conocer como funciona nuestro cerebro. La neurociencia cogni-
tiva se centra en analizar la influencia de los procesos neuronales (cons-
cientes e inconscientes) que suceden en los procesos cognitivos como
son la toma de decisiones, la percepcién, atencién, emocién, memoria,
razonamiento, representacién de un objeto para poder predecir la con-
ducta de un consumidor (Serrano & De Balanzé, 2011).

La metodologia empleada en el siguiente trabajo es la realizacién de una
busqueda bibliografica de los principales estudios sobre publicidad y
emociones. El objetivo de la investigacién es fomentar la educomunica-
cién entre los padres. La publicidad utiliza las emociones para manipular
a los consumidores. ;En que se basa la eleccién de unas galletas u otras,
en el valor nutricional o en el envoltorio con las imdgenes de los prota-
gonistas de los personajes animados favoritos de tu hijo?. ;Prima una
alimentacién saludable?

Como conclusidn, surge la necesidad de reflexionar sobre la importancia
de educar en comunicacién, con el fin de conseguir concienciar sobre la
manipulacién a la que estamos sometidos. La educomunicacién es un
arma importante para combatir entre otros factores, la obesidad infantil
puesto que la asociacién de las emociones positivas a un determinado
producto, por ejemplo, un producto envasado con la imagen del perso-
naje de animacién favorito de un nino puede inducir al menor a una
mayor ingesta alimentaria.

PALLABRAS CLAVE
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LA FAMILIA COMO FACTOR EXTERNO DETERMINANTE
EN LOS COMPORTAMIENTOS DE CONSUMO DE
MARKETING DEPORTIVO DE
LOS JOVENES UNIVERSITARIOS

RAFAEL CANO TENORIO
PEDRO PABLO MARIN DUENAS
DIEGO GOMEZ-CARMONA
Universidad de Cidiz

El Marketing Deportivo cada vez tiene mayor interés en los jévenes uni-
versitarios. El deporte, actualmente, se caracteriza por establecer relacio-
nes con muchos tipos de publicos, entre los que estd este segmento de
publico. En este sentido, la ayuda de las nuevas tecnologias de la comu-
nicacién y de las principales redes sociales (especialmente TikTok e Ins-
tagram) ha propiciado un crecimiento en los tltimos afios en el sector,
que estdn permitiendo que las organizaciones, empresas y marcas del
mundo del deporte hayan conectado con sus puiblicos y consumidores
potenciales.

El objetivo principal de esta investigacion es analizar a la familia como
factor externo determinante en el comportamiento del consumidor de
los jévenes universitarios. En la investigacién sobre el comportamiento
del consumidor en Marketing es de interés el estudio de los factores ex-
ternos, pues son claves a la hora de analizar de manera rigurosa las situa-
ciones en las que se realiza los actos de consumo por parte de las personas.
En este sentido, la familia es uno de los factores externos principales en
el andlisis del comportamiento del consumidor, siendo fundamental para
entender la influencia que ejerce en el proceso de decisién de consumo.
En este estudio se ha tenido en cuenta la clasificacién realizada por los
principales autores en la materia, con los cuatro tipos de familia (casada,
nuclear, extensa o con un solo progenitor) o los cinco ciclos de vida fa-
miliares (solterfa, luna de miel, nido lleno, nido vacio o disolucién). Ade-
mas, también se han tenido en cuenta otros factores externos como serian
la cultura, las subculturas y el comportamiento transcultural.
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Para realizar la investigacién, la metodologia se ha basado en la utiliza-
cién de las técnicas cientificas de observacion directa y el anélisis de con-
tenido, que ha permitido realizar un estudio con el maximo rigor cien-
tifico para la interpretacién y puesta en valor de los datos. Asimismo, en
el presente estudio, y con el fin de obtener datos objetivos y de interés
en Marketing Deportivo, se ha realizado un anilisis entre mds de un
centenar de universitarios, con datos actualizados, que han sido recogi-
dos entre los meses de marzo de 2022 y abril de 2022.

Los resultados muestran datos muy relevantes en la materia. Los mismos
evidencian de manera clara que la familia es determinante en los com-
portamientos de consumo de las personas que forman parte del dmbito
universitario.

PALLABRAS CLAVE
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LA EVALUACION DEL MIEDO EN LA COMUNICACION
A TRAVES DEL NEUROMARKETING

ANTONIO GONZALEZ-MORALES
Universidad de Sevilla

En la actualidad, el miedo es un recurso muy utilizado en la comunica-
cién, ya que existen investigadores que consideran fundamental el uso
de este y su gestién, para conseguir del pablico objetivo los cambios ac-
titudes deseados e incluso para conseguir objetivos comerciales. Es un
hecho muy estudiado y conocido que las emociones modifican la ma-
nera en la que los seres humanos procesan la informacién y modifican
la toma decisiones dependiendo de las emociones generadas por los
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diferentes estimulos. El miedo es una de las emociones basicas que in-
fluyen en estas modificaciones, pero la intensidad del miedo que se
transmite en la comunicacién es decisiva a la hora de activar el meca-
nismo del cambio de comportamiento, por lo que se hace necesario me-
dirla de manera objetiva, con la finalidad de utilizar la intensidad ade-
cuada de manera que sea lo mds efectiva posible. Las neurociencias apor-
tan herramientas capaces de evaluar el miedo. Algunas de estas herra-
mientas no necesitan de una formacién especializada y profunda de neu-
rociencias, por lo que cualquier profesional de la comunicacién podria
acudir a ella para conocer la intensidad del miedo que se transmite en
las piezas de comunicacién que se van a utilizar.

El objetivo de esta investigacion es confirmar que mediante las neuro-
ciencias es posible evaluar el miedo que generan las piezas de comunica-
cién de manera objetiva y sin la necesidad de una formacién muy espe-
cifica y profunda en neurociencias.

La investigacién de campo ha consistido en la bisqueda y andlisis de
conocimiento en articulos cientificos con los que poder tomar una de-
cisién sobre la adecuacién del neuromarketing o la neurocomunicacién
para medir la intensidad del miedo de manera fécil y objetiva.

El neuromarketing o la neurocomunicacién poseen herramientas con las
que poder medir cualitativamente y cuantitativamente el miedo de ma-
nera fdcil, objetiva, sistemdtica y replicable. Siendo unas neurodiscipli-
nas que van ganando importancia, aunque hasta el momento estd poco
extendido su uso profesional en el dia a dia.

Pudiendo concluirse que mediante el neuromarketing o la neurocomu-
nicacién es posible medir la intensidad del miedo generado por las piezas
de comunicacién, usando herramientas susceptibles de ser usadas por
profesionales de la comunicacién sin que sea necesaria una profunda
formacién y experiencia en cuestiones relacionadas con las neurocien-
cias. Concretamente mediante el software de deteccién de microexpre-
siones es posible conocer el grado en el que una pieza de comunicacién
genera miedo y mediante la medida de la respuesta galvdnica de la piel
es posible medir la intensidad o el estrés generado por ese miedo.
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FAKE NEWS, PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS



ABSTRACT

A pesar de no ser un fenémeno reciente, en la actualidad son numerosas
las investigaciones desarrolladas dentro del dmbito cientifico que giran
en torno al fenémeno de las fake news o noticias falsas. En este sentido,
las fake news suponen un objeto de estudio de médxima relevancia en el
dmbito de la Comunicacién por el impacto generado sobre las audien-
cias y sobre la relacién de las organizaciones con sus publicos. Dentro
del entorno digital especialmente, las noticias falsas han encontrado un
espacio propicio para la ripida difusién de desinformacién con objetivos
personales, politicos o econémicos.

El hecho de que las fake news generen un elevado trifico debido a las
numerosas y rdpidas reacciones de los usuarios (llegando a situaciones
de viralidad), provoca que algunos agentes pretendan obtener rentabili-
dad. No obstante, el beneficio que en un principio parece aportar, con-
lleva consecuencias negativas que afectan no solo a las marcas, las em-
presas y las organizaciones involucradas sino también a las relaciones que
estas mantienen con sus publicos de interés. El impacto sobre la imagen
y la reputacién de marcas y organizaciones son algunas de las consecuen-
cias derivadas de este fendmeno. Estas cuestiones, entre otras, ponen el
punto de mira sobre la relacién que el fenémeno de las fake news esta-
blece con el 4mbito publicitario y de las relaciones publicas, ofreciendo
un terreno de estudio, reflexién y debate importante dentro del entorno
profesional y cientifico.

Lineas temdticas sugeridas:

— Relaciones publicas, comunicacién institucional y fake news.

— Marca, reputacion y fake news.

— Las fake news como estrategia de marketing

— Impacto de las fake news sobre la imagen de marca.

— Fake news y comunicacién de crisis: protocolos de actuacién
frente a este fenémeno en el dmbito de las relaciones publicas.

— El fenémeno de las fake news como generacion de publicity.

— Creacién de contenidos: el impacto de las fake news sobre el
branded content.
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— Fake news y ruptura con los puablicos: casos, estudios y pro-
puestas para la reconstruccién relacional desde el 4dmbito orga-
nizacional.

— El impacto de las fake news sobre las relaciones con la comuni-
dad: medidas de actuacién desde el dmbito de la organizacién
de eventos.

— Desinformacion, influencers y audiencias en el entorno digital.
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FAKE NEWS EN TWITTER: EXPRESIONES DISCURSIVAS
PARA LA CONFIGURACION DE
UNA POSVERDAD EN COLOMBIA

JORGE EDISON ROJAS RODRIGUEZ
Universidad de Mdlaga - Universidad de la Salle

Un pais como Colombia que ha sufrido mds de 60 afios de violencia
producto de la guerra entre el estado y la guerrilla de las FARC-EP, tuvo
en el ano 2016 la posibilidad de votar para aceptar un acuerdo de paz
que se habia alcanzado con esta guerrilla. La inmejorable oportunidad
de poner fin a la larga y sangrienta guerra hizo que la respuesta positiva
ala pregunta ”;Apoya usted el acuerdo final para la terminacién del con-
flicto y la construccién de una paz estable y duradera?” fuese dada por
sentado en los medios de comunicacién del panorama nacional e inter-
nacional.

Para sorpresa de todos, una vez se hizo el escrutinio de las votaciones, su
resultado fue negativo, por lo que, de acuerdo al mandato popular no se
aprobaria el acuerdo para el cese del conflicto. Este resultado dio inicio
a una profunda discusién al interior del pais sobre el impacto que tienen
las redes sociales en las campanas electorales de la actualidad, puesto que
fue principalmente a través de ellas desde donde gestd toda una cruzada
en contra de la aprobacién del acuerdo.

Debido a esto se desarroll6 la presente investigacién, que tuvo como
objetivo analizar la manera en la que se gest6 la campana del No al ple-
biscito en Colombia a través de la red social Twitter, haciendo un estu-
dio acerca de los mensajes enviados por los principales lideres de la cam-
pana, con el fin de indagar sobre la posible utilizacién de fake news en
sus discursos y la presunta intencién de configurar una posverdad en el
pais. Para el desarrollo de este proceso investigativo, se opté por trabajar
un con una metodologia cualitativa de alcance exploratorio que tuvo
como instrumentos; la aplicacién de entrevistas semiestructuradas, mi-
nerfa de datos en Twitter y andlisis del discurso fundamentado en el
proceso de “fact-checking”, que permite contrastar y evaluar la veracidad
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de los datos, la informacién y los contenidos presentes en los tuits que
fueron enviados por los lideres de la campana analizados.

Entre otros, los resultados arrojados por este proceso investigativo mues-
tran que mds de la mitad de los tuits analizados contenian informacién
falsa (38%), engafosa (28%) o inflada (3%). Por otra parte, se encontrd
informacién aproximada a la realidad (16%) y una pequefia porcién
(15%) de mensajes con informacién verdadera. Ademds de esto, en la
sistematizacién de la informacién del proceso investigativo se evidencié
el amplio impacto medidtico que tuvieron todos estos mensajes con el
andlisis de sus interacciones, (likes, retuits y respuestas), a través de la
plataforma de microblogging.

Con la triangulacién de la informacién y los resultados arrojados por los
instrumentos, se pudo concluir que la campana politica y medidtica que
buscaba la no refrendacién del acuerdo de paz, propagé informacién
falsa, tendenciosa y parcializada a través de Twitter. Informacién que
apelaba mds a la emocionalidad que a la racionalidad de los votantes,
teniendo como estrategia la de no focalizar su campana en la explicacién
de los acuerdos, sino en cargar la votacién de sentimientos de ira, odio
y rencor hacia el grupo guerrillero.

PALLABRAS CLAVE

COLOMBIA, FAKE NEWS, POSVERDAD, TWITTER
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LA COMUNICACION EN TODA INSTITUCION
ESTRATEGICA, COMO FACTOR FUNDAMENTAL
PARA PARA EVITAR LAS CRISIS DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL DERIVADAS DE LAS FAKE NEWS

HECTOR CORONA
Presidencia Municipal de la Ciudad de Guanajuato, Gto. Mexico

Introduccién: La aplicacién de una Comunicacién Estratégica, es el ins-
trumento en materia de comunicacién mas confiable para toda Institu-
cién que se precie de ser seria y con un enfoque de mejore continua;
como sabemos, la Comunicacién Institucional es un conglomerado de
acciones que se tienen que realizar al interior y al exterior de las Institu-
ciones en materia de Comunicacién con el propésito de comunicar de
la mejor manera sus acciones, metas, proyectos y objetivos. Por tales
motivos, en este trabajo, expondremos nuestras consideraciones sobre la
Comunicacién Estratégica y su importancia para convertirse en un fac-
tor preponderante para evitar las Crisis de Comunicacién Institucional
derivadas de las Fake News.

Objetivos

— Demostrar la importancia que tiene la Comunicacién Estraté-
gica en cualquier Institucin.

— Visualizar como las Fake News pueden causar una crisis en las
Instituciones.

— Demostrar que la Comunicacién Estratégica puede ser una
factor fundamental para aminorar o evitar una Crisis derivada
de una Fake News.

Metodologfa: Nuestra metodologia en este trabajo de investigacion serd
a través de la deduccidén y la induccién basado en la doctrina y en casos
précticos que nos refieren a los temas por los cuales estamos haciendo
esta investigacion.

Discusiéon: La Comunicacién Estratégica, es fundamental para toda Ins-
titucién del dmbito que sea (publica, privada, universitaria, etc.) ya que
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estd, es la parte medular para que una Institucién pueda trasmitir lo que
hace, porque lo hace, hacia donde lo hace, sus objetivos, metas, resulta-
dos y su visién. Si no se tiene una Comunicacién Estratégica, las Insti-
tuciones en algin momento perecerdn. Por tales motivos, todas las Ins-
tituciones deben de tener estas Estrategias de Comunicacién hacia el
interior y hacia el exterior, bien definidas y buscando la mejora continua

de ellas.

Las Fake News, se han convertido en un virus, las redes sociales han sido
factor fundamental para su propagacién pero también la falta de verifi-
cacién de los usuarios han sido parte fundamental para esta propaga-
cién, pero sobre todo, una inadecuada Estrategia de Comunicacién Ins-
titucional ha sido el mayor estimulo para que las Fake News hagan crisis
en cualquier Institucién.

Resultado: Es asi que las Fake News han sido responsables de poner de
cabeza a varias Instituciones, -ya no se diga a sus DIRCOM-, pues
cuando una Institucién no se encuentra bien preparada o no tiene esta-
blecido sus adecuados canales de Comunicacién Estratégica, las Fake
News podrdn permear ficilmente a la Institucion y ponerla en una gran

crisis.

Por eso consideramos que cualquier Institucién que no tenga un ade-
cuado sistema de Comunicacion Estratégica podrd ser muy susceptible
a caer en una crisis derivada de las Fake News; ya que con un buen sis-
tema de Comunicacién Estratégica el publico meta interno y externo
conoceri los canales adecuados de comunicacién de la Institucién; co-
nocerd la manera en como se conduce la Institucién ante una situacién
de Cirisis y como se comunica a sus publico; los medios de comunicacién
tendrdn una linea directa con el DIRCOM para aclarar cualquier duda
o comentario; los usuarios en redes sociales tienen una comunicacién
fluida con el ecosistema digital de la Institucién; por tales motivos en el
momento que la Institucidn se vea afectada por una Fake News podrd
responder de manera Estratégica para evitar una crisis.

Conclusiones: En consecuencia derivado de esta sencilla reflexién, de-
bemos de ser muy enfiticos con las Instituciones, ya sean del sector pu-
blico en cualquier nivel o en el sector privado o en el sector universitario:
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eben de tener un Estrategia de Comunicacién Institucional y en me-
deben de t Estrategia de C Instit ly
jora continua para evitar posibles crisis derivadas de las Fake News.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION INSTITUCIONAL ESTRATEGICA FAKE
NEWS CRISIS

MENTIRAS Y REPUTACION: ANALISIS DEL IMPACTO
DE LAS FAKE NEWS EN LOS BESTSELLERS Y
SU INFLUENCIA EN LA PERCEPCION PUBLICA

MARIA MUNOZ RICO

Universidad de Salamanca

RAFAEL GRASA MERINO
Consejeria de Educacion de Castilla y Leon

MARIA CORDON MUKNOZ

Universidad de Salamanca

Introduccién: Las fake news son noticias falsas creadas para influir en
la opinién publica y en la toma de decisiones. Los bestsellers, por su
parte, son libros que han alcanzado una gran popularidad y éxito de
ventas. En este contexto, es importante analizar la relacién entre las fake
news y los bestsellers, su impacto en la imagen de marca y el papel de las
relaciones publicas en la prevencién y manejo de las fake news. Ademis,
es necesario estudiar el rol de los medios de comunicacién y las redes
sociales en la propagacién de las fake news y las repercusiones que tienen
para los consumidores y la sociedad. Se trata de analizar estos temas
desde una perspectiva critica y ética, y aportar herramientas dtiles para
la prevencién y gestidn de las noticias falsas en el contexto de los bestse-
llers.
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Objetivos:

— Analizar la relacién entre las fake news y los bestsellers.

— Evaluar el impacto de las fake news en la imagen de marca.

— Analizar el rol de los medios de comunicacién y las redes so-
ciales en la propagacién de las fake news.

— Evaluar las repercusiones de las fake news para los consumido-
res de bestseller, para los autores y la sociedad en general.

— Aportar herramientas ttiles para la prevencién y gestién de las
noticias falsas en el contexto de los bestsellers.

Metodologfa: Se realizard una revision bibliogréfica de estudios y ar-
ticulos relacionados con el tema. También se recopilardn datos estadis-
ticos sobre el impacto de las fake news en los bestsellers y la imagen de
marca. Se realizardn andlisis de casos de autores de bestsellers afectados
por las fake news.

Discusién: Los medios de comunicacién y las redes sociales tienen una
gran responsabilidad en la prevencién de las fake news. La propagacién
de las fake news en el dmbito literario, especialmente en el contexto de
los bestsellers, tiene un gran impacto en la imagen de marca de los au-
tores y editores, asi como en la percepcién que los lectores tienen de los
libros y su contenido. En este sentido, resulta esencial la labor de las
relaciones publicas en la prevencién y manejo de las fake news, no solo
para proteger la reputacién de los autores y editoriales, sino también
para garantizar una informacién veraz y precisa a los lectores.

Resultados: La revisién bibliogréfica y el anélisis de casos han permitido
identificar los principales factores que influyen en la relacién entre las
fake news y los bestsellers. Se han encontrado datos estadisticos que in-
dican que las fake news pueden tener un impacto negativo en la imagen
de marca y en el éxito de ventas de los bestsellers. Se han identificado las
herramientas y estrategias que pueden utilizar las relaciones publicas
para prevenir y gestionar las fake news en el contexto de los bestsellers.

Conclusiones: Las fake news representan una amenaza para la imagen
de marca y el éxito de ventas de los bestsellers. Los medios de
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comunicacién deben estar preparados para prevenir y gestionar las noti-
cias falsas, utilizando herramientas y estrategias efectivas.

PALLABRAS CLAVE

BESTSELLER, FAKE NEWS, IMAGEN DE MARCA, REPU-
TACION

MONTAJE Y DESMONTAJE DE
UNA FAKENEWS VIA WHATSAPP.
CASO PRACTICO DE LA COPLA
“IMAGINA QUE ES EL DIA DESPUES”

ESTRELLA FERNANDEZ JIMENEZ
Universidad de Sevilla

NURIA SANCHEZ-GEY

Centro universitario San Isidoro

“Reenviado muchas veces”, este texto que aparece junto al contenido
que llega a algunos chats o grupos de Whatsapp, debe servir para poner
en preaviso de que se trata de algo que no se ha redactado para una sola
persona, sino que lo han recibido muchas antes. De hecho, en la prima-
vera de 2022, esta aplicacién quiso reducir el envio masivo de mensajes
haciendo que ya no fuera posible reenviar el mismo mensaje a varios
grupos a la vez. Ha sido con la llegada de la pandemia de la Covid-19
cuando la sociedad ha sido mds consciente del concepto fake new o no-
ticia falsa. A menudo, a los usuarios de esta aplicacién de mensajeria
instantdnea les llegan estos mensajes reenviados. El usuario puede obser-
var el mensaje, borrarlo, dejarlo almacenado en su dispositivo, o seguir
la cadena de reenvio a los contactos que esa persona considere oportuno.
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Este trabajo busca demostrar la facilidad con la que un mensaje falso,
pero con apariencia veraz, que no verdadero, puede expandirse sin que
se haya contrastado. Mediante el método inductivo trabajamos sobre
una afirmacién distribuida por Whatsapp a nivel local/regional y la
forma de desmontarlo, pero que rara vez se produce: una vez desmon-
tado llegue a las mismas personas a las que llegé el falaz.

Para esta investigacion se ha elegido un ejemplo que recoge bien las ca-
racteristicas de la rapidez de las fake new asi como sus posibles motivos.
Se trata de una copla (cancién) extraida del dltimo Concurso Oficial de
Agrupaciones Carnavalescas (COAC) celebrado en El Gran Teatro Falla
de C4diz durante febrero de 2023. En ese momento, existe en Andalucia
la controversia de la privatizacién de la sanidad por parte de los dirigen-
tes de la Junta de Andalucia (Partido Popular). Por otro lado, existe la
peculiaridad de que ese concurso es retransmitido por dos televisiones
publicas a la vez. A nivel local existe Onda Cidiz, televisién municipal
(El Ayuntamiento de Cddiz estd regido por Podemos). A nivel regional
se encarga Canal Sur Television, dependiente de la Junta de Andalucia
(Partido Popular). El contenido de esa copla no es el protagonista di-
recto de nuestra investigacion, sino el texto que lo acompanaba, el cual,
achacaba a una cadena de televisién piblica no haberlo emitido. Gracias
a que las emisoras de televisiones publicas destinadas a la retransmisién
del concurso emiten y suben a la red todo el contenido del mismo, se
observa lo rdpido que se puede demostrar cémo algunos textos pueden
llevar a determinadas percepciones tergiversadas de la realidad. Sin co-
nocer el origen del bulo, se desprenden mensajes politicos y econémicos
e incluso de reputacién de imagen institucional. La sociedad debe saber
que este ejercicio de reenviar lo que aparentemente es verdad e inofen-
sivo, no siempre lo es. Este trabajo pretende evidenciar la facilidad con
la que un mensaje puede calar sin que nadie se haya planteado la verdad
o no. Este tipo de foros enmarcados en facultades de comunicacién son
fundamentales como material de debate en las aulas de los futuros co-
municadores.
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RELACIONES PUBLICAS, LA COMUNICACION 2.0

KATTY YADIRA PAUCAR CARRION
Universidad Nacional de Loja

JUAN PABLO ARROBO AGILA
Universidad Técnica Particular de Loja

La Disciplina de las relaciones puablicas ha revolucionado en casi todos
los aspectos administrativos y de la vida cotidiana, la influencia que tiene
la comunicacién es extraordinariamente aceptable en las diferentes eta-
pas de la sociedad. Quienes trabajan en instituciones puiblicas y estdn a
cargo de los departamentos de comunicacion, deben buscar mecanismos
que les permitan relacionarse y conocer las necesidades de la gente. Estas
herramientas posibilitaran la sensibilidad y “tacto” ciudadano, para que
los funcionarios publicos busquen aquello comun a la mayoria, que per-
mita interpretarlos y ofrecer soluciones. El Gobierno Auténomo Des-
centralizado de la ciudad de Loja implementa un plan de comunicacién
interna y externa a través de una funcién directiva, de cardcter continua-
tivo y organizado por medio del cual la administracién trata de conquis-
tar y mantener la comprension, la simpatia y el apoyo de la ciudadania,
a través de la evaluacién de la opinién publica sobre la obra propia, a fin
de concordar en todo lo posible las orientaciones por medio de una in-
formacién amplia y difundida, una cooperaciéon productiva y una reali-
zacién mds eficaz de los intereses comunes del pablico objetivo. La pre-
sente investigacién es de tipo tedrico documental, sistemdtico, explica-
tivo, documental sobre las relaciones piblicas y el funcionamiento de la
comunicacién interna, que permitié establecer que su principal misién
es contribuir a generar y dar solidez a la identidad mediante sus
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estrategias para provocar la motivacién del cliente interno y su partici-
pacién en el disefio de la misién, visién, valores y politicas de la organi-
zacién. Ademds, a través de las estrategias que le son propias, promocio-
nar estos principios para lograr la identificaciéon de los publicos relevan-
tes. De igual forma, sus estrategias permiten conocer y estrechar vinculos
con los clientes o puablicos externos y por ende generar unas relaciones
perdurables con ellos.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION EXTERNA, COMUNICACION INTERNA,
FUNCIONARIOS PUBLICOS., INSTITUCIONES PUBLICAS,
RELACIONES PUBLICAS

FUENTES JURIDICAS HISTORIOGRAFICAS:
UNA RESPUESTA METODOLOGICA
CONTRA LAS FAKE NEWS

ARMANDO JOSE SANTANA BUGES
Universidad de Jaén

;Por qué surgen las Fake News? ;Cudl es la metodologia que se sigue
para su creacién? Aunque dichos interrogantes serdn abordados en la
reflexién que se propone, el objetivo principal de la misma serd estable-
cer unos pardmetros para combatir dicho contenido seudoperiodistico.
De esta forma, a través de la utilizacién De Fuentes historiogréficas ju-
ridicas mostraremos coémo pueden ser acreditadas las noticias, o desacre-
ditas, y evitar asi crear un entorno de desinformacién para el publico.

Partiendo de las distintas fuentes historiogréficas (ley, costumbre, juris-
prudencia, literatura juridica y doctrina), demostraremos y ejemplifica-
remos cémo rebatir las Fake News de la sociedad del conocimiento en
la época contempordnea.
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Si bien las Fake News son muy corrientes en la era de la posteridad,
debemos aprender a detectarlas y aprender a desmentirlas. Para realizar
y alcanzar este objetivo dual, también aludiremos a casos reales como el
conocido "Caso México” con el dnimo de ejercitarnos en la accién de
deteccion de Fake News, y aprender a desmentirlas. Dicho caso, intima-
mente ligado con la democracia, serd perfecto para demostrar el éxito de
la metodologia propuesta (fuentes juridicas historiograficas).
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A medida que o corpo de conhecimento na 4rea de relagoes publicas
cresce, também aumentam os debates em torno dos estilos de lideranga
e competéncias consideradas eficazes. Nesse cendrio, com base nas expe-
riéncias de profissionais da drea, buscou-se analisar quais sao as condi-
¢Oes e competéncias necessdrias para que se possa exercer Com sucesso a
lideranga em agéncias de relagdes publicas. O presente artigo incide so-
bre os processos de lideranca nas agéncias brasileiras de comunicagio e
relagdes publicas, recorrendo a2 metodologia mista conduzida em duas
etapas, o que resulta na maximizagio dos pontos fortes e na compensa-
¢ao das fraquezas de cada abordagem. Realizou-se primeiramente a re-
colha e anélise de dados qualitativos obtidos a partir de entrevistas semi-
estruturadas. Paralelamente, procedeu-se a coleta e anélise estatistica dos
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dados quantitativos obtidos por meio de um inquérito por questiondrio
que foi respondido por 152 profissionais brasileiros que trabalham nas
vinte maiores agéncias do pais. Os resultados sugerem que os lideres no
campo das relacoes publicas utilizam diferentes estilos de lideranca de-
pendendo das demandas de cada situagdo, com maior tendéncia para
comportamentos transformacionais e auténticos. Ao tornar a metodolo-
gia e os resultados passiveis de debate entre os pares, espera-se que o
presente artigo contribua para o aperfeicoamento do campo e aprimo-
ramento da compreensao da lideranca de relagoes publicas no contexto
brasileiro.

PALLABRAS CLAVE
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O PAPEL DE JORNALISTAS E INFLUENCIADORES
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As implicagoes da emergéncia de novos mediadores de informagio no
espago publico tém merecido a aten¢io nio sé da drea profissional como
também da academia. Wallace (2017) reflete sobre a adequacio histérica
da Teoria do Gatekeping (TG) explicar a sele¢do e circulagao de infor-
magio no contexto digital, onde qualquer pessoa pode criar e publicar
contetdos. Se a TG serviu inicialmente para enquadrar o papel dos
meios de comunica¢do de massa no espago publico, tem agora de se
adaptar de modo a explicar a agdo de novas “elites” comunicativas,
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muitas vezes nio identificadas, como os influenciadores e os algoritmos
que ndo vieram necessariamente garantir fluxos de informagio mais
igualitdrios (Jiménez-Zarco et al., 2017; Amaral et al., 2016).

Estas reflexoes surgem no contexto do uso exponencial dos social media
por parte das organizagdes no cendrio das estratégias de marketing e co-
munica¢io. Dentro deste cendrio dos social media, destacam-se as redes
sociais, onde os cidadaos consumidores interagem com as marcas e entre
si, expondo suas opinides e experiéncias, e acabam sendo influenciadores
de diversas maneiras (Carvalho, 2018). E nesta realidade que se destaca
a figura do influenciador digital profissional pago para partilhar conte-
udos no ambito das estratégias de comunicagao. Esta ascensao coloca
estes influenciadores no patamar dos histéricos influenciadores que sio
os jornalistas, na medida que sdo, também, mediadores de informacao
para o espago publico e tém com grande alcance. Face a esta nova reali-
dade, cabe-nos perguntar até que ponto se pode assumir que as organi-
zagoes e os seus profissionais de comunicagio estao a desvalorizar o papel
dos jornalistas no Ambito das suas estratégias comunicacionais e a favo-
recer estes novos mediadores?

O objetivo deste estudo é entender ambos os atores e compreender a
importincia dada aos digital influencers pelos profissionais da comuni-
cagio estratégica e se poderemos estar perante uma perda de relevancia
dos jornalistas no contexto das relagoes publicas.

Para responder a problemdtica debatida e cumprir com os objetivos ante-
riormente definidos, optou-se por uma abordagem metodoldgica de na-
tureza qualitativa, recolhendo informagao através de entrevistas estrutura-
das. Com este estudo pode-se perceber como os profissionais de comuni-
cagao, tanto de agéncias de comunicagao como das empresas, percebem e
valorizam o papel do influenciador digital. Mas os resultados iniciais mos-
tram que, apesar de os influenciadores digitais assumirem importincia, de
maneira nenhuma substituem o papel dos jornalistas no ambito das estra-
tégias de comunicagao das organizacoes e das suas marcas.
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Introduccién: Los deportes electrénicos o eSports han ganado popula-
ridad en los dltimos anos y se han convertido en un mercado lucrativo
para patrocinadores y marcas, especialmente para aquellas percibidas
como mds tradicionales. Videojuegos como el League of Legends reali-
zan colaboraciones de todo tipo, incluso con instituciones financieras
como Mastercard. En este contexto, el Banco Santander ha apostado
por incursionar en este mercado y convertirse en un patrocinador habi-
tual en competiciones de eSports. En esta comunicacién, se analizard el
caso del Banco Santander y su decidida penetracién en los eSports.

Objetivos: El objetivo de este estudio es analizar la estrategia y resultados
del Banco Santander en su incursién en los eSports para alcanzar a las
audiencias mds jévenes y nativas digitales.

Metodologfa: La metodologia empleada en este game studie ha consis-
tido en una revisién de documentos y noticias relacionadas con la estra-
tegia incursiva del Banco Santander en los eSports, asi como en un
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estudio de los casos concretos llevados por la institucién. Se realizard una
descripcién y explicacién de las acciones promocionales relacionadas.

Discusion: La apuesta del Banco Santander por los eSports consiste en
una estrategia de marketing que buscaba acercarse a un publico joven y
conectado con la tecnologia, dado el éxito que los videojuegos tienen
entre las nuevas audiencias, cada vez mds esquiva a los mensajes conven-
cionales. Entre otros, el banco patrociné la competicién League of Le-
gends, una de las mds populares en el mundo de los deportes electréni-
cos. Ademis, el Banco Santander desarrolla una plataforma en linea lla-
mada Santander Warmup Arena para descubrir y entrenar nuevos talen-
tos en los eSports, la cual ha llegado a publicitarse en medios conven-
cionales.

Resultados: Los resultados del estudio arrojan que las acciones empren-
didas por el Banco Santander en el cibercampo de los eSports parecen
ser positivas en términos de visibilidad y branding, pese la ortodoxia que
desprende el sector bancario. La competicién patrocinada por el banco
tuvo una gran audiencia y los patrocinios adicionales permitieron au-
mentar la inversién en la competicién. Ademads, la apuesta del Banco
Santander fue muy bien recibida en su momento por los usuarios de
eSports y permiti6 al banco establecerse como un referente en este mer-
cado emergente. Este éxito ha dado lugar a un desarrollo de mayor ca-
lado, la plataforma Santander Warmup Arena.

Conclusiones: A la luz de los datos, el Banco Santander en su incursién
en los eSports se ha materializado en una estrategia de marketing efectiva
que le permite conectar con las nuevas generaciones y con los amantes
de las tecnologias, asi como con los early adopters. Las competiciones
patrocinadas por el banco tuvieron una buena audiencia lo que ha deri-
vado en un aumento de la inversién en eSports. Ademds, la plataforma
Santander Warmup Arena ha permitido a la entidad financiera estable-
cerse como un referente en este mercado emergente y descubrir nuevos
modos de entender a sus putblicos, potenciado en engagement y mejo-
rando el posicionamiento.
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Introduccién: La publicidad de medicamentos ha sido un elemento muy
presente e importante en los dltimos 150 afos, fruto de la industrializa-
cién del proceso de fabricacién de medicamentos. Dentro de la primera
mitad del siglo XX, podemos distinguir dos grandes periodos:

— Las dos primeras décadas en las que la publicidad de medica-
mentos va dirigida principalmente al ptblico. Se imprime fun-
damentalmente en cromo, y prima lo artistico con colores muy
variados y vistosos. Los mensajes, con frecuencia, son agresivos
y pseudo-falsos.

— Las tres décadas siguientes, se deja de imprimir en cromo y se
usan otro soportes como la tarjeta postal, el folleto o la prensa.
Va dirigido a médicos y farmacéuticos. Pierde vistosidad pero
gana en profesionalidad y veracidad.

Objetivos: Estudiar la publicidad de los medicamentos en la primera

mitad del siglo XX.
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— Determinar la tipologia de la publicidad: cartel, litografia,
cromo, tarjeta postal,...
— Analizar el contenido del mensaje, lenguaje, veracidad/false-

dad,...

Metodologfa: En relacién con las fuentes se han usado periédicos y re-
vistas profesionales conservadas en hemerotecas, como la de Sevilla; o
de la Biblioteca virtual de prensa histérica disponible en la red. Como
fuentes secundarias se ha cotejado bibliografia a través de catdlogos
como FAMA de la biblioteca virtual de la Universidad de Sevilla, ade-
mds de otras bases de datos como PubMed-Medline, Mendeley o Goo-
gle Scholar.

Resultados y Discusién: La profesién farmacéutica experimenté un
cambio sustancial en la segunda mitad del siglo XIX. La quimica de sin-
tesis hizo crecer las reboticas, para pasar después a laboratorios anejos e
independizarse posteriormente como laboratorios de mayor tamano, y
ya separados de las oficinas de farmacia.

Los llamados especificos, remedios secretos fabricados industrialmente,
aparecen en la segunda mitad del siglo XIX, y son vendidos en un na-
mero importante de establecimientos diversos como farmacias, drogue-
rias, confiterfas o consultas médicas. La necesidad de regular y afianzar
un uso adecuado y profesional hizo promulgar dos reglamentos, uno de
1919 y otro de 1924, con los que se incorporan las especialidades far-
macéuticas al mercado. De este modo, el Estado asume el control cien-
tifico- técnico al objeto de comercializar medicamentos seguros y efica-
ces. Este hecho serd determinante en el modelo publicitario ya que ge-
nerd un giro en la tipologia de carteles, anuncios,... asi como en el con-
tenido de los mensajes.

En este estudio analizamos publicidad diversa en la primera mitad del
siglo XX. Las primeras dos décadas del siglo XX estdn marcadas por
mensajes llamativos e irresponsables ya que anuncian panaceas que cu-
raban patologias que en ese momento no tenian remedios eficaces. Los
nombres son “cantos de sirenas” escogidos de forma insensata.
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Promulgada la legislacién especifica sobre las especialidades farmacéuti-
cas, se pone cordura y se impiden publicidades temerarias, falsas o en-
ganosas.

Conclusiones: La publicidad de medicamentos de la primera mitad del
siglo XX constituye un sistema muy vistoso de promocién e informacién
al pablico y profesionales sanitarios. El contenido y los métodos experi-
mentardn un cambio radical a partir de la promulgacién de los regla-
mentos sobre especialidades farmacéuticas, especialmente el de 1924.
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La relevancia de captar el interés del publico en un entorno digital in-
foxicado (Palau-Sampio, 2022) se une a la necesidad de monetizar el
consumo informativo para garantizar la supervivencia econémica de los
medios (Bazaco et al., 2019). Esto ha dado lugar a estrategias de publi-
cacién que priman el marketing y la audiencia (Groot y Costera, 2018;
Potthast et al., 2016) sobre el criterio periodistico. Sus pricticas se ex-
tienden a través de los titulares clickbait, surgidos como método de vi-
ralizacién ligados a la tabloidizacién y el infoentretenimiento, y cuya
repercusién ha reforzado ciertas estrategias de desinformacién en un
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contexto de post-verdad (Pérez-Escoda y Pedrero-Esteban, 2021). Pese
a su expansién, su investigacion resulta atn incipiente, variada y multi-
disciplinar (Garcia-Orosa et al., 2017). Esto motiva la necesidad de es-
tablecer una revisién descriptiva y sistematizada que ilustre el estado de
la cuestién y detecte posibles vacios académicos (Codina et al., 2018).
La presente propuesta se centra en la produccién cientifica iberoameri-
cana sobre este fendmeno con el objetivo de establecer su encaje inter-
nacional y desarrollo en sus dreas de aplicacién, métodos y tendencias.

Para ello, se emplea una revisién bibliogréfica como método sistemdtico
que permite analizar el estado de la cuestién de un tema a partir de la
lectura estructurada de fuentes de relevancia académica (Blanco-Alfonso
et al., 2019; Gémez-Luna et al., 2014). A través de las bases de datos
Scopus, WoS y DialnetPlus, de referencia por su corte internacional,
amplitud y calidad (Codina et al., 2020), se seleccionan las investigacio-
nes iberoamericanas con el término “clickbait” para posteriormente apli-
car a este corpus un andlisis basado en el modelo PRISMA (Aguaded et
al., 2022). La busqueda devuelve una muestra inicial de N=362 unida-
des de anilisis, que se criban segtin su publicacién en paises iberoameri-
canos, su vinculacién con el estudio de la Comunicacién y su accesibi-
lidad. La muestra final (N=36), diversificada en 19 revistas, 6 congresos
y 4 capitulos de libro, se somete a un andlisis de contenido al que se le
aplican variables de identificacién de autoria, publicacién, universidad
y pais; y variables de extraccién de metadatos como la temdtica relacio-
nada con el drea de conocimiento o el método (Ignacio-Blanco et al.,
2019; Sanchez-Garcia et al., 2019).

Los resultados principales confirman una investigacién incipiente, con
una distribucién dispar més presente en Dialnet, que indexa la mayor
parte de estudios iberoamericanos sobre el clickbait (N=35) frente a
WoS (N=8) y Scopus (N=06). Pese a su inicio lento en el ultimo lustro
de la década de 2010, el estudio del clickbait se encuentra ante un im-
pulso creciente a partir de 2020 (72,2%), con base principalmente es-
panola, tanto de revistas de publicacién (75%) como de centros de in-
vestigacion (72,2%). Sus dreas de aplicacién, aunque principalmente in-
sertadas en el dmbito de las Ciencias Sociales (86,1%), encuentran
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enfoques mds alld de lo medidtico, con perspectivas aplicadas a la desin-
formacion las redes sociales o las tecnologfas.
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Se investiga la relacién intelectual de Edward Bernays, considerado pa-
dre de las Relaciones Publicas, con algunos pensadores destacados de la
psicologia de las masas como Gustave Le Bon, Gabriel Tarde, Sigmund
Freud, José Ortega y Gasset o Walter Lippmann. Se acostumbra a leer
a Bernays desde la publicidad o las relaciones ptblicas como un desta-
cado pensador de la propaganda, capaz de influir a partir del Comité
Creel en la opinién publica norteamericana para la entrada de los Esta-
dos Unidos en la Primera Guerra Mundial.

Semejante linea de investigacion justificarfa una presentacién de esta in-
dole, pues la Rusia actual de Vladimir Putin estd empleando en la guerra
contra Ucrania algunos de los puntos comunicativos esenciales que Ber-
nays defendia para desarrollar una campana propagandistica exitosa. Sin
embargo, el objetivo de este trabajo consiste en presentar a Bernays
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como un intelectual integrado dentro de lo podemos denominar “los
teéricos de la psicologia de las masas”.

De esta manera, buscamos introducir a Bernays dentro de una discusién
tedrica en la que a menudo no se le tiene en cuenta. Acostumbrado a ser
un autor olvidado o desconocido bajo las coordenadas de la Sociologfa,
la Filosofia o la Psicologia Social, en este trabajo queremos hacerle jus-
ticia al vincular su obra con la de otros laureados pensadores del siglo
XIX y XX, tanto de la psicologia de las masas como de la opinién pu-

blica.

La metodologia de este trabajo es de raiz hermenéutica, basada en la
lectura y critica de textos cientificos. Con esta metodologia se busca con-
formar un sélido trabajo teérico sobre la relacién de Bernays con otros
pensadores de la época que pueda servir como marco teérico para futuras
investigaciones tedricas o empiricas.

Resultados: el estudio pormenorizado de las obras de Bernays muestra
a un autor intelectualmente situado dentro de la teoria de las élites que
imperd en numerosos circulos académicos durante las primeras décadas
del siglo XX. Su visién sobre la Opinién Publica, las transformaciones
sociales en la época de la Modernidad, sus apreciaciones sobre el auge
de las masas y la irrupcién en el espacio publico, la politica, la economia
o la ideologia nos brinda la posibilidad de incluirle dentro de una co-
yuntura histérica en la que su nombre es parcialmente obviado.

Conclusiones: tras el desarrollo de este trabajo constatamos que Bernays
fue un pensador cercano a otros teéricos de la psicologia de las masas.
Asimismo, reivindicamos la lectura de este autor parcialmente descono-
cido en el contexto hispanohablante.
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Introduccién La poblacién de jévenes en Perti representa un porcentaje
importante de votantes en las contiendas electorales. Los jovenes utilizan
los memes politicos para ejercer su participacién politica. La mayor in-
teraccién de los jévenes ocurre en los memes de internet, que rdpida-
mente son compartidos, comentados o reconstruidos por sus pares en
las redes sociales. Esta participacién crea una comunidad online que va
formando una cultura politica y conducta ciudadana. En vista que los
memes son un canal de comunicacién politica al que estdn conectados
nuestros jovenes, nos interesa conocer el juicio que ellos tienen acerca
de la veracidad de la informacién de los mismos. Objetivos Describir la
percepcién de los jovenes sobre la veracidad de la informacién contenida
en los memes de candidatos politicos que se difundieron en el contexto
de la campana electoral presidencial Peruana del afio 2021. Metodologia
El estudio es de naturaleza cuantitativa. La muestra estuvo conformada
por 372 jévenes universitarios de Arequipa-Pert cuyas edades oscilaron
entre los 18 a 24 afos. Previo consentimiento informado, los partici-
pantes que aceptaron completar la encuesta respondieron seis preguntas
dicotémicas sobre el valor de veracidad que le otorgan a la informacién
proveniente de los memes de candidatos politicos en el contexto de la
campana electoral presidencial Peruana del afo 2021. Resultados A pe-
sar de que la mayoria de los encuestados (66 %) opiné que los memes
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sobre los candidatos politicos tienen informacién falsa, ellos valoran a
los memes politicos como herramientas que cumplen la funcién de en-
tretenimiento e informacién (63%), facilitan la comunicacién de infor-
macién con contenido politico (68 %) e incrementan sus conocimientos
sobre los candidatos politicos (54%). Discusién La mayoria de jévenes
opiné que los memes politicos facilitan la difusién de informacién poli-
tica, pero esta informacién es falsa y contribuye a la desinformacién. Sin
embargo, los jévenes estin conectados a expresar su participacién poli-
tica por medio de memes. Asimismo, las reacciones de sus pares o la
informacién de los mismos memes les motivan a buscar informacién
sobre los candidatos. Todo esto construye su cultura politica. Conclu-
sién Los memes politicos siguen vigentes en la forma de comunicacién
politica de los jévenes a pesar que consideren que la informacién de estos
es falsa.
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La medicién de audiencias se viene registrando en Espafia desde hace 60
afos, cuando solamente existia una cadena de televisién publica y en
blanco y negro. Los medios tradicionales acaparaban la atencién de los
consumidores, que repartian su tiempo entre la television, la prensa im-
presa, la radio y las revistas. La llegada de internet, después de 39 afios,
supuso una disrupcién en este circulo en el cual los anunciantes y agen-
cias se desenvolvian sin mayores cambios.

La digitalizacién de los medios y la transformacién del modo de con-
sumo de los mismos plantea nueva necesidades de informacién sobre el
mercado, lo que ha llevado a la investigacién de audiencias al desarrollo
y aplicacién de metodologias diferentes, basadas en un modelo cada vez
mids centrado exclusivamente en el usuario.

El objetivo principal es describir cémo ha sido la evolucién de los pro-
cesos de medicién de la audiencia, para centrarnos en las nuevas tenden-
cias que se han generado por la demanda del mercado y la transforma-
cién del comportamiento del consumidor en su relacién con los medios.
Estas nuevas tendencias se ponen de manifiesto en los cambios que se
estdn produciendo en los estudios de investigacién de audiencias: de una
parte el paso de Comscore a GFK, que elimina el modelo hibrido en la
medicién de los medios digitales; de otra la implementacién de la me-
dicién de la radio digital, por parte del EGM cuya metodologia basada
en el recuerdo encuentra la necesidad de complementarse con una
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técnica de cardcter censal; y, por otra, las aplicaciones de inteligencia
artificial que puedan intervenir en el proceso.

La meTodologia aplicada se centra en describir las variables de cada pro-
cedimiento, desde la perspectiva de la audiencia (individuos) de los me-
dios, como de los procesos de medicién, para poder establecer compa-
raciones y aportar datos sobre la evolucién de la medicién de audiencias,
segin ha ido desarrollando en su adaptacién a la manera de consumir

del publico.

Sobre los resultados esperados se prevé que los cambios sigan en au-
mento, ya que las audiencias cada vez mds establecen nuevos modelos
de consumo y de relacién con los medios, derivados sobre todo del im-
pulso de las tecnologias y la conectividad. Esto conlleva la aparicién de
nuevas métricas que permitan el andlisis y la medicién de la audiencia,
asi como, la identificacién de variables para segmentar al publico obje-
tivo, asegurando la eficacia y el retorno de las estrategias de comunica-
cién y las campanas publicitarias.

PALLABRAS CLAVE

AUDIENCIAS, CONSUMIDOR, MEDICION, MEDIDORES,
MEDIOS DE COMUNICACION, METODOLOGIA
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ABSTRACT

Este primer cuarto del siglo XXI que concluye nos ha traido una nove-
dad hasta cierto punto inesperada: el sonido recupera espacio dentro de
la comunicacién audiovisual, en algunos aspectos gana incluso primacia.
Aporta, renueva, innova. La era digital no le sorprende o lo rezaga, todo
lo contrario, el sonido es signo del tiempo, el de hoy es el tiempo de la

oralidad digital.

El sonido pasa a dominar la vida cotidiana, con la irrupcién en especial
del teléfono mévil y nuestra dependencia de él. Pero tenemos muchas
mds novedades:

La revolucién del pédcast: un nuevo instrumento que mediante la voz,
muy personalizada, da interés supletorio y sobre todo credibilidad a la
informacidn.

Y que supone una nueva aportacion al universo del entretenimiento y
en especial a ese campo de la masica siempre en expansidn.

La irrupcién de la voz sintética y su utilizacién cotidiana y diversificada.
No solo es la voz del GPS en carretera, es la conversién de Alexa o Siri en
acompanantes comodos y casi imprescindibles. Crecen los asistentes de
voz y aprendemos a valorar calidad del sonido, utilidades, accesibilidad.

El auge y diversificacién de la voz en el teléfono mévil. EI SMS es ya la
prehistoria, el mensaje de audio por WhatsApp, tan inmediato y con-
vincente, gana uso. Es mas cémodo hablar que escribir. En el universo
de los smartphone, los teléfonos inteligentes, la voz compite con el dedo,
y es més rdpida.

El audiolibro, el audioarticulo. El sonido, la voz, entran en campos hasta
ahora ajenos, descubriendo posibilidades, ampliando y completando,
nunca cercenando. Gana publicos dificiles, la nifiez y adolescencia, la
tercera edad...
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La Radio en tiempo de pandemias mantiene su credibilidad, y gana
como vehiculo de informacién y de servicio. La voz en la radio es, entre
tantos otros factores, compafiia, cuando tanto crece el ndimero de per-
sonas que viven solas.

Bluetooth, como oportuno puente entre tecnologias, atendiendo espe-
cialmente la transmisién de la voz

Atencién a las novedades que se anuncian, como la nevera con voz y
posibilidad de dialogo, o el ordenador sin teclado, manejado por la voz

Son, entre otras, novedades o transformaciones de nuestros dias, que por
su propia velocidad de implantacién y su amplitud merecen, exigen
dirfamos, la reflexién serena y critica, para ver también sus contras, sus
deficiencias, ayudar a subsanarlas en lo posible y sugerir mejoras.
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;RADIO O PODCASTS? JOVENES Y CONTENIDOS
SONOROS EN EL MEDIO RURAL.

JAVIER DE SOLA PUEYO
Universidad de Zaragoza

Luz MORCILLO CALERO
Universidad de Zaragoza

La radio espanola ha perdido en la tltima década alrededor de un 20%
de los oyentes de la Generacién Z, los nacidos entre mediados de la dé-
cada de 1990 y mediados de la década de los 2000, segtin los datos mds
recientes del Estudio General de Medios (EGM, 2022). La cifra obliga
a las empresas radiofénicas, en particular, y a los medios de comunica-
cién, mds en general, a preguntarse cudl es el motivo. ;Son los jévenes
los que ’han apagado’ la radio? ;O es la radio la que no ’ha encendido’
su oferta de temas para los jovenes?

En este contexto, la presente investigacién -que forma parte de un pro-
yecto mds amplio que ahonda en las relaciones entre los medios de co-
municacién y el medio rural con la mirada centrada en el fenémeno de
la despoblacién- tiene por objetivo principal conocer cudl es la relacién
entre los jovenes del medio rural y los contenidos sonoros, tanto en un
formato mds tradicional como es la radio, como en propuestas de mds
reciente aparicién del estilo del podcast. Se trata de determinar los mo-
tivos por los que jovenes aceptan o rechazan la escucha de la radio, de
conocer cudles son los contenidos que les resultan mds atractivos y de en
qué les gustarian que tanto la radio tradicional como los podcasts pro-
fundizaran. Por supuesto, también la investigacién también se interesa
por los porqués de todo lo anterior.

Con el fin de profundizar y no detenerse en exclusiva en la fotografia
mids general, la investigacién se plantea a partir de la aplicacién de una
técnica de investigacion cualitativa: el focus group. Como punto de par-
tida, se disefiaron seis grupos de trabajo compuestos por entre seis y diez
individuos, todos ellos jévenes estudiantes de Educacién Secundaria

- 304 -



Obligatoria de los tres institutos de la Comarca Comunidad de Calata-
yud, en la provincia de Zaragoza. Los centros son los IES Emilio Gi-
meno e IES Leonardo Chabacier, ambos en la propia localidad de Cala-
tayud, y el IES Zaurin, de Ateca.

La investigacién permite concluir que, en efecto, como sugieren trabajos
previos, los medios de comunicacién estdn perdiendo su capacidad de
influencia en los jévenes, y particularmente la radio. Asimismo, los re-
sultados del estudio también dibujan algunas lineas que podrian ser in-
teresantes para que los contenidos sonoros, tanto radio como podcasts,
aumenten su atractivo para con los jévenes. No es solamente una cues-
tién de contenidos, sino también del formato y el tratamiento de dichos
contenidos.

PALLABRAS CLAVE

FOCUS GROUP, JOVENES, MEDIO RURAL, PODCAST, RADIO

UNA ALTERNATIVA A LA EXPOSICION ORAL
TRADICIONAL: EL. PODCAST EN LA EDUCACION
SUPERIOR A TRAVES DE ANCHOR

ALVARO CLAVIJO CORCHERO
Universidad de La Rioja

El estudiantado perteneciente a la Educacién Superior es asiduo a reali-
zar a lo largo de sus estudios de grado universitario cuantiosas exposi-
ciones para presentar el trabajo realizado. Las presentaciones de dicho
trabajo, ejecutadas siempre en grupo, nunca llegan a ser ptimas, pues
se denota una mala coordinacién entre el equipo y, en ocasiones, se per-
cibe una cierta glosofobia al tener que exponer ante el resto del grupo-
clase. Este hecho hace que la calificaciéon de este tipo de pruebas orales
sea més baja de lo esperado, haciendo, en suma, que la nota final de la
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asignatura también lo sea. Por otro lado, existe una parte del alumnado
a la que no le motiva realizar este tipo de pruebas y se destaca, sobre
todo, en su ejecucién un gran desinterés.

Es por ello por lo que el presente trabajo tiene como propésito incenti-
var la motivacién de los estudiantes en torno a este tipo de ejercicios,
unificdndolos junto a las Tecnologfas de la Informacién y de la Comu-
nicacién y, si la agrupacién lo estima oportuno, a las Tecnologias del
Empoderamiento y de la Participacién. Para ello, cada equipo, com-
puesto por 5 integrantes, tendrd que hacer podcasting por medio de la
herramienta digital Anchor, plataforma de la empresa sueco-estadouni-
dense Spotify, y presentar su trabajo al resto de la clase. El objetivo re-
sulta alcanzable, pues, a parte de crear una cierta cotidianidad en torno
a este ejercicio, se espera que el alumnado perfeccione sus habilidades
comunicativas y lingtisticas.

Esta praxis se pretende llevar a cabo con la ayuda de metodologfas acti-
vas, como el Aprendizaje Colaborativo. De esta manera, es posible edu-
car en competencias, como la Competencia en comunicacion lingﬁfstica
o la Competencia digital, que sean beneficiosas para formacién acadé-
mica y su futuro laboral.

En conclusién, esta intervencién diddctica puede resultar atil para mo-
dernizar el aula universitaria e imbricar el 4mbito educativo con el en-
torno personal de los educandos.

PALLABRAS CLAVE

ANCHOR, EDUCACION SUPERIOR, PODCAST, PRESENTA-
CION ORAL
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HIP HOP PODCAST. UN NUEVO EPISODIO
DEL RAP EN ESPANA.

CELESTE MARTIN-JUAN
Universidad de Sevilla

La presencia radiofénica en Espana de los estilos musicales vinculados a
la cultura Hip Hop, como el Rap o el Trap, se ha visto habitualmente
limitada a momentos ocasionales de 4i#s o grandes éxitos internacionales
en los medios radiofénicos generalistas. Para encontrar referencias de
programas de radio espafoles, enfocados en la cultura Hip Hop, hay
que citar dos referencias: La primera, alojada en Radio3, es El rimadero
(1998-2020) presentado por Jota Mayuscula. Este programa es la pri-
mera referencia histérica nacional de un espacio de radio dedicado al
Hip Hop y sus estilos vinculados; la segunda referencia es La cuarta parte
(2004) presentado por FrankT, también en Radio3. Estos dos progra-
mas se convierten en los dos espacios de radio referentes a nivel nacional.
Solo el reciente cambio en las tendencias juveniles del Pop-rock a estilos
como el Trap o el Reggeaton han obligado a revisar los contenidos de
las emisoras musicales. Un ejemplo de estas transformaciones es la crea-
cién de Los 40 Urban (2020). Esta emisora, dentro de Los 40 principales,
es un espacio donde se retransmiten los nuevos sonidos asociados al con-
cepto de miisica urbana.

La llegada del podcast a Espafia abre una nueva posibilidad a los creado-
res de contenido que ya no dependen de las companias radiofénicas na-
cionales o regionales para la retransmisién de sus propuestas. Los nuevos
equipamientos necesarios ya no son los estudios. Lo necesario ahora, en
su configuracién minima, es un ordenador portdtil, un micréfono y co-
nexién a internet. Para los seguidores de la cultura Hip Hop espafiola se
abrié un nuevo terreno de exploracién donde las posibilidades eran infi-
nitas: retransmisién de sesiones de musica, comentarios de competicio-
nes de freestyle, creacién de debates, especializacién en obras de la escena
underground, observacién de obras audiovisuales, estudio de obras musi-
cales referentes empleadas dentro de producciones de Rap, etc.
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Esta ponencia explora, a través de una metodologia de triangulacién me-
todolégica (literatura previa, servidores digitales, testimonios), la histo-
ria de los programas de podcast creados en Espafa entre 2008-2022 vin-
culados a la cultura Hip Hop espafiola. Para ello se propone observar los
siguientes aspectos: En primer lugar, observar cudl ha sido el impacto
del formato podcast en los dos programas de radio existentes (E/ rima-
dero 'y La cuarta parte); en segundo lugar, qué proyectos han surgido
gracias al formato podcast; y, finalmente, qué nuevos contenidos se tra-
tan en estos nuevos espacios de radio.

Este trabajo sirve como testimonio de c6mo culturas urbanas en Espafia,
como el Hip Hop espafiol, han empleado las nuevas herramientas de la
era digital para reclamar su espacio dentro de medios de comunicacion,
como la radio. De esta forma, el podcast ha ofrecido un espacio a una
vanguardia radiofénica y musical que, en ocasiones, no localiza su espa-

cio en emisoras.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION DIGITAL, ESPANA, HIP HOP, MEDIOS DI-
GITALES, MULTIDISCIPLINAR

LA INFLUENCIA POLITICA DE LA RADIO EN ESPANA.
FACTORES PREDICTIVOS A PARTIR DE LOS DATOS DEL
CIS

DAVID GARCIA-MARIN
Universidad Rey Juan Carlos

Durante gran parte del siglo XX, el estudio de los medios se realizé a
partir del andlisis de la prensa, que cumplia un papel catalizador del
mapa politico de la realidad en la que los sujetos se desempefaban, por
lo que las noticias constituyen una suerte de marco que contribuye a
hacer el mundo comprensible para el ciudadano.
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Para lograr estos fines, los medios se valen de la fabricacién de noticias
que construyen visiones concretas del mundo y dan forma a la realidad
publica. En esa labor de fabricacién del hecho informativo, las empresas
periodisticas tienen en cuenta una serie de criterios que afectan tanto al
proceso de seleccién de la informacién como al enmarcado o enfoque
de ésta, de forma que los medios ponen en circulacién (y también ocul-
tan) ciertos temas en la esfera publica. Por ello, no se debe reducir el
papel de los medios a la simple distribucién de informacién, sino que
ha de tenerse en cuenta su participacién activa en la constitucién de la
opinién publica y politica de la ciudadania.

En este marco, el objetivo de este trabajo es determinar los factores so-
ciales, demogriéficos e ideoldgicos que explican el impacto declarado de
la radio en la formacién de opiniones politicas en el contexto espanol.
Se realizé un andlisis en profundidad mediante estadistica inferencial y
predictiva aplicado a la encuesta sobre tendencias sociales del CIS publi-
cada en noviembre de 2022, que incluyd una cuestién sobre las diferentes
fuentes de influencia politica de la ciudadania. Se ejecuté un analisis fac-
torial, estudios correlacionales bivariados y andlisis de factores predictivos
mediante regresién lineal multiple y regresién logistica binaria.

Los resultados muestran que la edad es el factor mds intensamente aso-
ciado con un alto impacto de este medio en la formacién de opiniones
de tipo politico. A mayor edad, mayores posibilidades de actuar politi-
camente en funcién de los contenidos escuchados por la radio. Esta
misma correlacidn fue observada con el hecho de poseer estudios supe-
riores y trabajar en labores agricolas y forestales. Una autoubicacién
ideolégica moderada y ser votante de alguno de los partidos del bloque
de derechas (PP-Vox-Ciudadanos) también se asocia positivamente con
la percepcién de la radio como principal activador de la opinién politica.
Sin embargo, las variables sociodemograficas —la edad, el nivel de estu-
dios y la ocupacién— predicen mejor la influencia politica de la radio
que las ideolégicas. Ningun factor ideoldgico resulta determinante en el
impacto declarado de la radio en el comportamiento politico, por lo que
podria inferirse que su influencia es transversal en todas las ideologfas y
entre los votantes de diferentes partidos.
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PALLABRAS CLAVE

INFLUENCIA POLITICA, OPINION PUBLICA, RADIO

LOS PODCAST COMO RECURSO EDUCATIVO

INGRID MOSQUERA GENDE

Universidad Internacional de La Rioja

Introduccidén: El podcast se ha convertido en uno de los formatos para
consumir contenido que cuenta con una mayor relevancia en la actuali-
dad. Ademds, muchas de las plataformas han empezado a incorporar
novedades, como los videopodcast, en el caso de Spotify, o la posibilidad
de que los oyentes puedan dejar preguntas mediante audios que pueden
ser incorporados en programas posteriores. En muchos casos se estdn
convirtiendo en auténticas redes sociales y espacios de encuentro con los
seguidores, considerando cada vez mds su componente interactivo. Afa-
dido a lo anterior, las herramientas digitales gratuitas que existen hoy en
dia permiten que toda persona que lo desee pueda desarrollar su propio
proyecto, sobre sus temas de interés, para reflexionar, para entrevistar o
para ofrecer sus contenidos, provenientes de otras fuentes.

Centrandonos en el dmbito educativo, esta accesibilidad a los recursos
digitales de audio promueve que el profesorado pueda preparar progra-
mas con su alumnado. Ademds de la posibilidad que se acaba de comen-
tar, para el trabajo con los estudiantes, existen numerosas muestras de
podcast educativos en los que docentes de todas las etapa educativas se
atreven a compartir, con mayor o menor nivel de profesionalidad, sus
experiencias, reflexiones o entrevistas a otros docentes. Tal es el caso de
programas como Pildoras de Educacién, Un Café con Rosa Liarte o
Adrenalina Educativa, entre muchos otros. Si se pone el foco en el pro-
yecto de las #CharlasEducativas, se trata de una iniciativa que comenzé
en YouTube pero que ha pasado al formato podcast con un nivel de
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éxito elevado, situdndose entre el 5% de los podcast educativos mds
compartidos en 2022.

Objetivos
Los objetivos de este estudio implican:

— Realizar una revisién de los podcast educativos mds sobresalientes

— Conocer las estadisticas generales referidas al podcast de las
#CharlasEducativas

— Realizar una clasificacién de los episodios con mds divulgacién

Metodologia: Considerando lo anterior, se hard una revisién de los pod-
cast educativos mds seguidos, asi como un andlisis de las estadisticas mds
destacada del programa de las #CharlasEducativas, considerando, para
ello, los datos obtenidos de la plataforma gratuita empleada para la pu-
blicacién y divulgacién del programa. Se trata de Anchor, ligada a Spo-
tify. Se extraerdn diversas estadisticas relacionadas con el proyecto en
general y con los diferentes episodios en particular, pudiéndose ver,
igualmente, las temdticas y los invitados que han despertado un mayor
interés en la comunidad educativa que sigue estas charlas.

Resultados: Como se adelantaba, uno de los resultados muestra el alto
porcentaje de aceptacién y divulgacién conseguido por este podcast, si-
tudndose entre el 5% de los podcast mds compartidos en 2022. Se ofre-
cerdn cifras méds concretas y detalladas que nos permitirdn destacar las te-
mdticas y las personas invitadas que han obtenido una mayor relevancia.

Discusién: Una vez considerados los resultados, se procederd a revisar si
estos son acordes con otros estudios referidos tanto al podcasting en ge-
neral como al podcasting educativo en particular.

Conclusiones: Aunque los detalles se verdn posteriormente, es posible
adelantar que el podcast educativo cuenta con una gran aceptacién ge-
neral y despierta gran interés entre la audiencia.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE INFORMAL, PODCAST, TECNOLOGIA
EDUCATIVA
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IMAGEN, SONIDO Y VOZ -DIGITAL- PARA LA CREACION
DE HISTORIAS EN LA EDUCACION INFANTIL

RAFAEL ANGEL RODRIGUEZ LOPEZ
Universidad de Mdlaga

La aportacién de este disefio diddctico, que une los tres elementos por
los que se desarrolla un storytelling; la imagen, el sonido y la voz -digital-
, pretende ser un recurso diddctico para la formacién del profesorado de
Educacién Infantil destinado a la mejora de la alfabetizacién digital en
edades tempranas. Y es que, como sefialan Colds-Bravo y Herndndez-
Portero (2017, p.40) la presencia de las TIC en el sistema educativo,
“plantean un nuevo reto al profesorado, que ha de adaptar su prictica
docente a estas nuevas fuentes de informacién y conocimiento”.

De modo que, el presente estudio tiene como principal objetivo disefar
un recurso pedagégico complementario de ensefianza-aprendizaje que,
de forma interdisciplinar, acerque el dmbito digital al lenguaje narrativo
del storytelling. Por consiguiente, para alcanzar el objetivo propuesto con
anterioridad, ha sido necesario emplear una metodologia mixta basada
tanto en el estudio cualitativo como en el andlisis cuantitativo. En este
sentido, todo el proceso de construccién de esta investigacién pasa por
una primera fase en la que se obtiene la informacién necesaria que, a
través de documentos previos e investigaciones de referencia, generan el
diseno didactico de este estudio con vistas a ser utilizada por el docente
de Educacién Infantil. Asimismo, ya en un segundo estadio de esta me-
todologia mixta y, para obtener unos datos precisos sobre los que fun-
damentar esta investigacion, se realizé un estudio cuantitativo que re-
coge e interpreta una serie de datos obtenidos bajo una encuesta formu-
lada a los docentes y elaborada a través de la plataforma digital, Google
Forms. Todo ello, con la intencién de orientar al docente de Educacién
Infantil en la confeccién de nuevos materiales multimedia que puedan
ser utilizados en su labor diddctica.

Por dltimo, cabe sefalar que a partir de este estudio se obtienen unos
resultados que nos indican el alto beneficio didictico que posee la
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imagen, el sonido y la voz -digital- como recurso de ensefianza-aprendi-
zaje en el aula. Precisamente, se corroboran una serie de ventajas para el
docente y unos beneficios diddcticos para el alumnado receptor, relacio-
nados directamente con la mejora de la atencién y la motivacién de los
contenidos propuestos, asi como su enriquecimiento en la comunica-
cidn, el lenguaje, las emociones y la percepcién sonora.

PALLABRAS CLAVE

EDUCACION INFANTIL, IMAGEN DIGITAL, SONIDO DIGI-
TAL, STORYTELLING, VOZ DIGITAL

ANALISIS Y PROSPECTIVA DEL ECOSISTEMA
DEL PODCAST EN ESPANA: PLATAFORMAS, FORMATOS
Y CONSTRUCCION NARRATIVA

ELENA CAPAPE POVES
Universidad San Jorge

HECTOR JAVIER OLIVA CANTIN
Universidad San Jorge

MARIA ROMERO CALMACHE
Universidad San Jorge

Tal y como indica el informe Sociedad Digital en Espafia 2022, desa-
rrollado por Fundacién Teléfonica, la escucha de pddcast en linea fue
una de las actividades que experiment6 un crecimiento positivo durante
el ano 2021 en nuestro pais. De esa forma, el 63% de los internautas
declaran acceder a este contenido y, de acuerdo con el informe Digital
News Report 2022, las plataformas mds utilizadas para ello fueron
YouTube, Spotify e iVoox. El objetivo principal de la investigacién pasa
por presentar un marco global sobre la situacién del podcast en Espafia
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que nos permita entender cudles son los productos y temdticas con ma-
yor audiencia y nimero de oyentes. Asimismo, se buscard atender tam-
bién al género particular de la ficcién sonora y sus principales caracte-
risticas. El método utilizado hard uso del andlisis de contenido y el estu-
dio de caso. De esta forma, podremos observar cémo el pédcast se ha
convertido en un formato de consumo popular, que ha crecido en can-
tidad y variedad en los tltimos afos, potenciando también la creatividad
y posibilitando la expansién y construccién narrativa.

PALLABRAS CLAVE

FICCION SONORA, MEDIOS DIGITALES, PODCAST, RADIO,
STORYTELLING

UNA PROPUESTA PARA MEJORAR EL APRENDIZAJE Y LA
GESTION DE EMOCIONES EN PERSONAS CIEGAS A
PARTIR DE PAISAJES SONOROS

SUSANA QUIROS-ALPERA

Universidad Internacional de La Rioja

RAFAEL ROBINA RAMIREZ
Universidad de Extremadura

Luis MANUEL CERDA SUAREZ
UNIR

INTRODUCCION: Los sonidos, tanto de la naturaleza, como de la
actividad humana, conforman estimulos que, por medio de las emocio-
nes, influyen positivamente en el aprendizaje de las personas. En parti-
cular, técnicas como el storytelling, las emisiones de radio y television o
por internet, los podcasts, las lecturas comentadas y los paisajes sonoros
(soundscapes), entre otras, evidencian un impacto positivo sobre el
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aprendizaje de las personas ciegas, logrando matices diversos y significa-
tivos mediante la generacién de emociones positivas. OBJETIVOS: Son
objetivos de este trabajo los siguientes: 1) evaluar la eficacia de los pai-
sajes sonoros como recurso para mejorar el rendimiento académico y
emocional en personas ciegas; y 2) establecer una propuesta para mejorar
el aprendizaje de los ninos ciegos, a partir del reconocimiento de dichos
paisajes sonoros como herramienta para la transmisién de emociones y
conocimientos. METODOLOGIA: A partir de una muestra reducida
de nifios ciegos, en este trabajo se analiza el significado que tienen los
sonidos al comienzo y al final de la investigacién, con la finalidad de
evaluar el tipo e intensidad de los estimulos sonoros sobre el aprendizaje,
qué emociones se han generado y el rendimiento académico final alcan-
zado. Previamente, sobre la base de una revisidn sistemdtica de la litera-
tura desde el ano 2000 utilizando las bases de datos WOS y Scopus, se
examina la relacién entre emociones, aprendizaje y rendimiento acadé-
mico en un contexto de discapacidad visual. En un momento posterior,
en el trabajo de campo se analiza qué papel juegan las emociones como
variable que interviene sobre el rendimiento académico de los nifos cie-
gos, con la finalidad de disenar una propuesta de intervencién e imple-
mentacién en el aula. Todo ello, a partir de un proceso de recoleccién
de informacién mediante entrevistas previamente disefiadas en colabo-
racién con expertos de la ONCE. RESULTADOS Y DISCUSION: 1.
Segtin los criterios y palabras clave establecidas en el disefio de la meto-
dologia del trabajo, se encuentra una muestra de 4 articulos, tres de ellos
enfocados a la infancia con discapacidad visual y uno a las personas adul-
tas ciegas, evidenciando la escasez de estudios que existen sobre las emo-
ciones y el aprendizaje en personas ciegas. A partir de paisajes sonoros -
tanto reproducido de manera digital, como escuchado in situ-, para al-
canzar niveles de entendimiento sobre conceptos tangibles y abstractos,
los ninos escuchan seis paisajes sonoros pregrabados, tres naturales y tres
antropogénicos; luego responden una entrevista oral, basada en pardme-
tros establecidos por un panel de expertos de la ONCE, sobre aprendi-
zajes significativos respecto al paisaje que virtualmente ya visitaron. Fi-
nalmente, a aquellos ninos que realizan la entrevista segin los pardme-
tros, se les premia con una visita a un paisaje sonoro in situ, y se vuelve
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a implementar la entrevista para detectar mds matices. El estudio se di-
sefa para ser replicable asi mismo con alumnos videntes, no solo en eda-
des tempranas, sino también en otras mds tardias.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE, CEGUERA, EMOCIONES, PAISAJES SONO-
ROS, RENDIMIENTO ACADEMICO

JOVENES Y PODCAST EDUCATIVO: REFLEXIONES
TRAS LA ESCUCHA ACTIVA DE LA SERIE MILLENNIALS
POR LA PAZ EN MEXICO

MARINA VAZQUEZ GUERRERO
Universidad de Colima

México ha estado sumergido desde por lo menos 10 afios en una ola de
violencia directa, con cifras que no paran de crecer y que se recrudecie-
ron en la pandemia. Esta exposicién continua a sucesos sangrientos, pro-
picia en las personas un fenémeno conocido como normalizacién de la
violencia (Schedler, 2015) que provocan una desensibilizacién en el te-
jido social, misma que no permite llegar a soluciones positivas. Una po-
sible alternativa a este entorno adverso se plantea por medio de la pro-
mocién de la cultura de paz, que de acuerdo con la UNESCO debe
buscarse desde diferentes frentes sociales, no sélo de las autoridades.
Esto implica “la unién y conjunto de actitudes, valores y comportamien-
tos donde se pueden ver reflejados el respeto a la vida, a las personas, a
la diversidad humana, a todos los derechos humanos, a la adhesién a los
principios de libertad, a la justicia, a la tolerancia, a la solidaridad y fi-
nalmente, al rechazo de la violencia en todas sus formas” ( Jiménez Bau-
tista, 2019, p. 6). Por otra parte, los jévenes han sido senalados como
grupo vulnerable al ser victimas de los dafos colaterales del fenémeno,
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aunado a la precariedad y la falta de oportunidades laborales que tienen;
un grupo que desde los estudios académicos se identifica con rasgos di-
ferentes a otros tiempos, muchos de ellos negativos, pero con una alta
sensibilidad hacia los temas sociales (Gutiérrez-Rubi, 2016). A través de
esta ponencia se muestra la autoevaluacién que hace un grupo de 112
jovenes universitarios entre los 15 y 25 afios que realizaron una escucha
activa del podcast denominado Millennials por la paz, enfocado en iden-
tificar las violencias que se viven y conocer las alternativas para evitarla,
desde la cultura de paz. La serie de 10 capitulos fue elaborada expresa-
mente para audiencias juveniles, con dinamismo; personajes y escenarios
cercanos y testimonios de expertos para la regién de Colima, México.
Para ello se aplicé un instrumento en linea que se respondia en cada
capitulo; con preguntas abiertas y cerradas. Entre los hallazgos encontré
que en los temas relacionados a la violencia muchos jévenes manifesta-
ron preocupacién al no tener conciencia plena de que la viven cotidia-
namente y otros reconocieron tener pocas nociones en temas como vio-
lencia de género, micromachismos o violencia cultural. Se observa tam-
bién un creciente interés por la cultura de paz y la resolucién de conflic-
tos. Se concluye que el ejercicio permitié no solo verificar la efectividad
del podcast para la trasmisién de temas educativos sobre la paz; la valo-
racién del consumo de productos sonoros en las nuevas generaciones,
sino obtener reflexiones mds profundas que expresaron de manera am-
plia los jévenes reflejando un genuino interés por hacer cambios en su
vida.

PALABRAS CLAVE
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LA EVOLUCION EN LA MEDICION Y ANALISIS
DE AUDIENCIAS DEL MEDIO RADIO: CAMBIOS

INES ARRANZ RODRIGUEZ
Universidad Nebrija
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Universidad Nebrija

Luis ALONSO MARTIN-ROMO
Universidad Nebrija

La evolucion en la medicion y andlisis de audiencias del medio radio:
cambios

La medicién de audiencias en el medio radio en Espafia aparece a finales
de los 60 de la mano del nacimiento del Estudio General de Medios
(EGM). Desde ese momento y a lo largo de los afios, gracias a la infor-
macién recogida en el EGM, hemos podido observar cémo ha sido la
evolucidn del de radio.

Con la llegada de internet, los medios han transformado su consumo y
la radio, a pesar de tener un publico con gran fidelidad al medio, ha visto
como tenfa que adaptarse a los nuevos tiempos y a las nuevas tendencias
del mercado. Las plataformas digitales de difusién han jugado un papel
preponderante, asi como las costumbres de las nuevas generaciones que
también han proporcionado un nuevo paradigma de escucha en el que
la interaccién y los elementos transmedia permiten una convivencia con
la radio tradicional, tal y como la entendiamos hasta el momento.

La digitalizacién de los medios ha hecho que la radiodifusién tenga la
necesidad de participar de todos estos cambios. Este hecho hace que,
como punto de partida de esta investigacién, nos preguntemos sobre
qué estd pasando en el mercado, coémo se comporta su audiencia digital
y, por supuesto, como se desarrollan metodologias innovadoras de in-
vestigacién de audiencia para conseguir estos objetivos.
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El objetivo principal de esta investigacién es describir la adaptacién que
estd realizando el medio radio ante la digitalizacién de los medios, para
conseguir llegar a la audiencia e, incluso, ampliarla con nuevos segmen-
tos. Para esto analizaremos los cambios que se estdn realizando en la in-
vestigacién de la audiencia del canal, asi como las diferentes metodolo-
gias que estdn surgiendo.

La metodologia planteada parte de la base del andlisis pormenorizado
de los cambios que se estdn realizando en la disciplina de investigacién
de audiencias, asi como las diferentes dindmicas y métodos que estdn
emergiendo, en concreto con la implementacién de la medicién de la
radio digital por parte del EGM, cuya metodologia basada en el re-
cuerdo debe de complementarse con una técnica de cardcter censal. Por
lo tanto, analizaremos su adaptacién a los cambios de la audiencia (in-
dividuos) respecto al consumo de radio y cémo el conocimiento de estos
cambios es muy importante para la supervivencia del canal.

Como resultado y conclusién comprobamos que, aunque los cambios
en la sociedad y en el consumo de medios cada vez son mds rdpidos, la
radio no se queda atrds en esta adaptacién analitica que le permite me-
jorar y avanzar en esta carrera por la supervivencia y la reinvencién de
nuevas férmulas y formatos, en la que la competencia multimedidtica e
interactiva proporciona diariamente nuevas férmulas de anilisis del se-
guimiento de su actividad y repercusién, adaptindose a la evolucién téc-
nica y social para no quedarse atrds. En este entorno, las herramientas
contempordneas para la investigacién de audiencias y sus nuevas meto-
dologfas adquieren un papel crucial en el panorama actual.

PALLABRAS CLAVE
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL, DESINFORMACION Y
CIBERACTIVISMO. MECANISMOS DE MOVILIZACION EN
LAS REDES SOCIALES



ABSTRACT

El avance de la sociedad y del ecosistema informativo digital que estamos
experimentando en los tltimos afos, a través del desarrollo de las redes
sociales y la proliferacién de plataformas de informacién e interaccidn,
estd sirviendo de contexto para la expansion de la participacién ciuda-
dana en la red, junto a otros fenémenos que pueden amenazar los siste-
mas democrdticos y la libertad de las personas como la desinformacién
o determinados usos o sistemas de inteligencia artificial.

Internet, como espacio descentralizado y flexible que favorece la circu-
lacién de ideas se convierte en un ecosistema en el que se gestan nuevas
formas de participacién social ciudadana, de movilizacién y accién po-
litica. El papel de las redes sociales en el impulso del ciberactivismo y la
participacién ciudadana es innegable pero no estd exento de riesgos.

La desinformacién, entendida como la difusién deliberada de informa-
cidn falsa, inexacta o engafosa, es un fenémeno con gran impacto en la
credibilidad de los medios periodisticos profesionales y en la confianza
de los lectores digitales. Al mismo tiempo, tiene capacidad para mani-
pular e influir en las decisiones y comportamientos de los ciudadanos,
al igual que determinados usos de la inteligencia artificial como la per-
sonalizacién algoritmica por su falta de transparencia, neutralidad y po-
sibles sesgos.

En este contexto, este simposio se abre a las aportaciones sobre el desa-
rrollo de la inteligencia artificial y la desinformacién y su impacto en el
ciberactivismo o participacién ciudadana.

Ejes Temiticos:

— Aproximaciones teéricas y descriptivas al concepto de desin-
formacién, personalizacidn algoritmica y ciberactivismo.

— Nuevas formas y espacios de activismo y participacién ciuda-
dana en la red

— Alcance de las formas de movilizacién social y politica en la
red. Impacto en la esfera social y politica.
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Tipos de publicos en el ciberactivismo o participacién ciuda-
dana.

Estudios de movimientos o campanas en la red.

Hacktivismo y ciberterrorismo.

Slacktivismo

Relacién entre los periodistas, medios de comunicacién y cibe-
ractivismos o movimientos sociales y politicos.

Impacto de la desinformacién en el ciberactivismo y la partici-
pacién ciudadana.

Noticias falsas, bots y personalizacién algoritmica para mani-
pular a la opinién publica y su impacto en el ciberactivismo y
la participacién ciudadana.

Periodismo de datos y desinformacién.

Oportunidades para la lucha contra la desinformacién en red.
Usos de inteligencia artificial en el ciberactivismo

Desafios éticos de la implantacién de la inteligencia artificial
Gobernanza de la inteligencia artificial

El espacio publico en la tecnopolitica contempordnea.
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THE NEW SOCIAL POWER OF STAKEHOLDERS:
THE CURRENT ACTIVIST PRACTICES THAT ARE
SHAPING CORPORATE SOCIAL CONDUCT
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Centro de Investigacio e EStudos De Sociologia
Instituto Universitdrio de Lisboa

SANDRA MIRANDA

Escola Superior de Comunicagio Social
Instituto Politécnico de Lisboa

Phenomena like the current and enormous social inequalities and envi-
ronmental catastrophes, combined with factors such as the spread of
globalization, the greater social and economic power of companies and
the emergence and expansion of new media, made stakeholders not only
more socially aware but also more demanding about the role of compa-
nies in improving the sociopolitical problems of today’s world.

Much more empowered than ever, largely due to the use of digital tech-
nologies, stakeholders increasingly make their claims heard to compa-
nies through activist actions, whose main objective is to affect organiza-
tions’ social conducts by threatening its reputation and/or value. Such
movements include anti-brand activism, encompassing well-known
practices such as boycotts, anti-brand communities and culture-jam-
ming, as well as anti-consumption movements, and the recent so-called
“cancel culture”. All these forms of stakeholder activism target corpora-
tions and their brands seeking to unmask immoral corporate practices,
force companies to adopt more responsible conducts, or warn about the
consequences of unbridled consumption.

In this way, the intensification of stakeholder activism over the last dec-
ades has managed to change the prospects of power in the market, al-
lowing these groups to interfere with all corporate activities and public
positions of brands, and urging companies to improve their social con-
ducts and invest in the defense and improvement of relevant
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sociopolitical causes. Nevertheless, there are also some concerns related
to the democratic nature and effectiveness of these strategies in the field
of business, since the non-egalitarian nature of markets may set aside
minority interests or unattractive causes, the imposing character of ac-
tivist movements can impede critical thinking, and the possible ephem-
erality of these movements may not lead to effective social change.

This theoretical investigation will explore how stakeholders have gained
greater power to pressure businesses to improve their internal practices
and to adopt public stances in relation to the most varied sociopolitical
issues, having as main purposes: investigate the growing power of stake-
holders in the social orientation of companies and in the definition of
their corporate social responsibility conduct and activist campaigns; ex-
plore the current practices through which stakeholders exercise social
power over companies, giving concrete examples of how these groups
are influencing corporate social conduct; discuss the broader benefits
and criticisms of applying social practices, such as activist actions, in the
corporate context; and draw conclusions about the way in which the
notion of citizenship is currently embedded in the relationship between
companies and stakeholders. At a methodological level, this investiga-
tion is formed as a narrative literature review, based on prominent arti-
cles published in this field of expertise and drawn from scientifically rec-
ognized databases, as well as in concrete examples taken from official
sources of information, such as newspapers or websites of recognized
organizations.

PALLABRAS CLAVE
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RATE SOCIAL RESPONSIBILITY, SOCIAL MOVEMENTS,
STAKEHOLDER ACTIVISM
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JOVENES INVESTIGADORES EN TWITTER: NUEVAS
FORMAS DE MOVILIZACION SOCIAL

JAVIER MULA FALCON
Universidad de Granada
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Universidad de Granada

El contexto que rodea al actual sistema de educacién superior (masifica-
cién de las aulas, fomento de la internacionalizacién, aumento de la pre-
cariedad e inestabilidad laboral, transformacién pedagégica, etc.) tiene
importantes repercusiones en su profesorado, especialmente en los mds
jovenes. Sin embargo, a menudo se considera a este grupo de académicos
como sujetos pasivos ante esta situacién. En este estudio, buscamos des-
cribir las formas de movilizacién social y politica del grupo de jévenes
académicos. Para ello, analizamos la actividad de una asociacién de jé-
venes investigadores en la red social Twitter. Seleccionamos Twitter ya
que, en los dltimos 10 anos, esta ha servido como herramienta para la
protesta y el activismo, ayudando a desarrollar nuevas formas de movi-
lizacién social caracterizadas por la combinacién de la comunicacién on-
line y las protestas presenciales o por el uso exclusivo de la comunicacién
online. Por ello, no es de extranar que la poblacién mds joven, una ge-
neracién nacida plenamente en la sociedad red, utilicen los medios so-
ciales como fuente privilegiada de interaccién y movilizacién social. Por
tanto, se utilizé un enfoque mixto (quan-cual) para describir y compren-
der la actividad en Twitter de la asociacién de jévenes académicos selec-
cionada. En primer lugar, se realiz6 una descripcién completa del volu-
men de tuits publicados por las distintas cuentas y un andlisis de su dis-
tribucién temporal. Y, en segundo lugar, se aplicaron técnicas de meto-
dologfa cualitativa para analizar el contenido de los tuits, especialmente
enfocado en analizar las formas de participacién. Para tales tareas se
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emplearon tanto el software Node XL para la extraccién y andlisis cuan-
titativo de los datos; como Nvivo 12 para el andlisis cualitativo. Los re-
sultados muestran una gran actividad en la cuenta analizada. Esta acti-
vidad se caracteriza por la presencia de tres modos de participacién prin-
cipales: difusidn y organizacién de manifestaciones y difusién de solu-
ciones e informacién importante para el sector. Asimismo, también des-
taca una evolucién del nimero de tweets constante con picos médximos
que coinciden con determinados fenémenos politicos. Nuestros hallaz-
gos muestran cémo la poblacién de académicos mds jévenes no solo uti-
liza Twitter como medio de reivindicacién y critica, sino también como
plataforma de apoyo y ayuda al sector a través de procesos de difusién e
intercambio de ideas y como medio para proponer soluciones y nuevas
iniciativas. Futuras lineas de investigacién deberan centrarse en andlisis
temdtico en profundidad, asi como en el estudio de la red de actores mds
relevantes, que participan en el debate generado por la cuenta analizada.

PALLABRAS CLAVE
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y SUSTANTIVIDAD HUMANA

JESUS VICTOR CONTRERAS UGARTE
Facultad de Derecho. Universidad Complutense de Madrid

Introduccién: La inteligencia artificial es algo que hoy estd en boga. De
hecho, los avances tecnolégicos de, por ejemplo, los hoy llamados telé-
fonos inteligentes, nos permiten apreciar que estos aparatos artificiales
sobrepasan su propia funcién bésica de teléfono. Actualmente estos te-
léfonos son verdaderos centros artificiales de comunicacién, socializa-
cién y resolucién de muchas situaciones que han incursionado en
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nuestras vidas y que hoy nos resultan indispensables. La posibilidad de
hacer fotos, de hacer videos, de compartirlos de forma inmediata en las
diversas redes sociales, el uso del GPS tanto si vas a pie o en coche, o de
preguntar cualquier cosa que quieras saber a través del internet que tam-
bién poseen todos estos teléfono inteligentes. Esto, a primera vista, re-
sulta atractivo y lo consideramos bueno en nuestras vidas; no obstante,
no siempre es asi. Internet si bien es cierto informa, a veces, el acceso
masivo a la informacién también deforma al ser humano. Le crea de-
pendencia a lo artificial, le resta potencia a determinadas habilidades na-
turales, afecta a la vista, propicia relaciones superficiales e impersonales
(te hace creer que tienes amigos por todo el mundo, pero nunca los co-
noces de verdad y en persona), da acceso a informacidn violenta y sexual
inadecuada e inoportuna para nifos y jévenes, provoca adiccién a los
juegos de video, etcétera. Como si esto fuera poco, ahora creemos subir
peldanos hablando de una ’inteligencia artificial’ que permitird realizar
mejor determinadas operaciones que le son propias a la inteligencia hu-
mana, incluso superdndola y sustituyéndola ampliamente.

Objetivos: Analizar los alcances de la inteligencia artificial y el efecto
que tendrd sobre la humanidad.

Metodologfa: A través de un método descriptivo del contexto actual de
la realidad, procederé a analizar y a prescribir todo aquello que resulte
advertido de dicho anilisis.

Discusién: Poner en entredicho el hecho de si ’la inteligencia artificial’
es algo que el ser humano gestionard con prudencia y respeto hacia los
demds y hacia su propia humanidad.

Resultados: Concluyo, advirtiendo que ’la inteligencia artificial’, al pa-
recer, lo Gnico que tiene de ’inteligente’ es el termino que usa para lla-

marse asi.
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INTELIGENCIA ARTTFICIAL Y ELCIBERACTIVISMO:
SU REPECURSION EN LOS DERECHOS HUMAOS

MARINA GALVIN GORDILLO
Doctoranda universidad de Sevilla

Con este trabajo de investigacién se intentaremos explicar y dar una res-
puesta al fenémeno del ciberactivismo en linea o virtual siendo este el
resultado de la cibercultura referido a la accién politica y participacién
social por medio dl cual las personas hacen uso de las tecnologias y de
internet para organizar actividades, compqrtir informacién o expresar
su descontento sobre temas en los cuales se identifican, el activismo
como senalé DENNING en el afio 2000 se trata del uso de internet
para el apoyo de una causa esto incluye acciones cibérneticas como sur-
fear en la red o publicar materiales en un sitio web, asi como sus conno-
taciones juridicas

In this paper we will try to explain and give an answer to the phenom-
enon of the on line ciberactivism or virtual ciberactivism, this being the
result of the ciberculture, referred to political action and social partici-
pation whereby the people make use of the internet to organize activities
or to share information or express a discontent about topics which they
identity the activism as pointed out DENNING IN 2000, it,s about
internet use to support of a cause this include cibernetic actions such as
surf the net or publish materials on a web place as well as its legal con-
notations

Key Words: Artificial Intelligence, Cyberactivism, and social participa-
tion

INTRODUCCION en este sentido debemos recordar que el ciberacti-
vismo involucra un conjunto de tecnologias y técnicas difundiendo in-
formacion basada en internet o en las redes sociales posibilitando comu-
nicaciones mds rdpidas difundiendo informacién a gran velocidad estos
medios se pueden usar para la recuadacién de fondos u organizarse sin
olvidar sus repercusiones juridicas y su falta de una regulacién especifica
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en este campo, ademds de ser un medio idonéo para la defensa de los
derechos humanos

EL objetivo es mostrar con mayor claridad y comprensién el alcance y
relevancia del ciberactivismo en el siglo XXI y sus consecuencias como
mediador entre grupos sociales reduciendo la brecha que separa una po-
blacién de otra, socavando las restricciones en el acceso a la informacién
promoviendo la participacién social activa, que comprende tanto las re-
laciones verticales entre el Gobierno, las organizaciones de la sociedad
civil, agentes sociales y empresas, asi como se analizard el papel del cibe-
ractivismo desde la éptica de las politicas comunitarias, el efecto del ci-
beractivismo en los derechos humanos y como reflejo de la libertad de
expresion

En este trabajo planteamos el debate del uso de las redes sociales como
un medio de denuncia o de documentar la defensa de los derechos hu-
manos que suelen ser ignorados por los medios de comunicacién o cen-
surados por las autoridades

Se utilizard un método descriptivo-cientifico, sin olvidar cierto pensa-
miento critico que nos va a proporcionar una visién antagonista que nos
traslada hacfa una teorfa materialista de la cultura digital

Se intentard dar una visién de las repercusiones del ciberactivismo en los
derechos humanos y en otros aspectos sociales y economicos

PALLABRAS CLAVE

CIBERACTIVISMO, CIBERACTIVISMO Y PARTICIPACION
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EL COMIENZO DE UN NUEVO “RENACIMIENTO”-
EL ANALISIS DE IA Y LA ROBOTICA EN EL CASO DE
LA VIDEODANZA “REBORN?”

ZHENXIANG ZHAO
Universidad de Granada

Introduccién: Con un espiritu experimental, Justine Emard (2016), en
su obra de videodanza Reborn, pone el foco en el aspecto social en inter-
accién con la inteligencia artificial, a la vez que cuestiona la ontologia
de la danza mediante la incorporacién del arte digital y la inteligencia
artificial humanoide en la creacién de un nuevo lenguaje coreogrifico.

Objetivos: Uno de los objetivos es demostrar que el arte digital y la in-
teligencia artificial puede generar secuencias de movimiento que serian
dificiles de crear de manera convencional. Otro objetivo es investigar
cémo la inteligencia artificial puede aportar una perspectiva ante el arte
del futuro.

Metodologia: Este estudio estd basado en el andlisis de la obra antes ci-
tada. Por un lado, realizaremos una investigacién de la herramienta téc-
nica en esta videodanza, sobre todo, el disefio del movimiento del robot
humanoide Pepper, el cual baila e interacttia con el bailarin humano.
Por otro lado, estudiaremos el lenguaje artistico utilizado en esta video-
danza y sus caracteristicas.

Discusion: La cuestién polémica de la autoria de la obra y las implica-
ciones éticas y estéticas de la utilizacién de la IA en la creacién de obras
artisticas.

Conclusién: El proyecto interdisciplinar entre la videodanza y el arte
digital e inteligencia artificial es una oportunidad para explorar las posi-
bilidades creativas y técnicas que ofrece la tecnologia en la creacién de
nuevas obras de danza. Sin embargo, también es importante reflexionar
sobre las implicaciones éticas y estéticas de la aplicacién de la inteligencia
artificial en la danza y considerar cémo esto puede afectar a la forma en
que percibimos y experimentamos la danza en el futuro.
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USO DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN
EL DESARROLLO ACADEMICO DE LOS GRADOS
EN COMUNICACION Y COMUNICACION DIGITAL:
UN ANALISIS EXPLORATORIO DE SU IMPACTO EN
LA FORMACION ACADEMICA DEL ALUMNADO

FATIMA RODRIGUEZ GARCIA

Centro Universitario San Isidoro

Segtin estudios recientes, la IA estd transformando la educacién y su im-
pacto en el dmbito académico es cada vez mayor. Segiin un estudio rea-
lizado en la Universidad de Harvard (Li, 2020), la IA puede mejorar la
eficiencia y eficacia del aprendizaje, asi como la personalizacién de la
ensefanza y el seguimiento del progreso individual de los estudiantes.
Ademds, una investigacion llevada a cabo por la consultora McKinsey
& Company (Manyika et al., 2017) sefala que la IA puede mejorar la
calidad de la educacién y reducir los costes a largo plazo.

En este contexto, el presente estudio tiene como objetivo analizar el uso
que los estudiantes del Grado en Comunicacién y Comunicacién Digi-
tal hacen de la IA en su desarrollo curricular. La metodologia explorato-
ria que se plantea permitird conocer qué herramientas de IA utilizan,
cémo las aplican y qué ventajas les aportan. De esta manera, se podrd
determinar el grado de conocimiento y adopcién de la IA entre el alum-
nado de este grado y cdmo esta tecnologia estd influyendo en su forma-
cién académica.

Los resultados preliminares de este estudio muestran un uso incipiente
y una incorporacién progresiva de esta tecnologia entre el alumnado de
los grados en Comunicacién y Comunicacién Digital. Es esperable ob-
tener informacién mds concluyente tras el andlisis completo de los datos
sobre cémo la IA estd transformando la educacién en el dmbito de los
grado implicados y qué beneficios puede aportar a este sector en el fu-
turo.
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SUGGESTED MEDIA AND EDUCATIONAL STRATEGY
TO ACHIEVE CYBERSECURITY

RABI ALSARAYREH
Universidad de Sevilla

PASTORA MORENO ESPINOSA
Universidad de Sevilla

current study aims to identify the means and methods used by the media
and educational institutions to achieve cyber security to suggest a pro-
posed strategy that serves societies, where technology and the use of
smart devices have become inherent to us in all matters of our lives,
which require us to disclose confidential information of our own, but it
is subject to penetration and erasing its privacy, which falls on the re-
sponsibility of the media and educational institutions to raise awareness
of information security. The methodology of the current study depends
on analyzing the literature related to media educational topics related to
cybersecurity through the developmental analytical approach. Accord-
ing to the vision of the researchers, the current study develops a pro-
posed specialized media and educational strategy to achieve cybersecu-
rity.

introduction. increasing of users Internet and prosperity of trade
growth and communication via the Internet, there has become a motive
for malicious people to carry out electronic crimes, which made access
to our information very easy by penetrating those devices and viewing
them without warning or even realizing that it is not out of curiosity
and pleasure, it’s also entered other goals, which are the leaking of our
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information, and the political goals that center around causing chaos
sometimes, or with the aim of theft and electronic extortion. At the same
time technology become A habit to our children’s. there had to be an
educational concern through our educational institutions that start from
our families and extend to continue its interest by our schools and uni-
versities, in addition to the interest of the media and social networks, in
raising awareness of achieving the security of our information or what is
called security Cyber, as education and media, especially social media,
have become necessarily available to all individuals in all societies.

Study Problem: The media in our current era, in addition to the up-
bringing and education we receive in our educational institutions, are
the actual tools to reach human minds, and awareness through them
summarizes many ethical and behavioral transgressions that may appear
among many people, and because electronic devices and their programs
are in addition to the means of communication It is used early by indi-
viduals in our societies and by many Internet users and technological
devices that require a lot of your information to obtain the service you
desire and that you are keen on confidentiality at the same time, and it
was necessary to take care of the security of information or what is called
achieving cyber security to protect ourselves From theft and exposure to
any electronic blackmail that may happen by hackers, by protecting our
devices from information penetration. so many countries have tended
to adopt targeted initiatives for users of electronic devices to provide
cyber security, especially students, including the initiative of the Euro-
pean Union countries, where they set principles for the safe use of in-
formation networks and safe use for mobile devices, and in 2009, cy-
bersecurity concepts were included in the academic curricula. for studies
in 24 European countries (Solms, 2015). Hence, this study came to an-
swer the main question of the study: "What is the proposed media and
educational strategy to achieve cybersecurity?” The following sub-ques-
tions emerge from it:
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1. What are the most important media outlets that contribute to
achieving cybersecurity?

2. What are the most important educational institutions that
contribute to achieving cyber security?

3. What are the proposed media and educational strategies to
achieve cyber security?

Objectives

1. Know the role of the media in its ability to achieve cyber secu-
rity

2. Know the role of educational institutions in achieving cyber se-
curity

3. Identify the proposed educational media strategy to achieve
cyber security

4. Receive educational and media attention for users of comput-
ers, smart phones and the Internet to protect them from infor-
mation penetration.

Methodology:. The researchers used the analytical descriptive approach,
by referring to theoretical literature and previous studies related to the
topic to form ideas for the subject of the study, in addition to reviewing
relevant previous studies, and analyzing the related literature, in order
to reach the answer to the study questions and make recommendations
regarding the achievement of cyber security through Educational and
media institutions and social networking sites.

PALLABRAS CLAVE

CYBERSECURITY, EDUCATIONAL INSTANTIATIONS, ME-
DIA, STRATEGY
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EL ‘LOBO SOLITARIO’ Y EL CIBERTERRORISMO

PAULA M. NUNEZ-GUERRA
Universidad Complutense de Madrid

Los ‘lobos solitarios” se han convertido en un arma de gran calibre que
atentan contra la seguridad nacional e internacional. A través de Inter-
net, este tipo de terroristas consiguen radicalizarse de manera auténoma
a partir de un contenido que se ha adquirido de manera pasiva y, final-
mente, cometen un atentado. Pese a no existir ningtn tipo de vinculo
con ninguna organizacién o grupo terrorista, el ‘lobo solitario’ comete
el atentado persiguiendo los objetivos e ideales propios de la organiza-
cién. Estos ideales los ha adquirido a través del consumo pasivo de con-
tenidos donde se ha autocaptado y autoradicalizado. Todo ello a través
del ciberterrorismo.

Desde finales del siglo XIX, los ‘lobos solitarios’ comienzan a aparecer
con hechos que han marcado la historia como el asesinato del Zar de
Rusia; correspondiendo a una época en la que se querfa acabar con la
vida de los jefes de Estado porque eran vistos como los causantes de
todos los males en la sociedad. Sin embargo, no es hasta el 2010 cuando
comenzd a acufarse al fendmeno del terrorismo yihadista. Desde enton-
ces, han sido varias las ocasiones en las que se ha cometido un atentado
en suelo europeo con ‘lobos solitarios’ como autores.

Pese a que hay un gran debate en si llamar a estos actores ‘lobos solita-
rios’” 0 no, es necesario diferenciarlos con el resto de los terroristas puesto
que no es el dnico actor que atenta en el terrorismo yihadista. Es por
ello por lo que en la presente investigacion se pretende, ademds de ob-
tener una definicién consensuada de ‘lobo solitario’, diferenciar esta fi-
gura con el perfil del ‘actor yihadista solitario convencional” y con el
‘pseudoyihadista’. Esto se va a conseguir a través de una revision literaria
de la materia y de la puesta en comuin de ideas de los autores con el fin
de establecer los diferentes perfiles e identidades que se muestran a la
hora de cometer un atentado de etiologia yihadista. Al final, con esa
revision bibliografica, se observa que son cuatro los tipos de terroristas
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que cometen un atentado: el ‘lobo solitario’, el grupo de ‘lobos solita-
rios’, el ‘atacante individual convencional’ y el ‘pseudoyihadista’. Entre
ellos cuatro, las diferencias son numerosas, al igual que las similitudes.
Por ejemplo, el ‘lobo solitario’ carece de dependencia jerdrquica y ope-
rativa de una organizacién terrorista, al igual que el "pseudoyihadista’.
Sin embargo, una de las cosas que diferencia a ambos es que en algunas
ocasiones el ‘lobo solitario” es entrenado por parte de la organizacién
terrorista y el ‘pseudoyihadista’ se autoentrena. Ademds, el pseudoyiha-
dista es un terrorista que utiliza un pretexto religioso para cumplir con
sus deseos de cometer acciones homicidas; mientras que el ‘lobo solita-
rio” persigue un objetivo religioso compartido con una organizacién te-
rrorista yihadista.

PALLABRAS CLAVE

CIBERTERRORISMO, LOBO SOLITARIO, TERRORISMO, TE-
RRORISMO YIHADISTA, TERRORISTA SOLITARIO

EL DEBATE SOBRE EL PAPEL DE LOS FILTROS BURBUJA
Y LAS CAMARAS ECO COMO FACTORES
DE POLARIZACION SOCIAL Y POLITICA

Luis MANUEL FERNANDEZ MARTINEZ
Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA)

TERESA TORRECILLAS LACAVE
Universidad Loyola Andalucia

MARTA PEREZ-ESCOLAR
Universidad de Murcia

La transformacién digital motivada por el desarrollo tecnolégico ha su-
puesto una revolucién sin precedentes en la comunicacién y el perio-
dismo de los tltimos anos. Este sector se enfrenta a un proceso de
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transformaciéon que implica redefinir el concepto, funcién y la prictica
de la profesién periodistica. En este contexto, este trabajo pretende pro-
fundizar en las implicaciones de la personalizacién algoritmica y su im-
pacto en el fenémeno de la polarizacién social y politica, profundizando
en dos fenémenos particulares que nacen de la inteligencia artificial y la
exposicion selectiva en Internet: los filtros burbuja y las cdmaras eco.

El concepto de burbuja filtro, desde que Eli Parisier lo definiera en 2011
sugiere que las redes sociales y los motores de bisqueda, con sus algorit-
mos de recomendacién y personalizacién, derivan en polarizacién social
y politica por su impacto en la dieta informativa de los lectores digitales.
De acuerdo con la teoria de los filtros burbuja, la red determina lo que
el usuario lee y piensa a través del algoritmo. Esto provoca un aisla-
miento en su propia “burbuja informativa”, recreando un bucle que lo
encapsula en una repeticién constante de sus intereses. Consecuente-
mente, esta es una de las causas que dan lugar al fenémeno de la cimara
eco. Con ello, se hace referencia a la amplificacién de informacién en
redes sociales o buscadores a través de la constante exposicién a una
misma red de contactos, con la consiguiente censura o falta de visibili-
dad de opiniones divergentes o contrarias.

Ante este panorama, se plantea un debate de fondo sobre el impacto real
de las burbujas filtro y cdmaras eco en la polarizacidn, los factores que
realmente alimentan estos fendmenos y la naturaleza de sus consecuen-
cias en el debate publico y en esa supuesta polarizaciéon. Ya hay autores
que hacen una revisién critica del concepto (Bruns, 2019) o que hablan
de polarizacién artificial como un proceso de competencia de los sujetos
por mejorar su estatus en la red mediante una escalada de expresiones
emotivas y que da como resultado un clima de aparente polarizacioin
amplificada por la dinaimica viralizante de la red (Pérez Zafrilla, 2021).

Este trabajo aborda este debate a partir de la revisién de la literatura
cientifica en torno a cuatro ejes: el impacto de la personalizacién algo-
ritmica en la polarizacién; las pricticas de personalizacién de noticias y
mecanismos de exposicién selectiva de los lectores digitales; los usos de
la personalizacién algoritmica por parte de los medios de comunicacién;
la exposicidn selectiva y burbujas filtro por parte de periodistas.
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Para ello, se ha analizado la produccién cientifica sobre personalizacién
algoritmica, burbujas filtro y cdmaras eco, y periodismo para conocer el
impacto del tema objetivo de estudio en el dmbito académico, conocer
el tipo de estudios desarrollados, sus aproximaciones metodolégicas y
principales tesis.

La muestra se ha recogido de la base de datos Web of Science a partir de
la siguiente ecuacién de busqueda: algorithmic personalization OR bu-
bbles filter OR echo chambers AND journalism. En la seleccién de la
muestra se ha tenido en cuenta que los articulos fueran articulos de in-
vestigacion o revision, publicados entre 2019 y 2023, en inglés y espa-
fiol, en el dmbito de las Ciencias de la Comunicacién y en abierto. Des-
pués de aplicar los criterios de exclusién, -duplicidad, falta de relacién
con el tema o publicados en otros idiomos- la muestra asciende a 87
publicaciones.

La extraccién de datos ha sido llevada a cabo por los autores que han
analizado cada una de las referencias a partir de un procedimiento siste-
matico de andlisis de datos en el que se han considerado los siguientes
indicadores: tema principal del articulo, subtema, contexto, metodolo-
gia y principales hallazgos. Ademds, se ha procedido a hacer un anilisis
estructural de la muestra de datos facilitados por la misma base de datos
Web of Science que ha permitido analizar tipo de articulo, revista y au-
tores mds representativos y paises con mayor produccion.
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IMPLICACIONES DE LA PERSONALIZACION
ALGORITMICA EN LOS MOVIMIENTOS SOCIALES.
VUELTA A LOS APOCALIPTICOS E INTEGRADOS DEL
CIBERACTIVISMO

MARTA PEREZ-ESCOLAR
Universidad de Murcia

TERESA TORRECILLAS LACAVE
Universidad Loyola Andalucia

Luis MANUEL FERNANDEZ MARTINEZ
Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA)

Lejos de quedar obsoleto o caduco, el debate que planteé Umberto Eco
en su obra Apocalipticos e Integrados, en 1965, resulta, hoy en dia, mds
pertinente que nunca. En su versién digital, los discursos de los cibera-
pocalipticos y ciberintegrados representan un andlisis de las amenazas y
oportunidades de la convergencia de la personalizacién algoritmica en
el escenario participativo social contempordneo. Asi, por un lado, la co-
rriente de los ciberpesimistas o apocalipticos digitales se muestra escéptica
y recela del poder de los avances tecnoldgicos en los movimientos socia-
les —como asi demuestran las campafas de astroturfing o se denuncia en
el manifiesto publicado en la revista Harper’s—. Por otro lado, la actitud
de los ciberoptimistas o integrados digitales es mas positiva, pues confian
en la tecnologifa para mejorar la participacién democritica de los ciuda-
danos.

Por este motivo, el objetivo de esta investigacion es dilucidar cémo la
personalizacién algoritmica influye en la dindmica de los movimientos
sociales contempordneos. Para ello, se ha realizado una revisién sistemd-
tica de la literatura —N= 63 articulos cientificos—, en la Web of Science,
con el fin de ofrecer una panordmica global de las principales tendencias,
patrones y atributos que caracterizan a los estudios sobre IA y el cibera-

ctivismo.
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Dado que el fenémeno de la participacién social puede entenderse desde
dos enfoques antagdnicos, el de los ciberapocalitpsos y el de los ciberinte-
grados, se ha procedido a realizar dos bisquedas separadas para recoger
ambas perspectivas. Asi, por un lado, en la linea de los pesimistas digita-
les, se ha efectuado una primera busqueda, donde se ha obtenido un
total de N=35 resultados, con los siguientes términos:

TS=("algorithmic personalization” OR ”algorithms” OR ”AI” OR 7ar-
tificial intelligence” OR ™filter bubble” OR "echo chamber”) AND ("as-
troturfing” OR 7astroturf” OR “astroturfers” OR “astroturf” AND
“civic participation” OR 7citizen participation” OR ”social participa-
tion” OR ”cyberactivism” OR “cyber-activism” OR “cyber activism”
OR 7 social movements” OR ”social movement” OR "protests”)

Por otro lado, inspirado en la corriente de los optimistas digitales, se ha
efectuado una segunda busqueda, tal y como se muestra a continuacién,
que arroja un total de N=28 resultados:

TS=("algorithmic personalization” OR ”algorithms” OR ”AI” OR 7ar-
tificial intelligence” OR filter bubble” OR “echo chamber”) AND
("civic participation” OR ”citizen participation” OR ”social participa-
tion” OR “cyberactivism” OR ”cyber-activism” OR cyber activism”
OR ” social movements” OR ”social movement” OR protests”)

En definitiva, a partir de esta investigacién exploratoria-descriptiva, se
espera identificar los principales riesgos y oportunidades que reviste la
personalizacion algoritmica para el ciberactivismo y movimientos socia-
les.

Apocalipticos; ciberactivismo; ciberapocalipticos; ciberintegrados; cibe-
roptimistas; ciberpesimistas; integrados; inteligencia artificial; movi-
mientos sociales; participacion ciudadana; participacién social; persona-
lizacién algoritmica; protestas
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MAPEO BIBLIOGRAFICO DEL USO DE LA IA EN LA
FORMACION DE LOS FUTUROS DOCENTE

ASUNCION RIOS JIMENEZ
Universidad de Granada

MARTA GARCIA-JIMENEZ
Universidad de Granada

JAVIER MULA FALCON
Universidad de Granada

La Inteligencia Artificial (IA) se ha convertido en una de las tecnologias
mis relevantes y de rdpido crecimiento en la actualidad. Su capacidad
para procesar grandes cantidades de datos y aprender de ellos ha llevado
a una serie de innovaciones en diferentes campos, incluyendo la educa-
cién. En este contexto, se ha explorado el uso de la IA en la formacién
de futuros docentes, con el objetivo de mejorar la calidad de la educa-
cién y preparar a los profesionales para los desafios del siglo XXI. En
esta comunicacidn, se presentardn los resultados de un estudio que in-
vestigd el uso de la IA en la formacién de futuros docentes.

Objetivos: El objetivo principal de este estudio fue analizar la produc-
cién cientifica relacionada con la TA en la formacién de futuros docen-
tes, explorar el uso de la IA en la formacién de futuros docentes.

Método: Se ha realizado una mapeo bibliografico de la literatura en la
base de datos Web Of Science. En ella se ha seleccionado las palabras
clave "Artificial Intelligence” y “Preservice teacher”. No se ha empleado
ningtin otro filtro de busqueda, mas que fueran de acceso abierto. Se
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han hallado un total de 36 resultados, que se analizaron para comprobar
la pertinencia e idoneidad de los mismos. El estudio de ha realizado ba-
saindonos en el protocolo PRISMA de andlisis de la literatura cientifica
y que rige de dos fases: Mapeo bibliogréfico, contemplando las variables
tipo de estudio, publicaciones por afo, paises donde se ha desarrollado
la investigacidn; y el andlisis temdtico en la que analizamos el contenido
de cada uno de los articulos en relacién de las categorias establecidas. Se
han organizado los articulos seleccionados en funcién de los temas, ten-
dencias y desafios identificados en la literatura. Se utilizardn herramien-
tas de andlisis bibliométrico para identificar las revistas y autores mds
relevantes en el campo.

Resultados y discusién: Los resultados de este estudio se presentan una
incipiente y en aumento produccién cientifica de la temdtica buscada
que muestra las tendencias y desafios en el uso de la IA en la formacién
de futuros docentes. Se discutirdn las implicaciones de estos resultados
para la formacién docente en el futuro, asi como las limitaciones del
estudio y las dreas para futuras investigaciones. Los resultados indican
que los estudiantes perciben que la IA tiene un impacto positivo en el
aprendizaje y estdn capacitados para disefiar sus propios recursos educa-
tivos con el apoyo de sus profesores universitarios. Se sugiere revisar los
planes de estudios para incluir el uso de IA en la formacién docente.
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EL IMPACTO DE LAS TECNOLOGIAS DE
LA INFORMACION EN EL RECIENTE AUGE
DE LAS EXTREMAS DERECHAS

MARIA JOSE VICENTE VICENTE
Universidad Complutense de Madrid

Introduccién: Las Tecnologias de la Informacién (T1, o IT como son
cominmente conocidas por sus siglas en inglés) han supuesto un factor
clave en el devenir de la calidad democrética de muchos paises reciente-
mente.

Factores socioeconémicos, geoestratégicos, culturales y de historia re-
ciente en sus muy diversas vertientes hardn que el andlisis centrado en
una geografia concreta sea diferente de la de su pais vecino, aunque en
el mundo globalizado de hoy sea evidente que el fenémeno de los vasos
comunicantes esté mds patente que en ningin otro periodo de la historia

de la humanidad.

Podemos mencionar conceptos como “dog-whistle politics”, que se re-
fiere al lenguaje en doble sentido para lograr concitar mds apoyos sin
provocar un gran rechazo entre los sectores politicos/ideolégicos opues-
tos. También, importante la influencia de las redes sociales la vemos en
el movimiento “alt-right”, logrando un peso cada vez mds importante
en la agenda politica del pais. Este movimiento de la “derecha alterna-
tiva”, que fue impulsado por Richard Spenzer en 2010, se basa en el
supremacismo, el populismo de derecha, el negacionismo del Holo-
causto, el racismo y la xenofobia, la homofobia, el antisemitismo y la
islamofobia, el neonazismo y el neofascismo con discusos anclados en el
anticomunismo de hace décadas. La victoria de Trump en 2016 fue con-
siderado el mayor logro de este colectivo y aunque carece de una ideo-
logfa formal, sus posiciones son anti-igualitaristas, rechazando los valo-
res bdsicos de la Ilustracién.

El impulso de las redes sociales es evidente en estos movimientos “trum-
pistas” donde la identidad es buque insignifica del armazén discursivo,
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con el que algunos intelectuales forjan la tele-realidad del “Make Ame-
rica White Again” frente al “Black lives Matter”, quriendo crear un
nuevo imaginario colectivo en torno a las “guerras de fronteras” capita-
lizando el descontento ciudadano en torno a las creencia de raza de iden-

tidad.

Objetivos: Pretendemos analizar la influencia en estos tltimos afios de
las redes sociales en cuanto al lenguaje politico de la extrema derecha y
su difusidn a gran escala, siendo muy claro el caso en EEUU de asentar
un nutrido grupo en torno a la derecha radical dentro del Partido Re-
publicando conformando unos nuevos discursos y valores entre su elec-
torado y la sociedad.

Metodologia: Nos basamos en un andlisis documental, en un estudio
comparado, en el que tratamos de contrastar usos de las redes sociales e
incluso las posibles implicaciones de la inteligencia artificial por parte de
exXpertos.

Discusién: En la generacién de opinidn, analizamos los casos de Busi-
ness Intelligence — Inteligencia de negocios y las posibles implicaciones
de la inteligencia artificial, asi como el estudio de nuevos movimientos
politicos ligados al uso de las redes sociales y que se convierten en grupos
de interés poderosos a la hora de generar opinién publica.

Resultados: Casos curiosos: Synthetic Party y Tamaz. Dejando breve-
mente de lado el caso especial de las extremas derechas, cabe mencionar
en estos parrafos un par de episodios que llaman la atencién de cémo la
IA estd asomando en el mundo de la politica. En primer lugar, el Synt-
hetic Party. En segundo lugar, el caso del distrito de Tama, en Japén.
También estdn los casos de "fake news”, de "deep fakes”, de la "virali-
zacion”, de los “fact-checking”, de los “ciberataques” y cémo no de
”QAnon”, que es digno de estudio en si mismo.

Conclusiones: En general, se puede atribuir el auge de las extremas de-
rechas como fenémeno global a muchos y muy variados factores, pero
aqui nos detenemos a analizar cémo algunos factores relacionados con
las nuevas tecnologias han influido en dicho auge y cémo se distribuye
masivamente la comunicacién.
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IMPACTO DE LAS REDES SOCIALES EN EL EJERCICIO
DEL DERECHO DE PROTESTA
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GERARDO ZEGARRA FLOREZ
Universidad Catélica de Santa Maria

MARIA MICAELA RIVERA FLORES
Corte Superior de Justicia de Arequipa

GLADYS WILMA RIVERA FLORES
Universidad Catélica de Santa Maria

Introduccién Los jévenes peruanos acceden a noticias de nivel local, re-
gional y nacional a través de la informacién en las redes sociales. La in-
teraccién de los jovenes es altamente activa, no sélo reciben noticias,
sino que también las difunden y reaccionan hacia ellas. Nos interesa co-
nocer si el nivel de participacién de los jovenes llega hacia el activismo
politico, es decir un alto nivel de compromiso para participar o coordi-
nar protestas frente a hechos de corrupcién del gobierno utilizando las
redes sociales. Objetivos Identificar el nivel de participacién de los jéve-
nes en movilizaciones difundidas en las redes sociales Metodologia El
presente estudio es de naturaleza cuantitativa. Los participantes fueron
552 jévenes universitarios de Arequipa-Peru cuyas edades oscilan entre
los 18 a 26 afos. Los participantes completaron una encuesta de 12 pre-
guntas cerradas con opcién multiple. Los datos fueron analizados cuan-
titativamente con la estadistica descriptiva de frecuencia y porcentaje.
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Resultados El 92 % de los encuestados estd insatisfecho con la democra-
cia peruana. Asimismo, la gran mayoria desconfia de la gestién del Go-
bierno Nacional (73%) Regional (72%), Congreso (86%) y partidos
politicos (92%). Los jévenes reaccionan en la redes sociales expresando
su insatisfaccion pero no coordinan (86%) ni participan (77%) en pro-
testas difundidas en las redes sociales. Discusién A pesar de que los jé-
venes se manifiestan insatisfechos hacia la democracia y las instituciones
del Estado Peruano, ellos no coordinan ni participan en protestas difun-
didas a través de las redes sociales. Una posible explicacién de este hecho
es la percepcién de que las protestas no tendrian un mayor efecto porque
las acciones del gobierno seguirian siendo igual. Conclusiones Las redes
sociales permiten la expresién de inconformidad de los jévenes hacia
una democracia e instituciones publicas débiles pero no movilizan a los
jOvenes para participar en protestas. Se requiere futuras investigaciones
sobre los factores que determinan la no participacién de los jévenes en
protestas a pesar de su alto descontento hacia el Estado.

PALLABRAS CLAVE

DERECHO DE PROTESTA, REDES SOCIALES
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DIGITALIZACION Y CAMBIO SOCIAL: MIRADAS
INTERDISCIPLINARES



ABSTRACT

La tecnologia digital juega un papel importante en el logro de muchos
de los Objetivos de Desarrollo Sostenible. Sin embargo, el acceso es de-
sigual, ya que el 80% de las personas en los paises de altos ingresos estdn
online en comparacién con el 20% de las personas en los 47 con indica-
dores econdémicos mds bajos, y existiendo importante diferencias geo-
gréficas (Gunnlaugsson, ez al., 2020). Por ejemplo, en el Africa Subsaha-
riana (SSA), la literatura sobre cémo se accede a las tecnologias digitales
destaca abrumadoramente que los dispositivos mdviles se usan y se po-
seen con mds frecuencia que los ordenadores o PC (International Tele-
communication Union, 2019). Si bien los PC son herramientas impor-
tantes para el uso de Internet, los teléfonos méviles ofrecen acceso a una
audiencia mds variada.

Asimismo, la economia, el comercio y la politica institucional han cam-
biado radicalmente en el marco de la Sociedad Digital. Desde el pago
mediante smarphones a la e-administracién, el voto electrénico o la tele-
medicina; las comunidades, especialmente las urbanas, han pasado ha
formar parte de lo que Rheingold (2002) entendia como Smart Mobs o
Multitudes Inteligentes.

Podemos comprobar cdmo, en los tltimos afios, las concepciones de la
esfera publica, del espacio publico, de la digitalizacién, de las redes so-
ciales o de la comunicacién de masas se fueron ampliando, teniendo en
cuenta la aparicién, expansién y uso de las redes sociales digitales en el
marco de la Sociedad Red (Castells, 20006) y Sociedad Informacional (Cas-
tells, 1990). Por tanto, hallamos un drdstico cambio en torno a los con-
ceptos de comunicacién, tiempo y espacio. A esto se suma el que, desde
hace tiempo, en la literatura se destacan las posibilidades de conexién
constante que permiten las redes sociales y —en general-, las nuevas tec-
nologfas de informacién, produciendo la posibilidad de la hiperconexion
y de la saturacién de la informacién. Particularmente, el contexto pro-
vocado por la pandemia COVID-19 puso de relieve las diferencias en
torno a la digitalizacién y la necesidad de la misma en las sociedades
posindustriales.
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A su vez, este tipo de sociedades hacen el que nos podamos plantear si
las personas disponen realmente de la posibilidad de acceso constante a
los dispositivos o servicios de conexidn o si, en realidad, estamos dejando
atrds a algunas personas o sectores de poblacién que se estin quedando
relegados a reductos de analfabetismo digital funcional, a la margina-
cién, o a la exclusion en cuanto al acceso a las nuevas posibilidades de

comunicacion.

Por ende, este simposio abre un espacio de didlogo de cardcter interdisi-
ciplinar donde puedan converger todas aquellas propuestas de innova-
cién e investigacion, tanto bésicas como aplicadas, que ahonden en una
nueva coyuntura global y las diferencias, desigualdades y avances que
tienen lugar en torno a estos elementos.

Lineas Tematicas:

— Digitalizacién y Desarrollo

— Economia Digital, e-administracién y Comercio
— Digitalizacién, Cambio Social y Salud Pablica
— Juventud y Comunicacién

— Ciberactivismo y Nuevos Movimientos Sociales
— Nuevas Tendencias en Comunicacién

PALLABRAS CLAVE

DIGITALIZACION; DESARROLLO; CAMBIO SOCIAL; ECO-
NOMIA; TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMU-
NICACION
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CONSUMIDORES HIPERESTIMULADOS: PRACTICAS
Y DIFICULTADES DEL CONSUMO CULTURAL EN
EL ENTORNO DIGITAL

YOLANDA LOPEZ LOPEZ
UNIR Facultad de Ciencias Sociales y Humanidades

DIEGO PALACIO ENRIQUEZ
Universidad Internacional de la Rioja (UNIR)

La irrupcién de internet y la comunicacién en el ecosistema digital han
dinamitado la interaccién del receptor y los modos de consumo del pa-
blico. No es de extranar que, junto a las modificaciones de los canales
de difusién o la concepcién de los propios contenidos culturales, estén
mudando los habitos de un usuario tan hiperconectado como disperso.
Partimos de tres niveles en la comprensién del signo y, aunque como
creadores se tiendan puentes para facilitar la labor, en un consumidor
hiperestimulado la aprehensién de narrativas, relatos y sus matices se
dificulta de modo notable. La falta de habito, la inmediatez, el cambio
de soporte o la ausencia de capacidad de concentracién devienen en ex-
periencias mds superficiales.

La ponencia busca senalar las principales claves del contexto, ejemplifi-
candolo en el consumidor de industrias culturales como las artes escéni-
cas, el audiovisual o el libro. Utilizamos conscientemente el término
consumidor y no espectador, porque todas las disciplinas artisticas con-
tempordneas se han impregnado del marketing y la necesidad de visio-
nado/seguidores/compradores. Este consumidor estd fuertemente in-
fluenciado por el pantallismo, la polirecepcion de estimulos, la simulta-
neidad de mensaje y por una omnipresente posibilidad de visionado a la
carta. Esto genera un espectador que, si bien hiperconectado a mdltiple
informacién por diversas vias, sufre problemas para degustar el producto
y su mensaje con garantias. Todo ello ha supuesto un cambio de para-
digma tradicional comunicativo entre el elemento artistico y el consumo
de este.
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COMUNICACION DIGITAL, ALFABETIZACION
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MARIA MUNOZ RICO

Universidad de Salamanca

MARIA CORDON MUKNOZ

Universidad de Salamanca

RAFAEL GRASA MERINO
Consejeria de Educacion de Castilla y Ledn

Introduccién: La comunicacién digital ha revolucionado la forma en
que las personas se relacionan e interactan en la sociedad actual. Segun
Lépez y Martinez (2018), la juventud es uno de los sectores mds bene-
ficiados por las oportunidades que ofrece la era digital, ya que cuentan
con habilidades y destrezas tecnoldgicas que les permiten aprovechar al
mdximo las herramientas digitales.

Objetivos: En este estudio, se busca comparar las ventajas de la juventud
frente a otros sectores de la poblacién en el uso de la comunicacién di-
gital, asi como analizar las medidas que se han implementado en dife-
rentes paises para fomentar la inclusion digital en los sectores mds vul-
nerables.

Metodologia: Se llevé a cabo una revisién bibliogrifica en diferentes
bases de datos, como JSTOR, Scopus y Google Scholar, utilizando pa-

labras clave como “juventud”, “comunicacién digital”, “inclusién
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digital”, entre otras. Se seleccionaron los estudios mds relevantes y se
analizaron en términos de los objetivos planteados.

Discusién: Los resultados obtenidos indican que la juventud es uno de
los sectores mds beneficiados por las oportunidades que ofrece la comu-
nicacién digital, como lo afirman Lépez y Martinez (2018). Sin em-
bargo, otros sectores como los ancianos, las personas sin recursos y las
personas con discapacidad pueden encontrarse en desventaja debido a
su falta de habilidades y acceso a la tecnologia. Para fomentar la inclu-
sidén digital en estos sectores, es necesario implementar medidas y pro-
gramas especificos, como los que se han llevado a cabo en paises como

Espana (Gémez et al., 2020) y Finlandia (Kivimaki et al., 2019).

Resultados: Los resultados obtenidos indican que la juventud es un sec-
tor privilegiado en el uso de la comunicacién digital, ya que cuentan con
habilidades tecnoldgicas y acceso a la tecnologfa. Sin embargo, otros sec-
tores de la poblacién pueden encontrarse en desventaja debido a su falta
de acceso a la tecnologia y a la falta de habilidades digitales. En paises
como Espana, se han implementado programas para fomentar la inclu-
sidén digital en los sectores mds vulnerables, como el Programa de Inclu-
sién Digital (Gémez et al., 2020), el cual ha demostrado ser efectivo en
la reduccién de la brecha digital.

Conclusiones: En conclusién, la comunicacién digital ofrece numero-
sas oportunidades para la juventud y otros sectores de la poblacién, pero
también plantea desafios en términos de inclusién digital. Es necesario
implementar medidas y programas especificos para fomentar la inclu-
sién digital en los sectores mds vulnerables y garantizar que todos pue-
dan aprovechar al médximo las oportunidades que ofrece la comunica-
cién digital.

PALLABRAS CLAVE

ALFABETIZACION MEDIATICA, COMUNICACION DIGITAL,
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LAS MOTIVACIONES RACIONALES Y EMOCIONALES EN
EL CONSUMO DEL MARKETING DEPORTIVO POR PARTE
DE LOS UNIVERSITARIOS

RAFAEL CANO TENORIO
Universidad de Cddiz

DIEGO GOMEZ-CARMONA
Universidad de Cidiz

PEDRO PABLO MARIN DUENAS
Universidad de Cidiz

El Marketing Deportivo es una disciplina al alza en los paises desarro-
llados que ha crecido en los tltimos afos, tanto en términos econdémicos
como de interés por parte de la sociedad. Las empresas del sector depor-
tivo, que realizan acciones de marketing, deben estar adaptadas a los
nuevos cambios y a las nuevas oportunidades que se brindan, gracias al
desarrollo de nuevas posibilidades de comunicacién digital, que les pue-
den propiciar una comunicacién mds eficiente y 4gil con los puablicos
potenciales y de interés.

El objetivo principal de este estudio seria analizar la motivacién como
factor interno clave en el comportamiento del consumidor de los jévenes
universitarios. En este sentido, es importante decir que los factores in-
ternos del comportamiento del consumidor son claves para comprender
los procesos de consumo en las personas. La motivacidn es la fuerza im-
pulsora dentro de los individuos que los empuja a actuar, dentro de los
factores internos que tienen los consumidores, y pueden ser de dos tipos
distintos: motivaciones emocionales o motivaciones racionales. Otros
factores internos que se han tenido en cuenta en el presente estudio han
sido la personalidad, la percepcién, la actitud, el aprendizaje y la comu-
nicacion.

En esta investigacién se han utilizado principalmente las técnicas de ob-
servacion directa y andlisis de contenido, que permiten obtener datos
objetivos en una investigacion de cardcter cientifico. La misma se ha
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realizado entre el mes de marzo de 2022 y el mes de abril de 2022. Los
resultados muestran la importancia del factor interno de la motivacién,
y han permitido identificar algunas de las principales motivaciones emo-
cionales y motivaciones racionales en el comportamiento de consumo
de los jévenes universitarios. Los datos mismos constatan que los profe-
sionales del Marketing Deportivo deben tener muy en cuenta las moti-
vaciones (de ambos tipos) de sus consumidores potenciales para disefar
sus campanas en el futuro, a corto o medio plazo, en el que la ayuda de
las nuevas tecnologias de la comunicacién puede ser la clave. En este
contexto, la red social Twitch se ha convertido en un medio muy im-
portante, pues sin duda es una plataforma que es una herramienta en la
gestion del marketing y la comunicacién de las entidades del mundo del
deporte. Por ultimo, el sector debe tener en cuenta que el consumidor
joven universitario es un publico que presenta gran interés y alto grado
de vocacién por el Marketing Deportivo.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DE CONTENIDO, COMPORTAMIENTO DEL CON-
SUMIDOR, MARKETING DEPORTIVO, REDES SOCIALES,
UNIVERSITARIOS

VALORACION DEL USO DE LAS TICS EN EDUCACION
EN ESTUDIANTES DE SECUNDARIA. UNA APUESTA
EN PRO DE LA INNOVACION DOCENTE

NOELIA NAVARRO GOMEZ
Universidad de Mdilaga

MARIA DOLORES PEREZ ESTEBAN
Universidad de Almeria

En los dltimos afos, hemos asistido a una importante revolucién social:
la producida por la irrupcién de las TICs y la consecuente y necesaria
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digitalizacién. En este sentido, en el mundo de la ensenanza, la investi-
gacién confirma los multiples beneficios del uso de las TICS en las au-
las. Los beneficios son multiples y en diversos sentidos, lo que fomenta
su uso. Entre otros, aumenta la motivacién y el compromiso del alum-
nado con su propio proceso de ensefianza-aprendizaje. El objetivo del
presente estudio fue obtener una valoracién del uso de las TICS, y mds
concretamente la RV en estudiantes de Educacién Secundaria Obliga-
toria. Para ello, se aplicaron diferentes softwares de RV para el aprendi-
zaje de inglés y se entrevistaron posteriormente a 72 alumnos y alumnas
de primer y segundo curso de educacién secundaria. Los resultados
apuntan a una mayor demanda en este uso por parte del alumnado, lo
que confirma su atractivo. Se comparan los resultados con estudios pre-
vios y se establecen sugerencias de cara a sus infinitas posibilidades. A
nivel social, se requiere una mayor formacién del profesorado para aten-
der a esta fuerte demanda que estd cambiando no sélo las metodologias
de ensenanza-aprendizaje, sino también nuestra forma de relacionarnos.

PALLABRAS CLAVE

DIGITALIZACION, INNOVACION DOCENTE, REALIDAD
VIRTUAL, TICS

ATRIBUTOS DE LA ECONOMIA DIGITAL: UN ANALISIS DE
SU IMPACTO Y CONSENSO EPISTEMICO EN LA ERA DE
LA POSVERDAD

JAVIER SEIJO VILLAMIZAR
SEBASTIAN VILLASANTE LARRAMENDI
universidad de santiago de Compostela

Introduccién: La economia digital emerge como un concepto que se
asocia a un fenémeno, accién y hecho social que posiciona la idea de
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adaptacién, innovacién y cambio tecnoldgico en las actividades produc-
tivas de las sociedades contempordneas. Su estudio permite observar el
valor de un cambio social desde el concepto transformativo: "Desarrollo
Sostenible”, acompanado de los objetivos de la Agenda 2030 y su marco
de contribucién a la gobernanza democritica de las estructuras organi-
zacionales. Objetivos: Con este escenario, el propésito de este estudio
exploratorio consiste en responder a cémo se sucede longitudinalmente
el consenso epistémico y/o corriente principal asociada a la literatura
principal, asi como que atributos convergentes se definen a nivel inter-
nacional con el concepto de economia digital. Metodologia: La meto-
dologfa cualitativa, basada en el andlisis de contenido, se mezcla con un
enfoque cuantitativo, andlisis descriptivo de datos bibliométricos, para
establecer etapas de disefio sobre qué narrativa se suceden desde los pai-
ses, autores, publicaciones e instituciones en la visualizacién de la eco-
nomia digital. Discusién: El anilisis de redes proporciona un enfoque
de interrelacién, a nivel mundial, sobre las contribuciones de alto im-
pacto, red de conocimiento interconectada, y como los distintos nodos
como clusteres semdnticos muestran niveles de co-ocurrencia. Ademis,
se indaga en cdmo se suceden los sentimientos asociados a la categoria
de andlisis: economia digital. Resultados: Las comunidades de préctica
son emergentes y la literatura principal, en economia digital, es un
campo por consolidar en la academia internacional. La interrelacién con
otros campos interdisciplinares, como la inteligencia artificial, abre nue-
vas fronteras y preguntas en cémo generar un enfoque de justicia plane-
taria. Los sentimientos asociados a esta categoria, economia digital, per-
mite observar una gradacién de atributos que deben ser ampliados desde
una ciencia transformativa. Ademds, se fundamenta una clasificacién de
fuentes documentales en una posicién de crecimiento, desuso y/o con-
solidacién. Conclusiones: La propuesta proporciona una clasificaciéon
de atributos y cualidades, hasta el ano 2022, que sittian al concepto de
economia digital en una posicién de relevancia /opacidad, imaginario
social académico, entre comunidades de practicas y atributos convergen-
tes. Sobre la base de esta asuncién se concluyen dos situaciones. Primero,
el top ten de paises, autores, publicaciones e instituciones que han dado
mayor visualizacién expresa. Segundo, el cémo se avanza desde la
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economia digital para posicionar este concepto en una situacién de equi-
dad sistémica: justicia planetaria.

PALLABRAS CLAVE

ADAPTIVE MANAGEMENT, ARTIFICIAL INTELLIGENCE,
DEMOCRATIC GOVERNANCE, DIGITAL ECONOMY, POST-
TRUTH

GENERO Y DIGITALIZACION DEL CONSUMO CULTURAL
EN LA JUVENTUD ESPANOLA EN 2022.

PATRICIA RUIZ-ANGEL
Universidad Pablo de Olavide

ELENA RUIZ-ANGEL
Universidad de Huelva

En la presente comunicacién hemos analizado la digitalizacién que se
da en el dmbito de las précticas y consumo cultural es la poblacién ju-
venil espafola. Los datos analizados corresponden al afio 2022, escena-
rio pos-pandemia, en los que ponemos una mirada de género en todo
su andlisis. Dicha perspectiva de género nos va a discernir cuales son los
matices y estereotipos que existen en dichas practicas culturales. Los ob-
jetivos especificos son, por una lado conocer el consumo cultural desde
una perspectiva de género, y por otro lado, conocer la digitalizacién en
dicho consumo cultural con perspectiva de género. Nos centramos en
el andlisis de la Encuesta de Hdbitos y Practicas Culturales en Espana
publicada por el Ministerio de Cultura y Deportes, la cual se realiza cada
tres-cuatro afos. En esta investigacién nos hemos centrado en la oleada
realizada en el 2021 y 2022. Hemos empleado una metodologia cuanti-
tativa donde se ha analizado la Encuesta Hébitos y Practicas Culturales
(EHPC), dirigida a una muestra de 16 mil personas de 15 afios en
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adelante residentes en Espana. Dicha encuesta es la mds importante en
el dmbito del andlisis de los hébitos y précticas culturales de la poblacién
espafola, siendo un trabajo que nos permite mediante su metodologia
analizar los cambios acontecidos en el consumo culturales. Como avance
de resultados podemos decir que casi el 42% de la poblacién adolescente
y juvenil espafiola no va al cine desde hace mds de un afo. Los chicos
optan por peliculas de accién y ciencia ficcidn, mientras que las chicas,
prefieren la comedia, la accién y el terror. Con respecto a los contenidos
audiovisuales, tanto chicos como chicas, en los contenidos audiovisua-
les en casa. Respecto al a frecuencia de dicha practica, ambos sexos, di-
cen ver al menos una pelicula por semana (55,8%) y diariamente un
16,1%, invirtiéndose dicha tendencia los que ven series, viéndolas dia-
riamente un 32,9% y al menos una vez por semana (40,9%). Encon-
trando diferencia por sexo cuando ven otros contenidos audiovisuales
que no son ni series ni peliculas, siendo los chicos mds que las chicas los
que dicen verlos, tanto diariamente como al menos una vez por semanas,
y las chicas mds que los chicos las que dicen no verlos nunca o casi
nunca. Con respecto a la musica en directo los chicos y las chicas ado-
lescentes y jévenes, asisten mds a conciertos de musica actual que a ma-
sica cldsica, el 58,3% asistieron la tltima vez a uno de musica actual, y
el 23,1% a uno de musica cldsica. La tipologia de concierto de musica
actual de la Gltima vez que asistieron a uno, los chicos y las chicas asis-
tieron a uno Pop/Rock espanol, siendo el porcentaje mayor en las chicas
(48,1%) que en los chicos (31,9%), seguidos de Rap, Hip hop y Otro
tipo, siendo en estas tipologias el porcentaje mds elevado en los chicos
que en las chicas.

PALABRAS CLAVE
DIGITALIZACION CULTURAL, ESPANA, GENERO, JUVENTUD
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TECNODETERMINISMO, TRANSHUMANISMO
Y GLOBALIZACION: LA ERA DE LOS CYBORG

ENRIQUE FERNANDEZ-VILAS
Universidad de Granada

JUAN JOSE LABORA GONZALEZ
Universidad de Santiago de Compostela

Este trabajo expone los resultados de una revisién bibliografica sobre los
imaginarios sociales de cardcter tecnolédgico sobre el cuerpo que se ha
desarrollado en los tltimos anos, centrado en las ideas de transhuma-
nismo como movimiento cultural, el poshumanismo como escenario y
los ¢yborg como corporalidad.

A partir del intento de mejoramiento del cuerpo en 1960, Manfred Cly-
nes y Nathan S. Kline definen el concepto de cyborg como organismos
integrados por la biologia y determinados medios tecnoldgicos. Con el
tiempo ha llegado a reconocerse el primer cyborg real en la persona de
Neil Harbisson. Surge asi el cuerpo biotecnolégico, integrado por la
carne y la mdquina; llegando a clasificarse los cyborg en funcién de del
nivel de integracién biotecnoldgico de cada uno de ellos (Gray, 2001).
A partir de esta comprensién del cuerpo se desatan una serie de tecnofo-
bias y tecnofilias que, en definitiva, empiezan a cuestionar qué es el ser
humano.

En un intento de llevar mds alld el intento de mejoramiento de la vida
humana surge el deseo de alcanzar la inmortalidad, esta se convierte en
la meta del transhumanismo. Este surge en un articulo de Max More en
1990, tras acunarse el término que da nombre a este movimiento en
1957. En 1997 se crea la World Transhumanist Association, que en 2008
cambia su nombre a Humanity+. Esta redacté el Manifiesto Transhu-
manista que proclama los principios bésicos de esta filosofia. Se expon-
drén las distintas modalidades del transhumanismo que abarcan desde
la creacién de cyborgs a la “descarga” de la mente de las personas en un
hardware como puede ser un ordenador o una mdquina.
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El andlisis de las posibles consecuencias del transhumanismo ha hecho
que surja una gran polémica sobre lo que es el ser humano. Aparecen
interrogantes sobre si es posible la existencia de un ser humano sin
cuerpo, es decir, el cuerpo como algo virtual, textual, deslocalizado y
fluido. Ademds, se plantean preguntas sobre hasta dénde se puede llevar
la integracién biotecnoldgica sin que se pierda la humanidad. Esto ha
hecho que aparezca la nocién de lo poshumano que, a partir de 1990,
viene a proclamar la muerte del Homo Sapiens y el surgimiento de un
humano que ha conseguido librarse de un cuerpo obsoleto para alcanzar
el punto culminante de las posibilidades de mejoramiento alcanzando
asi la inmortalidad; manteniendo, al mismo tiempo, una serie de capa-
cidades mejoradas en relacién a las que podia tener el ser humano ante-
riormente, es decir, se ha logrado la singularidad tecnolégica, elevando
la condicién humana mediante la creacién de hombres-mdquina que
son, mds que humanos, poshumanos. De nuevo, el transhumanismo y
el poshumanismo han desatado una serie de criticas que se expondrdn
de manera somera.

Finalmente, se expondrdn las reacciones que este tipo de movimientos
han tenido desde el feminismo. Desde algtin feminismo de proclama
que el transhumanismo parte de una consideracién del cuerpo como
algo defectuoso y que si se interpreta desde el mejoramiento humano sin
limite conduce a la cancelacién de la categoria de mujer amparandose
en la desaparicidn del sistema sexo-género, y la creacién de una plétora
de identidades sexuales elegibles a la carta por parte de las personas.

PALLABRAS CLAVE

CUERPO, CYBORG, IMAGINARIOS SOCIALES, POSHUMA-
NISMO., TRANSHUMANISMO
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EXCLUSION DIGITAL Y SALUD: LA VISION
DE LA IMPLEMENTACION EN ESPANA

BRAN BARRAL BUCETA
Universidade de Santiago de Compostela

SUSANA BASANTA DiAz
Universidade de Santiago de Compostela

RAMON ANGEL BOUZAS LORENZO
Universidade de Santiago de Compostela

Introduccién: El concepto de exclusién social tiene una trayectoria mds
que notable dentro de la investigacién social. Sin embargo, es menor,
aunque en auge, la relevancia dada a la exclusién digital derivada de la
introduccién das las nuevas tecnologfas de la informacién y la comuni-
cacién (NTIC), asi como todas las herramientas y formatos digitales. Si
bien el impacto de dicho fenémeno es global en todos los sentidos de
este término, son especialmente interesantes, y por ello este trabajo pone
el foco en este campo, los efectos que se estdn dando sobre la prestacién
sanitaria. Objetivos El objetivo de este trabajo es establecer, bajo la mi-
rada de aquellas personas que disefian e implementan los formatos de
interaccién entre personas usuarias y administraciones sanitarias, como
se define el concepto de brecha digital y los elementos que se asocian a
dicha percepcién. Metodologia Se desarrolla el estudio siguiendo la me-
todologia Delphi en 2 fases, reclutando a profesionales de las adminis-
traciones sanitarias autonémicas de toda Espana para recabar su posicio-
namiento al respecto. Se opta por un muestreo inicial de todos los con-
tactos de gerencias, secciones, subsecciones o similares, vinculados con
el dmbito de la salud electrénica o digital (eSalud o eHealth). Entre las
personas reclutadas, dado el perfil tan especifico, se pide que proporcio-
nen contactos de sus homologas para ampliar la base de posibles respon-
dientes. Con todo ello, se logra una muestra final de 20 casos y la repre-
sentacion de hasta 14 Comunidades Auténomas en el momento pre-
pandemia. Aun siendo esta metodologia tendente a generar consensos,
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el tipo de formulacién vinculada a su tipologia de preguntas, permite
tanto el disenso como el consenso. Resultados Las diferentes personas
expertas construyen definiciones de la brecha digital en salud que van
desde la atencién prestada a las diferencias entre quienes pueden y quie-
nes no acceder a este tipo de recursos, vinculdndolo con la existencia de
desigualdad; hasta las diferencias entre los distintos servicios y su nivel
de implantacién o digitalizacién; pasando por otras visiones que hacen
hincapié en el desconocimiento o falta de interés del pablico por em-
plear estas nuevas herramientas. Discusion Los ejes vertebrales de las de-
finiciones dadas por las personas expertas consultadas coinciden con
aquellos que se pueden apreciar en los planes de salud, alinedndose en
torno a términos como accesibilidad o desigualdad, pero sin ofrecer en
muchos casos definiciones mds precisas o concretas. Conclusién El con-
cepto de brecha digital todavia no parecia estar integrado como una
preocupacién especifica entre quienes disenaban los servicios de eSalud.
Ello no significa que exista una mala fe, pero si que, al no constar como
uno de los elementos criticos, ha podido dejar al margen cuestiones
como el acceso igualitario, la estigmatizacién, y lo que es mds impor-
tante, el uso equitativo de estos nuevos servicios. La carencia de un con-
cepto mds definido (apenas centrado en el factor acceso), limita hasta
cierto punto otras actuaciones, al no contemplar entre sus necesidades
(v objetivos) abordar la variedad de factores que condicionan los perfiles
de las personas usuarias, especialmente en cuanto a las capacidades.

PALLABRAS CLAVE

EHEALTH, EXCLUSION DIGITAL, EXCLUSION SOCIAL, IM-
PLEMENTACION, POLITICAS SANITARIAS
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ESENCIAL Y VERSATIL: EPITOME DE LA CULTURA EN
SOCIEDADES TRANSICIONALES.

MAR DE SANTIAGO PEREZ
Universidade de Santiago de Compostela

Introduccién: Esta propuesta es un trabajo de investigacién y reflexién
socioldgica al hilo de los repertorios y artefactos culturales, de las mani-
festaciones artisticas y de las expresiones creativas en contextos de crisis
y trasformacidn social. Si como advierte Bauman (2002) “/z cultura es
la estacion de servicio del sistema social”, su funcién es esencial al asumir
un rol central que permite asegurar la homeostasis del sistema total (Arifio,
1997); es nuestra conciencia colectiva y personal, nuestro ropaje para
vestir y transitar por el mundo que habitamos en tiempo, forma y lugar.
Observar e intentar comprender sus dindmicas, recursos, formatos, y
lenguajes, resulta una ecuacién fundamental para analizar el engranaje
de una sociedad/comunidad, sus procesos de adaptacién y resiliencia o
resistencia en situaciones de crisis y cambio social.

El objetivo principal consiste en exponer e ilustrar, descriptiva y sustan-
tivamente, el rol, el funcionamiento y el significado de la produccién
cultural, sus repertorios y lenguajes, sus productos y su simbologia en
las coordinadas sugeridas y analizadas. Para ello resulta fundamental un
ejercicio de aproximacién a una conceptualizacién operativa que per-
mita trabajar e implementar el marco teérico de referencia en cada una
de sus coordenadas espacio-tiempo (sociedad del riesgo, pandemia Sars-
Cov2; sindemia, "nueva normalidad”).

Dos hipétesis vertebran este trabajo sociolégico: la esencialidad de la
cultura -y la generacién y emergencia de su propio ecosistema- en pro-
cesos de transformacién y cambio social; y la versatilidad, conectividad,
sinergias y adaptabilidad de las herramientas y los repertorios culturales
en estos contextos. 1'odo ello en el marco de la Sociedad del Conoci-
miento, de la Informacién y de las nuevas Tecnologias; un mundo mar-
cado por la hiperconectividad digital.
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Metodologia cualitativa: revisién bibliogréfica de fuentes secundarias;
andlisis de fuentes primarias a través de trabajo de campo: resultados de
entrevistas en profundidad, andlisis de contenido de una muestra de me-
dios de informacién generalista y otras publicaciones especializadas -en-
tre marzo de 2020 y diciembre de 2021-, en su mayoria de acceso libre
y en formato digital; exploracién, acceso, participacién y experimenta-
cién sincrona y asincrona de la produccién cultural, creativa y artistica
resefiada en este texto.

— II. Una mirada socioldgica al universo transicional: algunas cla-
ves para varios tiempos.

— Observar, analizar y comparar procesos y dindmicas que impli-
can un transitar en esencia y contenido en las multiples dimen-
siones que sea posible abordar con las herramientas cualitativas
de investigacién social.

— III. Proactividad, sinergias y (ciber)activismo cultural: carto-
grafiando un nuevo ecosistema.

— IV. Contrastando un epitome sociolégico (a modo de conclu-
siones).

PALLABRAS CLAVE

CAMBIO SOCIAL, CIBERTACTIVISMO, CONSUMO CULTU-
RAL, DIGITALIZACION CULTURAL, POLITICAS CULTURALES

URDIMBRE 4.0: RESIGNIFICACION DE ESPACIOS Y
TIMING DEL CIBERACTIVISMO FEMINISTA.

MAR DE SANTIAGO PEREZ
Universidade de Santiago de Compostela

JUAN JOSE LABORA GONZALEZ
Universidad de Santiago de Compostela

Introduccidn: El objetivo de este trabajo es elaborar una aproximacién
cartogrdfica que permita referenciar, observar y ponderar el
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ciberactivismo entre la 32 y 42 ola del feminismo, y otras iniciativas desde
el tercer sector y los dmbitos socioeducativos e institucionales. Se pre-
tende exponer el itinerario y la transicién del movimiento feminista, en-
focando su evolucién en un contexto de cambio social. Ilustrar las claves
y los principales ejes que vertebran la transicion del feminismo en un
mundo global marcado por la transformacién tecnolédgica. Relacionar
los nuevos lenguajes y formatos como herramienta para redimensionar
el movimiento, en sus coordenadas.

Metodologfa cualitativa: andlisis de contenido. Revisién, andlisis y ex-
posicién de las iniciativas que ilustran la digitalizacién y transformacién
de soportes y cédigos que renuevan, reconstruyen, restructuran, refuer-
zan y revitalizan el movimiento feminista. Propuesta de un mapping del
ciberactivismo del movimiento feminista 4.0.

L Interferencias: urdiendo la/s tramals de la desigualdad: Muchas son las
interferencias en los caminos de las mujeres a lo largo de los siglos. Mu-
chas son las mujeres interferidas en sus itinerarios vitales. Breve resena
de la intermediacién negativa de roles de las mujeres, a través de una
mirada inclusiva y diacrénica de su silencio e invisibilidad. Y la consta-
tacién de que, aunque son muchos los avances, los caminos de muchas
mujeres contindan interceptados.

II. Atando los cabos: lanzaderas (des)tejiendo la (des)igualdad: En los
inicios del movimiento feminista, la esencia y contenido del proceso re-
volucionario de lucha por conquistar los derechos de las mujeres en todo
el mundo, se volcaron y materializaron en los soportes al alcance de la
época, es decir, el papel y todos sus formatos: desde manifiestos en oc-
tavillas hasta el goteo de publicaciones multidisciplinares y diversas, de
las acciones de calle a los actos académicos y/o institucionales. La velo-
cidad y dindmicas de la era en la que vivimos fue imprimiendo sus rit-
mos a las sucesivas olas del movimiento feminista, habilitando nuevos
lenguajes que redimensionan los espacios y sus efectos, e implemen-
tando las nuevas herramientas digitales.

I11. Urdimbre feminista 4.0: hilos de conectividad y semidtica del (no) lu-
gar: La lucha de las mujeres como sujeto colectivo, comienza a hacerse
presente a través de nuevas plataformas, describiendo -y en lo posible
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analizando- su nuevo rol protagonista desde el centro del escenario,
donde mostrarse al mundo, interrelacionar y reivindicarse en el espacio
publico y privado. La efervescencia -relativamente reciente-, de movi-
mientos feministas y sus mensajes de lucha, denuncia y reivindicacidn;
lenguajes, soportes y formatos hibridos, con la inmediatez y adhesion
viral propia de las nuevas liturgias de la Sociedad Redy la Era de la Infor-
macion (Castells, 1996; 1997). Nuevas dindmicas en el espacio virtual
y el entramado de las redes sociales, donde cristaliza la reivindicacién
en la cuarta ola del feminismo. Nuevos mensajes y discursos, cédigos y
simbolos, convergen en -y a través de- la digitalizacién que aporta una
amplificacién sin precedentes a las reivindicaciones -ya enraizadas en dé-
cadas pasadas, en las primeras olas del feminismo-. Constatar la evolu-
cién y el feedback entre lo tradicional y lo nuevo, en un momento revul-
sivo y expansivo, que de alguna forma vehicula todas las denuncias y las
renuncias, los silencios y las reivindicaciones; que visibiliza, potencia las
voces, multiplica los sujetos, como caja de resonancia de la resistencia,
el combate, y la lucha de las mujeres (y de muchos hombres). El inicio
del #MeToo, probablemente constituye el revulsivo que el movimiento
precisaba para erupcionar, situando el 8M de 2018 como el punto de
mayor efervescencia.

PALLABRAS CLAVE

CAMBIO SOCIAL, CIBERACTIVISMO, FEMINISMO, MAP-
PING, REDES SOCIALES
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LA JUVENTUD COMO MOTOR
DE LA SOCIEDAD DIGITAL.
REFLEXIONES DESDE LA SOCIOCIBERNETICA
Y LA TEORIA DE SISTEMAS

JUAN JOSE LABORA GONZALEZ
Universidad de Santiago de Compostela

MAR DE SANTIAGO PEREZ
Universidade de Santiago de Compostela

Podemos comprobar c6mo, en los tltimos afos, las concepciones de la
esfera publica, del espacio publico, de la digitalizacién, de las redes so-
ciales o de la comunicacién de masas se fueron ampliando, teniendo en
cuenta la aparicién, expansién y uso de las redes sociales digitales en el
marco de la Sociedad Red (Castells, 1990). Castells definiria la Sociedad
Red como "aquella cuya estructura social estd compuesta por redes po-
tenciadas por tecnologias de la informacién” (Castells, 2006, p. 27). En
el mismo sentido, Castells entendera la estructura social como ”aquellos
acuerdos organizativos humanos en relacién con la produccién, la expe-
riencia y el poder” (Castells, 2006, p. 27). Por tanto, hallamos un dris-
tico cambio en torno a los conceptos de comunicacidn, tiempo y espa-
cio. A esto se suma el que, desde hace tiempo, en la literatura se destacan
las posibilidades de conexién constante que permiten las redes sociales y
-en general-, las nuevas tecnologias de la informacién; produciendo la
posibilidad de hiperconexién y la saturacién de la informacién.

Asimismo, en las tltimas décadas, a partir de la aparicién de la Web 2.0
(y Web Semdntica y Web 3.0), se da una comunicacién en un plano
diferente y que responde a dos caracteristicas principales: multidireccio-
nalidad y descentralizacién. A estas caracteristicas “estructurales”, de la
actividad comunicativa, cabe afadir unas cuestién de contenido: el
feedback, o retroalimentacién, que a menudo se puede producir a través
de la comunicacién no verbal o la nueva forma que puede asumir esta a
través de herramientas como los emojis.
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Asi pues, se propone llevar a cabo un andlisis de las nuevas formas de
comunicacién de la juventud. Este andlisis se plantea desde una concep-
cién holistica de la misma, considerando tanto la comunicacién verbal,
como la no verbal. Y dentro de los pardmetros creador a partir de la
teoria de los sistemas y la teorfa de la comunicacién de la Escuela de Palo
Alto; teniendo en cuenta, c6mo la propia comunicacién puede trasvasar
emociones que estén construyendo identidades sociales, y de grupo, en
algunos sectores de poblacién como es la juventud, en funcién de las
caracteristicas que han desarrollado los nuevos movimientos sociales, asi
como de las herramientas que utilizan estos para comunicarse.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, DIGITALIZACION, EMOCIONES (EMO-
TIONS), IDENTIDAD, JUVENTUD

GESTION DE LA SOCIEDAD INFORMACIONAL EN LA
GESTION PORTUARIA: VISUALIZANDO UNA PROPUESTA
INTEGRAL DE INDICADORES DE BUENAS PRACTICAS
PARA EL CAMBIO EN DIGITALIZACION Y ADAPTACION A
LA GESTION DE LAS TIC’S

FEDERICO MARTIN BERMUDEZ
Universidade de A Coruna

JAVIER SEIJO VILLAMIZAR
universidad de santiago de Compostela

Introduccién: El trdnsito y transformacion hacia la sostenibilidad nace
con retraso en la dindmica de adaptacién de las sociedades contemporid-
neas y mds en el equilibrio de obtener un balance de tres e’s entre las
cuatro dimensiones de la sostenibilidad: econémica, social, ambiental e
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institucional. La gestién portuaria ha sufrido en este proceso numerosos
cambios tecnolégicos radicales, estrategias, tdcticas que han obligado a
deshumanizar la propia economia local y aproximarla a los cambios tec-
nolégicos impuestos por la globalizacién econémica. Objetivos: Con-
forme a este marco general, la actividad portuaria en Espafa necesita
identificar una gufa de buenas pricticas y cambio en la adaptacién de la
digitalizacién para el desarrollo de una practica ecosistémica en los en-
tornos de las comunidades costeras. Metodologia: El uso de una meto-
dologia “CAME” y basada en la identificaciéon de la mejora de la accién
individual y colectiva en las organizaciones portuarias, conlleva al uso de
una investigacién normativa y descriptiva. Por lo que el estudio plantea
una propuesta que retoma los postulados de Charles Wright Mills “la
imaginacién sociolégica” y el enfoque de cambio social y adaptacién a
la sociedad red e informacional defendido por Manuel Castells.

Discusién: La discusion principal del caso se centra en analizar la evo-
lucién de la idea de buenas pricticas, en la literatura principal, y cémo
generar un cambio transformador de la gestién portuaria mediante la
adopcién de una gestién adaptativa y ecosistémica. Con la que autori-
dades, gestores, sociedad civil y stakeholders concurran en el desarrollo
sostenible de buenas précticas, asi como en el alineamiento hacia los ob-
jetivos de la Agenda 2030 por el Desarrollo Sostenible. Resultados: Los
principales resultados retoman los conceptos de “Port city relationships,
Key performance indicator, Good practices, Port Strategy”. Para lo que
se hace referencia explicita a la propuesta de cambio entre las interfaces
de los puertos occidentales y asidticos, asi como se divulga un modelo
holistico con visidén ecosistémica en la estrategia de humanizacién digital
y de cambio tecnoldgico en el contexto de los puertos de Espana.

PALLABRAS CLAVE

GOOD PRACTICES, KEY PERFORMANCE INDICATOR,
PORT CITY RELATIONSHIPS, PORT STRATEGY
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ECONOMIA Y CAMBIO SOCIAL: LA INCLUSION
FINANCIERA EN AFRICA AL SUR DEL SAHARA

SOLEDAD VIEITEZ CERDENO
Universidad de Granada

ANE SESMA GRACIA
Universidad de Granada

ENRIQUE FERNANDEZ-VILAS
Universidad de Granada

El desarrollo de las tecnologias de la informacién y la comunicacién
(TIC) en las ultimas décadas ha supuesto la aparicién de un nuevo esce-
nario en las estrategias de participacién y construccién de redes de em-
prendimiento y las nuevas formas de produccién y consumo.

Sibien la tecnologia ha inundado todo el planeta, cabe senalar las grandes
diferencias existentes entre la poblacién a nivel mundial, en tanto que
brechas de género, clase, edad y hébitat, principalmente. En el presente
caso, este estudio se centra en la brecha de género en relacién al empren-
dimiento femenino en el Africa Subsahariana, teniendo el uso de dinero
mévil y la inclusién financiera como principales focos de interés.

De esta forma, enlazamos con los objetivos de las politicas globales de
desarrollo para generar un entorno global, digitalizado, sostenible y mds
innovador, sobre la base del dinero mévil. “Africa debe pensar a lo
grande en el desarrollo digital” es el lema de 7he Digital Economy Initia-
tive for Africa (DE4A), preparada por la Unién Africana. En esta dltima
década, la juventud africana cuenta con una oportunidad tnica, en clave
de tecnologia digital, para el desarrollo de todo su potencial, la apertura
de nuevas vias de rdpido crecimiento econémico, asi como la innova-
cidn, la creacién de empleo y el acceso a servicios. Con todo, el acceso
digital es atin limitado en el continente y existe el riesgo de una brecha
digital creciente, no sélo entre quienes tienen o no identificacién digital,
sino también desde la perspectiva de género. ;Constituye la economia
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digital ese motor de crecimiento e innovacién que las economias preci-
san para superar la brecha digital existente?

El buque insignia del Banco Mundial, con la Iniciativa DE4A de la
Unién Africana, responde afirmativamente a dicho interrogante y alaba
su papel en la consecucién de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS). El Foco Africa 2023, programa de accién del III Plan Africa de
la Cooperacién Espaola, cuyos objetivos se conectan con la Estrategia
de Accién Exterior 2021-2024 del Gobierno de Espana, encaja en esta
propuesta por la via de la transformacién digital y el empoderamiento
femenino.

Aqui rescatamos también, conectado con todo lo expuesto, la importan-
cia de la Agenda 2063 de la Unién Africana, como marco compartido
para el crecimiento integrador y el desarrollo sostenible de Africa. En
2013, fue acordado por los lideres africanos, mediante la Declaracién
Solemne del 50° Aniversario, con motivo de la conmemoracién del Cin-
cuentenario de la Organizacién de la Unidad Africana (OUA) y nos pa-
rece especialmente relevante que se base en las iniciativas continentales
pasadas y presentes para el crecimiento y el desarrollo sostenible, a través
de las cuales pretende acelerar su aplicacién. Hay varios factores que fa-
vorecen la transformacién digital en el continente africano, tales como
la demografia creciente con un gran grupo de poblacién joven, los datos
de crecimiento econémico — reflejados en los discursos del “Africa Ri-
sing” y la creatividad de la dltima década, los cuales han revertido en la
innovacién digital, especialmente (aunque no solo) en el sector de los
teléfonos inteligentes — o las iniciativas de transformacién digital de los
propios paises. Es obvio que la pandemia de COVID-19 también ha
contribuido a acelerar algunos de estos procesos, ya en marcha desde
mucho antes, por las ventajas de comunicacién que acompafaron a la
introduccién masiva de teléfonos méviles. El gran nimero de poblacién
urbana joven tiene incidencia en el consumo y el crecimiento tecnold-
gico y econémico. Un sintoma de todo esto ha sido la proliferacién de
métodos de pago electrénicos, algunos de los cuales son producidos lo-
calmente en Africa, tales como Mpesa.
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* Esta investigacin se realiza en el marco del proyecto: “Transicién di-
gital, cohesién social e igualdad de género: bancas méviles y empodera-
miento femenino digital en Africa” (DIGITALFEM), Ref.: TED2021-
130586B-100, Proyectos Transicién Ecoldégica y Transicién Digital,
Ministerio de Ciencia e Innovacién del Gobierno (Espana). IP: Roser
Manzanera Ruiz (Dpto. Sociologia, Universidad de Granada) y Co-IP:
Soledad Vieitez Cerdefio (Dpto. Antropologia Social, Universidad de
Granada) (2022-2024).

PALLABRAS CLAVE

AFRICA, DINERO MOVIL, ECONOMIA DIGITAL, INCLU-
SION FINANCIERA

DIGITALIZACION Y BANCA MOVIL
EN GUINEA-BISSAU Y TANZANIA

ROSER MANZANERA RU1Z
Universidad de Granada

OLGA NAMASEMBE
Universidad de Granada

ENRIQUE FERNANDEZ-VILAS
Universidad de Granada

Con el inicio del milenio, el mundo se encontraba en una situacién
donde todas sus regiones, incluido el continente africano, habian visto
materializado un importante aumento en su ingreso, pero con una dife-
rencia 18-1 entre las sociedades mds ricas y las mds pobres (Martner,
2020). Estas desigualdades se han visto materializadas en los sistemas
financieros, en tanto que “las peculiares condiciones de acceso a las tec-
nologias de informacién han favorecido un importante —y menos
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documentado por los estudiosos del fenémeno— proceso de concentra-
cién en unos cuantos centros globales: un limitado niimero de centros
financieros, ubicados especialmente en Nueva York, Londres y Tokio”

(Rosas Mantecén, 1993: 79)

Asi, en la categorizacién tedrica desarrollada principalmente por autores
como Immanuel Wallerstein, Samir Amin, Andre Gunder Frank, o
Giovanni Arrighi, el sistema-mundo ha situado a las sociedades de la
region en la periferia de dicho sistema y, por ende, dependientes de la
inversién extranjera. En este sentido, los estados-nacién modernos al sur
del Sdhara han experimentado enormes cambios sociodemogrificos
desde el pasado siglo XX, principalmente tras la descolonizacién y han
sufrido, aunque con grandes diferencias entre paises, un generalizado
éxodo rural, lo que nos lleva a centrar esta investigacién en los entornos
urbanos de Bissau (Repuiblica de Guinea-Bissau) y Dar es Salaam (Re-

publica Unida de Tanzania).

Esta investigacién aborda, por tanto, las estrategias de emprendimiento
local desde una perspectiva de género en ambas ciudades, centrdindose
en las herramientas que el desarrollo de las nuevas tecnologias de digita-
lizacién financiera otorga para este fin. Por ejemplo, Guinea-Bissau
cuenta con un mercado relativamente pequefio e inexplorado, con
enorme potencial para el crecimiento de cardcter innovador y sostenible,
a tenor del reciente Foro de Inversién y Comercio Bissau Rising, organi-
zado por el Gobierno de Guinea Bissau y las embajadas de Sudifrica,
Cabo Verde y Nigeria, en el marco del Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD) con presencia del representante residente en
el pais, Tjark Egenhoff. Este foro representé el encuentro entre inverso-
res y empresarios de los cuatro paises implicados, a fin de crear oportu-
nidades via cooperacién, fomentar innovacién y generar nuevos valores
econdémicos mediante asociaciones y negocios entre empresarios de Gui-
nea Bissau, Suddfrica, Cabo Verde y Nigeria, los cuatro paises implica-
dos en esta iniciativa. El Plan Nacional de Desarrollo de Guinea Bissau
recoge estos aspectos de promocién econémica como prioridades nacio-
nales. Dentro de este marco es importante senalar la importancia de las
mujeres en el dmbito de la economia informal principalmente tras el
Programa de Ajustamento Estructural (PAE) que deterioré de manera
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significativa la situacién de la poblacién guineana (Gomes, 2012). Es a
partir de este periodo donde el emprendedurismo de las mujeres nace
desde la necesidad del mantenimiento de las familias ante un contexto
econdémico cambiante siendo que, se estima, cerca del 70% de las fami-
lias viven de la economia informal en la actualidad. Dentro de la econo-
mia informal se distingue entre: actividades para garantizar la supervi-
vencia; microempresas y pequefas o medianas empresas. Estas se ven
influenciadas por diferencias de género en las que las mujeres abarcan la
mayor parte del mercado vinculado a la alimentacién, mientras que los
hombres lo hacen a productos manufacturados. Poner el foco en las em-
prendedoras, sean a nivel de supervivencia o de mayor envergadura,
puede facilitar el proceso de expansién mediante el uso de la banca mévil
y la digitalizacién que, tal y como se senala Noguera-Budny (2022), ya
estd mejorando la vida de las mujeres empresarias que gracias a la tecno-
logia no requieren de tantos desplazamientos dentro de la ciudad pu-
diendo dedicarse mas al comercio.

También de vital importancia, cuando abordamos el empresariado fe-
menino en el dmbito del desarrollo y la cooperacién, es el dato en cuanto
a la diferencia entre los negocios motivados por la necesidad (o por la
supervivencia) y aquellos impulsados por la bisqueda de oportunidades
y/o la promocién econdémica. Los datos oficiales a este respecto para
Guinea Bissau y Tanzania, flagrantemente ausentes del Indice Master-
Card of Women Entrepreneurs, serfan importantes en comparacién con
los otros casos africanos mencionados. En Uganda, por ejemplo, 77,8%
de las emprendedoras estdn motivadas por oportunidad, frente al 21,9%
impulsadas a los negocios por necesidad o supervivencia. Ghana arroja
otros datos: 59% (oportunidad) frente a 39,9% (necesidad). En nuestro
estudio sobre cémo las bancas méviles contribuyen al empoderamiento
de los empresarias locales de Bissau y Dar Es Salaam es muy importante
hacer una tipologia de los negocios, como hemos hecho recientemente
para el caso de Uganda, pues a menudo se ignora la capacidad de agencia
de las mujeres africanas en este sentido. Se asocia la informalidad de la
economfa, emprendimientos incluidos, con la informalidad, cuando los
datos revelan en los casos africanos que las empresarias poseen actitudes,
aptitudes y percepciones propias, deseos de marcar una diferencia en la
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economia y, cdmo no, incrementar sus ingresos y mejorar su calidad de
vida.

Las empresarias africanas tienden a saturar la economia informal con
pequefas y medianas empresas dentro del sector agricola. En Tanzania,
por ejemplo, el porcentaje de mujeres que trabajan en agricultura au-
menté del 67 % en 2000 al 80 % en 2019, un porcentaje superior al
estdandar habitual del 63 % para el Africa subsahariana, lo que lo con-
vierte en una de las tasas mds altas en el continente (Banco Mundial,
2022). Esto demuestra el rol fundamental que desempena el sector agri-
cola en el empoderamiento econémico de las mujeres en el Africa sub-
sahariana.

* Esta investigacidn se realiza en el marco del proyecto: “Transicién di-
gital, cohesién social e igualdad de género: bancas méviles y empodera-
miento femenino digital en Africa” (DIGITALFEM), Ref.: TED2021-
130586B-100, Proyectos Transicién Ecoldégica y Transicién Digital,
Ministerio de Ciencia e Innovacién del Gobierno (Espana). IP: Roser
Manzanera Ruiz (Dpto. Sociologia, Universidad de Granada) y Co-IP:
Soledad Vieitez Cerdefio (Dpto. Antropologia Social, Universidad de
Granada) (2022-2024).

PALLABRAS CLAVE
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EL EGM EN LA PRENSA TRADICIONAL ESPANOLA:
UN RELATO CORPORATIVO ANTE LA PERDIDA
DE LECTORES

DAVID VICENTE TORRICO
Universidad de Valladolid

MARTA HERNANDO LERA
Universidad de Valladolid

VICTOR GONZALEZ-PUENTE
Universidad de Valladolid

Los resultados de las audiencias recogidos en el Estudio General de Me-
dios (EGM) durante la dltima década evidencian que los esfuerzos rea-
lizados por los medios convencionales para adaptarse al nuevo entorno
tecnoldgico no han sido suficientes. En consecuencia, su publico es cada
vez mds reducido y presenta una media de edad mds avanzada, en una
dindmica ya detectada a comienzos de siglo por la comunidad académica
y que no ha hecho sino acrecentarse, especialmente a raiz de la crisis

sanitaria producida por la COVID19.

Nuestra investigacion propone, a partir de una combinacién metodolé-
gica que auna el andlisis cuantitativo y cualitativo, exponer, de un lado,
la evolucién de las audiencias en los principales periédicos impresos es-
panoles a lo largo de los tltimos 10 afios y, del otro, el discurso con el
que estas cabeceras han dado a conocer su desempefio entre el publico.

En concreto, realizaremos un estudio comparativo de los resultados que
contienen las tres oleadas publicadas de forma anual por la Asociacién
para la Investigacién de Medios de Comunicacién (AIMC) y llevaremos
a cabo un andlisis del discurso sobre las piezas periodisticas que aborden
estos resultados entre las pdginas de los medios sefalados. La muestra,
alineada con los objetivos de nuestra propuesta, quedaria conformada

por los principales diarios generalistas espafioles en formato impreso, es
decir, por El Pais, El Mundo, La Vanguardia, ABC y La Razén. De este
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modo, nuestra investigacién comprende un total de 29 oleadas y 246
piezas.

Pese a la pérdida de su hegemonia, el relato de las cabeceras histéricas
acerca de sus indices de audiencia sigue exhibiendo un cardcter positivo
y, en algunos casos, incluso triunfalista. Para entender esta contradic-
cién, es preciso tener en cuenta el ecosistema medidtico espafol, en el
que los grandes periédicos forman parte de la estructura de grupos em-
presariales en los que conviven con otras lineas de negocio mds rentables
o que se han visto menos afectadas por el desplazamiento de las audien-
cias hacia los entornos digitales, como, por ejemplo, las emisoras de ra-
dio o las publicaciones de segmento, tales como los diarios deportivos o

econdmicos.

Los resultados estadisticos apuntan hacia una realidad — la ruptura defi-
nitiva entre los formatos tradicionales y el publico joven y de mediana
edad, ya asentados en el consumo de informacién a través de las plata-
formas digitales — que los grandes medios impresos parecen querer ig-
norar, apostando por un modelo de negocio cuyo publico parece haber
emigrado para no volver.

PALLABRAS CLAVE

AUDIENCIAS, CONSUMO, DIGITALIZACION, MEDIOS DE
COMUNICACION, PRENSA
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‘CRONICANDO’: HERRAMIENTAS DEL PERIODISMO
PARA EXPLORAR LA REALIDAD. PROYECTO EDUCATIVO
DE LA FUNDACION GABO EN EL BARRIO NELSON
MANDELA DE CARTAGENA DE INDIAS

JAIR ESQUIAQUI
Universidad de Sevilla

DAVID ALFONSO LARA RAMOS
Universidad de Cartagena

El proyecto Cronicando es una iniciativa que lidera la Fundacién Gabo
(antes Fundacién Gabriel Garcia Mdrquez para el Nuevo Periodismo
Iberoamericano) en el barrio Nelson Mandela de la ciudad de Cartagena
de Indias, Colombia. Consiste en entregar herramientas desde las no-
ciones del periodismo a jévenes residentes de este barrio que les ayuden
a entender su realidad, para luego producir contenidos en los lenguajes
propios del texto, la imagen y el sonido. La idea inicial fue propuesta a
la Fundacién Gabo por el periodista argentino Marcelo Franco en 2016,
con el objetivo inicial de ensefiar a los alumnos las técnicas del ejercicio
para asi analizar las dindmicas de su comunidad, su barrio, su familia y
de si mismos.

En tal sentido, se trata de una propuesta con un enfoque de desarrollo
humano, que apunta a la construccién de ciudadanos criticos desde la
comunicacién para el desarrollo y el cambio social, y que establece que
los participantes usen las herramientas del periodismo para desarrollar
habilidades y reflexiones en torno a una realidad compleja como la del
barrio Nelson Mandela, uno de los mas vulnerables de esta ciudad del
Caribe colombiano, con problemas sociales complejos como pobreza ex-
trema o delincuencia juvenil.

La primera edicién de Cronicando se realizé con nifios, nifias y adoles-
centes entre los 12 y los 17 afos. Esto representé un hito de transfor-
macién para la misma Fundacién Gabo, ya que, hasta ese momento,
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s6lo tenia a periodistas en el oficio como publico receptor de sus talleres
y oferta formativa.

Por medio de este trabajo de investigacién, estudiaremos, bajo el enfo-
que cualitativo del estudio de caso, las caracteristicas de esta iniciativa,
que se fundamenta en ejercicios de reporterfa asistida para indagar la
realidad, con el acompanamiento del grupo de profesionales de Croni-
cando, que es un verdadero ejemplo de proyecto de cambio social a tra-
vés de la comunicacién, que a lo largo de los afios ha dejado una im-
pronta significativa en la dindmica social de este barrio cartagenero.

La Fundacién Gabo fue creada en Cartagena de Indias el 25 de junio de
1994 “como resultado de una antigua preocupacién de Gabriel Garcia
Mirquez —quien inicié como reportero su carrera de escritor—, por esti-
mular las vocaciones, la ética y la buena narracién en el periodismo”.
Hoy en dia es una de las instituciones mds reconocidas de la regién ibe-
roamericana en cuanto al fomento del periodismo se refiere.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION PARA EL CAMBIO SOCIAL, COMUNICA-
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A IGREJA NA SOCIEDADE EM REDE: PERSPETIVAS
TEOLOGICAS A PARTIR DO ESTUDO DE MANUEL
CASTELLS

SANDRA CORTES-MOREIRA
Universidad de Huelva

MIGUEL LOPES NETO
Universidad de Huelva

MANUEL FANDOS IGADO

Universidad Internacional de la Rioja

A presente investigagao procura estudar os conceitos-chave desenvolvi-
dos por Manuel Castells, no que concerne a andlise sobre a sociedade
em rede (tempo atemporal, espago de fluxos, espago de lugares, virtua-
lidade real, etc.), procurando olhd-los numa perspetiva crista e teoldgica.
Pretende-se caracterizar a sociedade em rede e compreender, a luz do
que se vive nas sociedades contemporaneas e no seio da Igreja Catdlica,
as ideias de comunidade/identidade e perceber o contributo dos novos
media para a formagao destas. Defende-se uma presenca forte dos cris-
taos no ambiente digital, pois o lugar dos crentes ¢ ao lado de todos, nos
espacos fisicos ou digitais, onde vivemos. A rede ¢ s6 mais um ambiente
e deverd ter um lugar central para o testemunho cristao. Formagio para
a melhoria da literacia digital dos crentes ¢ uma das necessidades identi-
ficadas como decisiva para uma presenga crista menos instrumental,
transformadora do olhar da Igreja sobre a comunicag¢io e produtora de
critérios teoldgicos para pensar o testemunho da Fé. Este trabalho as-
senta: no método hermenéutico para uma leitura critica do pensamento
de Manuel Castells; no método de correlacao entre as formulagoes teo-
légicas e a experiéncia humana; e no método da hermenéutica teolégica
dos textos do magistério romano. Reconhecendo/partindo dos conceitos
de Castells, entende-se que os catélicos devem integrar a nova cultura
da comunicagao, considerando os ambientes digitais espagos de encon-
tro entre os Homens, que podem transformar o bem comum em
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prioridade e revelar uma Humanidade capaz de se transfigurar  seme-
lhan¢a do Criador. Mas se a perspetiva de Castells é a do teérico que
analisa mudancas sociais, econdmicas, politicas promotoras da sociedade
em rede, a Igreja ajuda o Homem/Crente a encontrar-se/viver em todos
os ambientes, desenvolvendo um espirito critico e encarando a rede
como espaco de testemunho da fé, no qual o ethos cristao se deve afir-
mar. O testemunho ocupa lugar central na defini¢cao da identidade crista
na rede, pois estar nela é estar com os outros, num ambiente facilitador
de comunhao, partilha e encontro, marcas dessa identidade, cujo ponto
de uniao ¢ Jesus Cristo. “Envolver” serd palavra-chave neste processo,
porquanto a Igreja importa tragar caminhos para que o uso das tecnolo-
gias e a presencga na rede (na nova cultura e seus meios) integrem o plano
salvifico de Deus. Logo, reconhece ter de dominar a linguagem, envol-
vendo “semeadores” (Mt 13, 3-9) na missao de testemunhar a mensa-
gem perene de Cristo. Alids, a Igreja é uma sociedade em rede: primeiro
com Jesus e os discipulos, depois espalhando-se e sendo as paréquias os
nés mais proximos dos batizados. Assim, os catélicos, ainda que culti-
vando a exigéncia necessdria a autenticidade e vivéncia crista, devem
procurar uma resposta teoldgica e eclesial de integracio, olhando a rede
como «ambiente comunicativo, formativo e informativo», diz Spadaro,
promotor de uma nova visio do mundo, outro olhar sobre os outros,
uma nova cultura.

PALLABRAS CLAVE
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EVALUACION DEL DISENO E IMPLEMENTACION DE
UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y SALUD PARA
LA PREVENCION DE LA VIOLENCIA JUVENIL

MARIA ALEJANDRA OSORIO SANCHEZ

Corporacién Universitaria Minuto de Dios

JAVIER ANIBAL ESPITIA VIASUS

Corporacion Universitaria Minuto de Dios

La violencia es un problema de salud pdblica (Pellegrini, 1999), conce-
bida desde una perspectiva biopsicosocial y como un fenémeno multi-
causal que, a partir de un abordaje interdisciplinario que articulé la co-
municacién con la psicologia, dio lugar a una estrategia de comunica-
cién y salud que, a través de la evaluacién de su disefo e implementa-
cién, tuvo como objetivo aportar evidencia cientifica sobre la eficacia
de estas intervenciones en la prevencién de la violencia juvenil y la pro-
mocién de la convivencia con jévenes vinculados a organizaciones co-
munitarias y colectivos de comunicacién.

La estrategia de comunicacién y cambio social ‘Pongdmonos Dignos’
tuvo un disefio participativo e intersectorial, y estuvo compuesta por dos
componentes (uno de formacién y otro de produccién de medios) en
los que se entendié la comunicacién en dos niveles: como el intercambio
de sentidos en la vida cotidiana de los agentes, que se configura y trans-
forma en la interaccién social; y la comunicacién entendida como la
produccién y apropiacion de lenguajes medidticos alternativos que per-
miten la consolidacién de esos nuevos sentidos en las diferentes esferas
de la vida cotidiana de la comunidad.

La evaluacién del disefio de la estrategia conté con insumos cualitativos
como entrevistas semiestructuradas y andlisis documental. La evaluacién
de la implementacién de esta se desarrollé con una metodologfa mixta
con mediciones pre y post de una escala de competencias ciudadanas
disenada en el marco del proyecto, el andlisis de fichas de registro de los
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talleristas y participantes del componente de formacién, y un grupo fo-
cal final con los mismos.

Dentro de los principales resultados de esta evaluacién se resalta la rea-
lizacién de un diagndstico inicial que trazé el rumbo de la intervencién;
que el componente de formacidn, creativo y concertado, conté con pro-
fesores idéneos que lograron fortalecer conocimientos y capacidades de
los participantes de las organizaciones juveniles; se logré el desarrollo de
habilidades concretas de competencias ciudadanas, manejo de narrativas
alternativas de comunicacién como danza, video, radio y comunicacién
digital; se movilizé a los jévenes en aspectos que repercuten en la forma
en que asumen su ciudadania y su rol como miembros de una comuni-
dad que busca un cambio, ademds cuestionaron su actuar individual y
en sus colectivos, lo que constituye uno de los primeros pasos para la
participacién social; y fue acertada la estructura de trabajo preliminar
que favoreci6 la consecucién de objetivos y la efectividad de ciertas ac-
tividades.

Las limitaciones tuvieron que ver principalmente con fallas en mecanis-
mos que asegurasen la trazabilidad del proyecto, y poca apropiacién por
parte de las organizaciones de las piezas comunicativas realizadas y en
los procesos de gestién de sus problemadticas.

Result6 util la perspectiva de comunicacién de Masonni (2012), que
comprende la comunicacién estratégica como aquella que promueve el
cambio social conversacional a partir del encuentro de la diversidad, lo
que posibilita transformaciones socioculturales en los actores de un en-
torno especifico. Con la implementacion de estrategias como esta, es
posible promover dichas transformaciones, en contextos particulares
con necesidades especificas, que se puedan abordar desde una perspec-
tiva bio-psico-social.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION ESTRATEGICA, COMUNICACION PARA
EL CAMBIO SOCIAL, EVALUACION, VIOLENCIA
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LA PLATAFORMIZACION DE LOS MEDIOS PUBLICOS,
UNA COMPARATIVA ENTRE RTVEPLAY Y NETFLIX

IVAN TARIN LOPEZ
Universidad De Cidiz

El actual ecosistema digital ha llevado a la capitalizacién de las audien-
cias por las plataformas OTT en un nuevo entorno digital, con un cam-
bio radical de paradigma de consumo.

La plataforma de la Corporacién de Television y Radio Espanola,
RTVEplay nace en un contexto de auge de las plataformas O77 (Over
the top) y de avance del VOD (Video ondemand). En el mercado de oferta
de contenidos digitales operan compafias globales como Netflix, Ama-
zon Prime o YouTube, entre otros, que dibujan un escenario de tinte
monopolistico, pingiies beneficios que la nueva Ley General Audiovi-
sual pretende regular.

La presente investigacidn de corte cualitativo estructura su metodologia
en el estudio del caso del reciente lanzamiento de RTVEplay el pasado
mes de junio de 2021 en Espafa como plataforma de contenidos de la
Radio y Televisién Espanola (RTVE) y lo hace a través del estudio com-
parativo con la plataforma Netflix, en cuatro variables: financiacién,
modelo de monetizacién, distribucién y contenido.

Este articulo tiene el objetivo de profundizar en la concepcién de la pla-
taforma publica de RTVE a partir de modelos ya existentes como el de
Netflix, asi como poner en valor los pilares esenciales que desde el servi-
cio publico deben cumplirse. Las conclusiones retratan que RTVEplay
busca un modelo de plataforma que, sustentado en su funcién de servi-
cio publico, pueda competir en el mercado espafiol y americano con las
plataformas privadas, con nuevos modelos de negocio como vias alter-
nativas a su modelo de financiacién y contenidos relevantes para la au-
diencia.

El estudio pretende alentar el debate sobre el papel que los medios pu-
blicos espanoles deben jugar en el actual ecosistema medidtico digital,
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para garantizar los rasgos inherentes al servicio publico audiovisual y
evitar fenémenos ya emergentes en nuestra sociedad como la datifica-
cién cultural generada por el negocio del entretenimiento audiovisual
de las grandes multinacionales.

PALLABRAS CLAVE

DIGITALIZACION, NETFLIX, PLATAFORMAS OTT, RTVE-
PLAY, TELEVISION

CLUBES DE LECTURA VIRTUALES EN TWITCH:
ESTUDIO DE CASO

ARANZAZU SANZ TEJEDA
ERI-Lettura (Universitat de Valéncia)

Introduccién: El auge de las redes sociales ha producido cambios sus-
tanciales en nuestros modos de vivir y de comunicarnos. Atrds queda la
lectura como acto individual y solitario. En el trdnsito del siglo XX al
XXI asistimos al triunfo de la lectura social y aparece la figura de un
nuevo mediador no reglado, el bookinfluencer, que modificard las es-
tructuras de los circuitos del libro tradicional, especialmente del juvenil.

Los clubes de lectura y sus reuniones periédicas para intercambiar im-
presiones sobre libros tampoco han permanecido ajenos al influjo de lo
digital y se estdn adaptando paulatinamente a los nuevos tiempos.

Objetivos

— Esbozar una panordmica general sobre la lectura social.

— Definir los clubes de lectura virtuales.

— Analizar el club de lectura virtual “Club de lectura by Gemita”
llevado a cabo en Twitch por la influercer Gemma Gallardo en
colaboracién con la cantante espanola Edurne.
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Metodologia

— Seguimiento de la presentacién asi como de las diferentes se-
siones del club.

— Andlisis del mismo siguiendo los pasos establecidos por Mo-
reno Mulas et al. (2017) para la creacién de clubes de lectura
virtuales.

Resultados: Se han analizado las sesiones cuatro sesiones correspondien-
tes a la lectura de la obra £/ cuco de cristal de Javier Castillo. Se ha es-
tructurado en cuatro sesiones mds una entrevista final con el autor. En
cada sesion las streamers realizan un breve resumen de cada uno de los
capitulos propuestos y van hablando de los personajes, intercambiando
opiniones y abriendo debates para hacer participe al chat en todo mo-
mento.

Conclusiones: Este club de lectura surge de la pasién de la influencer
Gemma Gallardo, conocida en redes sociales como Gemita327. Tuvo
sus inicios hace cerca de dos afios con la también influencer Laura Esca-
nes y después de estar un tiempo inactivo, ha vuelto, esta vez con un
diseno gréfico diferente y otra colaboradora. La dindmica es bastante
similar a los clubes de lectura tradicionales pero aprovechan las ventajas
que ofrece la plataforma Twitch para llegar a mucha mds gente y a mu-
chos més lugares.

PALLABRAS CLAVE

INFLUENCER, LECTURA, REDES SOCIALES
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ARTICULACION DE ESTRATEGIAS
DE EDUENTRETENIMIENTO Y MOVILIZACION SOCIAL:
INCIDENCIAS EN TERRITORIOS GEOGRAFICOS
Y DIGITALES

JAVIER ANIBAL ESPITIA VIASUS

Corporacion Universitaria Minuto de Dios

MARIA ALEJANDRA OSORIO SANCHEZ

Corporaciéon Universitaria Minuto de Dios

Articulacién de estrategias de eduentretenimiento y movilizacién social: in-
cidencias en espacios territoriales geogréficos y digitales

Introduccién:La ponencia presenta una descripcién y andlisis de lo ocu-
rrido con la estrategia de comunicacién y cambio social denominada:
“Revelados, desde Todas las Posiciones” realizada en Colombia por un
conjunto de entidades publicas, universidades, y productoras de TV,
durante 4 anos, y en dos temporadas trabajé con los temas de: embarazo
adolescente, violencia de género, trata de personas, diversidad sexual,

VIH-SIDA, entre otros.

La estrategia, procurando la reflexién critica y la transformacién de prac-
ticas individuales, familiares y comunitarias, trabajé en 243 municipios
de Colombia, vinculé organizaciones juveniles de zonas alejadas de las
ciudades principales del pais, pero también vinculé radios comunitarias
y cinco canales de TV publica. Se incluyeron componentes propios de
la comunicacién para el cambio social como el edu-entretenimiento (fic-
cién o melodrama), asi como el teatro foro, didlogos de jévenes con di-
rectivos de hospitales, espacios pedagdgicos en colegios, Programas de
radio y de TV local, Hangout, entre otros.
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Objetivos:

2.1. General

Identificar aprendizajes de la articulacién de las dos estrategias de comu-
nicacién para el cambio social denominadas “eduentretenimiento y mo-
vilizacién social”, realizada en la experiencia denominada “Revelados”
en Colombia, en perspectiva de sugerir abordajes creativos y funcionales
de comunicacién que promuevan el didlogo publico y la participacién
de los jévenes en los procesos de cambio social.

Metodologia: Siguiendo los métodos de las ciencias sociales, especial-
mente cualitativos, se retomaron tres técnicas principales: i) entrevistas
con jévenes participantes, lideres institucionales y académicos vincula-
dos, ii) revisién o relevamiento documental relevante vy iii) andlisis de
contenidos de una muestra de los capitulos de TV.

Resultados: Tres lideres institucionales entrevistados.

Cinco jévenes de diferentes regiones entrevistados.
Dos académicos entrevistados/consultados

Cinco informes y documentos analizados
— 6 capitulos analizados (3 de cada temporada)

Conclusiones:

— La esfera publica local se vio enriquecida por los mensajes y
conversaciones que circularon en los medios ptbicos o comu-
nitarios por donde se emiti6 la serie de TV o los Programas de
radio. De hecho la multiplicidad de medios permiti6 llegar a
diversos publicos.

— Esta experiencia posibilit, segtn los entrevistados, que los de-
cisores y ejecutores de politica publica, de educacién y salud,
trabajasen conjuntamente en los temas de derechos sexuales y
reproductivos de la juventud, lo que en muchos municipios fue
inédito.

— Sorprende la adaptacién cultural (territorial) que lograron los
gestores locales de los propésitos institucionales, y la manera
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como los potenciaron a partir de sus mismos lenguajes e ini-
ciativas.

— La ciudadania o capacidad de agenciar cambios desde las y los
jovenes mismos, se vio ampliamente fortalecida por la dind-
mica de trabajo prevista.

— Las producciones medidtcas deben lograr al menos: ritmo, ve-
rosimilitud y estética para lograr capturar la imagen de las au-
diencias.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION PARA EL. CAMBIO SOCIAL, EDU-ENTRE-
TENIMIENTO, MOVILIZACION, TICS; INNOVACION;
EDUCACION

LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA SOBRE CRIPTOACTIVOS

ELENA CRISTINA TUDOR
Universidad de Valladolid

Se pretende exponer el nuevo marco juridico aplicable en la materia, a
la luz de lo dispuesto en el Real-Decreto Ley 5/2021 de 12 de marzo de
de medidas extraordinarias de apoyo a la solvencia empresarial en res-
puesta a la crisis sanitaria del Covid-19, la Ley del Mercado de Valores
y la Circular 1/2022 de 10 de enero que regula la publicidad de crip-
toactivos. Con especial referencia, al dmbito objetivo de aplicacién de la
normativa (es decir, a la actividad concreta de la publicidad comercial
sobre criptoactivos que sean objeto de inversidn), a las concretas exclu-
siones reguladas y sus efectos practicos (por ejemplo: security tokens,
utility tokens, tokens no fungibles NFT), al dmbito de aplicacién sub-
jetiva de los preceptos (personas que desarrollan publicidad sobre crip-
toactivos, incluidos los influencers patrocinados por emisores o
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proveedores de este tipo de servicios) y a los principios juridicos a los
que debe cefiirse este tipo de publicidad, con especial referencia a la exi-
gibilidad de la comunicacién previa de este tipo de publicidad o a lo
dispuesto en la Norma 6 respecto de la rectificacién de la publicidad o
la cesacién de la misma.

PALLABRAS CLAVE

CIRCULAR 1/2022, CRIPTOACTIVO, INVERSION, PUBLICI-
DAD COMERCIAL

SISTEMA B-LEARNING PARA EL FORTALECIMIENTO DE
LA ENSENANZA PARA LAS NUEVAS GENERACIONES

ISMAEL DOMINGUEZ JIMENEZ
Universidad Auténoma del Estado de Hidalgo

SILVIA SOLEDAD MORENO GUTIERREZ
Universidad Auténoma del eftado de Hidalgo

ANDREA MEJiA ATILANO
Universidad Auténoma del Estado de Hidalgo

La educacién ha cambiado a lo largo de la historia, la forma de educar
esta fuertemente ligada al entorno social y cultural de cada época. Los
estudiantes y la forma de asimilar el conocimiento han cambiado, es
importante evolucionar las formas tradicionales de ensefianza, tomando
en cuenta las formas de aprendizaje de los estudiantes de esta era digital.

En el presente trabajo se muestra la implementacién de un sistema B-
Learning en la plataforma Moodle para la asignatura de Biologia Avan-
zada de nivel bachillerato, se realizé un estudio previo para la identifica-
cién de los estilos de aprendizaje de los estudiantes utilizando un test de
Programacién Neurolingiiistica (NLP), posteriormente realizar el
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diseno y desarrollo de las actividades para el fortalecimiento del apren-
dizaje utilizando la metodologia ASSURE. Las actividades desarrolladas
se realizaron con un enfoque interactivo para que los estudiantes se in-
volucren en su propio proceso de aprendizaje.

Para validar los resultados del sistema B-Learning, se ponen a prueba las
actividades desarrolladas con un grupo piloto. Posteriormente se realiza
un comparativo respecto a otros estudiantes quienes llevan la asignatura
de manera tradicional, obteniendo resultados favorables. La pertinencia
del sistema y las actividades desarrolladas se validan con una encuesta
COLLES (Constructivist On-line Learning Environment Survey), dise-
fiada para validar este tipo de sistemas con un enfoque constructivista.

PALLABRAS CLAVE

B-LEARNING, EDUCACION ADAPTABLE, ESTILOS DE
APRENDIZAJE, SISTEMA DE GESTION DE APRENDIZAJE
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VISUALIZACION DE DATOS. IMAGENES DE LA
INFORMACION Y SU MANIPULACION



ABSTRACT

En el mundo actual la gran cantidad de datos disponibles (especialmente
de origen digital) ha disparado las opciones para investigar y crear narra-
ciones en base a los datos. En el periodismo de datos las infografias se han
convertido en una pieza clave para presentar visualmente las historias de
una forma mds interesante. No sélo los medios digitales, la prensa escrita
y la televisién hacen uso constante de las infografias para mostrar en forma
visual informacién que serfa dificilmente comprensible de otra manera.

No obstante, de la misma forma, la representacién grifica se ha mostrado
como una herramienta capaz de enganar a las audiencias conduciendo a
conclusiones erréneas sobre los datos reales. Este fenémeno se ha venido
a denominar black hat visualization: graficas generadas de forma desho-
nesta para fomentar conclusiones incorrectas entre el ptblico.

El objetivo de este simposio es analizar y debatir la aplicacién de las re-
presentaciones graficas en el periodismo, la investigacién y cualquier
otro espacio en el que pueda usarse de forma malintencionada para des-
informar. También se aceptardn propuestas en las que la visualizacién
de datos sea un elemento principal del trabajo de investigacién y permi-
tan extraer conocimiento cientifico nuevo.

Lineas de trabajo:

— Comunicar mediante representaciones graficas.

— Visualizacién de datos en la investigacién académica.

— Periodismo de datos. Cémo tratar con el exceso de informa-
cién.

— Datos y desinformacién. Interpretaciones interesadas de la

realidad.

— Alfabetizacién medidtica y visualizacién de datos.



UNA EDUCACION COMPROMETIDA: EDUCAR CONTRA
LA MANIPULACION
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ABSTRACT

En la época actual, la informacién se encuentra en internet y en muchas
ocasiones no hay que buscarla, ya que se recibe por correo electrénico o
aparece entre nuestros mensajes de las redes sociales. Esta sobreexposi-
cién hace que resulte fundamental saber distinguir contenido veridico
de las denominadas como fake news. Uno de los medios para poder ha-
cerlo es educando para ello, propiciando una educacién critica y una
formacion consistente en referencia al empleo de la redes sociales, en
torno al desarrollo de la competencia digital y en relacién al uso ético de
las tecnologias.

Una educacién en valores, sustentada en los derechos humanos y en el
empleo consciente y empdtico de las herramientas digitales, podria ser
un paso hacia una sociedad y una ciudadania mds solidaria y compro-
metida. No todo vale por un /ike, no todo vale por lograr que un video
se haga viral. Contrastar antes de compartir puede ser una buena ense-
flanza para transmitir a la juventud en nuestros centros educativos.

Cambiar la prohibicién por la formacién en el uso responsable de toda
la tecnologia y avances que existen hoy en dia supone parte de la res-
puesta. Existen numerosas experiencias de aula en las que se persigue el
desarrollo de un pensamiento critico del alumnado al respecto del em-
pleo de las redes sociales, asi como el desarrollo de su competencia digi-
tal para promover el uso saludable, ético y responsable de las herramien-
tas digitales.

Metodologias de aula como el aprendizaje servicio o el aprendizaje ba-
sado en proyectos, asi como las nuevas situaciones de aprendizaje reco-
gidas en la LOMLOE, pueden suponer una apuesta por una educacién
mds comprometida y abierta a la sociedad, asi como una respuesta a los
cambios que las tecnologias nos estdin demandando: ;cémo evitar el uso
de herramientas de plagio? ;Debe cambiar la educacién y el tipo de ta-
reas que demandamos a nuestro alumnado? ;Se pueden usar las nuevas
plataformas, como el Chat GPT, como parte de nuestra propuesta edu-
cativa?
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Paralelamente, desde la investigacién también se ha puesto el foco en la
importancia de la evidencia a la hora de recoger y divulgar resultados,
alejindose de teorfas pseudocientificas y poco fundamentadas. Igual-
mente, se pueden encontrar interesantes estudios centrados en la politi-
zacién de la educacién: ;hay ideologia en las aulas?

En definitiva, se propone un simposio centrado en la parte ética y social
de la educacién. Un simposio abierto a experiencias de aula de todas las
etapas educativas que promuevan el uso responsable de la tecnologia, el
pensamiento critico y una relacién directa y reflexiva con la sociedad.
Igualmente, tendrdn cabida las propuestas educativas innovadoras cen-
tradas en evitar el plagio y la copia. Ademds, también se aceptardn in-
vestigaciones enfocadas a promover una educacién basada en evidencias,
asi como las relacionadas con la politizacién de la educacién y sus posi-
bles consecuencias.

LINEAS TEMATICAS:

— Experiencias de educacién en valores

— Experiencias educativas para el desarrollo del pensamiento cri-
tico

— Experiencias educativas relacionadas con las fake news

— Experiencias educativas relacionadas con el desarrollo de la
competencia digital, tanto discente como docente

— Uso de redes sociales a nivel educativo

— Educacién basada en la evidencia

— Investigaciones relacionadas con la ideologia y la politizacién
en las aulas y en la educacién

— El plagio y la copia en la educacién

— Experiencias educativas del uso de la tutoria como espacio de
desarrollo de la conciencia ciudadana y social del alumnado

— El componente social en el aula a través de las metodologias
activas y las situaciones de aprendizaje
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PONENCIAS
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LA REDACCION DE ENSAYOS COMO INSTRUMENTO DE
INTEGRACION DE ALUMNADO DISLEXICO Y DE
DESARROLLO DEL PENSAMIENTO CRITICO

GABRIEL HERRADA VALVERDE
Universidad de Almeria

Introduccidn: El presente trabajo forma parte de una investigacion rea-
lizada en la Universidad de Almeria durante los meses de marzo, abril y
mayo del ano 2020 en el marco de la pandemia relacionada con el CO-
VID-19. El principal propésito de este estudio fue analizar el nivel de
eficacia de los grupos cooperativos dentro de entornos virtuales para
favorecer la inclusién de alumnos con dislexia en contexto universitario
y para fomentar la mejora individual de las competencias lectoescritoras
de estos alumnos y el desarrollo del pensamiento critico.

Objetivos e hipétesis: Este estudio, concretamente, revisa la incidencia
del trabajo grupal partiendo de grupos heterogéneos u homogéneos en
la estructuracién global de los ensayos académicos que realizan los alum-
nos con dislexia de manera individual. Tomando como referencia este
proposito se formularon las siguientes hipétesis: a) Los alumnos con dis-
lexia integrados en grupos heterogéneos mejorardn sus ensayos indivi-
duales y desarrollardn su pensamiento critico respecto a los que realiza-
ron antes de ser integrados en dichos grupos; b) Los alumnos con disle-
xia integrados en grupos homogéneos mostrardn dificultades similares
a la hora de realizar sus ensayos individuales a las que mostraban antes
de ser integrados en estos grupos; ¢)Los alumnos con dislexia integrados
en grupos heterogéneos se sentirin mds incluidos en su grupo de trabajo
que los alumnos integrado en grupos homogéneos.

Metodologia: Se establecié un diseno de corte cuasi-experimental con
medidas pre y post tratamiento. Como medida prestest, se tomo el nivel
de desempeno individual de los alumnos con dislexia a la hora de realizar
un ensayo académico. Como tratamiento, se establecié la integracién en
grupos heterogéneos u homogéneos de estos alumnos a la hora de reali-
zar un ensayo grupal. Finalmente, como medida Pos-test, se adopté en
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el nivel de desempefo individual de los alumnos con dislexia para reali-
zar un ensayo académico, tras haber estado integrados en un grupo de
trabajo ( bien heterogéneo o bien homogéneo). Atendiendo a lo ante-
rior, se conformé una muestra compuesta por 8 grupos de trabajo (4
homogéneos y 4 heterogéneos) constituidos por 3 integrantes (uno de
ellos diagnosticado con dislexia).

Resultados: Los resultados indican que los alumnos con dislexia inte-
grados en grupos heterogéneos se siente mds incluidos en sus grupos de
trabajo que los alumnos integrados en grupos homogéneos, ya que
mientras los primeros utilizan estrategias de trabajo cooperativo, los se-
gundos usan estrategias trabajan individualmente dentro del grupo. Esto
tuvo repercusiones positivas en los ensayos individuales realizados por
los alumnos disléxicos que habian trabajado en grupos heterogéneos ya
que mientras éstos pasaron de nivel de competencia bajo a un nivel de
competencia medio, los alumnos que habian sido integrados en grupos
homogéneos se mantuvieron en un nivel bajo.

Discusién y conclusiones: Ello también se tradujo en un mayor desa-
rrollo del pensamiento critico del alumnado disléxico integrado en gru-
pos heterogéneos, que se midié a través del andlisis individual de una
noticia controvertida y la elaboracién de argumentos a favor o en contra
del posicionamiento que presentaba dicha informacién. Concreta-
mente, los alumnos disléxicos que habian formado parte de grupos he-
terogéneos fueron capaces de presentar una argumentacioén que presen-
taba lineas de razonamiento persuasivas y de consenso.

PALLABRAS CLAVE
DILEXIA, ENSAYO, ESTUDIANTES, UNIVERSIDAD
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REALITY SHOW JUNIOR, EL CAMINO DE LOS NINOS
ESPANOLES PARA LLEGAR A SER HEROES

PURIFICACION AUREA PASTOR LAGUNA
Universidad de Sevilla

Introduccién: La televisién es un medio de comunicacién de masas muy
influyente en la formacién y percepcién que los nifios y jovenes tienen
sobre su entorno social. Es por ello, que hay que dejar muy claro el limite
entre la ficcidén y la no ficcién. Este limite queda distorsionado en un
formato televisivo que irrumpié en Espafia a principios del nuevo mile-
nio, el reality show destinado a telespectadores adultos. Dado el éxito de
audiencia y como fenémeno social, este formato no tardé en llegar a una
programacién infantil saturada de ficcién para convertirse en un for-
mato cuyo discurso es de no ficcidn, el talent show. Es una nueva f6rmula
de entretenimiento para los infantes que ven en sus protagonistas héroes
que alcanzan sus suefios. La desvinculacién que sufren los pequenos par-
ticipantes de su zona de confort y la vivencia que llevan a cabo en los
estudios televisivos donde tienen que hacer pruebas de alta tensién para
conseguir su objetivo describe a la perfeccién el esquema narrativo del
viaje del héroe que C. Vogler plasma en su obra E/ viaje del Escritor.

2. Objetivos
2.1. Objetivo principal

— Conocer si el esquema narrativo de uno de los realities shows
junior espafoles mds populares, La Voz Kids, cumple con el
esquema del viaje del héroe disenado por C. Vogler.

2.2. Objetivos secundarios

— Averiguar si existe un patrén comun de personalidad en todos
los j6venes ganadores de este talent show.

— Descubrir cudl es el ingrediente indispensable para que un nifio
o nina consiga la victoria convirtiéndose en héroe o heroina del
momento.
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— Investigar si se puede considerar a un reality show junior un
programa de no ficcién, aunque sea un formato que implique
el falso directo por la edad de sus concursantes.

Metodologia: Con el fin de responder a los citados objetivos, la meto-
dologia que se aplica es de tipo descriptivo. Para ello se ha llevado a cabo
el visionado de una seleccién de programas para conocer la estructura
narrativa del reality mencionado, asi como analizar si la imagen que se
ofrece de los participantes cumple con una serie de estereotipos recono-
cidos socialmente para que el espectador infantil pueda reconocerse con
mayor facilidad en los participantes. Para determinar si esta estructura
narrativa cumple con el esquema indicado por C. Vogler ha sido nece-
saria la lectura de su obra E/ viaje del escritor (2002).

Resultados: Para la obtencién de resultados se han elaborado dos fichas
de andlisis que serdn aplicadas al programa seleccionado: La Voz Kids.
Ademds, se ha disenado una ficha para analizar las caracteristicas de los
ganadores como héroes infantiles.

Conclusiones: Se indican los aspectos mds destacados del tema de inves-
tigacién, asi como los hallazgos que llevan a la comprobacién o no de
los objetivos.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION SOCIAL, HEROE., INFANTIL, REALITY,
TALENT SHOW
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CIUDADANTIA DIGITAL Y PENSAMIENTO CRITICO:
EXPERIENCIAS EDUCATIVAS EN ESPANA

MARIA MUKNOZ RICO
Universidad de Salamanca

MARIA CORDON MUKNOZ

Universidad de Salamanca

RAFAEL GRASA MERINO
Consejeria de Educacion de Castilla y Leén

Introduccién: En la sociedad actual, la educacién se enfrenta a nuevos
retos derivados de la creciente digitalizacién de la sociedad y la globali-
zacién. En este escenario, el desarrollo completo de los estudiantes de-
pende de su capacidad para aprender habilidades criticas y ciudadanas
que son cada vez mds importantes para su participacion en la sociedad y
su éxito en el mercado laboral. Por tanto, en esta ponencia se abordardn
las experiencias educativas para la formacién ciudadana y el pensa-
miento critico en la era digital en Espana. Segtin la UNESCO la tecno-
logia por si sola no resuelve los problemas educativos, sino que son los
docentes quienes, con su compromiso y creatividad, pueden transformar

la educacién” (UNESCO, 2017).

Objetivos:Identificar y seleccionar fuentes relevantes y confiables para
la investigacién sobre experiencias y pricticas educativas que ayudan a
prevenir la manipulacién ya que estdn enfocadas a promover el pensa-
miento critico y la formacién ciudadana en la era digital en Espana.
Considerar la evaluacién de la calidad y fiabilidad de las fuentes utiliza-
das en el andlisis de las précticas educativas destacadas.

Metodologia: La metodologia empleada combina el enfoque tedrico y
conceptual con la visién empirica y cuantitativa. Ha sido principalmente
la revisién bibliografica y documental, asi como el andlisis de datos es-
tadisticos oficiales relacionados con el tema. Se han consultado diversas
fuentes de informacién, como articulos cientificos, libros especializados,
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informes, estadisticas, y experiencias educativas destacadas. Ademds, se
ha realizado un anilisis critico de la informacién recopilada.

Discusién:En la discusién se presentardn algunas de las experiencias
educativas mds destacadas en Espafia para la formacién ciudadana y el
pensamiento critico en la era digital. Se analizardn sus caracteristicas,
metodologias, objetivos y resultados, desde una perspectiva de anilisis
de las fuentes utilizadas, con el fin de identificar las practicas mds efec-
tivas para la formacién integral de los estudiantes y ayudar a garantizar
que los argumentos y las experiencias educativas destacadas presentadas
sean s6lidos, confiables y relevantes.

Resultados:En la era digital actual, la educacién se enfrenta a nuevos
desafios, ya que los estudiantes deben desarrollar habilidades y compe-
tencias para desenvolverse en entornos digitales en constante evolucién.
La inclusién de la tecnologia en el curriculo escolar es fundamental para
establecer una adecuada ensefianza, previniendo la manipulacién, que
siente las bases para formar ciudadanos digitales criticos y conscientes
de los desafios que plantea la sociedad actual.

Tras el andlisis de las fuentes, se han analizado programas y experiencias
desarrolladas desde el afio 2015, donde se ha comprobado que han sur-
gido nuevas experiencias educativas en Espafna enfocadas en la forma-
cién ciudadana y el pensamiento critico en la era digital.

Conclusiones:En el contexto actual de la creciente digitalizacién y glo-
balizacién, la implementacién de programas, proyectos y metodologias
en el dmbito escolar espanol que fomenten el pensamiento critico y la
prevencién de la manipulacién y la desinformacion es esencial. Estos
programas deben estar orientados a formar ciudadanos digitales criticos,
conscientes de los desafios de la sociedad actual, y en constante evolu-
cién y adaptacion a los cambios y retos tecnoldgicos.

PALLABRAS CLAVE

ERA DIGITAL, FORMACION CIUDADANA, PENSAMIENTO
CRITICO
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EL COMPROMISO CON LA EDUCACION. UN TALLER
PARA PREVENIR CONTRA LAS FAKES NEWS.

NOELIA NAVARRO GOMEZ

ANA MARIA MARTINEZ-MARTINEZ
MARIA DOLORES PEREZ ESTEBAN
Universidad de Almeria

Introduccién. Vivimos en un mundo digital donde la informacién se
genera constantemente y se divulga de forma inmediata. Esta inmedia-
tez, si bien nos permite estar hiperconectados con nuestro mundo, tam-
bién supone un arma de doble filo, al permitir la rdpida propagacién de
lo que se denomina "fakes news”, esto es, aquellas noticias que parecen
reales, pero presentan informacién sesgada, imprecisa, no contrastada y
por tanto, no del todo voraz. Dado que nuestros jévenes son el futuro
del manana y tenida cuenta también de la gran cantidad de informacién
de Internet que consumen, se hace preciso formarles para un uso critico
y responsable de la informacién que la red nos proporciona.

Objetivos. El objetivo del presente trabajo es presentar un taller diddc-
tico que alerta de las fakes news y proporciona estrategias para detectar-
las y parar esta cadena de transmision.

Metodologfa. El taller tuvo una duracién de 4 horas distribuidas en dos
sesiones en el que se abordaron los contenidos fundamentales para de-
tectar los fakes news. Se impartié a 54 alumnos y alumnas pertenecientes
a la clase de cuarto de la ESO de edades comprendidas entre los 15 y los
17 afos (EM=15.67; DT=0.89) de un centro de la provincia de Mélaga.
Respecto a los contenidos, se proporcionaron las claves para su correcta
identificacidn, los tipos de noticias falsas que se publican, los medios de
transmision, la emocién humana que mueven vy la finalidad de su pro-
pagacion, asi como la responsabilidad personal adquirida al compartir-
las. De este modo, se proporcionardn recursos para el andlisis, la contex-
tualizacién y el filtrado de las noticias que les llegan, asi como, distinguir
las fuentes fidedignas de las dudosas y la necesidad de contrastar la
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informacién antes de propagarla y hacerla viral. Tras la aplicacién del
taller se aplicé un cuestionario elaborado ad hoc donde se evaluaban los
contenidos (respuestas tipo test, que permitian confirmar lo apren-
dido),asi como de satisfaccién con la formacidn recibida.

Resultados. Los resultados, muy prometedores, revelaron la necesidad
de seguir trabajando en este tipo de iniciativas. Concretamente, se en-
contré un aumento considerable de los conocimientos en fakes news, al
tiempo que se ha promovido el espiritu critico.

Discusién. Dada la importancia de los jévenes en el entramado social y
su rol como principales consumidores de la informacién digital, es ne-
cesario continuar sensibilizando en materia de noticias falsas y bulos. En
esta linea, los resultados favorables apoyan los encontrados en otras ini-
ciativas previas como "No me lies” o la desarrollada en el IES ‘Alfonso

X’ de Toledo.

PALLABRAS CLAVE

ALFABETIZACION DIGITAL, EDUCACION, EDUCACION SE-
CUNDARIA, FAKES NEWS

USO DE REDES SOCIALES A NIVEL EDUCATIVO

INGRID MOSQUERA GENDE
Universidad Internacional de La Rioja

PAULA MARCELO-MARTINEZ
Universidad de Sevilla

Introduccién: Numerosos estudios se hacen eco de la relevancia que las
redes sociales estdn teniendo a nivel educativo, como fuente directa de
aprendizaje informal y como potente herramienta para fomentar la
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motivacion del alumnado. Su uso se puede realizar, bdsicamente, en dos
sentidos.

Por un lado, el profesorado puede emplearlas para contactar con otros
docentes, aprender, compartir, reutilizar recursos, conocer nuevas herra-
mientas y metodologias o para reflexionar sobre su profesién. Se trata
del desarrollo de su EPA (entorno personal de aprendizaje), mds cono-
cido por sus siglas en inglés, PLE (personal learning environment). Mu-
chos docentes también usan la redes para compartir los trabajos realiza-
dos en clase, murales, propuestas digitales, etc. Todo ello, bajo el para-
guas del denominado aprendizaje informal, un aprendizaje ubicuo, vo-
luntario, flexible y horizontal, entre iguales.

Por otro lado, en etapas ya mds avanzadas, el profesorado también usa
algunas redes de manera directa con su alumnado. O bien para que co-
nozcan sus posibilidades educativas, por ejemplo en la universidad con
futuros docentes, o bien para llevar a cabo proyectos con ellos y ellas de
modo que les resulte altamente motivador. En este tltimo caso, siempre
se deberdn tener en cuenta las restricciones de edad de las propias plata-
formas y los docentes deberdn ser muy consciente de los peligros que
pueda entranar su uso, tanto en relacion a seguridad como en referencia
a cuestiones de privacidad.

El empleo adecuado de las redes sociales por parte del profesorado, el
conocimiento de la netiqueta y el uso de las redes de manera responsable
son parte fundamental del desarrollo de la competencia digital docente,
imprescindible en nuestros dias.

Objetivos: Con todo ello, y teniendo en cuenta los diferentes usos de las
redes sociales a nivel educativo, en este trabajo se pretende:

— Conocer las redes sociales preferidas por el profesorado, tanto
para su propio desarrollo profesional docente como para el tra-
bajo con su alumnado.

— Analizar y comparar, de ese modo, si las redes son las mismas
en ambos casos o si se establece una distincién dependiendo de

Su uso.
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Metodologia: Para poder realizar ese estudio, se llevard a cabo una revi-
sién bibliografica de trabajos académicos e investigaciones ya realizadas
acerca de estas dos aproximaciones. Ademds, se realizard un cuestionario,
validado previamente, acerca de las redes sociales mds utilizadas por el
profesorado.

Resultados: En el apartado de resultados se incluirdn los datos mas rele-
vantes que nos permitirdn responder a los dos objetivos planteados, pu-
diéndose incluir una lista de redes y sus diferentes utilidades y posibili-
dades de uso a nivel educativo.

Discusiéon: Se podrdn comparar los resultados obtenidos con estudios
previos seleccionados para comprobar si siguen la misma linea o si las
tendencias encontradas anteriormente pueden haber ido evolucionando.

Conclusiones: Se espera poder ofrecer una lista, como se comentaba, de
las redes mds empleadas a nivel educativo, sus principales caracteristicas
y peculiaridades, para poder seguir de guia y apoyo al profesorado que
quiera introducirse al mundo de las redes sociales.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE INFORMAL, DESARROLLO PROFESIONAL
DOCENTE, REDES SOCIALES
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LA EDUCACION EN VALORES COMO HERRAMIENTA
PARA EL FOMENTO DE UNA EDUCACION INCLUSIVA

MARIA DOLORES PEREZ ESTEBAN
Universidad de Almeria

NOELIA NAVARRO GOMEZ
Universidad de Mdlaga

Introduccién: Dentro del 4mbito educativo se observa como la educa-
cién en valores ha ido cobrando especial relevancia hasta convertirse en
el eje transversal de los diferentes procesos de ensenanza-aprendizaje.

Esto es debido a que la educacién en valores se concibe como una he-
rramienta fundamental para poder conseguir una educacién inclusiva
real, y es que como bien es sabido, la educacién inclusiva persigue poner
en juego los diversos valores para conseguir que se incremente la parti-
cipacién de todo el estudiantado en las diversas actividades educativas
de manera tal que se reduzca la exclusién, la discriminacién o la diversas
barreras dentro de las instituciones educativas. Al mismo tiempo, con el
desarrollo de la educacién inclusiva se transmiten multitud de valores
como el respeto a la diferencia, la tolerancia y sobre todo, la aceptacién
de la diversidad como fuente de enriquecimiento. Todos estos valores
son necesario para poder conseguir una convivencia plena que se desa-
rrolla en un contexto multicultural y plural.

Metodologia Y Objetivo: Teniendo en cuenta todos los aspectos plan-
teados, la pregunta de investigacion gira en torno a jes posible desarro-
llar una educacién en valores que favorezcan la consecucién de una edu-
cacién inclusiva? De esta pregunta de investigacion deriva el principal
objetivo de este estudio que es el de analizar la importancia de la educa-
cién en valores para conseguir una educacién inclusiva real. La metodo-
logia empleada en este estudio es del tipo observacional descriptivo rea-
lizando una revisién bibliogrifica empleando para ello las principales
bases de datos cientificas electrénicas.
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Resultados: Los resultados muestran como dentro de la promulgacién
de una educacién en valores presenta algunos aspecto relevantes para
poder fomentar una educacién inclusiva de calidad. Por ello, es necesa-
rio contemplar dentro del desarrollo de las pricticas educativas el fo-
mento del respeto y la tolerancia-como elementos que favorecen una
convivencia pacifica-, la promocién de la empatia-que posibilita el desa-
rrollo de habilidades emocionales y sociales para interactuar con solida-
ridad y respeto, el desarrollo de la responsabilidad social-permite crear
contextos educativos sensibles con la diversidad y las responsabilidades
ayudando a contribuir al desarrollo de un bienestar comun.

Discusién Y Conclusiones: Como conclusién, en este estudio se ha
observado como la educacién en valores se ha convertido en una herra-
mienta fundamental que favorece la creacién de escenarios de aprendi-
zaje orientados a la implantacién de una educacién inclusiva, en donde
el respeto, la tolerancia y la aceptacién de la diversidad se conviertan en
los valores principales para conseguir una convivencia exitosa dentro de
un contexto multicultural.

PALLABRAS CLAVE

DIVERSIDAD, EDUCACION INCLUSIVA, VALORES

INTEGRACION DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN
LA EDUCACION SUPERIOR: UN CASO DE APLICACION
PRACTICA EN LAS AULAS UNIVERSITARIAS

DAVID POLO SERRANO

Centro Universitario San Isidoro

adscrito a la Universidad Pablo de Olavide, de Sevilla

Introduccién: Desde 2022, la Inteligencia Artificial eclosioné a nivel
generativo gracias a la democratizacién y acceso universal de diversas
aplicaciones que, basadas en nuestros prompts de busqueda, se encargan
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de crear informacién textual, visual, sonora y audiovisual, sin requerir
copiar lo ya creado, sino entendiendo el concepto y su relacién con el
contexto. Esto ha creado un gran e incipiente debate global sobre las
implicaciones educativas a corto y medio plazo: supuestos plagios, pér-
dida de capacidad memoristica por parte de los sujetos, decremento del
esfuerzo, dependencia tecnoldgica o implicaciones éticas y legales.

A través de este trabajo, evaluamos el impacto real que tiene en el aula
universitaria el empleo de la IA como parte integral de una asignatura,
sobre la base de la mejora continua en el proceso ensefianza-aprendizaje,
con la pretensién de incrementar el engagement, agilizar el trabajo y
reforzar el pensamiento critico.

De forma concreta, el trabajo aborda la integracién de la IA en la Edu-
cacién Superior, partiendo de una asignatura de 1° curso en el Grado
en Comunicacién Digital, denominada “Almacenamiento y edicién de
documentos en la nube”.

Objetivos: Los objetivos del trabajo se centran en evaluar la eficacia de
la integracién de la IA en la asignatura, establecer propuestas de mejora
en el aprendizaje de los estudiantes, fomentar el pensamiento critico y
ensefar a los alumnos a utilizar herramientas de IA generativas como
Playground, ChatGPT y Dall-E, de Open Al, Stable Diftusion, Perple-
xity, Movio y D-ID, entre otras.

Metodologfa: La muestra cuenta con los 35 alumnos matriculados, a
los que se les explican las bases tedricas, se ejemplifican las mismas, se
reflexiona sobre el impacto de la IA en las aulas, y finalmente se ensena
de forma prdctica y en tiempo real a utilizar las herramientas descritas.
El estudio analiza trabajos enviados y evaluados segun la rabrica estable-
cida: contenido, diseno, exposicién y defensa ante las preguntas del pro-
fesor. Para cuantificar la experiencia, se dispone de las calificaciones de
los ejercicios y de una encuesta especifica que permite evaluar el

feedback del aprendizaje.

Resultados: Los tres principales resultados indican que: a) la integracién
de laIA en la asignatura mejoré el aprendizaje y fomenta el pensamiento
critico de los estudiantes; b) los alumnos aprendieron a utilizar la IA de
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forma préctica; ¢) la ribrica ayudé a los estudiantes a reflexionar sobre
su propio trabajo y el de sus companeros.

Conclusiones: La integracién de IA en la ensefianza puede ser una es-
trategia efectiva y positiva para reconducir el engagement, ademds de
fomentar la curiosidad, la duda y la motivacién por crecer académica-
mente.

PALLABRAS CLAVE

CHATGPT, DALL-E, EDUCACION, INTELIGENCIA ARTIFI-
CIAL, UNIVERSIDAD

NUTRICION BASADA EN EVIDENCIA (NUBE) EN
ESTUDIANTES DE NUTRICION PARA LA ADQUISICION
DE COMPETENCIAS GENERICAS EN INFORMACION.

ALIN JAEL PALACIOS FONSECA
Universidad de Colima

CYNTHIA DE LIRA GARCIA
Universidad Auténoma de Baja California

Introduccién: Los profesionales de la salud entre ellos los nutriélogos
reconocen la importancia de proporcionar recomendaciones actualiza-
das al cliente/paciente. Desde 1996, la academia de nutricién y dietética
apoya que la atencién nutricia debe basarse en evidencia. La bisqueda
de informacién cientifica en la prictica clinica debe fomentarse desde la
formacién del profesional en nutricién, como una competencia gené-
rica. Es por ello, que en la Licenciatura en Nutricién de la Universidad
de Colima se implementé la nutricién basada en evidencia (NuBE),
desarrollando la competencia genérica relacionada con informacién en
los estudiantes.
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Objetivo: Evaluar la integracién de la NuBE en los estudiantes de nu-
tricién de la Universidad de Colima que ya cursaron el 5to semestre.

Metodologia: Estudio descriptivo transversal. Se administré cuestiona-
rio a cuatro generaciones que cursaron 5to semestre de la asignatura “in-
tegracién en nutriologfa clinica” con el aprendizaje basado en problemas
(ABP) con la implementacién de la NuBE en el informe. Se dividieron
en dos grupos, alumnos en formacién y egresados. El cuestionario
cuenta con 9 items con base al instrumento “Evidence-Based Practice
Questionnaire” adaptado al contexto de la NuBE implementado en la
Licenciatura en Nutricidon de la Universidad de Colima; este fue auto-
administrado en linea, a través de un formulario de google.

Resultados: En total, 89 alumnos de nutricién respondieron el cuestio-
nario, de los cuales, 45 son alumnos en formacién y 44 son egresados
(50.6% y 49.4%, respectivamente). La edad promedio de los entrevis-
tados fue de 22.6 +1.4 anos. Entre los datos mds destacables encontra-
mos diferencias estadisticamente significativas entre el uso del internet
para responder a la incertidumbre o a las preguntas (p=0.002) y la im-
portancia de la NuBE en la formacién y futuro profesional (p=0.001)
con respecto a los alumnos en formacién y los egresados.

Discusién: Los alumnos en formacién quizd usan mds el internet al ca-
recer de experiencia para resolver los casos, respecto a los egresados que
van adquiriendo experiencia y con ello disminuye la incertidumbre en
la prictica clinica. Es importante destacar que el 9% de los egresados
manifestaron que la NuBE no es necesaria en la formacién académica
y/o en su vida profesional. Ademds, el 10% de los alumnos en formacién
refieren no usar la estrategia PICOT para la documentacién de articulos
cientificos, asi como el 4.5% de los egresados.

Conclusiones:
1. Sin duda la NuBE se integré en los estudiantes de nutricién de
la Universidad de Colima, al referir realizar la pregunta de in-

vestigacion, el uso de base de datos electrénicas especializadas
para la busqueda de articulos indexados e integrar evidencia
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encontrada. No encontramos diferencias estadisticamente sig-
nificativas entre los alumnos en formacién y los egresados.

2. El uso del internet para responder a la incertidumbre es menor
en alumnos egresados.

3. La importancia de la NuBE en la formacién y futuro profesio-
nal es mayor en los alumnos en formacién.

PALLABRAS CLAVE

ALUMNOS, COMPETENCIA, NUBE, NUTRICION

“LEGADO COLMENARE]JO”: UN PROYECTO
DE INNOVACION DOCENTE CONTRA
EL PERIODISMO POLARIZADO

ERNESTO VILLAR CIRUJANO

Universidad Villanueva

MIGUEL ANGEL SANCHEZ DE LA NIETA HERNANDEZ

Universidad Villanueva

JULIO PULIDO ZARAGOZA

Secretario Académico

Introduccién: El 23 de febrero de 2022, el periodista Juan Pablo Col-
menarejo fallecié mientras se encontraba en la Universidad Villanueva,
de donde era profesor. Habia sido director de informativos y responsable
de numerosos programas de actualidad en medios como Onda Cero,

Cope u Onda Madrid.

Tras su muerte, la profesién coincidié en reconocerle como un abande-
rado del periodismo de concordia y andlisis frente a la imperante
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corriente de polarizacién. Esta misma forma de entender la profesién la
habia transmitido a los alumnos del Grado en Periodismo, que destaca-
ron de Colmenarejo su afdn por despertar en ellos el pensamiento critico
al margen de cualquier politizacién.

Para conseguir que este ejemplo perdurara, la Universidad Villanueva
decidi6 poner en marcha el “Legado Colmenarejo”, un proyecto do-
cente que incluye diversas acciones para implantar la prictica del perio-
dismo no polarizado en las ensefianzas universitarias.

Objetivos: La presente investigacién es una descripcién de este proyecto
de innovacién docente, que incluye mesas redondas, grupos de investi-
gacién o metodologias en el aula, y que tiene como objetivo principal
formar a los futuros profesionales en buenas pricticas periodisticas como
son el andlisis, la correcta gestién de las fuentes y el alejamiento de po-
siciones polarizadas.

Metodologia: La metodologia empleada es cuantitativa y cualitativa. Se
envié un cuestionario a los alumnos del Grado en Periodismo para co-
nocer su opinién sobre el papel que tiene esta profesién como agente
polarizador, asi como las actitudes que ellos mismos tienen ante esa reali-
dad. Por otro lado, se ha tenido en cuenta la opinién de periodistas e
intelectuales que han participado en los primeros actos del “Legado Col-
menarejo” sobre el estado de polarizacién de la sociedad y cémo com-
batirlo.

Discusién: Mds alld de un homenaje al periodista fallecido, el “Legado
Colmenarejo” pretende implantar un foro de discusién y bisqueda de
buenas pricticas para identificar y combatir las actitudes que aumentan
la polarizacién social y la excesiva politizacién de los mensajes.

Resultados: Tanto los expertos como los futuros periodistas coinciden
en que la sociedad, y el periodismo en particular, estdn excesivamente
polarizados. Los alumnos de Periodismo que han participado en este
proyecto de innovacién docente consideran que su futura profesion
tiene su parte de responsabilidad a la hora de incrementar el distancia-
miento social entre personas y grupos, y alertan de la negativa influencia
de las redes sociales. Asimismo, valoran de forma muy positiva acciones
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como las del “Legado Colmenarejo” para contribuir a formar buenos
profesionales.

Conclusiones: Los alumnos de Periodismo de la Universidad Villanueva
y futuros periodistas creen que tanto la sociedad como la profesién estin
polarizadas, en consonancia con la opinién de los profesionales consul-
tados. Advierten ademds ciertas actitudes polarizantes en ellos mismos,
aunque en menor medida.

Todo ello avala la necesidad de poner en marcha iniciativas como la del
“Legado Colmenarejo” y extender sus efectos a campos concretos y es-
pecialmente sensibles como el de las redes sociales con el objetivo de
hacer un uso ético de la tecnologia en el campo de la comunicacién.

PALLABRAS CLAVE

IDEOLOGIA, INNOVACION DOCENTE, PERIODISMO, PO-
LARIZACION, UNIVERSIDAD

EDUCACION Y RACIONALIDAD: ACTUALIDAD DE LAS
TEORIAS CLASICAS SOBRE LA FORMACION DEL SER
HUMANO

FRANCISCO ANDRES HARO ALMANSA
Universidad de Mdlaga

Introduccién: Una cuestién muy tratada y discutida en la pedagogia
actual, hasta el punto de ser central en las teorias educativas, es la exi-
gencia de formar a los alumnos como seres racionales, auténomos, ca-
paces de pensar por si mismos y sin estar sometidos a la manipulacién.
Esto se conoce bajo el eslogan de ”pensar criticamente”, es decir, pensar
de modo razonable o 16gico, sin que intervengan las puras emociones o
las ideologias. En una palabra, se trata de formar a los alumnos para
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pensar racionalmente, y que en el futuro, ejerciendo sus profesiones o
en su vida personal, no actden irracionalmente. Aunque esta cuestion,
como digo, es de gran actualidad y es ampliamente tratada por los ted-
ricos de la educacién, no es novedosa. Ya estd planteada en los ideales
educativos de la filosofia antigua, donde la formacién del ser humano
en cuanto “animal racional” (por usar la cldsica expresién aristotélica)
atendia al desarrollo y cultivo de sus facultades intelectuales. Las teorfas
de Platén y Arist6teles, asi como las observaciones posteriores de la filo-
soffa romana, atendfan principalmente a este fin, a la formacién de la
”persona humana” en la plenitud de sus facultades.

Objetivos e hipétesis: En este aspecto, el fin de esta ponencia serd exa-
minar las teorias cldsicas de la educacién atendiendo a la importancia de
la racionalidad para las mismas. Para que los individuos no se dejen guiar
por sofismas o ideologias, es necesario ensenarles a usar su razén, a desa-
rrollarla plenamente en un dmbito tedrico y prictico. Por ello es que,
mediante dicho andlisis, pretendo mostrar la actualidad de estas teorfas
para la educacién actual, excluyendo aquellos aspectos mds apegados al
contexto histérico en el que se produjeron y trayendo a la actualidad
muchas lecciones valiosas para la educacién de los ciudadanos.

Metodologia: Dados estos objetivos, se procederd mediante un andlisis
de las fuentes primarias y secundarias pertinentes para esta cuestién. Las
fuentes primarias serdn los textos cldsicos mds relevantes para la educa-
cién de los ciudadanos en la época cldsica (La Repiiblica y Las leyes de
Platén, la Politica de Aristoteles, Sobre la educacion de los hijos de Plu-
tarco) en conexién con la idea de ser humano como animal racional,
atendiendo especialmente al concepto cldsico de racionalidad (para lo
cual se recurrird principalmente a los textos de Aristételes y sus comen-
tadores, en tanto que constituyen la exposicién mds sistemdtica del con-
cepto de “racionalidad”). Las fuentes secundarias serdn aquellos estudios
actuales relevantes para el tema a investigar.

Resultados y discusién: Como consecuencia de lo anterior, se esperar
mostrar la actualidad de las teorias cldsicas de la educacién a raiz de su
teorfa del ser humano como ser racional una vez explicitada su teoria de
la racionalidad. Para poder educar a ciudadanos "criticos”, que puedan
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pensar racionalmente y distinguir con claridad las ideologias y manipu-
laciones de las proposiciones verdaderas, es necesaria una formacién que
atienda precisamente a ese aspecto humano tan acentuado por la filoso-
fia cldsica: la racionalidad.

PALLABRAS CLAVE

EDUCACION, FILOSOFIA GRECO-ROMANA, RACIONALIDAD

LA NEOLENGUA COMO FORMA DE MANIPULACION

JESUS VICTOR CONTRERAS UGARTE
Facultad de Derecho. Universidad Complutense de Madyid

Introduccién: El lenguaje es aquella potencia que, en acto, nos dife-
rencia de los animales. El verbo o la palabra, es decir, el logos, es una
capacidad propiamente humana que nos dota de una herramienta po-
derosa que nos permite comunicarnos con los demds y, estos, con noso-
tros. El uso del lenguaje puede ser usado para comunicar, para conven-
cer y para conmover. No obstante, también puede usarse para enganar,
para mentir y, por supuesto, para manipular. Esto dltimo es lo que Pla-
ton criticaria vehementemente de los Sofistas griegos. En la politica y en
la educacidn, el uso del lenguaje es determinante para la transmisioén de
informacién y de conocimientos. Con lo cual, si se quiere manipular,
en uno u otro sentido, a una masa que confia en el discurso que recibe
y de quien lo recibe o, si se quiere manipular a una masa ociosa y c6-
moda, poco o nada esmerada en la reflexion intelectual sobre aquello
que se le dice, estas masas suelen caer en la manipulacién y obedecer lo
que se les manda sin importarles si aquello es cierto o no o, si aquello,
les causard algiin dafo. La neolengua es una forma de sustituir cierto
lenguaje y terminologia por una que logre la manipulacién y la
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dominacién del pensamiento de una sociedad, evitando cualquier forma
discrepancia contraria al manipulador.

Objetivos: Analizar el uso oportunista y calculado del lenguaje y de la
terminologia que lo compone. Se trata de advertir, cémo un aparente
uso inocente y espontdneo del lenguaje, al final no lo es. Una simple
palabra, un simple término, una mera frase o un simple etiquetado o
intitulado, pueden darle una connotacién de bondad a una situacién
que, si se usara la terminologia correcta, tal vez se advertiria que de
buena no tiene nada.

Metodologia:A través de un método descriptivo del contexto actual de
la realidad, procederé a analizar y a prescribir todo aquello que resulte
advertido de dicho anilisis.

Discusién: Se trata de confirmar que, el uso oportunista del lenguaje -
la neolengua, como se le llama en esa célebre obra de George Orwell,
1984- es algo de mucho cuidado y, a la vez, una herramienta estupenda
para todo régimen totalitario que quiera inducir los valores de la educa-
cién en uno u otro sentido.

Resultados: Concluyo advirtiendo que, actualmente, el uso del lenguaje
por parte de los poderes gubernamentales, econémicos y medidticos, de-
terminan a las masas a comportarse de una determinada manera y a
aceptar como buenas situaciones que en estricto no lo son. Esto es, si se
llamara a las cosas por su nombre, muchos determinarfan sus decisiones
en un sentido completamente opuesto para el que la neolengua del ré-
gimen lo ha condicionado.

PALLABRAS CLAVE

DOMINACION, LENGUAJE, MANIPULACION, NEOLENGUA,
PODERES
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IDEOLOGIAS DE DOMINACION EN LOS LIBROS DE
TEXTO: LOS CONCEPTOS DE “RELAJACION” Y
“VACILACION” EN LOS MANUALES DE LENGUA
APLICADOS AL ANDALUZ

MANUEL RODRIGUEZ ILLANA
Junta de Andalucia

Introduccién: Solemos entender por ‘racismo’ el discurso supremacista
basado en argumentos bioldgicos o genéticos. No obstante, las jerarquias
en las que se coloca a grupos de personas por debajo de la linea de lo
humano también puede marcarse por color, etnicidad, lengua, cultura
o religién. La poblacién andaluza es un caso bien conocido de inferiori-
zacién a partir de marcadores lingiiisticos.

Objetivos: En la autoperpetuacién buscada por estas articulaciones dis-
cursivas el sistema educativo es un elemento clave y, dentro de este, los
libros de texto juegan un papel a menudo minusvalorado. Por ello nos
proponemos examinar dos de los conceptos que en este caso vertebran
la imagen estereotipada de la poblacién andaluza: el de “relajacién” y el
de “vacilacién”.

Metodologfa: Para ello valoraremos la aparicién de ambos en un ma-
nual de la asignatura de Lengua Castellana y Bachillerato, los sometere-
mos a examen, para refutar su presunta validez, confrontdndolos con las
teorias de diversos autores, al tiempo que los pondremos en relacién con
discursos similares de los medios de comunicacién y los textos académi-
cos, al efecto de demostrar que no se trate de vectores semdnticos aisla-
dos o esporadicos.

Discusién: El sustrato discursivo de los fragmentos textuales elegidos es
susceptible de ser localizado, como decimos, en mensajes ideoldgicos
coincidentes, amén de, en virtud de un rastreo que podriamos catalogar
de arqueologia conceptual, encontrar su origen a lo largo de sucesivos
flashbacks textuales. Se trata de los puntos de partida histéricos de tales
ejes a partir de los cuales se perpettia el privilegio lingiiistico del caste-
llano centro- y nor-peninsular, cuyo discurso racista (por definicién
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institucional) asocia al pueblo andaluz con los atributos de la pereza y la
torpeza, con lo que lo relega al infierno del hablar mal. El anilisis de la
cadena de sucesivos estereotipos de inferiorizacién, partiendo del su-
puesto hecho de la “vacilacién”, hace uso de los conceptos de mercado
lingiiistico y efecto Montesquien acunados por Pierre Bourdieu, al tiempo
que, siguiendo la obligada distincién entre lengua natural y lengua culti-
vada, de acuerdo con los trabajos de Juan Carlos Moreno Cabrera, se-
fiala la necesidad de estar alerta ante conceptos pseudocientificos como
el de una supuesta "vacilacién”, cuando determinados usos de la lengua
oral no coinciden con el estindar.

Resultados y conclusiones: De acuerdo con este andlisis, en esencia no
se trata de que las personas andaluzas simplemente hablen de otra ma-
nera distinta a la de Castilla, sino que pronuncian mal por su tendencia
a ’relajarse’ demasiado, con lo que acaban ’deformando’ los sonidos del
idioma, unido a su presuntamente connatural dificultad para el len-
guaje. Este tipo de mixtificaciones precisa ser convenientemente des-
montada y el sistema escolar debe cambiar en sus presupuestos teéricos
para desterrar este género de manipulaciones ideolégicas.

PALLABRAS CLAVE

ESPANOLISMO LINGUISTICO, LENGUA ANDALUZA, PRIVI-
LEGIO LINGUISTICO, RACISMO
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ENFOQUES EPISTEMOLOGICOS ALTERNATIVOS DESDE
LA PEDAGOGIA Y LA FILOSOFIA FRENTE LOS DESAFIOS
DE LA DESINFORMACION Y LA POSVERDAD EN LA
EDUCACION SUPERIOR

ROMINA DENISE JASSO
Universidad de Huelva

VICENTE DE JESUS FERNANDEZ MORA
Universidad de Huelva

WALTER FEDERICO GADEA AIELLO
Universidad de Huelva

Introduccién: Tal y como plantean Morin, Ciurana y Motta (2012), el
método, como sintesis productiva entre estrategias creativas y programa
sistematizado, “es también ejercicio de resistencia espiritual organizada
que [...] implica un ejercicio permanente contra la ceguera y el anqui-
losamiento generado por las convenciones y clichés”.

De forma andloga, las teorias del “razonamiento ecolégico”, insisten en
g g
que la emergencia de heuristicas situadas es més eficiente que el desarro-
llo de procesos abstractos de razonamiento axiomdtico o el uso de nor-
mas categoricas para la resolucién de problemas. En contextos marcados
por la creciente intratabilidad estadistica y la incertidumbre, los seres
humanos pueden alcanzar sus objetivos recurriendo a heuristicas que
pueden violar la racionalidad axiomdtica (Gigerenzer, 2019; Fonseca,
2016), que es el modelo de racionalidad abstracta y convencional que
q y q
dirige los disenos de metodologias educativas rigidas y anticipativas.
g g g y

Objetivos: Se pretende en esta comunicacién evaluar y fundamentar ted-
ricamente la pertinencia de metodologias docentes dirigidas a la detec-
cién y control de la intratabilidad e incertidumbre crecientes que mar-
can los momentos de acceso y manejo de fuentes de informacién en
nuestra era de posverdad y desinformacidn, aspectos cada vez mds pre-
sentes en los contextos de aprendizaje universitario, donde entendemos
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se construyen subjetividades que racionalmente aspiran al conocimiento

de la verdad.

Metodologia: Frente estas amenazas las pedagogias institucionalizadas y
conservadoras se muestran ineficaces, e incluso a veces son cémplices
indeliberadas del debilitamiento de las estrategias cognitivas que los
alumnos debieran desarrollar y fortalecer para combatirlas. Se trata,
desde nuestra comdn preocupacién por la calidad y dignidad de la edu-
cacién, de pensar “el desafio de una nueva forma de trabajar, al que las
comunidades académicas apenas empiezan a acostumbrarse” (Rolddn,

2016).

La nocién de “cognicién social” implica la perspectiva social de la cog-
nicién, y supone que la naturaleza y evolucién de procesos de razona-
miento, memorizacién, percepcién, aprendizaje o juicio se configuran
de manera colectiva, en la interaccién personal (Navarro, 2016); de aqui
que pensemos en propuestas metodoldgicas y epistemoldgicas participa-
tivas, activas y complejas que enfrenten las situaciones que socavan las
posibilidades de una cognicién viable en una relacién fundamental-
mente individual del discente con un entorno social caracterizado por la
desinformacién y la posverdad.

Resultados: La fundamentacién desde posicionamientos tedricos de la
filosofia y pedagogia y la contribucién a fortalecer los didlogos académi-
cos en este sentido, es un resultado esperable de esta comunicacién, que
por supuesto no olvida la necesidad de que el desarrollo de sistemas ted-
ricos hayan de tener aplicabilidad en la praxis cotidiana del trabajo do-
cente y en la reorganizacién institucional y politica de la educacién.

Discusién: En este sentido, una perspectiva critica de las metodologfas
activas del aprendizaje, desde enfoques inter y transdiciplinares de refle-
xién pedagégica y filosofia, pudieran ser propuestas eficaces para recu-
perar la posibilidad de hablar de una verdad social incluyente y aceptada
por la totalidad social, con posibilidades de desarticular los discursos de
la posverdad, en la conviccién de que estos son inherentemente exclu-
yentes (Sdnchez Cotta, 2019) y arriesgan con neutralizar los logros de
libertad, igualdad y justicia de las sociedades democraticas.
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PALLABRAS CLAVE

EDUCACION SUPERIOR, FILOSOFIA DE LA EDUCACION,
PEDAGOGIA, POSVERDAD

EVALUACION ORAL EN EL MARCO DEL APRENDIZAJE
COOPERATIVO

Ma LuisA CARDENAS Rica

Centro Universitario San Isidoro

RAUL CARLOS SEQUERA DiAz

Centro Universitario San Isidoro

Introduccidén: Esta investigacién se centra en la evaluacién, un apartado
relevante e imprescindible en la formacién del estudiante. Tiene la pro-
puesta de prueba oral como herramienta, ademds, como novedad opta
por la evaluacién en grupo y se desarrollard en un estudio de radio. A
diferencia del examen escrito convencional, este formato evaluativo se
presenta estructuralmente como una prueba libre, consistente en un did-
logo entre los estudiantes y el docente responsable de la asignatura. Las
nuevas formas de ensefar requieren de metodologias diferentes y estas
han de quedar reflejadas en el proceso evaluador y en las instrucciones
de valoracién que estas conllevan.

Objetivo: El estudio tendrd como objetivo comprobar que esta pro-
puesta de evaluacién valorard en el alumno el dominio de unos conoci-
mientos y competencias determinadas, pero también permitird el pen-
samiento critico y la formacién en el propio proceso evaluativo, porque
los estudiantes compartirdn sus conocimientos con el resto (ensefianza
cooperativa), al realizarse en grupo y de forma oral. El proyecto se alinea
con la importancia de la evaluacién en la educacién superior, como se
describe en el informe de ANECA, y persigue medir si los estudiantes
han logrado resultados de aprendizaje especificos.
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Metodologia: Atendiendo a la metodologia empleada, este estudio se
desarrolla en el Centro Universitario San Isidoro (adscrito a la Univer-
sidad Pablo de Olavide de Sevilla) y se aplica en la asignatura de Redac-
cidon de géneros Interpretativos y opinativos de tercer curso, del Grado en
Comunicacién, en la especialidad de Periodismo. El examen se desarro-
116 en el estudio de radio, con la implicacién que ello conlleva. La do-
cente se situd en la sala de control, desde donde se realizaron las pregun-
tas pertinentes, relacionadas con los temas impartidos en clase.

Resultados: Entre los resultados obtenidos se detecta que las caracteris-
ticas de esta evaluacién permitieron al alumno compartir sus conoci-
mientos con el resto de estudiantes y en el caso de desconocer la pre-
gunta que se le formulaba, podia saber la respuesta de manera inmediata,
ya que esta serfa resuelta por otro u otros companeros o en su defecto
por la profesora.

Conclusién: Como conclusion del estudio se observa que el examen en
grupo permite la evaluacién de una amplia variedad de factores que no
se pueden valorar cuando los individuos trabajan solos. Se obtienen lo-
gros vinculados con el razonamiento y la habilidad en la resolucién de
problemas, ademds de un intercambio de impresiones y una correccién
inmediata. Se puede evaluar también una amplia variedad de habilida-
des y competencias como tomar la iniciativa, la interaccién efectiva con
los companeros y la expresién oral.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE COLABORATIVO, EVALUACION, PENSA-
MIENTO CRITICO
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EVALUACION Y VERIFICACION DEL TFG A TRAVES DE
RUBRICAS DE CALIFICACION POR CRITERIOS

Mz= LuisA CARDENAS RICA

Centro Universitario San Isidoro

RAUL CARLOS SEQUERA DiAZ

Centro Universitario San Isidoro

Introduccién: El caricter de la asignatura de Trabajo Fin de Grado
ofrece algunas particularidades tanto en su aplicacién docente como en
el desarrollo de sus contenidos. La participacién de un niimero amplio
y variable de profesorado dificulta la gestién de la documentacién gene-
rada en el proceso de organizacién de los Tribunales, la propia califica-
cién y la verificacién de la inexistencia de plagio y uso de tecnologias
que se sirve de la inteligencia artificial. No en vano, para la coordinacién
de todo el personal docente implicado, se generan numerosos tipos di-
ferentes de documentacién tanto de entrada como de salida: ribricas de
evaluacién, convocatorias, actas de calificacién, actas de constitucién,
accesos a los pdf de lectura de los TFG, entre otros.

Objetivo: Esta investigacién tiene como objetivo principal dotar al pro-
ceso de evaluacién de los Trabajos Fin de Grado de una herramienta
accesible y funcional, que facilite la labor del profesorado evaluador, al
tiempo que sirva de instrumento de aprendizaje para el alumnado ma-
triculado en la asignatura.

Metodologia: En relacién a la metodologia, el trabajo expuesto parte de
una propuesta de rabrica a partir de criterios especificos de evaluacion,
para ello se toma como referencia los Grados en Comunicacién y Co-
municacién Digital del Centro Universitario San Isidoro (adscrito a la
universidad Pablo de Olavide) y a las competencias concretas de la asig-
natura de TFG, detalladas en su guia docente. Optandose por el recurso
de criterios para facilitar la concrecién de los resultados del aprendizaje.
Para su elaboracién se mantuvieron reuniones entre los coordinadores
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de TFG y los responsables de calidad de los grados, asi como con los
profesores tutores.

El procedimiento de evaluacién se disefan en base a los siguientes as-
pectos: (a) recogera criterios claros conocidos por el alumnado; (b) faci-
litard al tutor del TFG y al Tribunal todo lo correspondiente a la valo-
racién (c) permitird el acceso a todos los documentos requeridos para la
evaluacién y defensa.

Resultados: Como resultados se obtiene la consecucién de todos los ob-
jetivos, generales y especificos, establecidos inicialmente en esta investi-
gacién. Concluyendo con el implemento de una herramienta global de
gestién de evaluacién de TFG a través de un documento general -hoja
de cdlculo- desde la que se accede a toda la documentacion necesaria
para realizar la calificacién de la asignatura, proporcionando también
informacién sobre su uso y sobre las herramientas de verificacién de los
contenidos, aplicadas al plagio y al empleo de inteligencia artificial.

Conclusiones: La investigacion obtiene entre sus conclusiones princi-
pales que el diseno de la ribrica se configura como un espacio de guia y
aprendizaje y también de interaccién entre el profesorado y el alumnado,
cuando los enunciados de los criterios de evaluacién persiguen un pro-
pésito descriptivo y didactico.

PALLABRAS CLAVE

EVALUACION, INTELIGENCIA ARTIFICIAL, RUBRICA, TRA-
BAJO FIN DE GRADO
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EL PENSAMIENTO CRITICO EN LA FORMACION
INICIAL DOCENTE

MARTA GARCIA-JIMENEZ
Universidad de Granada

JAVIER MULA FALCON
Universidad de Granada

ASUNCION RIOS JIMENEZ
Universidad de Granada

Introduccién

La incorporacién al Espacio Europeo de Educacién Superior ha eviden-
ciado la necesidad de profundas renovaciones en cuanto a los enfoques
did4cticos y la practica docente en el aula. Es un hecho ya asumido la
importancia de implementar de forma adecuada metodologias de ense-
fianza vinculadas al aprendizaje centrado en el alumnado, lo que con-
lleva a reflexionar sobre aquellas préicticas educativas que favorezcan el
desarrollo de diversas habilidades, entre las que se encuentran el pensa-
miento critico y la reflexién, imprescindibles para la comprensién pro-
funda y significativa en el proceso de ensefianza-aprendizaje. Desde la
formacién inicial docente adquiere especial importancia las propuestas
de intervencién para desarrollar el pensamiento critico.

Objetivos: El presente estudio tiene como objetivo analizar los vinculos
entre el pensamiento critico y la formacién inicial docente en el dmbito
universitario. Como objetivo especifico se plantea identificar qué préc-
ticas educativas fomentan el pensamiento critico en la formacién inicial
docente.

Metodologia: Se realizé una revisién sistematizada de la literatura en la
base de datos, Scopus, seleccionada por ser relevante en el dmbito edu-
cativo, mediante el protocolo PRISMA. Secuenciado en dos fases dife-
renciadas: mapeo bibliografico inicial, se seleccionaron las palabras clave
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incluidas en el Tesauro de Eric y de la Unesco, “preservice teacher edu-
cation”, “initial teacher training” y “critical thinking”. Se delimitaron
los criterios de inclusidn y exclusidn, asi como la elaboracién de la ecua-
cién de bisqueda relacionando las palabras clave con los operadores
booleanos “and” y “or”. En cuanto a la especificaciones de buisqueda, los
filtros seleccionados fueron el idioma (inglés y espafiol), el tipo de do-
cumento (articulos cientificos). En el proceso de selecciéon de los docu-
mentos se identificaron un total de 24 resultados, que tras la cribacién
de acuerdo con los criterios de inclusién indicados, se hallaron un total
de 19 articulos. Tras la comprobacién de la idoneidad con el presente
estudio, mediante la valoracién del abstract, se analizaron un total de 11
articulos. La segunda fase es un andlisis temdtico y la valoracién cualita-
tiva. Para la gestién de los datos se utilizé el programa Nvivo 1.7.1.

Resultados: Los resultados obtenidos se presentan en torno a las auto-
’ ~ . .7 ’ . . .
rias, el aflo de publicacién, el pais en el que se ha realizado la investiga-
cién, el/los objetivo/s, la muestra seleccionada, el/los instrumento/s uti-
lizados, las conclusiones y limitaciones de los estudios analizados, desta-
cando como pais con mds investigaciones realizadas, Espana. También
se presenta el andlisis en cuanto a las categorias temdticas delimitadas.

Discusién Y Conclusiones: Se evidencian hallazgos relacionados con
propuestas de intervencién docentes destacindose la importancia de va-
lorar las dimensiones emocionales del alumnado, las estrategias metodo-
légicas activas vinculadas a la realidad social, los modelos de ensefianza
reflexivos y criticos, el desarrollo de habilidades colaborativas, el uso de
temas controvertidos y el debate como herramientas para el fomento del
pensamiento critico. También se observé variables que estdn relaciona-
das con el pensamiento critico como son la creatividad, la competencia
comunicativa y los dilemas éticos. Se plantea la necesidad de evidenciar
mds pricticas educativas eficaces en el desarrollo del pensamiento cri-
tico.

PALLABRAS CLAVE

CRITICAL THINKING, HIGHER EDUCATION, INITIAL
TEACHER TRAINING, PRESERVICE TEACHER EDUCATION
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EDUCACION PARA EL ANALISIS CRITICO
DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL

LAURA SILVIA INIGO DEHUD
Universidad Autonoma del Estado de Morelos

Introduccién: Este proyecto surgié fundamentalmente por la preocu-
pacién de que existe escasa educacién para el andlisis y lenguaje de los
medios de comunicacidn entre nifios y jévenes; y por la inquietud de
elaborar materiales diddcticos sobre la Educacion para los Medios o Alfa-
betizacion Audiovisual, con el propésito de que se puedan implementar
dentro de las Instituciones de Educacién Bdsica.

Varios autores e instituciones como la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) conside-
ran urgente aplicar la Educacion para los Medios o Alfabetizacion Audio-
visual entre nifos y jévenes, ya que es un problema mundial y suma-
mente complejo, por lo que sugieren que para realizar propuestas es pre-
ciso elaborar estudios con enfoque transdisciplinar para analizar los di-
versos aspectos que lo afectan.

Objetivos: El objetivo general fue desarrollar el disefio de un material
diddctico orientado al aprendizaje y el andlisis critico del lenguaje audio-
visual —en televisién—, destinado a jévenes de 12 a 15 anos.

Por ello, en esta investigacién se examinaron propuestas teéricas que
existen sobre la Educacion para los Medios o Alfabetizacion Audiovisual;
analizar su eficacia e impacto; explorar orientaciones y estrategias para
el proceso de ensefianza-aprendizaje del lenguaje audiovisual; elaborar el
diseno de un material diddctico que propiciara el aprendizaje y el andlisis
critico del lenguaje audiovisual en televisién destinado a jévenes; y, por
ultimo, de acuerdo con los resultados de un sondeo y prueba piloto,
conocer si era o no necesario este tipo de materiales, asi como presentar
recomendaciones educativas que pudieran contribuir a que los jévenes
aprendan a leer, analizar y producir mensajes en medios de comunica-
cién.
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Metodologia: Como metodologia para lograr los objetivos de este pro-
yecto se establecieron tres ejes de andlisis: 1) Educacién para los Medios
y Alfabetizacién Audiovisual, bdsicamente con investigacién documen-
tal; 2) Enfoques educativos, materiales diddcticos y disenio de materiales,
desarrollo de la propuesta; y 3) Prueba piloto del material didédctico con
la realizacién de una clase muestra y cuestionarios a docentes y estudian-
tes de secundaria, asi como al piblico en general.

Resultados: Se pudo comprobar que la mayoria de los docentes y estu-
diantes, asi como el puablico en general, considera que si es importante
que se desarrollen asignaturas y materiales diddcticos sobre Educacion
para los Medios o Alfabetizacion Audiovisual para que los jévenes amplien
sus conocimientos y, sobre todo, para que aprendan a seleccionar mejor
la informacién que reciben de los medios de comunicacién.

Conclusiones: Las conclusiones corroboraron la hipétesis inicial de que
realizar materiales diddcticos sobre la Educacion para los Medios o Alfa-
betizacion Audiovisual, si propicia que los jévenes analicen y puedan ser
criticos ante los mensajes que se difunden, conocer quiénes los emiten y
cudles son sus objetivos.

PALLABRAS CLAVE

ALFABETIZACION AUDIOVISUAL, EDUCACION, JUVEN-
TUD, MATERIALES DIDACTICOS, MEDIOS
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CIRCUITO MOTRIZ CON EXERGAMES Y ANALISIS
CRITICO DE LA PELICULA INSIDE OUT®: EXPERIENCIA
INTERDISCIPLINAR PARA LA EDUCACION EN VALORES

SARA SUAREZ MANZANO
Universidad de Jaén

FATIMA AGUILERA PADILLA
Universidad de Jaén

ROCIO JODAR JURADO
Universidad de Jaén

CARMEN MARJA SANCHEZ MORILLAS
Universidad de Jaén

Introduccién: En la sociedad actual, los métodos tradicionales de ense-
fianza presentan limitaciones para lograr aprendizajes significativos y
funcionales. El bajo rendimiento académico (OECD, 2022), el cre-
ciente ocio de pantalla desde el inicio de la covid-19 (Kovacs et al.,
2022) y el elevado nivel de sedentarismo (Bull et al., 2022), suponen un
importante reto que docentes y familias debemos afrontar. Ademis, los
expertos alertan de que los principales efectos del consumo inadecuado
del ocio digital se asocian con sintomas de depresién, ansiedad, proble-
mas de conducta, irritabilidad y otros trastornos (Han et al., 2022). Se-
gin la tltima Encuesta Nacional de Salud de Espana (INE, 2018) mds
del 70 % de los escolares menores de 14 anos hacen un uso irresponsable
de las pantallas, aumentando el riesgo de desarrollar problemas emocio-
nales y de comportamiento (Cartanya-Hueso et al., 2022).

Objetivos: El objetivo de este trabajo fue disefiar una situacién de apren-
dizaje interdisciplinar para escolares del primer ciclo de educacién pri-
maria, un circuito motriz y competencia enfocado a la educacién en va-
lores y la promocién del uso saludable de la pantalla, mediante exerga-
mes educativos.
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Metodologia: Para ello, se seleccioné como hilo conductor la pelicula de
Inside out ®de Disney Pixar. Se empleé material propio del drea de Edu-
cacién Fisica, material autoconstruido para el trabajo competencial de
las dreas de Lengua Castellana y Ciencias Experimentales y un proyector
conectado al dispositivo electronico para el uso 7he Just Dance Kids
como exergame.

Resultados: Como resultado, una sesién interdisciplinar de 60 minutos
de duracién. En el centro de la pista deportiva se colocé el Cuartel Ge-
neral, con el proyector y un mapa de las cinco Islas de Personalidad (Fa-
milia, Honestidad, Hockey, Amistad, Bobadas), cada una rodeada de
cinco recuadros. Alrededor se colocaron las cinco estaciones, represen-
tando las cinco Islas de Personalidad (10 minutos). Durante la primera
parte de la sesién se hizo una contextualizacién, de las emociones y los
sentimientos, se dividieron los estudiantes en cinco equipos al repartir
cinco pegatinas diferentes (alegria, tristeza, miedo, asco e ira), se expli-
caron los retos y con el proyector se hizo un baile de 7he Just Dance Kids
como calentamiento. Durante la parte principal, antes de superar cada
reto debian superar la prueba de Lengua Castellana (reorganizar la ora-
cién, colocar verbos, escribir el final de palabra, colocar el pictograma o
formar el puzle). Una vez leido y comprendido el reto, disponfan de 5
minutos para superarlo, momento en el que sonaba el silbato y debian
acudir al Cuartel General para colocar una de sus pegatinas junto a la
Isla de Personalidad superada y todo el grupo clase hacia el siguiente
baile de 7he Just Dance Kids (40 minutos). Finalmente se realizé la
vuelta a la calma, reflexién y andlisis critico (10 minutos).

Discusién, conclusiones: Con el empleo de esta sesién multidisciplinar
se fomenta la educacidn en valores, el andlisis critico y el uso responsable
de las pantallas. Una situacién de aprendizaje que se puede adaptar fi-
cilmente a otros niveles educativos y que ponemos a disposicién de es-
pecialistas de la educacién.
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PALLABRAS CLAVE

CIENCIAS EXPERIMENTALES, COMPETENCIA LINGUIS-
TICA, EDUCACION FISICA, EDUCACION PARA LA SALUD,
METODOLOGIAS ACTIVAS

LA EDUCACION PARA LA SALUD Y LA DESINFORMACION
CIENTIFICA: FOMENTO DEL PENSAMIENTO CRITICO A
TRAVES DEL ANALISIS DE NOTICIAS DE LA PRENSA
DIGITAL

FATIMA AGUILERA PADILLA
Universidad de Jaén

SARA SUAREZ MANZANO
Universidad de Jaén

CARMEN MARJA SANCHEZ MORILLAS
Universidad de Jaén

ROCIO JODAR JURADO
Universidad de Jaén

Introduccién: De acuerdo con los resultados presentados por la Funda-
cién Espanola para la Ciencia y la Tecnologia en 2022, los temas cien-
tificos que mds preocupan a las personas estdn relacionados con Medi-
cina y salud y Alimentacién y bienestar fisico (68%). Internet y las redes
sociales son el medio preferido para informarse acerca de estas temdticas.
Sin embargo, una de cada cuatro personas considera haber recibido in-
formacién falsa sobre temas cientificos de forma reciente, principal-
mente a través de las redes sociales.

Objetivos: Dado el gran uso de internet como medio de informacién
inmediato y la desinformacién cientifica detectada, se disefia este estu-
dio centrado en la interpretacién que el profesorado en formacién hace
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de titulares y cuerpo de noticias publicadas en diarios digitales espanoles
que presentan la dieta de los colores como elemento favorecedor de la
salud y bienestar de las personas.

Metodologia: Se seleccionaron diversas noticias publicadas en cuatro pe-
riddicos: E/ Pais, Ideal, El Mundoy La Razdn. En el estudio participaron
204 alumnos y alumnas del Grado en Educacién Infantil de la Univer-
sidad de Jaén. EI 90% son mujeres, el 10% hombres, y la edad media
del grupo es de 22+3 afos. El alumnado, tras leer y analizar las noticias,
manifesté su grado de interés respecto a la informacién recogida en el
titulo, destacd las palabras clave relacionadas con la salud que aparecian
en el titulo o subtitulo de la noticia y senalé la presencia de aspectos que
indicaban la fundamentacién cientifica de la informacién. Asimismo,
indicaron su grado de acuerdo respecto a si el titulo estaba, bajo su punto
de vista, bien redactado y en consonancia con el contenido de la noticia.

Resultados: El 74% del alumnado manifesté tener un grado de interés
alto por los titulares, mientras que el resto mostré un interés intermedio.
Senalaron varias palabras clave presentes en los titulos y/o subtitulos re-
lacionadas con la salud, como por ejemplo dieta, salud, nutricional, ali-
mentos'y enfermedades. Sin embargo, tras realizar una lectura compren-
siva del cuerpo de la noticia, el 92% del alumnado indicé que no en-
contré referencias a publicaciones cientificas y/o instituciones u organis-
mos relacionados con la salud y la alimentacién, lo que les generé cierta
desconfianza en la informacién presentada. Ademds, el 58% indicé con-
siderar que algunos titulares no estaban bien redactados porque aparecian
en forma de pregunta o no se utilizaba un lenguaje objetivo, conside-
rando por tanto que no se hacia un uso correcto del lenguaje periodistico.

Discusién y conclusiones: En base a los resultados obtenidos, y con el fin
de fomentar el pensamiento critico en el alumnado, se proporcionan unas
recomendaciones que combinan el componente pragmdtico y el compo-
nente estratégico para realizar un andlisis de la fiabilidad del contenido y
la redaccién periodistica de las noticias publicadas en la prensa digital y
fomentar una busqueda de articulos cientificos que permitan contrastar
la informacién proporcionada por los medios de comunicacién.
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PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACION CIENTIFICA, EDUCACION PARA LA SA-
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PRENSA DIGITAL

MI HIJO Y LAS PANTALLAS

RocCio BELEN BORRERO OJUELOS
Universidad De Valladolid

Introduccién: Cuando me dispongo a contar un cuento a mi hijo, que
no ha cumplido los tres anos de edad, me pide que el cuento se lo ponga
en Youtube. En 2006, Jests Bermejo Berros, en su libro “Mi hijo y la
televisién” reflexionaba sobre las ventajas e inconvenientes de la exposi-
cién de los nifos a la influencia de la televisidn asi como también de la
labor educativa de los padres frente a la manipulacién de este medio de
comunicacién. ;Cémo ha evolucionado la sociedad desde entonces?

En la actualidad, nos encontramos ante una sociedad medidtica donde
las pantallas estdn en expansién. Las consecuencias en la salud en el pa-
blico infantil por la proliferacién de las pantallas y el acceso a ellas, es
un tema en continuo estudio. La psiquiatra Marian Rojas (2018) rela-
ciona el efecto de las pantallas en los menores como el efecto de una
droga en su cerebro, los menores quieren mds y mds, alterando profun-
damente la forma de procesar la informacién y la capacidad de gestién
de las frustraciones y las emociones.

Vivimos en una sociedad donde a veces se premia a los menores de edad
que reciben como “regalos” aparatos tecnolégicos como Tabletas 0 mé-
viles. Ante el aburrimiento los ninos utilizan los dispositivos, las panta-
llas como via de escape. El efecto de la sobreexposicién de las pantallas
en los menores conlleva a un empeoramiento del estado de salud.

- 442 -



Nos encontramos en un marco de hiperestimulacién cognitiva, donde
la cantidad de estimulos que recibimos va en aumento al estar frecuen-
temente conectados a los medios de comunicacién. Poseemos una ca-
pacidad de procesamiento limitada que disminuye cuando atendemos
simultdineamente a varios estimulos. En un entorno multipantalla la
atencion se dispersa, es difusa y simultdnea ante tantas fuentes de infor-
macién creando en la mente una saturacién dificultando el aprendizaje.
Las consecuencias en los ninos de esta hiperestimulacién es la necesidad
de estimulos cada vez mds intensos para motivarse, mermando las ganas
de querer aprender algo mds fuera del mundo digital.

Objetivos:
En este trabajo se pretende alcanzar los siguientes objetivos:

— Conocer los inconvenientes y riesgos del uso de las pantallas en
la salud de los menores.

— Fomentar la educomunicacién en los padres para la correcta
educacién de sus hijos inmersos en la sociedad multipantallas.

Metodologia:El siguiente trabajo realiza una bisqueda bibliografica de
los principales estudios sobre el efecto nocivo de las pantallas en la po-
blacién infantil.

Resultados. En el apartado de resultados se incluirdn los estudios mds
significativos que nos permitirdn responder a los dos objetivos plantea-
dos, tras la revisién sistemdtica de la literatura al respecto.

Conclusiones: Como conclusién, es necesario reflexionar sobre la im-
portancia del papel de los padres o educadores en educomunicacién,
ensendndoles a controlar el acceso a los contenidos y aplicaciones a tra-
vés de las pantallas y los efectos nocivos.

PALLABRAS CLAVE

EDUCOMUNICACION, EMOCIONES, NINOS, PANTALLAS,
SALUD
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UN NUEVO PLAN DE ESTUDIOS PARA EL GRADO
EN PERIODISMO CONTRA LA POSTVERDAD

MARIA LAMUEDRA GRAVANGC
Universidad de Sevilla

Un nuevo plan de estudios para el Grado en Periodismo contra la
posverdad

Introduccién: a “posverdad” se define en el "Diccionario de la Lengua
Espafola” como “distorsién deliberada de una realidad, que manipula
creencias y emociones con el fin de influir en la opinién pudblica y en
actitudes sociales”. Los expertos polit6logos del proyecto interdisciplinar
“Posverdad: un problema socio-politico durante y después de la pande-
mia” se llegan a preguntar: “;Puede la posverdad como fenémeno cua-
litativo transformar el funcionamiento de la democracia liberal e incluso
crear las condiciones para su eventual colapso?” (Arias Maldonado et al,

2023).

Segtin se analiza en el mencionado proyecto (Lamuedra, 2023) las téc-
nicas de posverdad se caracterizan por mentir deliberadamente para pro-
mover intereses particulares y evitar el funcionamiento dialégico y sano
de la esfera publica. Para ello, deslegitiman a sus interlocutores y contri-
buyen a un clima de desconfianza. Frente a ello, un régimen de verdad
requiere ética, un uso sistemdtico de método de acercamiento a la verdad
y fuentes, un reconocimiento de los participantes en una esfera publica
plural para promocionar un clima de confianza. Las técnicas de posver-
dad buscan generar una experiencia vital y lgica social en la que priman
los intereses particulares de un sector por encima de todas aquellas cues-
tiones que son fundamentales para un desarrollo democrtico de la so-
ciedad, generando una suerte de dos ciclos alternativos.

Por una parte, la experiencia de verdad genera confianza en el entorno
y las interlocucién con vecinos, familia, sectores sociales instituciones y
medios. La confianza, a su vez, se basa en el acuerdo sobre principios
éticos y sobre el reconocimiento de distintas identidades. Por otra parte,
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el uso deliberado de la mentira destruye esta 16gica y la sustituye por la
de la posverdad, que prima el refuerzo de las “megaidentidades partidis-
tas” (Torcal, 2023) sobre la verdad.

Metodologia: Tras abordar el problema de la verdad, se describen la en-
crucijada entre deontologia periodistica y las limitaciones de los seres
humanos en el procesamiento de la informacién, con especial atencién
a la teorfa de los marcos. y en segundo lugar, los problemas estructurales
del periodismo que hace posible la expansién de l6gicas posverdaderas y
sus efectos en la sociedad .

Desde esta perspectiva se realiza un andlisis del discurso de los conversa-
torios celebrados el dia 6 de marzo para el cambio de planes de estudios
asi como otras fuentes de indicadores disponibles para describir la si-
tuacién actual del plan de estudios vigente desde la perspectiva adoptada
, con el fin de analizar en qué medida facilita la integracién de compe-
tencias habilidades y conocimientos necesarios para hacer frente al reto
planteado.

Resultados: A pesar de que el vigente Plan de Estudios contiene los
contenidos bdsicos requeridos para superar la légica posverdadera por su
mezcla de asignaturas que aportan conocimientos en diversas discipli-
nas, ética periodistica, redaccién, teorfas aplicadas a la formacién de es-
piritu critico, o estructura de la informacion los resultados cosechados
son mejorables.

Conclusiones: Se recomienda potenciar la coordinacién horizontal y
vertical entre asignaturas para potenciar los procesos de integracién de
contenidos tedricos y deontolégicos para su aplicacién a la préctica pe-
riodistica, asi como la atencién a la ratio. En concreto, se recomienda
intensificar la atencién a los procesos de enmarcado de informaciones
desde un punto de vista ético, y en coordinacién con las materias de
redaccién periodistica.

PALLABRAS CLAVE

COMPETENCIAS, GRADO EN PERIODISMO, HABILIDADES Y
CONTENIDOS DOCENTES, PLAN DE ESTUDIOS, POSVERDAD
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PROPUESTAS PARA COORDINAR EJERCICIOS PRACTICOS
ENTRE ASIGNATURAS DE GRADO EN PERIODISMO: EL
REPORTAJE SOBRE CONTENIDOS “TEORICOS

MARIA LAMUEDRA GRAVAN
Universidad de Sevilla

Introduccién: La Facultad de Comunicacién estd abordando un cambio
de planes de estudio, y en los conversatorios sobre el Grado en Perio-
dismo que tuvieron lugar el dia 6 de marzo de 2023 resonaron entre
profesores y estudiantes una serie de demandas coincidentes, que no se
circunscriben sélo a los estudios de Periodismo de la Universidad de
Sevilla: una mejor imbricacién entre contenidos tedricos y précticos,
una mayor coordinacién entre materias y profesores y una dificultad
para realizar y evaluar pricticas periodisticas por el excesivo ratio de
alumnos.

Los proyectos de innovacién docente son una relevante herramienta
para abordar y ensayar mecanismos que puedan hacer frente a los retos
mencionados. De hecho, el predmbulo del propio Real Decreto
822/2021, apunta que ” se promueve la innovacién docente de forma
que ésta se convierta en una estrategia fundamental de las universidades,
de los centros y de las coordinaciones de las titulaciones, partiendo de la
consideracién de que el objeto esencial del proceso educativo es ensefar
y aprender y este proceso debe adaptarse a los cambios sociales, econé-
micos, tecnolégicos y culturales que se desarrollan en cada momento
histérico”.

El Plan de Innovacién Docente “Red de Innovacién en Metodologias
centradas en el Conocimiento Préctico aplicadas al Periodismo” (Cuarto
Plan Propio de Docencia de la Universidad de Sevilla) desarrollado en
el presente curso entre distintas asignaturas de Primero y Segundo del
Grado en Periodismo del que soy IP partia premisas similares y ha tra-
bajado sobre las ventajas de que varias asignaturas se coordinen para
abordar ejercicios de creacién periodistica con procesos de tutorizacién
y rabricas similares. Esta experiencia es relevante en la medida en que
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la memoria de verificacién del Grado en Periodismo solicita que se in-
cluyan mecanismos de coordinacién docente horizontal y vertical.

Objetivos: Explorar el rol de los proyectos de innovacién docente en la
coordinacién entre asignaturas para favorecer el aprendizaje en los ejer-
cicios de creacién periodistica aplicada a contenidos “tedricos”.

Metodologia: Se realiza un estudio de caso, que analiza mediante obser-
vacion participante la iniciativa de coordinar la realizacién de reportajes
en asignaturas como Historia del Periodismo Universidad, Historia So-
cial de la Comunicacién o Teoria del Periodismo y Fotoperiodismo du-
rante el curso 2022-2023 en la Facultad de Comunicacién atendiendo
a las dificultades y logros del proceso de coordinacién.

Discusién Y Resultados: Los resultados son prometedores en algunos
aspectos como en la puesta en comin de criterios de evaluacién comu-
nes que puedan reforzar el aprendizaje de competencias o el refuerzo de
los procesos de tutorizacién de précticas en clase, gracias a la socializa-
cién de experiencias de éxito.

Conclusiones: Los resultados incipientes sugieren la conveniencia de in-
tensificar el nimero de proyectos de innovacién docente basados en la
coordinacién entre materias para explorar y consolidar vias de coordina-
cién entre asignaturas que puedan ser trasladadas a la prictica cotidiana.

PALLABRAS CLAVE

CONTENIDOS TEORICO-PRACTICOS, COORDINACION
DOCENTE, DOCENCIA EN PERIODISMO, PROYECTO DE
INNOVACION DOCENTE, REPORTAJE
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EL ROL DE LA RATIO EN LA CALIDAD DE LA FORMACION
DE PERIODISTAS ANTE LA DESINVERSION EN
UNIVERSIDAD PUBLICA

MARIA LAMUEDRA GRAVAN
Universidad de Sevilla

Introduccién: La Universidad tiene la responsabilidad de formar y pre-
parar en las nuevas competencias a las jovenes generaciones con la fina-
lidad de afrontar con garantias un horizonte cada vez mds complejo. La
reciente Ley 2/2023 sobre el sistema Universitario Espafiol reconoce en
su predmbulo la creciente importancia social de la informacién y digita-
lizacién, asi como la necesaria orientacién de la Universidad hacia el
desarrollo del pensamiento critico. Ambas cuestiones son fundamentales
para los Estudios Superiores en Periodismo en el contexto actual.

Nuestro sistema medidtico segtin el European Media Pluralism Monitor
alberga déficits fundamentales: se le considera en “alto riesgo” en rela-
cién al derecho a la informacién, en la proteccién de la libertad de ex-
presién, en “la estructura del mercado” y en “independencia editorial”.
Ante estos indicadores, no es de extranar que la confianza en los medios
de los ciudadanos espafioles se sittie entre las mds bajas de la Unién Eu-
ropea, segin los sucesivos informes del Instituto Reuters. Todo lo an-
terior dibuja una dindmica preocupante si consideramos los enormes
efectos de la comunicacién mediada en la salud de la democracia. Urge
prestar atencién a las mdltiples piezas del presente engranaje.

En este contexto, es fundamental reforzar la calidad docente en los es-
tudios de Comunicacién y Periodismo una vez que la reciente ley
2/2023 reconoce la desinversién en Universidad Publica en las tltimas
décadas, y planea revertir la tendencia. La ratio de alumnos por clases se
considera un elemento fundamental y estratégico en la calidad docente,
y en el caso de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Se-
villa, a menudo excede los 80 alumnos por grupos. Esto es considerado
por la comunidad académica, segiin se desprende de los diferentes in-
formes de seguimiento de la calidad del mencionado titulo, como uno
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de los principales obstdculos a una formacién tedrico-prictica que con-
tribuya a una masa critica de profesionales capaces de vencer las dificul-
tades de la estructura medidtica actual, para cumplir con su funcién pro-
fesional, y para contribuir a impulsar los cambios necesarios en el sector.

Objetivos: Explorar si los estudios en Periodismo en general, y los de la
Universidad de Sevilla en particular reciben un apoyo institucional
acorde con el rol estratégico del periodismo en democracia, centrindo-
nos en la ratio de estudiantes por grupo.

Metodologia: Se realiza una investigacién comparativa sobre los estudios
en Periodismo en Espana y en concreto en la Universidad de Sevilla para
evaluar si reciben la merecida atencién en relacién con la ratio.

Resultados: Se constata que los Estudios de Periodismo de la Universi-
dad de Sevilla tienen una ratio elevada en comparacién con la de otras
Universidades Espanolas y de otras disciplinas de la Universidad de Se-
villa.

Discusién: Se sitdan estos datos en el contexto actual en el que la legis-
lacién vigente se orienta a revertir la desinformacién al tiempo que la
Unién Europea se preocupa por establecer un Plan de Accién contra la
Desinformacién.

Conclusiones: Se recomienda abordar urgentemente la excesiva ratio de
manera firme y decidida en los Estudios en Periodismo y en concreto,
en la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla.

PALLABRAS CLAVE
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ANALISIS DEL DISCURSO EN ESTUDIANTES
UNIVERSITARIOS: HACIA UNA EDUCACION
COMPROMETIDA

MARIA EUGENIA CONDE NOGUEROL
Universidade de Santiago de Compostela

Introduccién: En esta ponencia analizamos el discurso lingiiistico de un
grupo de 30 informantes estudiantes del Grado de Espafol en una uni-
versidad malasia. A partir de un cuestionario compuesto por 10 pregun-
tas acerca de c6mo se ven a si mismos, su pais y el grado de motivacién
que muestran hacia el proceso de ensefianza aprendizaje, junto con
otros factores afectivos, se extraen resultados que permiten comprobar
cudles son las narrativas discursivas con las que establecen su identidad,
cudles son las temdticas en que se inscriben las palabras que utilizan y
cémo ven a otras comunidades en relacién a la suya propia.

Nos interesa centrarnos en identificar y reflexionar acerca de las creen-
cias e imdgenes culturales con las que se identifican o que les sirven para
autodefinirse. Cémo se comprenden a si mismos dentro del sistema edu-
cativo en el que se integran. Los datos obtenidos llevan consigo el andli-
sis de estas creencias, asi como la propuesta de nuevas herramientas que
permitan erradicar aquellas interpretaciones limitantes y limitadoras en
las busqueda de una educacién comprometida que ayude a crecer a cada
estudiante.

Objetivos: La eleccién del tema que aqui abordamos responde a la ne-
cesidad de conocer la naturaleza de las imdgenes que los estudiantes
universitarios malasios tenfan sobre si mismos, su comunidad lingiiistica
y otras comunidades, entendiendo las imdgenes “como ideas o creencias
que las comunidades han elaborado y elaboran sobre otras comunida-
des” (Pazos-Justo 2014: 15); o, en otras palabras: “the mental silhouette
of the other, who appears to be determined by the characteristics of fa-
mily, group, tribe, people or race. Such an image rules our opinion of
others and controls our behaviour towards them” (Beller 2007: 4).
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Para responder a la cuestién de cudles son las percepciones y las repre-
sentaciones mentales, se establecieron los siguientes objetivos a los que
daremos respuesta en los apartados siguientes:

1. Auscultar y analizar las percepciones culturales generales acerca
de si mismos de y su comunidad de hablantes por parte de un
grupo de estudiantes malasios.

2. Verificar si las impresiones responden a la simplificacién, a la
homogenizacién o a la falta de comprensién, autoconfianza o
desprestigio.

Metodologfa: La metodologia sigue las lineas caracteristicas de los estu-
dios por cuestionario, pues permiten obtener una gran cantidad de in-
formacién sobre los sujetos y describir fenémenos diversos (Clément y
Kruidenier 1983; Moreno 2014; Minera 2009; entre otros). Los cues-
tionarios sirven para que los aprendientes informen sobre sus propias
caracteristicas personales o actitudes (Larsen-Freeman y Long 1994).

Para el andlisis del discurso del factor identitario se ha utilizado una me-
todologia cuantitativa y cualitativa. Se han analizado las respuestas ob-
tenidas tanto de preguntas abiertas para no condicionar a los informan-
tes, como de aquellas que presentan diferencial semdntico.

Discusién y resultados: Los resultados se mostrardn en cuadros catego-
rizados semdnticamente que permitan un andlisis de las caracteristicas
identitarias de los estudiantes, asi como los factores que han podido lle-
varles a presentar determinado tipo de creencias arraigadas en el imagi-
nario colectivo de alumnado.
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LA MAGIA DEL CINE, EL USO DE RECURSOS TIC EN LAS
PRIMERAS ETAPAS EDUCATIVAS

ADRIAN PATERNA RODA

Centro de investigacion en salud y Departamento de Educacién
Universidad de Almeria

En los dltimos anos se ha producido un notable aumento en cuanto al
naimero de horas que los nifos y nifias utilizan los diferentes dispositivos
electrénicos, siendo el ndmero de horas empleadas superior a las reco-
mendadas. Este hecho ha provocado que se produzca una disminucién
en cuando a la realizacién de otros tipos de actividades de ocio o incluso,
han llegado a provocar variaciones en el comportamiento de los ninos y
ninas.

Debido a la realidad en la que nos encontramos, en la que continua-
mente estamos conectados con la informacién, integrar las TIC en los
diferentes niveles educativos se considera indispensable. Es por ello que,
los docentes deberian conseguir un aprendizaje pedagdgico satisfactorio
en el alumnado, haciendo que los nifios y nifas desarrollen las caracte-
risticas necesarias para convertirse en ciudadanos y ciudadanas digitales,
formandolos en sectores como la comunicacién, la informacién y la tec-
nologia. Es por ello, que las TIC se deben implementar en las aulas,
facilitando la modificacién de roles del profesorado y alumnado, y po-
niendo en prictica denominadas pedagogias emergentes, como puede
ser el caso del aprendizaje cooperativo.

El aprendizaje cooperativo es un método pedagégico enfocado al pro-
greso afectivo, cognitivo y social del alumnado, en el cual se vincula el
cumplimiento de numerosos objetivos académicos, y se promueve la en-
seflanza a través de la socializacién de los nifios y nifas. Es por ello, que
las metodologias focalizadas en el aprendizaje cooperativo junto con la
utilizacién de las TIC estdn cobrando cada vez mds importancia en la
innovacién educativa, mostrando que esta combinacién de elementos
puede mejorar los procesos de ensefanza-aprendizaje.
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Es por ello que se plantea una propuesta diddctica para trabajar en el
aula de Educacién Infantil la motricidad mediante el aprendizaje coope-
rativo y el empleo de las TIC, en concreto por medio de la utilizacién
del recurso audiovisual del chroma key. Esta propuesta tiene como ob-
jetivos desarrollar el uso responsable de las TIC en los ninos y nifas de
educacién infantil, fomentar la motricidad favoreciendo la motivacién
del alumnado mediante el diseno de tareas focalizadas en el aprendizaje
cooperativo.

Como conclusién de este trabajo se puede evidenciar que la implemen-
tacién de metodologias activas como el aprendizaje cooperativo junto
con las TIC en las sesiones de motricidad, puede propiciar situaciones
de aprendizaje favorecedoras para la motivacién del alumnado hacién-
doles mds conscientes en cuanto al control de su cuerpo y sus movimien-
tos. Este hecho hace que se considere necesario el desarrollo de tareas en
las que sean los propios ninos y ninas quienes tengan que crear y elaborar
sus propios materiales, ya que con ello podemos mejorar la participa-
cién, implicacién y motivacién de los ninos y nifas desde la etapa de
educacién infantil.

PALLABRAS CLAVE
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EN LA FRONTERA DEL ARTE. LA MATERIALIZACION,
MANIFESTACION Y GESTION DE LA IMAGEN



ABSTRACT

Basta echar un vistazo a las diferentes acepciones con las que cuenta uno
de los términos vehiculares de esta VIII edicién del congreso internacio-
nal sobre comunicacién y pensamiento y reconocer enseguida su arraigo
en el espacio artistico actual. No s6lo se transforma la imagen popular y
mediatizada del arte contemporaneo, también quien genera la pieza o el
proyecto artistico tiene ante si la posibilidad de manipular un sinfin de
recursos materiales y tecnoldgicos que hacen de la creacién pléstica, vi-
sual 0 sonora un proceso complejo de investigar.

Hoy esa obra de arte impregnada de ese aura fria de la que escribia José
Luis Brea ha encontrado un campo fértil en el que producirse y la ima-
gen que podemos tener del arte contempordneo se presenta hipervincu-
lada con lo que ocurre en las redes sociales o el metaverso. En este sen-
tido nos asaltan varias preguntas, entre ellas ;cémo estd siendo la gestién
y el consumo de la obra artistica material e inmaterial que generamos? o
«de qué forma los diferentes centros educativos estdn afrontando el de-
venir de nuestra disciplina?

En lineas generales planteamos el simposio a través de tres focos de ac-
tuacion:

— Observando la relacién existente entre el artista y su obra, y
cémo este manipula tanto la materia como los discursos plan-
teados a través de ella

— Los modos y procesos a través de los cuales el espectador tiene
acceso a la obra artistica y/o a su creador

— Dénde se establecen las fronteras del Arte, y coémo se manipula
el concepto de imdgen a lo largo del tiempo

Por otra parte, queremos prestar atencién al dibujo como eje vertebra-
dor de pricticamente todo el resto de disciplinas artisticas de ayer y de
hoy. Buscamos ponencias que entiendan el dibujo y la creacién artistica
de una manera hibrida, abierta y original, abogando por aquellas cues-
tiones que se atreven a experimentar mds alld de lo establecido por la
academia. A través de la hipétesis de que el dibujo se encuentra presente
en todas parcelas del conocimiento y la investigacién cientifica, abrimos

T 455 ©



esta ponencia no sélo a artistas y/o profesores e investigadores en Bellas
Artes, sino también a especialistas de las ramas de historia del arte, pe-
riodismo, antropologia, y las diversas disciplinas cientificas.

LISTADO DE TOPICS O LINEAS DE INVESTIGACION:

— Nuevos retos pedagdgicos e innovacién en educacién artistica

— La relacién entre el artista y el objeto: mano y materia en el
proceso de creacién

— Cuerpo, imagen y manipulacién morfoldgica a través del arte

— Arte digital, NFTs, RA y nuevos espacios virtuales de creacién
y difusién

— EI papel de la imagen, el dibujo y la grifica en los medios de
divulgacién

— El consumo del Arte. Museografia y souvenir.

— Creacién y recreacién de la imagen en las fronteras del arte y
la ciencia
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Ponencia $15-01, BIOLOGIA ESPECULATIVA COMO PRO-
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Ponencia $15-10. DEMOCRATIZACION DE HERRAMIENTAS GE-
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Ponencia $§15-12. ELOGIO DE LA GESTUALIDAD Y CORPOREI-
DAD DEL DIBUJO COMO FUENTE DE CREATIVIDAD.Laura
Apolonio.

Ponencia S15-13. LABORATORIO DE FANTASMAS. UN ESPACIO
INTERMEDIO ENTRE EL CUERPO, LA IMAGEN Y EL SONIDO
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berd Pastor.

Ponencia S15-14. METODOLOGIAS DEL DIBUJO Y ESTUDIO DE
LA FIGURA HUMANA: EL DEVENIR DE LA REALIDAD MIXTA
EN CENTROS DE ENSENANZA SUPERIOR.Andrés Jestis Naranjo

Macias.
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Carmona Navarro.
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TICO FLAT SPACE: REFLEXION PRACTICA SOBRE LAS CONSE-
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PORANEAJose-Antonio Soriano-Colchero.

Ponencia $15-19. LA FASCINACION POR EL ROSTRO. ANALISIS
ANTROPOLOGICO Y ARTISTICO DEL RETRATO Y AUTORRE-
TRATO.Laura Apolonio.

Ponencia S15-20. EL PROCESO DE INVESTIGACION Y CREACION
PICTORICA CONTEMPORANEA DEL PROYECTO ARTISTICO
“TENSIONES HELICOIDALES”Marifa Dolores Gallego Martinez.

Ponencia S15-21. LA PALABRA ESCRITA EN LA ARTICULACION
DEL MENSAJE SOCIAL: ARTE CONTEMPORANEO Y FEMINIS-
MOAna Ferriols. Maria Victoria Esgueva Lépez.

Ponencia S15-22. LAS IMAGENES COMO FUENTE DE INSPIRA-
CION Y CREACION PARA LA PINTURA CONTEMPORANEAMa-

ria Dolores Gallego Martinez.
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Ponencia $15-23. PRACTICA PROCESUAL E IDENTIDAD ESTE-
TICA EN TORNO AL DESARROLLO DEL LENGUAJE GRAFICO
DEL GRABADO EN RELIEVE.José Gracia Pastor.

Ponencia $15-24. RESIGNIFICACION DEL COLECCIONISMO A
TRAVES DE LOS NFTS. ESTUDIO DE CASO DE DC COMICS Y
TINTTN.Miguel Angel Pérez-G6émez. Maria De Los Milagros Expdsito

Barea. José Patricio Pérez-Rufi.

Ponencia S15-25. ARTE URBANO Y REDES SOCIALES: DE LA
PRESENCIA DIGITAL A LA EXISTENCIA DIGITAL.Gara Nivaria

Mascarell Ramos.

Ponencia S15-26. ARTE Y OCIO CULTURAL. EL MUSEO EN LAS
ESFERAS DEL CONSUMOEnrique Lépez Marin.

Ponencia S15-27. HIPERCONECTIVIDAD Y CREATIVIDAD]esus

Osorio Porras.

Ponencia S15-28. EL DIBUJO COMO HERRAMIENTA DE REPRE-
SENTACION E INTERPRETACION DE LA REALIDAD EN EL
CONTEXTO DEL PROYECTO DE INNOVACION EDUCATIVA
LERROTUZAlfonso Berroya Elosua. José Antonio Morlesin Mellado.
Ione Sagasti Alegria. Maitane Echevarria Aguirre.
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BIOLOGIA ESPECULATIVA COMO PROPUESTA
EN CONTEXTOS ARTISTICO-EDUCATIVOS: ARTE,
CIENCIA Y ECOLOGIA

PAoOLA Ruiz MOLTO

Universitat Jaume [

Diferentes estudios en biologia y ciencias ambientales demuestran que
todos los seres que intervienen en la cadena tréfica son interdependien-
tes. Segun esta vision, toda vida necesita a otra para sobrevivir y confor-
mar cierto equilibrio. Una simbiosis en la evolucién, sentando las bases
para indagar en la narrativa del conocimiento cientifico, nuevos relatos
entro lo artificial y natural (Haraway, 2019; Margulis, 2003).

Uno de los grandes retos a los que nos enfrentamos la humanidad ac-
tualmente, es el cambio climdtico y la pérdida de biodiversidad. El en-
foque global para alcanzar los objetivos y metas de desarrollo sostenible
(ODS) en €l 2030, plantea un desarrollo sostenible holistico, lo que im-
plica integrar las diferentes facetas que no tienen que ver exclusivamente
con el medioambiente, pero repercuten en él directamente (Organiza-

cién de las Naciones Unidas [ONU], 2015).

Partiendo de esta premisa, se desarrolla un proyecto de innovacién edu-
cativa artistica cuyo objetivo es explorar y experimentar las relaciones
entre arte, ciencia y ecologia. Una accidon pedagégica desde un enfoque
a/r/togréfico para la ensefianza del bioarte en educacién artistica. Pro-
puesta que forma parte del programa «Formacién e innovacién educa-
tiva» (UFIE) de la Unidad de Apoyo Educativo, Facultad de Ciencias
Humanas y Sociales de la Universitat Jaume I de Castellén (UJI), en el
que ha participado alumnado de la asignatura Expresion Plastica, Grado
de Maestro/a en Educacién Infantil.

Se introduce la estética del Bioarte, en concreto biologia especulativa
como método artistico y transdisciplinar que combina los protocolos
cientificos, la tecnologfa moderna y pensamiento artistico. Todo ello, da
lugar a nuevas discusiones sobre la estética y la belleza de la ciencia como

- 460 -



recurso artistico. Por consiguiente, el ntcleo del debate actual hace hin-
capié en la necesidad de introducir nuevos materiales y espacios que fa-
vorezcan la indagacién y permitan desarrollar un aprendizaje significa-
tivo, creacién colaborativa a través de la experiencia estética. De esta
manera, entendemos el arte en este sentido amplio, la naturaleza como
fuente de estudio, para despertar nuestra sensibilidad, favoreciendo

nuestra convivencia.

La ciencia ficcidn, las narrativas e imdgenes especulativas exploran ese
cambio de perspectiva que ayudan a ubicarnos en un paradigma emer-
gente. Se aproxima a un trabajo “pseudo-cientifico” y préctica que de-
riva de la alquimia, establece un didlogo entre lo artistico y poesia filo-
sofica. El estudiantado crea y recrea imdgenes de la naturaleza e inter-
pretan con diferentes dispositivos, amplian lo imaginable, a través de
tubos de ensayo y placas Petri, surgen pequenos contenedores de vida,
esculturas que dan lugar a nuevas colonias coloristas y ecosistemas for-
madas por comunidades bacterianas especulativas. Encuentro multisen-
sorial, historias fabulatorias a través de biologia creativa, ayudan a reto-
mar el contacto con el entorno que nos rodea, conectando botdnica,
materia vegetal y mineral propios del jardin de los sentidos del entorno
de la Universidad. La interpretacién de datos visuales obtenidos como
resultados de la investigacién ayudan a reflexionar acerca del proceso de
aprendizaje, surgen preguntas entorno a la naturaleza e interespecies
afectadas por acciones humanas bajo una mirada artistica y pedagdgica.

PALLABRAS CLAVE
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NUEVOS TRANSTORNOS ASOCIADOS A LA EDICION
DE LA IMAGEN Y AL DIBUJO DIGITAL

DAvID DOMINGUEZ ESCALONA
UGR

En esta era de la globalizacién, en la que impera la telepresencia e ins-
tantaneidad, y en la que ya se habla incluso del metaverso o de arte
creado mediante la inteligencia artificial, existe una progresiva desmate-
rializacién tanto de las obras de arte como de los procesos para generar-
las. Asimismo, en esta sociedad “hipervisual”, el uso dispositivos méviles
o tablets han afectado también a los modos de relacionarnos y a la cons-
truccién de nuestras subjetividades. Paradéjicamente, en la supuesta cul-
tura del bienestar, en la que cada vez existen mds spot publicitarios sobre
el autocuidado de nuestra imagen, potencidndose al mismo tiempo la
idea de interconexién, cercania'y coworking, menor es el contacto fi-
sico entre personas. A pesar de apostarse mds que nunca por la diversidad
o la diferencia, vivimos obsesionados con crear apariencias virtuales que
no escapan a los imperativos de un mercado cada vez mds invasivo. Ya
es raro utilizar una foto de perfil en redes sociales sin filtros de belleza o
sin editar. Nuestro deseo de camuflar y eliminar nuestras imperfecciones
o signos de debilidad, nos lleva a adquirir un aspecto cada vez mds arti-
ficial o incluso a utilizar avatares modelados en 3d, como ya es algo ha-
bitual en WhatsApp o en los propios congresos on line. Ya es otra la
desnudez la que nos avergiienza y, como era de esperar, esta necesidad
por editar las imdgenes y sobreexponerlas en entornos virtuales como
Instagram o Tik-Tok, ha potenciado una obsesién por el retoque de
nuestro cuerpo en clinicas de cirugfa estética. Actualmente, con el fin de
parecernos a las imdgenes que editadas mediante apps o programas de
edicién, estamos dispuestos incluso a cambiar nuestro aspecto incluso
con arriesgadas y dolorosas pricticas clandestinas, como ocurre con los
biohackers. E incluso se habla de dismorfia del selfie de Snapchat, una
especie de trastorno en el que la persona afectada decide operarse el rostro
para parecerse al de sus propios selfies manipulados con filtros de belleza.
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Algunos de los objetivos de esta ponencia son :

— Reflexionar de forma critica sobre el mito del progreso tec-
nolégico y mostrar algunos de sus paradigmas ocultos.

— Investigar sobre las nuevas formas de representacion favorecida
por las nuevas TIC, Apps y programas de edicién en la actual
» ., »

generacion del selfie”.

— Ver cémo afecta a nuestra salud las nuevas forma de edicién de
la imagen y su relacién con el sobre el concepto de "envidia
prometeica” de Glinter Anders.

En esta ponencia, la metodologfa en abierta y flexible, ofreciendo una
visién transdisciplinar (arte, medicina, psicologia, sociologfa...). Se to-
mard como referencia a algunos creadores tanto del arte contempordneo
como de la industria musical actual mds influyentes.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION DIGITAL, IDENTIDAD, IMAGEN, MEDIOS
DIGITALES, PENSAMIENTO CRITICO

EDADISMO Y ARTE. EL AUTORRETRATO COMO
EVIDENCIA DEL PROPIO ENVEJECIMIENTO.

SANDRA LEAL LARRARTE

GLORIA AMPARO GIRALDO ZULUAGA
LiLiA INES LOPEZ CARDOZO
Universidad del Quindio

La imagen y en especial la imagen pictérica representa un cuerpo cultu-
ral utilizado por la humanidad como mecanismo de significacién. Dice
Mattelart (citado por Debray, 1994) que la vocacién del artista no es la
de transmitir mensajes, el artista no intenta comunicar sino comunicarse
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y a través del autorretrato no solo se presenta a si mismo, sino que testi-
monia su proceso de envejecimiento. Esta traduccidn intersemidtica, en-
tre el texto cuerpo envejecido y la pintura, devela una tradicién imagi-
naria recesiva respaldada por las relaciones sociales e intrapersonales con
respecto a la vejez. Las obras de arte, dice Arnold Hauser (1977) estdn
hechas exprofeso para crear reaccién convirtiendo la vivencia artistica en
un evento comun entre autor y ptblico ;Qué nos dicen los artistas sobre
su envejecimiento?

La evolucién de los signos iconogrificos que representan las distintas
edades a través de las épocas, funcionan como registro socioldgico de
cémo se ha construido la imagen de los ninos y los adultos mayores per-
mitiendo reconocer cémo la influencia del contexto socio-cultural afecta
la aceptacién o el rechazo de las personas en funcién de su edad. De
Lemus y Expésito (2005), explican el concepto de edad como “una
marca social que estructura la forma en que somos percibidos” o cémo
percibimos a los demds, demarcando asi el tipo y la calidad de nuestras
interacciones.

Cuando este tratamiento por edad marca distancias sociales, genera pre-
juicios y termina por conducir a un aislamiento social sectorizado se
llega al edadismo. Segtn un informe realizado por las Naciones Unidas
en el 2021, este comportamiento, que no estd siendo reconocido, afecta
a las personas mayores y también a los mds jévenes, poniendo en riesgo
su salud y sus derechos. Es por eso que en esta investigacién quisimos
averiguar cdmo se representa este proceder y la forma cémo cambia a
través de las distintas etapas histéricas.

A través de una investigacién cualitativa en la que se analizé el contenido
de obras anteriores y posteriores al siglo XIX cuando la mujer pasé a ser
una ciudadana reconocida y se estableci6 el Estado de derecho. A través
de 58 autorretratos de hombres y mujeres relevantes en la historia del
arte, se indagé sobre el modo en que los artistas representan el envejeci-
miento teniendo en cuenta su situacién personal y de época, pero tam-
bién el modo en que integran identidad y dignidad.

Se encontré que quien ejerce como artista alcanza un plus personal al
poder alejar de si sus problemas y leerlos desde otra perspectiva,
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trasvasandolos en el lienzo y presentdndolo al ptblico quien ejerce como
testigo. Su proceso de envejecimiento es su identidad y su arte es la
forma en que se aceptan, lo que les da dignidad como seres humanos.

PALLABRAS CLAVE

ARTE PICTORICO, AUTORRETRATO, DIGNIDAD., ENVEJE-
CIMIENTO, IDENTIDAD

LA HEURISTICA EN LA ALGORITMICA CREATIVA.

JOSE MIGUEL CHICO LOPEZ
Universidad de Granada
Facultad de Bellas Artes
Departamento de Dibujo

Entre 1965 y 1982, en el Centro de Célculo de la Universidad de Ma-
drid, se inicia el primer periodo de investigacién computacional al ser-
vicio de la creacién artistica. El hecho de trabajar con computadoras
como la IBM 7090 o la IBM 1401 limitaba las investigaciones a desa-
rrollarse a través de un lenguaje informdtico rudimentario, concediendo
a los resultados artisticos notable apariencia esquemitica en sus formas

y procesos.

El presente proyecto asume la sencillez de los lenguajes de programacién
de dicha época, ya que propicia un entorno concreto para estudiar la
casuistica de los procesos algoritmicos en la creacidn gréfica. Se propone
reflexionar sobre la elaboracién de una obra artistica emulando la meci-
nica algoritmica y teniendo como objetivos:

— Investigar las técnicas de procesamiento en la creacién compu-
tacional aplicada a los procesos artisticos cercanos a la grama-
tica generativa.
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— Incorporar la intuicién como método de observacién y andlisis
para solucionar los conflictos de repeticién y estancamiento en
propuestas gréficas de desarrollos geométricos y lineales.

— Evidenciar las limitaciones de los procesos de célculo compu-
tacional en la creacién artistica.

— Producir obras artisticas a partir de grupos de pautas gestiona-
das por la capacidad de previsién del creador.

Con la intencién de acotar los pardmetros graficos en base a la economia
de referencias subjetivas, para asi poder percibir objetivamente las rela-
ciones existentes entre los elementos graficos en sus variaciones, corres-
pondencias y diferencias, y poder someter los hallazgos encontrados a
un continuo cambio dentro de los pardmetros establecidos, el proyecto
se ha desarrollado en cuatro fases:

— Estudio de los pardmetros computacionales y su resolucién
gréfica.

— Definicién de los elementos gréficos de trabajo.

— Creacién de grupos de pardmetros emulando las érdenes en el
lenguaje informdtico y otros pardmetros variables para poder
incorporarlos en el proceso segtin la percepcién del creador.

— Ejecucién de las obras atendiendo a la evolucién de los elemen-
tos graficos en la imagen.

En el transcurso de la investigacién, se ha detectado que las soluciones
aplicadas en el ejercicio de la intuicién son de dificil clasificacién algo-
ritmica, debido a la complejidad de pardmetros que interactdan en la
toma de decisiones. Se cuestiona la validez de la IA para suplantar la
capacidad creativa de los creadores, evidenciando las dificultades exis-
tentes en los métodos artisticos a partir de patrones concretos, simples y
variables para obtener obras artisticas de complejas estructuras gestiona-
das por la percepcién del creador.

Al introducir pardmetros variables como la conmutacién de la distancia
de la linea trazada, se generan diferentes resultados inesperados. Se si-
guen obteniendo imdgenes geométricas, pero de registros mds amplios y
complejos.
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PALLABRAS CLAVE

ALGORITMO, ARTISTICO, CREACION, INTELIGENCIA AR-
TIFICIAL, INTUICION

LA ARCILLA COMO MATERIA PERFORMATICA: CUERPO,
ESPACIO Y GESTO GRAFICO.

PAOLA RUiZz MOLTO

Universitat Jaume [

Vimos en una época en la que se disuelven los limites de los géneros
artisticos y se producen toda clase de hibridaciones, el arte se expande y
penetra en todos los dmbitos de lo real, sin por ello disolverse entre ellos

(Oteiza, 2007).

El ser humano se manifiesta con su cuerpo y a través de su cuerpo, se
relaciona asi, el dibujo con la dimensién corpérea y escultérica que se
expresa a través del movimiento espontineo, propicia la huella y gesto
gréfico. El creador explora una conexién intima cuando se funde con el
barro, dibuja con las manos en el espacio vacio, mano que dirige nuestra
mirada. La arcilla fresca y ligera como la acuarela, donde soporte y color
son lo mismo, nos traslada en el tiempo y recuerda un paisaje, escenas
propias del denominado “Arte rupestre levantino”.

El presente trabajo, tiene como objetivo introducir el dibujo de una ma-
nera hibrida, abierta y flexible, establece un didlogo entre materia,
cuerpo, espacio y luz. Plantea el dibujo como expresién artistica primi-
genia, surge ante la necesidad de ofrecer al alumnado estrategias artisti-
cas que permitan, comprender el desarrollo grafico y visual de los infan-
tes, as{ como procesos cerdmicos en un contexto contemporaneo.

Se utiliza la arcilla como cuerpo matérico y medio de expresion desde la
prictica performdtica, aborda los saberes necesarios para favorecer el
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aprendizaje del dibujo como accién pedagdgica. Mirar, aprender a ver,
analizar, componer todo sucede al unisono, el conocimiento y desarrollo
del lenguaje corporal, permite una mayor comprensién de la represen-
tacién del movimiento y gesto gréfico en asignaturas del Grado de Maes-
tro/a en Educacién Infantil/Primaria. Con todo ello, se busca ampliar el
marco de actuacién en un contexto académico a través de una Metodo-
logia Artistica de Ensefianza(MAE).

Intervencién artistica, cuyos dibujos efimeros transforman la realidad
del aula, ventanas como soporte y la luz como elemento constructor de
la linea. Una mezcla sencilla entre agua y arcilla seca (barbotina), posi-
bilita al aprendiz jugar con diferentes densidades, crear degradados, de-
jar un rastro fisico y destacar el potencial del pigmento arcilloso (rojo).
Favorece expandir posibilidades pléstico-expresivas del medio y modela
la fluidez del aire para representar en ¢él la forma. La experiencia téctil,
visual y olfativa conecta diferentes dreas de conocimiento (Focillon,
2021). El criterio estético persiste en todo el proceso de aprendizaje,
proporcién y ritmo, equilibrio y continuidad de las formas, asimetria
como principio dindmico, a partir de la cual renovara la relacién entre
la escultura-dibujo, son algunos factores bdsicos de la experiencia. La
préctica fotografica permite analizar los resultados y profundizar en con-
tenidos curriculares, posibilita establecer una relacién entre los saberes
adquiridos y registros visuales. Ensayos visuales, pares Fotogréficos y
Citas Visuales son algunos de los instrumentos que caracterizan la In-
vestigacién Educativa Basada en las Artes Visuales.

PALLABRAS CLAVE

ARCILLA, DIBUJO, FORMACION PROFESORADO, METODO-
LOGIA ARTISTICA DE ENSENANZA, PERFORMANCE
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TECNOLOGIAS INTERACTIVAS PARA TRANSFORMAR LA
EXPERIENCIA DEL MUSEO DE ARTE

IRMA FUENTES MATA
CENIDIAP/ INBAL

Introduccién: La interactividad para el aprendizaje del arte y la cultura
es un proceso para la comunicacién que se ha desarrollado vertiginosa-
mente en los dltimos anos, ha sido un recurso empleado en los museos
que se ha integrado a partir de los avances tecnologicos que permiten al
visitante acercarse, mover, transformar o intervenir las obras. Actual-
mente los museos recurren a dispositivos que apoyan las exhibiciones y
ofrecen informacién y experiencias de aprendizaje de manera lddica y
por otro lado, recientemente se han desarrollado numerosas posibilida-
des de visitas a distancia o en linea que surgieron como una necesidad
para sobrellevar el confinamiento pero que se han consolidado entre los
internautas.

Objetivo:El objetivo de la ponencia es reflexionar sobre como hemos
pasado de espectadores pasivos en los museos tradicionales a participan-
tes activos de las exposiciones innovadoras a partir del uso de los dispo-
sitivos tecnolégicos que permiten interactividad con las obras de arte y
los alcances para el desarrollo creativo.

Metodologia: Se ha realizado una revisién documental amplia de las po-
sibilidades del uso de los dispositivos tecnolédgicos que contribuyen a la
interaccién en los museos de arte. Por otro lado, se sistematizan expe-
riencias de visitas a diversos museos ejemplificando el uso de los dispo-
sitivos y el impacto en la apreciacidn de las imdgenes. Se muestran ejem-
plos de museos en Espana y México que recurren a dispositivos digitales
y virtuales.

Discusién: El contacto cercano de la imagen de la obra de arte a pesar
de estar mediada por el dispositivo genera experiencias, reacciones y co-
nocimientos que abren el panorama de percepcién, la imaginacién y la
creatividad de los jovenes, incluso propician nuevas obras, consideramos
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que los internautas estdn mds interesados en las obras de arte a partir de
que las ven constantemente en los dispositivos, e incluso pueden mani-
pularlas e intervenirlas apropiandose de un conocimiento especifico y
acercarlandolas a sus contextos espcificos dando respuesta a una visién
actual de las problemadticas y temdticas que son de su interés

Resultados: la ponencia resume varios de los hallazgos de la investigacién
Tecnologias interactivas en museos de arte que se inicié a partir de la pande-
mia. Se describe el esfuerzo que realizaron los museos por integrar medios
de acercamiento en la distancia y las experiencias de interaccién digital y
virtual de visitantes e internautas de museos presenciales y virtuales.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE DIGITAL, MUSEOLOGIA, MUSEOS VIRTUA-
LES, TECNOLOGIAS INTERACTIVAS

NARRATIVAS RITUALES DEL DIBUJO TRIBAL EN LA
INDIA CONTEMPORANEA

ANDREA DE LA RUBIA GOMEZ-MORAN
Universidad de Granada

La adoracién ritual a la madre naturaleza y a la tierra, como medio de
subsistencia, estd atin hoy dia muy presente en las comunidades agrarias
que habitan el subcontinente de la India. Una parte importante, en lo
que respecta a dicha prictica, es la creacién de dibujos y disefios votivos
en las paredes de las casas -u otros soportes- como forma de proteccién
y veneracion a la divinidad, durante las festividades o celebraciones de
la comunidad tribal en cuestién. Usualmente realizados por las mujeres
del hogar, estos dibujos suelen ser peticiones de matrimonio y fertilidad,
intimamente ligados al 4mbito de las cosechas y al pensamiento tdntrico
ancestral. El cual ya era utilizado en las civilizaciones del Valle del Indo

= 470 -



(3500 a.C.), actual Pakistdn, como forma de adoracién a la madre na-
turaleza y el culto a lo agrario para su subsistencia.

Existe una intima conexién entre estos disefios y la performatividad ritual
que rodea la produccién de los mismos, siendo clave el momento y el
contexto en el que éstos son realizados para su comprension. En esencia,
son dibujos narrativos, que relatan historias para una poblacién usual-
mente iliterata. Asi como efimeros, ya que estdn siempre destinados a su
desaparicién con las lluvias del mozén. Asimismo, plantean diferentes
formas de dibujar no sélo a nivel estético, sino también de forma proce-
dimental, ya que el disefio tribal puede estar realizado tanto con pinturas
naturales como con hilos, relieves, o incluso elementos comestibles.

A pesar de que el objetivo de esta ponencia son las lindes del dibujo en
sus diferentes soportes -murales, textiles, cerdmicas, cuerpos, suelos...-
este proyecto estd también relacionado con los aspectos antropoldgicos,
socioldgicos, o incluso econdmicos del contexto en el que se realizan.
Plantea, por tanto, no s6lo un andlisis estético y cultural de dichos dise-
fios para el ritual, sino también cémo éstos se han ido transformando a
lo largo de la historia hasta el momento actual. La creciente industria
turistica y el capitalismo global ha supuesto una efectiva via para la in-
dependencia econémica de estas mujeres, sometidas al patriarcado del
mundo rural, al traspasar sus dibujos al papel y comercializarlos bien
como souvenir para los visitantes extranjeros, o bien como obra de arte
en si para exponer en los museos y galerias de occidente.

Si bien, al extrapolarlos de su contexto ritual tribal, la autenticidad ori-
ginal de estos dibujos contempordneos se pone en entredicho, esto no
implica que las précticas rituales del dibujo tribal se hayan perdido.
Todo lo contrario, se abren dos vias paralelas en las que, por un lado,
mientras las narrativas rituales del dibujo tribal se mantienen en el sus-
trato local de la India rural, por el otro se adaptan a un nuevo tipo de
préctica performativa comercial, que abre su significado a nuevas vias,
museologfas y tecnologias acordes al mundo actual.

PALLABRAS CLAVE

DIBUJO, INDIA, MUJER, RITUAL

— 471 -



METODOLOGIAS EN LA CREACION ARTISTICA
CONTEMPORANEA CON MEDIOS DIGITALES.
PARADIGMAS DE LA REVOLUCION
ARTISTICA COMPUTACIONAL

JOSE ANTONIO VERTEDOR ROMERO
Universidad de Mdlaga

Introduccién: El uso de nuevas tecnologias ha sido una constante en el
dmbito artistico desde que la irrupcién de la computadora supuso una
democratizacién del proceso creativo. Este hecho aumenta las posibili-
dades creativas en el desarrollo de proyectos transdisciplinares. El incre-
mento de la potencia de procesamiento de las computadoras ha dispa-
rado la complejidad de la creacién artistica en general. Desde un enfo-
que centrado en las pricticas artisticas contempordneas, esta propuesta
observa la necesidad de reformular metodologfas de creacién artistica
aplicando medios digitales en el entorno de las Bellas Artes.

Objetivos: El objetivo de esta propuesta es ofrecer una vision general del
estado actual del arte en materia de metodologias de creacién de obra
artistica digital en el 4mbito del arte. Este trabajo se suma a la corriente
de pensamiento vinculada al desarrollo de metodologias para la creacién
artistica con medios digitales, como puede ser por ejemplo el uso de
lenguajes de programacién visual (VPL, Visual Programming Lengua-
ges) en el dmbito artistico.

Metodologifa: Utilizando una metodologia cualitativa de andlisis de con-
tenido y estudio de casos, este trabajo estudia lineas de trabajo que se
ocupan de estos aspectos. Este material serd utilizado para aportar una
metodologia propia enfocada al trabajo creativo con medios digitales.

Discusién: Podemos afirmar que las técnicas de creacién digital se cons-
tituyen como un instrumento 6ptimo para la creacién y divulgacién de
los resultados del proceso creativo. Del mismo modo, abren nuevas for-
mas de expresiéon que enriquecen los modos de acercarse al conoci-
miento en general y al arte en particular. La revolucién de los medios
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digitales ha transformado nuestra forma de ser en la sociedad red. Los
nuevos paradigmas de creacién artistica se encuentran en un constante
proceso de adaptacién que atiende a las posibilidades creativas que ofre-
cen los medios digitales emergentes. Podemos encontrar un claro ejem-
plo de este avance en el desarrollo de los estudios sobre Inteligencia Ar-
tificial (IA). Vivimos la actualidad del crecimiento exponencial de innu-
merables aplicaciones enfocadas al apoyo en la creacién artistica. Un
ejemplo de esto puede ser el proyecto Magenta Studio, cuyo objetivo es
el de ofrecer una mayor automatizacién y dotar con IA al software crea-
tivo en el campo de estudio de la metacreacién musical. Las tecnologias
de los medios digitales y la IA nos posicionan como individuos en un
punto de inflexién creativo. Desde distintas metodologias artisticas se
estdn aportando planteamientos novedosos y de gran complejidad a la
escena artistica.

Conclusiones: Debemos entender las posibilidades que ofrecen los me-
dios digitales como dispositivos de democratizacién de la actividad ar-
tistica. Esta orientacién nos lleva a reflexionar sobre nuevos enfoques
que deben tenerse en cuenta para futuras generaciones; a tratar de dar
respuesta a la urgencia de una alfabetizacién digital que se estd volviendo
imprescindible en nuestro dfa a dia. La alfabetizacién necesaria para el
siglo XXI deberd ser necesariamente medidtica dada la importancia de
los medios hoy en dia; digital, ya que la mayor parte de la informacién
que se maneja estd digitalizada; y multimodal por la convergencia de
texto, sonido, imagen, video, animacién.

PALLABRAS CLAVE

AUDIOVISUAL, CREACION ARTISTICA, EDUCACION ARTIS-
TICA, MEDIOS DIGITALES, METODOLOGIA ARTISTICA DE
ENSENANZA
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ESPEJISMOS TRAS EL VELO. TRAZOS DE LUZ Y SOMBRA
EN LAS ZENANAS DE LA INDIA

ANDREA DE LA RUBIA GOMEZ-MORAN
Universidad de Granada

Los cien largos afios de presencia britdnica durante su colonia en el sub-
continente indio (1857-1947) supusieron gran impacto en el construc-
tor de su identidad, generalmente basada en la idea exética de lo Orien-
tal. Dicha curiosidad coincide en esta época con la importacién de nue-
vas técnicas artisticas a la India, como la fotografia o el dibujo realista,
que permitian la representacién de estos exdticos lugares y personajes de
cara al mundo occidental.

Si bien esta idea afectarfa a todos y cada uno de los aspectos del subcon-
tinente hasta la contemporaneidad, lo harfa muy especialmente en lo
que respecta al cuerpo de la mujer musulmana, o maharanee, recluida
en la zenana: tradicién isldimica implantada en los palacios musulmanes,
con el objetivo inicial de proteger a sus mujeres de los reinos vecinos en
constante enfrentamiento. El hecho de que ningtin hombre pudiese ver
a estas mujeres, siempre protegidas por el muro o por el velo, aumentaba
sobremanera el halo de exética imaginacién que emanaba sobre ellas.

Esta ponencia analiza la visién Oriental de las mujeres de la zenana desde
la particular mirada de las memsahibs, o mujeres del raj britdnico, ya que
por su condicién femenina eran las Gnicas occidentales a las que se les
permitia acceder a dicho lugar. Pronto, la emancipacién de las mujeres
indias fuera de la zenana comenzé a ser considerada como condicién
indispensable para la reeducacién nacional, por lo que muchas
memsahibs comenzarian a aproximarse a este entorno en calidad de mi-
sioneras de concienciacién social. Fue a fin de paliar las connotaciones
morales implicitas a las mujeres de la zenana que la idea de indianidad,
o la India como nacidn, seria internacionalmente focalizada en la im4-
gen la mujer hindd, o aquella que residia fuera de la zenana, a través del
arte realista y la fotografia de sus cuerpos.
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Por otro lado, la incursién de dichas mujeres occidentales al hogar de las
maharanees significaria también para ellas la apertura a un mundo ex-
trafio que atraeria poderosamente su atencién. La fascinacién de la élite
india por lo occidental llevé a la popularizacién de los estudios de foto-
grafia “zenana”, como lugares donde estas mujeres podian ser fotogra-
fiadas sin ser vistas. Las maharanees se retrataban solas o con sus maridos,
pero siempre rodeadas de lujos, mobiliario occidental y pintorescos pai-
sajes como telén de fondo. Todo lo cual componia una especie de espe-
jismo teatral paraddjicamente cargado de connotaciones sensuales y en-
fatizando ain mds si cabe la idea de lo Oriental a ojos del mundo occi-
dental.

Se produce asi un juego de espejismos de idea y vuelta, en el cual mien-
tras que las memsahibs exotizan a las maharanees como sus contrapartes
femeninas en India, las maharanees hacen lo propio con las memsahibs,
significando todo ello la semilla de la modernizacién y nueva mentalidad
social en un mundo en cambio.

PALLABRAS CLAVE

FOTOGRAFIA, INDIA, MUJER, ORIENTALISMO
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DEMOCRATIZACION DE HERRAMIENTAS GENERATIVAS
DE OBRAS DE ARTE VISUALES BASADAS EN MODELOS
PERSONALIZADOS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA)

DAvVID POLO SERRANO

Centro Universitario San Isidoro

adscrito a la Universidad Pablo de Olavide, de Sevilla

JUAN PABLO MICALETTO BELDA

Centro Universitario San Isidoro

PABLO MARTIN RAMALLAL

Centro Universitario San Isidoro

adscrito a la Universidad Pablo e Olavide

Introduccién: La democratizacién de las herramientas de IA generativa,
centradas en el mundo visual, tuvo su expansién en 2022, con la salida
de Dall-E 2, Stable Diffusion 2 y el desarrollo avanzado de Midjourney.
Mediante un prompt de bisqueda le indicibamos al algoritmo nuestro
deseo, y ese deseo se hacia realidad... en parte. La salida de nuevas apli-
caciones que combinan lo mejor de diferentes sistemas ha conseguido
que surjan modelos de inteligencia artificial mds personalizables, lo que
genera aun mds interés en el mundo del arte y de la tecnologia. De esta
forma, si bien se estaba demostrando la capacidad de crear arte genera-
tivo y visualmente atractivo por parte de estas [A, atin existia una barrera
para que los artistas pudieran utilizar estas herramientas de forma mds
cercana a la plenitud, ya que se necesita de un conocimiento avanzado
en el funcionamiento de los prompts, que aunque utilizan el Procesa-
miento del Lenguaje Natural, muchas veces no es ‘tan natural’.

Objetivos: El objetivo de este estudio es explorar la posibilidad de ofre-
cer nuevos inputs a la IA, no solo basados en lenguaje expresado en el
prompt, sino también en la forma de bocetos, poses, dreas, colores, som-
bras y demds condiciones adicionales que se puedan controlar mediante
la estructura de red neuronal llamada Controlnet. El objetivo principal
serfa asi, conocer y dar a conocer estas posibilidades expansionistas en el
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uso de herramientas generativas de obras de arte visuales basadas en mo-

delos personalizados de IA.

Metodologia: Se utiliz6 la IA visual Stable Diffusion para en un primer
momento, evaluar su rendimiento con unos prompts de bisqueda ge-
nerales y especificos, variando el ndmero de palabras clave (keywords) y
de palabras vacias (stopwords). La temdtica gir6 en torno a los objetos,
excluyendo a los sujetos del mismo, con el fin de poder medir la capaci-
dad de representacién de diferentes composiciones con los mismos ele-
mentos. Finalmente se comparan los resultados con los obtenidos con
la combinacién de los mismos prompts pero esta vez utilizando el com-
plemento de Controlnet.

Resultados: Los resultados indicaron que la utilizacién de la estructura
de red neuronal Controlnet mejora significativamente la capacidad del
modelo de difusién pre-entrenado para ofrecer resultados mds persona-
lizados. Ademds, esta combinacién permite a los usuarios crear arte gene-
rativo més fécilmente y sobre todo con mds detalle, sin necesidad de tener
conocimientos avanzados en programacion o ciencias de datos. Las prue-
bas de concepto también demostraron que la inclusién de entradas adi-
cionales permiten una mayor creatividad y control sobre el resultado final.

Conclusiones: La democratizacién de las herramientas generativas de
obras de arte visuales basadas en modelos personalizados de IA es posible
mediante el uso de nuevas estructuras de red neuronal, como actual-
mente es Controlnet. Esto permitird a los artistas utilizar herramientas
de IA de manera mds accesible y crear arte generativo personalizado que
expanda su potencial humano.

PALLABRAS CLAVE

ARTE, CONTROLNET, DEMOCRATIZACION TECNOLO-
GICA, INTELIGENCIA ARTIFICIAL, STABLE DIFFUSION
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PROCESOS DE CREACION MULTIDISCIPLINAR: MATERIA,
MANO Y EXPERIENCIA ESTETICA.

EMILIO Luts FERNANDEZ GARRIDO
Universidad de Granada

Si las obras que realiza el artista tienen un significado y son producto de
la experiencia, el estado fisico del cuerpo puede ser decisivo y parte fun-
damental del c6mo se originan las obras que son el producto de dicha
experiencia en diferentes circunstancias.

Hablaremos de la experiencia estética en una simbiosis y fusién entre
dos dmbitos del conocimiento: la Investigacion cientifica y la Creacién
artistica. Aunque alejados entre si, incluso opuestos y enfrentados en
cuanto a objetividad, validez y veracidad, demostraremos el didlogo que
se establece entre ellos.

El artista en su reflexién mds interna aprecia el cambio patolégico 6seo
de las articulaciones de su cuerpo, centrdndose en las articulaciones de
sus manos en un proceso de aceptacion largo. Este desajuste produce
una ausencia temporal de energfa y la consecuente desconexién con el
entorno en la busqueda de un equilibrio.

Dialogar continuamente con el cuerpo y fundamentalmente con la
mano, como supuesto objeto/herramienta para ejecutar el trabajo, resu-
cita una reflexion sobre el proceso de subjetivacién creador y la ausencia
que el arte reemplaza. Esta experiencia podrd traducirse a una busqueda
continua de nuevas metodologias para construir el proyecto artistico.

Planteamos una serie de objetivos primordiales en el ritual y reto de crear

la Obra de Arte:

— Aprender del propio cuerpo produce un continuo estimulo
emocional y espiritual, un procedimiento fundamentado en la
experiencia con el arte que favorece el proceso normal de la
vida. El artista comprende el papel que tiene la obra y la
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destreza aplicada en el proceso de construccién de esta para el
consecuente resultado estético y simbdélico del producto artis-
tico.

— Descubrir diferentes lenguajes pldsticos a partir de una meto-
dologia en continua transformacién y evolucién segin el es-
tado fisico de las articulaciones.

— Abordar una poética y un didlogo entre el artista y su entorno:
cuerpo, mente y estado fisico del cuerpo.

— Confirmar que existen retos o rituales que el artista pone en
marcha con el Gnico objetivo de fundamentar su investigacién
a través de procedimientos artisticos sistemdticos, coherentes y
adecuadamente fundamentados, dotados de sentido y unidad
para la Obra resultante.

La poética que complementa la obra son los titulos sugerentes a través
de poemas visuales, ayudando al observador a mirar con lo que podemos
hacernos la pregunta respecto a este: simplica a ser mds pasivo?

Concluiremos como base de este estudio la influencia que el estado fisico
de la “mano creadora” tiene a la hora de llevar a cabo el proyecto artistico-
personal mediante la busqueda de nuevas estrategias metodoldgicas in-
terdisciplinares para la construccién de la obra de arte. La lesién no su-
pone un obstdculo para afrontar el oficio de crear de forma diferente,
confiriendo a la obra el cardcter y el interés que el artista habia planteado.

El artista aquejado por una patologia concreta pone de manifiesto que
las deformaciones y desastres articulares producidos por un accidente o
enfermedad, influyen necesariamente a la hora de abordar el propio Pro-
yecto Artistico, aunque nos e vislumbre en la obra final consecuencia de
la experiencia.

PALLABRAS CLAVE

DIBUJO ANATOMICO, ENFERMEDAD, EXPERIENCIA ESTE-
TICA, MANO CREADORA, PROYECTO ARTISTICO
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ELOGIO DE LA GESTUALIDAD Y CORPOREIDAD DEL
DIBUJO COMO FUENTE DE CREATIVIDAD

LAURA APOLONIO
Universidad de Granada

Introduccién: En este mundo cada vez mds virtual en el que el exceso de
tecnologia nos aleja progresivamente de nuestro cuerpo y de nuestra sen-
sorialidad dejandonos una sensacién de vacio y un profundo malestar,
el dibujo se presenta como una actividad simple al alcance de todos para
reactivar nuestra manualidad y hacernos recuperar el contacto con el
momento presente, tejiendo con una fina linea de grafito un hilo entre
mundo exterior e interior.

Objetivos: Nuestros objetivos principales son: mostrar que el dibujo es
ante todo pulsién corporal, necesidad fisica de dejar una huella, impe-
rativo de expresién que precede al significado consciente y a la comuni-
cacién racional; subrayar su aspecto gestual y espacial y mostrar la im-
portancia de su prictica para retomar consciencia de nuestra corporali-
dad, de la fisicidad del mundo y, al mismo tiempo, recuperar nuestro
imaginario inconsciente reactivando la fértil conexién entre mundo ex-
terior e interior; sefalar la relevancia del dibujo como actividad artistica
y su alcance contempordneo en el mundo virtual y postfotogréfico.

Metodologfa: Partiremos de los anilisis de antropologia del cuerpo de
David le Breton para mostrar la necesidad de la revalorizacién de nuestra
sensorialidad. A continuacién, analizaremos el dibujo como una activi-
dad que despierta nuestra sensorialidad. Estudiaremos el dibujo como
pulsién, necesidad de trazar en pueblos indigenas, en artistas Brut y en
nifios y expondremos la teoria de la memoria orgdnica y de la Formula-
cién de Arno Stern. Seguidamente miraremos el dibujo como necesidad
de dar forma a una energfa vital, de transmitir una intuicién, estudiando
la obra de artistas abstractos-caligrafos como Cy Twombly, Henri Mi-
chaux y Fabienne Verdier. Asimismo, estudiaremos el dibujo como Arte
Povera, expresién minima de medios y bisqueda de fusién con la
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naturaleza en la obra de Giuseppe Penone. Finalmente expondremos la
importancia de los garabatos en estimular la creatividad.

Conclusiones: Concluiremos con John Berger, David Hockney y Mil-
ton Glaser sobre la importancia de dibujar para redescubrir nuestra ca-
pacidad experimental que proviene precisamente de nuestra condicién
corporal, existencial y espacio-temporal. En acuerdo con el arquitecto
Juhani Pallasmaa reflexionaremos sobre el dibujo como una actividad
espacial y hdptica que fusiona la concrecién del mundo exterior con la
percepcién imaginativa interna en una unidad dialéctica. Finalmente,
retomando las ideas de Tim Ingold, terminaremos recalcando la impor-
tancia de no perder la escritura manual, el dibujo y el garabatear para no
olvidar el contacto con la fisicidad del mundo y seguir manteniendo viva
la creatividad humana.

PALLABRAS CLAVE

CUERPO, DIBUJO, GESTO, SENSORIALIDAD, TACTO

LABORATORIO DE FANTASMAS. UN ESPACIO
INTERMEDIO ENTRE EL CUERPO, LA IMAGEN Y EL
SONIDO A TRAVES DE LA PERFORMANCE.

ELIA TORRECILLA PATINO
Universidad Miguel Herndndez

CARLOS BARBERA PASTOR
Universidad de Alicante

Introduccién: En este texto se plantea el andlisis de una experiencia de
performance experimental llevada a cabo como parte de un proyecto de
investigacién [+D. En ella, el sonido y el espacio escénico representan los
principales elementos para la construccién de imdgenes —que son
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proyectadas y transformadas— y acciones corporales. Ello implica las re-
laciones entre cuerpo e imagen; performance y danza; y la arquitectura.
Se trata de un espacio intermedio que toma el cuerpo como eje principal
para encarnar e interactuar con la imagen, el sonido y el espacio.

Objetivos

— Realizar una aproximacién a las primeras imdgenes en movi-
miento como antecedentes de la utilizacién de la imagen y su
manipulacién en el espacio escénico.

— Establecer un paralelismo entre las fantasmagorias del siglo
XIX y la generacién de imdgenes en la era postdigital.

— Exponer el trabajo performativo interdisciplinar “Laboratorio
de fantasmas” como paradigma experimental de la manipula-
cién de la imagen y el sonido en tiempo real.

— Analizar la interaccién del cuerpo con el espacio, la imagen y
el sonido mediante la danza y la performance.

Metodologia: “Laboratorio de fantasmas” fue concebido como un es-
pacio para la experimentacién artistica que nos sirve como método de
investigacion tedrica. Consideramos la practica artistica como un mé-
todo que parte de la investigacién “en el arte”, desde el escenario mismo
de la experimentacién, a partir de la observacién simultdnea en el mismo
momento en que la pieza es generada.

Discusién: La generacién de imdgenes en tiempo real que utilizamos en
esta performance son analizadas a través de los “cristales del tiempo”
propuestos por Deleuze, lo que nos lleva a observar cémo el pasado y el
presente se encadenan en una imagen secuencial.

Al tratarse de una experiencia donde la presencia del cuerpo es esencial,
nos posicionamos en la propia indefinicién del término performance,
como un evento donde la interdisciplinariedad y la libertad creativa con-
vergen, dando lugar a una performance digital intermedia.

Esta idea intermedia nos lleva a revisitar aquellos planteamientos del
Grupo Fluxus que transitan entre medios, produciendo interferencias
que promueven la experimentacién de roles propia de un laboratorio
artistico.
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Resultados y conclusiones: En este “laboratorio de fantasmas” la tec-
nologfa interacta con los cuerpos para generar imdgenes a través del
tracking. Son analizados y transformados en datos, y estos traducidos a
una imagen, convirtiendo a la tecnologia en un dispositivo activador de
la fantasmagoria.

Este concepto nos ha permitido establecer una analogia entre el dague-
rrotipo y el espacio escénico; ademds, analizar cémo los cuerpos danzan-
tes reaccionan a las imdgenes y el sonido manipulados en tiempo real,
nos permite experimentar una realidad que no separa lo virtual y lo real,
sino que los articula en una misma coexistencia.

Por tdltimo, acercarnos a la filosofia Fluxus pone de relevancia la impor-
tancia del enfoque lddico a la hora de utilizar la tecnologia en el campo
artistico, especialmente si tenemos en cuenta que los dispositivos utili-
zados en el “Laboratorio de fantasmas” implican el reconocimiento de
los cuerpos: se trata de tecnologia creada para su control.

PALLABRAS CLAVE

DANZA, ESPACIO ESCENICO, PERFORMANCE, SONIDO DI-
GITAL, VIDEO

METODOLOGIAS DEL DIBUJO Y ESTUDIO DE LA FIGURA
HUMANA: EL DEVENIR DE LA REALIDAD MIXTA EN
CENTROS DE ENSENANZA SUPERIOR.

ANDRES JESUS NARANJO MACIAS
Universidad de Granada

Hoy son la Inteligencia Artificial y el machine learning quienes inundan
la actualidad cotidiana y profesional, destronando a otros términos de
las fértiles discusiones de pasillo y cafeteria, por ejemplo: Non Fungible
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Token (NFT), Metaverso, tecnologia Blockchain... Concretamente el tér-
mino Metaverso es uno de los tres aspirantes al mérito de ”Palabra del
Afno” de Oxford -segtin un concurso organizado por la Oxford Univer-
sity Press a finales de 2022-. Mark Zuckerberg se encargé de detonar esa
caja de Pandora en octubre de 2021 al anunciar su apuesta por el mundo
virtual. Hoy parece que la expansién medidtica del metaverso se frena;
sin embargo, la experiencia nos dice que en lo referente a avances tecno-
légicos la implantacién es lenta, compleja, pero a menudo inevitable,
por lo que debemos debatir sobre ello.

Objetivos de nuestra propuesta: revisar exhaustivamente la literatura
cientifica vinculada a la incursién de la realidad aumentada o virtual en
los espacios y proyectos educativos de la ensefianza superior; analizar los
dmbitos temdticos hacia los que se polarizan las publicaciones de una
muestra obtenida en bases de datos relevantes como Web of Science y
Scopus; y evaluar el hardware necesario para facilitar al usuario univer-
sitario una inmersién satisfactoria y productiva en espacios de realidad

mixta.

Centramos nuestra atencién en iniciativas relacionadas con la educacién
artistica, y especialmente con actividades que tengan al dibujo y la figura
humana y su morfologia en el epicentro del estudio, proporcionando un
enfoque personal sobre posibles metodologias de trabajo. En general in-
tentamos identificar ventajas e inconvenientes de una futura inclusién
de la tecnologia inmersiva en nuestros centros universitarios, teniendo
en cuenta el aumento de su presencia en entornos académicos y cotidia-
nos, la adaptacién de los medios y equipamiento hardware a las necesi-
dades bdsicas de los usuarios y, por supuesto, su encaje en los planes de
estudio vigentes en los cuales se establecen unos contenidos y compe-
tencias muy concretas.

Las fuentes documentales analizadas se reducen considerablemente si
fileramos la busqueda y la centramos en las experiencias relacionadas con
el dibujo de la figura humana. En lo que a hardware se refiere, existe la
posibilidad de que el alumno adquiera en un entorno de realidad mixta
parte de las competencias exigidas en los programas de este tipo de asig-
naturas. La apuesta por incluir iniciativas diddcticas de esta indole es
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compleja y costosa; hemos visto y vivido las dificultades sobrevenidas de
una apuesta por la implementacién curricular en nuestra drea al conso-
lidar asignaturas como imagen digital, audiovisuales, modelado 3D...
para responder a las necesidades de una sociedad cada vez mds digitali-
zada.

Para concluir, no podemos olvidar que el estudiante en una asignatura
de dibujo con modelo vivo aprende a conceptualizar el fenémeno artis-
tico a través de su propio cuerpo, conceptualizacién que puede verse
distorsionada en un espacio virtual. Por su parte, el profesor, en su labor
docente, interacciona directamente con su presencia, lo que describe una
situacién espacio-corporal muy concreta, necesaria y con una fuerte pre-
sencia del lenguaje no verbal en el discurso diddctico entre docente y
discente.

PALLABRAS CLAVE

ANATOMIA, ARTE CONTEMPORANEO, DIBUJO, DIGITALI-
ZACION CULTURAL, TECNOLOGIA EDUCACIONAL

LA IMAGEN DIGITAL Y SU EXPANSION EN
LAS MANIFESTACIONES PLASTICAS CONTEMPORANEAS

IRENE CARMONA NAVARRO
Facultad de Bellas Artes de Granada

El Arte Contempordneo se nutre de una cultura que es Post-Internet,
donde el flujo de informacidn visual es incesante. Miles de imdgenes nos
llegan desde las pantallas hasta nuestros ojos, imdgenes generalmente
marcadas por un cardcter anestesiante e indiferente. Sin embargo, algu-
nas de ellas sobreviven a ese patrén, causando extranamiento y deten-
cién en el espectador acostumbrado a mirar de manera pasiva y desinte-
resada, acostumbrados al vistazo rdpido y al like. Estas imdgenes
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excepcionales, impresiones que no podemos encontrar ficilmente en
nuestro entorno fisico cercano, serfan las que el artista visual toma para
su creacién desde una actitud critica. Hablaremos por tanto de aquellas
impresiones digitales que se salen del sesgo y de la norma; causan con-
flicto, afeccién y/o deseo para ser trasladadas al papel, el lienzo, o cual-
quier soporte fisico que de cuerpo y fisicidad a la imagen digital.

Por otro lado, observamos que las nuevas leyes de proteccién de datos y
la creciente obsesién por la proteccién de la privacidad y la imagen per-
sonal ha hecho que la fotografia callejera o documental, el retrato robado,
sea hoy casi inviable. Sin embargo, exhibimos nuestra imagen de manera
generalmente despreocupada por las redes, creyéndonos libres, pero
siendo realmente, masivamente observados. De hecho, mds observados
y privados de nuestra privacidad que nunca. Pues, aunque haya desapa-
recido el observador directo, estamos expuestos a una éptica global.

Si nuestra pulsién como creadores en el dibujo, es hacia lo representa-
cional y lo figurativo, buscaremos esos retratos, esas imdgenes, dentro
del flujo de la red; apropidndonos de ellas, y probablemente, creando al
mismo tiempo una paradoja sobre la privacidad de la imagen personal.

Algunos objetivos de la investigacién son: Indagar si esta dindmica de
busqueda referencial, apropiacién de las imdgenes y regreso de estas a la
pantalla, tiene una influencia directa sobre los procesos creativos y sobre
la nueva percepcién de estas imdgenes y obras por el espectador. Inves-
tigar de qué manera estas referencias visuales quedan materializadas; y
como existe un proceso reverso en el que la imagen fotografica de dichas
obras, vuelve al flujo de la red, donde son expuestas de nuevo para for-
mar parte de esa comunicacion visual acelerada. Para su estudio, traba-
jaremos desde ejemplos de artistas que entren dentro de estos patrones
de creacién, asi como desde una perspectiva practica propia.

Como conclusién, creemos que es justo decir que los nuevos soportes
digitales y redes sociales abren los campos de posibilidad al Arte Repre-
sentacional, ya que los limites estéticos y la tipologia de estas imdgenes
se expanden mds alld de nuestros horizontes fisicos. Ademds, creemos
que la reflexién plstica, a través de la practica artistica, opone una re-
sistencia al consumo rdpido de la imagen, debido a la lentitud propia del
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medio analédgico y la exigencia de una mirada lenta, contemplativa y
atenta. Aunque todo depende claro estd, del grado de compromiso con
la imagen y con el arte que se produce.

PALLABRAS CLAVE

CREACION ARTISTICA, IMAGEN DIGITAL, INTERNET, MA-
TERIALIZACION, REPRESENTACION

ENCUENTROS IMAGEN-EFECTO DEL PLASTICO EN LA
GRAFICA DE REPRODUCCION MULTIPLE

ROSANGELA AGUILAR BRICENO

Centro de inveﬁz’gﬂcién arte y entorno
Universitat Politécnica de Valencia

ANA TOMAS MIRALLES

Universitat Politécnica de Valéncia

La contaminacién por plisticos se ha convertido en una temdtica de ex-
tensa discusion en la practica artistica. El paradigma de la sostenibilidad
actual plantea la erradicacién de este material del medio ambiente, pues
existe un consenso general sobre su toxicidad y efecto negativo sobre los
ecosistemas en los que irrumpe. El objetivo principal de este capitulo es
el establecimiento de un recorrido analitico sobre la imagen impresa pu-
blicitaria sobre el plistico desde mediados del siglo XX y su evolucién
hasta el siglo XXI, para la produccién de subjetividades que influyan las
masas a través de la manipulacién gréfica del contenido visual.

Por medio de los ensayos de Nicolas Borriaud sobre Estética relacional
se analiza la reproduccién mdltiple de imdgenes como intersticio social
entre la forma y el “otro”. De esta manera, intercambios en el espacio-
tiempo entre la reproduccién publicitaria y los agentes como: la
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temdtica, la manipulacién de y a través de la imagen, la belleza y la fron-
tera con la experimentacién artistica son pardmetros estudiados si-
guiendo una linea temporal comparativa. Los formatos reproducidos
multiples veces, sea de forma digital o analdgica, se discuten como eje
de intencionalidades construidas por los disefiadores y artistas sea por su
contenido simbdlico, por sus cédigos o por su tratamiento técnico. Las
imdgenes quieren generar efectos sobre la lectura del pldstico creando
nexo perdurable entre sus formas, atin coexistiendo con otros lenguajes
similares o radicalmente opuestos en su contexto préximo.

En técnicas como la gréfica digital y el grabado en hueco o en relieve,
tras la estampacién la imagen propagandista no siempre tiene que abo-
gar por una ética proambiental (ambientalismo). Lo impreso puede vi-
sibilizar valores individuales, como la disuasién por medio de la repre-
sentacién (egoismo), o se basa en la capacidad de convencimiento de la
imagen sobre las creencias de los sujetos y en beneficio de ellos (al-
truismo) como propone Schwartz y Stern en 1994 y en 1999, respecti-
vamente.

En este orden de ideas el resultado de la suma entre las formas represen-
tadas en una estampacién o impresién y la intencionalidad creativa estdn
vinculadas al encuentro entre la imdgen y el efecto dentro de una rela-
cién duradera en un constante temporal. En definitiva, en este andlisis
comparativo se recorren caminos que arrojen luz sobre esta triada de
intencionalidades ambientales, su evolucién durante décadas desde que
la imagen se democratizé por medio de la reproduccién mdltiple y su
interés por afectar a los individuos, alimentando la imagen impresa
como icono de la cultura material global.

PALLABRAS CLAVE

ESTETICA RELACIONAL, IMAGEN IMPRESA, IMAGEN PU-
BLICITARIA, PLASTICO, REPRODUCCION MULTIPLE
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EL CUERPO Y MAQUINA EN EL ARTE CONTEMPORANEO

M. J. AGUDO-MARTINEZ
Universidad de Sevilla (ETSAS)

La figura humana tiene una tradicién ancestral y un protagonismo in-
discutible en el arte de todos los tiempos y culturas. Se trata de una bus-
queda artistica que guarda una estrecha relacién con los avances tecno-
légicos de la humanidad, los cuales sin duda contribuyen a la revisién y
sustitucion de los paradigmas vigentes por otros mucho mds acordes con
la época en la que tienen lugar dichos avances. En este sentido, el arte se
revisa y renueva continuamente de la mano de la tecnologfa. La investi-
gacién se plantea como objetivo poner de manifiesto las diversas mane-
ras como ha sido abordado el cuerpo, en el sentido de material artistico,
por parte del arte contemporaneo, asi como las correspondientes reper-
cusiones asociadas a los diferentes cambios, tanto conceptuales como
tecnoldgicos. Desde un punto de vista metodoldgico, se trata por ello de
plantear un estudio de casos que permitan poner de manifiesto la bus-
queda de un hombre nuevo, asociado a las relaciones artisticas interdis-
ciplinares del arte contempordneo. Dicha busqueda, iniciada en la pri-
mera mitad del siglo XX, supone ademds la apertura de nuevos horizon-
tes culturales y de internacionalizacién en la génesis de la obra artistica,
lo que sin duda se traduce en un enriquecimiento reciproco de los artis-
tas implicados. De esta forma, partiendo de las vanguardias histéricas,
encontramos ejemplos interdisciplinares como los disefios y escenogra-
fias teatrales del Constructivismo, el Futurismo o la Bauhaus, coexis-
tiendo con nuevos medios técnicos como las fotografias de Liszl6
Moholy-Nagy y Lucia Moholy. Dicha coexistencia tiene su continua-
cién en otros contextos diferentes, como es el caso del Black Mountain
College, que sigue los postulados de John Dewey, con el arte como prin-
cipio de la educacién y con artistas como Merce Cunningham, John
Cage, Josef Albers o Richard Buckminster Fuller. Otros ejemplos revi-
sionistas son el The Living Theatre, o teatro experimental de Julian Beck
y Judith Malina, pero también la actual ciberdanza de Ricardo Barreto
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y Paula Perissinotto. En la misma argumentacion, podria hablarse del
cuerpo como concepto en Marcel Duchamp, e incluso de la importancia
de la propia accién corporal, en artistas como Jackson Pollock y la Ac-
tion Paiting, o de otros como Piero Manzoni e Ives Klein, asi como de
las implicaciones en arquitectura con Gordon Matta-Clark. En este sen-
tido, en la Performance se hace ciertamente un uso claro del cuerpo,
como es el caso del propio artista, ejemplificado sobre todo en Joseph
Beuys, pero sucede lo mismo en el Happening, al utilizar como medio
el cuerpo de los participantes del evento. Por ello, en el Body Art el
cuerpo pasa a ser el mdximo protagonista, al convertirse en el medio
exclusivo, es decir, la materia prima de la obra artistica. Cabe mencionar
ejemplos como el del Accionismo vienés, con artistas como Hermann
Nitsch, Giinter Brus y Otto Muehl, o de artistas como Marina Abra-
movic, Vito Acconci, Chris Burden, Gina Pane o Lygia Clark. Como
resultado, se constata en nuestros dias un progresivo, pero imparable,
predominio tecnoldgico, que conecta a las personas y ofrece oportuni-
dades nuevas de interaccién e inmersion sensorial, real y/o virtual. Este
planteamiento tecnoldgico despliega, sin duda, nuevos canales de explo-
racién y comunicacién. Se trata, en algunos casos, de novedosos enfo-
ques con fronteras diluidas y ejemplos como el del arte ciborg de Stelarc,
que postula la obsolescencia del cuerpo, junto a otros como Mona Ha-
toum o Neil Harbisson.

PALLABRAS CLAVE

ARTE CINETICO, BODY ART, CYBER ART, HAPPENING, PER-
FORMANCE
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ANALISIS TEORICO DEL PROYECTO ARTISTICO FLAT
SPACE: REFLEXION PRACTICA SOBRE LAS
CONSECUENCIAS DE LA IMAGEN VIRTUAL EN LA VIDA
CONTEMPORANEA

JOSE-ANTONIO SORIANO-COLCHERO
Universidad de Mdlaga

Introduccién: En esta ponencia se desarrolla una aproximacién teérica
de la obra grifico — pléstica y digital que constituye el proyecto artistico
titulado Flat Space, consecuencia de una investigacién previa sobre el
estudio de los nuevos paradigmas de representacién del espacio en la
creacién artistica contempordnea occidental, teniendo en cuenta los
avances tecnoldgicos y las imdgenes difundidas y expresadas a través de
los mismos desde la publicidad, los medios de comunicacién de masas
o las redes sociales.

Objetivos: El objetivo principal consiste en establecer discursos sobre la
ilusién, la ambigiiedad en la representacién y en la conceptualizacién de
la realidad, a través de una estética aparentemente banal, kitsch-cuqui; y
con ello una reflexién acerca del actual sistema social occidental en
cuanto al espacio en el que toma lugar, concretamente sobre la forma de
entender la realidad y la vida como término final.

Metodologia: El proyecto ha tenido lugar desde la prictica artistica, ex-
perimentando con nuevos materiales e introduciendo la realidad au-
mentada como nexo de unién de las demds piezas que conforman el
proyecto. Entre ellas, se destaca la grafica de la anamorfosis site-specific
instalada en la sala, y la pldstica del resto de obras. De esta forma, ademds
de una metodologia l4gica deductiva que parte de la investigacién bi-
bliogréfica y a partir de referentes artisticos, la experimentacién toma un
papel fundamental en el proyecto. Cabe incluir el estudio del espacio de
exposicion a partir de un andlisis gréfico digital que permite ubicar las
diferentes piezas, especialmente aquélla creada especificamente para una
zona concreta de la sala.
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Discusién: El artificio y la exageracion forman parte de la estética con-
tempordnea en occidente. La ausencia de fundamento filoséfico que ex-
presa Heidegger con el desarrollo de su ser-ahi, es ocupado por el con-
sumismo capitalista que llena los espacios vacios de la vida. Tal artificio
es presentado como simbolo que no remite a nada més que a si mismo
como garantia de felicidad. Estetizacién que funciona como generadora
de falsas necesidades. El concepto de flor es introducido como bien de
consumo y objeto puramente estético desde la perspectiva humana co-
mun; como metifora de todo lo manufacturado con fecha de caducidad
programada.

Resultados: Se trata de un proyecto artistico real, catalogado. La pro-
puesta se ha mostrado en la exposicién individual Flar Space, en Fuen-
tenueva Espacio de Arte, Granada, durante el mes de febrero de 2023,
enmarcdndose en la programacién del Festival de Arte y Diseno del Ba-

rrio del Boquerén FADBB 2023.

Conclusiones: La muestra invita a la reflexién y recapacitacion sobre
nuestra contemporaneidad, entre las barreras que distinguen lo natural
de lo artificial, lo fisico de lo virtual, lo real de lo ficticio. El observador
interactda con la propia imagen, que invita al cambio y a la regenera-
cién. Se representa una posibilidad paradigmadtica del espacio que en si
misma no llega a concretarse, pues no es mds que la confluencia de la
multitud de sus posibilidades.

PALLABRAS CLAVE

ARTE HIBRIDO, EXPOSICIO ARTISTICA, FLAT SPACE, MASS
MEDIA
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LA FASCINACION POR EL ROSTRO. ANALISIS
ANTROPOLOGICO Y ARTISTICO DEL RETRATO Y
AUTORRETRATO.

LAURA APOLONIO
Universidad de Granada

Introduccidn: La fascinacién por el rostro en la historia del arte occiden-
tal es tal que pareceria que ha existido desde siempre. Sin embargo, el
antrop6logo David Le Breton nos muestra que es en realidad fruto de
un lento proceso de transformacién social que empezé en el Renaci-
miento y sigui6 creciendo paralelamente al desarrollo de la sociedad cada
vez mds orientada hacia el individuo, hasta llegar hoy en dia a la proli-
feracién de selfies en las redes sociales, indicio del nivel de hiper-indivi-
dualizacién de nuestras sociedades occidentales. El rostro es al mismo
tiempo lo que nos define, la expresién de nuestra singularidad, y lo
tnico que no vemos de nosotros mismos y que solo podemos ver a través
los ojos de los otros o de un espejo. Es el lugar de la médxima individua-
lidad y, al mismo tiempo, del inicio de la relacién con el otro. Concentra
todas las problemadticas de la relacién con nosotros mismos y con la al-
teridad, tanto en su lado sagrado, como respeto y veneracién del otro,
asi como en su aspecto violento de estigmatizacién y rechazo de lo que
es diferente. En este trabajo proponemos un andlisis antropoldgico y ar-
tistico del rostro para mostrar su importancia social y desvelar su
enigma.

Objetivos: Nuestros objetivos son los siguientes: 1) Analizar cémo y por
qué se desarrolla el arte del retrato y del autorretrato y cudl ha sido su
importancia en la historia del arte; 2) Revelar el rol social de la represen-
tacién del rostro; 3) Estudiar la simbologia del rostro como lugar del
encuentro con el otro y signo de una trascendencia inmanente; 4) Mos-
trar la actualidad del retrato y autorretrato en el arte contempordneo
como instrumento estético revelador de problemdticas sociales y antro-
poldgicas.
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Metodologia: Partiremos de la antropologia del rostro de Le Breton y
haremos un breve recorrido por la historia del retrato pictérico y foto-
gréfico. Analizaremos en las pinturas del 400 cémo va naciendo el arte
del retrato. Estudiaremos los albores de la fotografia y su funcién social
hasta llegar a la profusién de seffies y al peligro de los mecanismos de
reconocimiento facial. Analizaremos el caso de algunos artistas contem-
pordneos que trabajan especialmente el retrato o el autorretrato como,
entre otros, Giacometti, Chuck Close, Miquel Barcel, Francis Bacon
asi como casos particulares como el artista “Brut” Karl Baudelére y sus
retratos a boligrafo construidos minuciosamente en los que los rostros
surgen como apariciones fantasmales. Todos revelan el ejercicio de
(auto)andlisis siempre presente en el trabajo de retrato o autorretrato.
Terminaremos con los nuevos proyectos de JR en los que muestra el
irresistible atractivo del se/fie que determina el imperio del narcisismo en
la sociedad del especticulo.

Conclusiones: Concluiremos que la fascinacién por el rostro sigue cre-
ciendo porque encarna todo el enigma del ser. Analizaremos el sentido
de responsabilidad inherente al rostro que, al ser reconocible, concentra
la plena asuncién de nuestra identidad y por tanto de nuestros actos
mostrando también el poder de las mdscaras y el peligro futuro de los
cambios de identidades en un mundo cada vez mds virtual. Cuestiona-
remos la vigencia de la filosofia de Emmanuel Lévinas para quien el ros-
tro del otro origina nuestra responsabilidad y es el punto de trascenden-
cia inmanente de la humanidad. La metafisica y la trascendencia no se
encuentran en cosas lejanas e inaccesibles sino en la sencillez del encuen-
tro con otro ser humano. Este encuentro adviene siempre y primaria-
mente en el rostro. Y el arte ofrece una herramienta para descifrar su
enigma.

PALLABRAS CLAVE

ANTROPOLOGIA DEL ROSTRO, AUTORRETRATO, DAVID
LE BRETON, RETRATO
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EL PROCESO DE INVESTIGACION Y CREACION
PICTORICA CONTEMPORANEA DEL PROYECTO
ARTISTICO “TENSIONES HELICOIDALES”

MARIA DOLORES GALLEGO MARTINEZ
Universidad de Granada

El presente trabajo se centra en presentar la investigacién teérica, con-
ceptual, visual y artistica de un proyecto pictérico de autoria propia en
el que las imdgenes son trabajadas como soportes artisticos previos. Par-
tiendo de nuestro interés por la arquitectura, la geometria, el espacio, el
color y la pintura contempordnea presentamos un recorrido tedrico y
visual por una seleccién de diversas obras de arquitectura, de pintura en
el campo expandido y proyectos de concept art de videojuegos a modo
de referentes artisticos, donde diversas materias pictéricas inundan las
formas compositivas de los multiples formatos-espacios y que han sido
investigadas, estudiadas y analizadas previamente. Con respecto a la obra
de arquitectura contempordnea en la que se centra nuestro proyecto,
indicar que nuestro foco de atencién, accién y creacién es el Museo de
la Memoria de Andalucia, localizado en Granada capital, y cuya autoria
recae en el estudio de arquitectura de Alberto Campo Baeza.

De este modo, nuestro principal objetivo es conocer y comunicar una
destacada obra de la arquitectura contempordnea internacional a través
de la creacidn artistica para generar un proyecto site-specific de nueva
creacién continuando y ampliando la linea de investigacién personal
como en los proyectos predecesores ejecutados titulados “Cuerpos Co-
loreados” (2018) y “Vitores Abstractos” (2021) en los que también cabe
destacar la profundizacién en nuevos formatos, materiales, précticas y
experiencias en el campo amplio de la pintura actual.

Por ello, con este trabajo, afirmamos que la investigacién y creacién ar-
tistica se emplea como herramienta de descubrimiento, pero también
entendemos la investigacién artistica como un campo de experimenta-
cién generador de conocimiento tedrico, artistico y cultural. En suma,
en un mundo visual como el actual, las imdgenes (dibujos, pinturas,
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planos, fotografias) del museo y sus espacios son utilizadas como conte-
nidos visuales y materiales artisticos, asi como soportes pictéricos pre-
vios al gran lienzo. En este sentido, las imdgenes no nos consumen, sino
que las consumimos, las manipulamos y las transformamos para la pro-
pia creacidn artistica siendo parte imprescindible del proceso de comu-
nicacidn y creacién artistica final.

Por dltimo, nos gustaria comentar que, aunque el proyecto artistico de-
nominado “Tensiones Helicoidales” no haya sido realizado in situ hasta
el momento, creemos conveniente mostrar los estudios de investigacién
y creacién pictdrica previos a la obra final con la pretensién de mostrar
y expandir los procesos de creacién y comunicacién no sélo concluidos,
sino también la importancia de dar a conocer las formas de hacer de
los/las artistas contempordneos/as en los que el contexto fisico y digital
estdn unidos, siendo uno parte del otro y viceversa.

PALLABRAS CLAVE

ARQUITECTURA CONTEMPORANEA, IMAGEN, INVESTIGA-
CION ARTISTICA, PINTURA, PROYECTO ARTISTICO

LA PALABRA ESCRITA EN LA ARTICULACION
DEL MENSAJE SOCIAL: ARTE CONTEMPORANEO
Y FEMINISMO

ANA FERRIOLS

Universitat Politécnica de Valéncia

MARIA VICTORIA ESGUEVA LOPEZ

Universitat Politécnica de Valéncia Espania

El presente texto se desarrolla en el marco del proyecto titulado La na-
rracidn artistica como integradora del mensaje social. Conexiones entre
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mujeres artistas contempordneas que usan la palabra escrita en su obra y
colectivos de mujeres en situacién de vulnerabilidad. NA-INMENSO,
de la Universitat Politécnica de Valéncia. Esta ponencia trata la utiliza-
cién de la palabra escrita y la imagen como vehiculo del mensaje social
en el arte contempordneo, concretamente en relacién a la reivindicacién
por la igualdad de género. En primer lugar, se realiza una contextualiza-
cién de la situacién social basada en la teorfa feminista y en autoras como

Sara Ahmed.

A continuacién se lleva a cabo una identificacién de diferentes artistas
contempordneas que trabajan desde la unién entre texto e imagen como
motivo de reclamacién social con un reconocido prestigio. Esto nos sirve
para identificar las diferentes estrategias mds utilizadas en los mecanis-
mos comunicativos como el uso de una estética publicitaria o la utiliza-
cién del elemento fotografico en este tipo de expresion artistica. Algunas
de las artistas representativas en este sentido son Barbara Kruguer (Esta-
dos Unidos, 1945), Jenny Holzer (Estados Unidos, 1950), Shirin Nes-
hat (Irdn, 1957), Betty Tompkins (Estados Unidos, 1945) y Manal Al
Dowayan (Arabia saudita, 1973).

El objetivo de este andlisis es identificar la continuacién de este discurso
en autoras con menor proyeccién internacional del dmbito espanol y
portugués. Asi como comparar los mecanismos del lenguaje que ambas
utilizan y las similitudes y diferencias entre el enfoque social de sus tra-
bajos. Algunas de las artistas que se exponen en este sentido son las por-
tuguesas Emilia Nadal y Salette Tavares. Las obras de Emilia Nadal
(Portugal, 1938), de estilo Pop Art de la década de 1970, mezclan ima-
gen y texto desde el lenguaje publicitario para cuestionar el ideal de fe-
minidad. Mientras que la artista Salette Tavares (Mozambique, 1922)
crea diferentes piezas de poesia visual en las que la palabra, junto a la
forma que crea, es un componente esencial de la comunicacién.

Dentro del contexto espanol cabe resaltar el papel de algunas artistas
jovenes que trabajan la reivindicacién social mediante la utilizacién de
la palabra escrita y su yuxtaposicién con la imagen. Es ejemplo de ello
el trabajo de Anais Florin (Francia, 1987) en el que la utilizacién de
vallas o pancartas de cardcter publicitario tiene una fuerte presencia
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como medio de reclamacién de distintas luchas ciudadanas. Asi como el
trabajo de Ana Penyas (Espana, 1987) que reivindica, mediante la na-
rratividad, el papel de las mujeres que ejercen labores de cuidados. La
metodologia empleada consiste en la identificacidon de los diferentes me-
canismos de uso de texto en la creacidn artistica con cardcter social. Asi
como en su clasificacién desde aquellos mds centrados en los mecanis-
mos publicitarios hasta aquellos narrativos o de cardcter mds intimo. Por
ultimo, se extraen una serie de conclusiones sobre el uso de la escritura
en la creacién contempordnea y su papel en los movimientos de reivin-
dicacién social, especialmente en aquellos de cardcter feminista.

PALLABRAS CLAVE

ARTE CONTEMPORANEOQ, ESCRITURA, FEMINISMO, MOVI-
MIENTOS SOCIALES, PALABRA

LAS IMAGENES COMO FUENTE DE INSPIRACION
Y CREACION PARA LA PINTURA CONTEMPORANEA

MARIA DOLORES GALLEGO MARTINEZ
Universidad de Granada

La presente comunicacion se centra en la influencia de las imdgenes de
internet, revistas de moda, etc. en la pintura contempordnea, asi como
el uso éstas en los procesos de creacidn pictérica. Tal y como explicaba
el pintor Wassily Vasilievich Kandinsky en su obra De lo espiritual en el
arte, a la hora de realizar una obra pictérica nos enfrentamos a distintos
“obstdculos” que hay que superar hasta conseguir un resultado intere-
sante, creativo y unico. Los “obstdculos” mds importantes segtin el autor
son la forma y el color. Estas dos cuestiones, que pueden ser cotidianas
para todos, son grandes dificultades que se nos plantean a la hora de

crear.
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Asi, pues, en este trabajo nos centraremos en el proyecto titulado Ani-
males Hilvanados de autoria propia, para visibilizar el trabajo desarro-
llado en torno a la forma y el color a través de la superposicién de capas
o planos y un importante ejercicio de reduccionismo formal de las imd-
genes previo al acto pictérico.

De este modo, por una parte, se presentard parte del conjunto global de
los resultados visuales de este proyecto artistico que estd configurado por
multiples cuadros de dimensiones similares pero trabajados en serie. Por
otra parte, tras una importante revisién bibliografica, tanto offline como
online, profundizaremos en la fuerte influencia de la moda y los estam-
pados en el arte actual haciendo una revisién por las obras de un grupo
de artistas referentes nacionales e internacionales de diversas disciplinas
como Angeles Agrela, Alia Ali, Isabel Flores, Kehinde Wiley o, por ejem-
plo, Cecilia Paredes.

En cuanto a los objetivos que nos planteamos, nos gustaria destacar:

— Profundizar en los procesos de investigacién y creacién artis-
tica en la prdctica pictdrica actual.

— Visibilizar la influencia de la moda y los estampados en deter-
minadas obras o proyectos de arte contemporaneo.

En definitiva, a lo largo de nuestra propuesta demostraremos cémo el
arte y la vida estdn totalmente hilvanados y cémo ciertas tendencias es-
téticas y artisticas beben unas de otras dando lugar a un rico y variado
contexto artistico contempordneo, tal y como podemos verificar que
acontece en la pintura contempordnea, y donde unas disciplinas artisti-
cas reflexionan también sobre las obras empleando formas y colores co-
munes entre ellas.

PALLABRAS CLAVE

CREACION ARTISTICA CONTEMPORANEA, IMAGEN, IN-
VESTIGACION ARTISTICA, MODA, PINTURA
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PRACTICA PROCESUAL E IDENTIDAD ESTETICA EN
TORNO AL DESARROLLO DEL LENGUAJE GRAFICO DEL
GRABADO EN RELIEVE

JOSE GRACIA PASTOR
Universidad De Granada

La practica contempordnea del grabado en relieve como medio de crea-
cién grafico implica a través de su hacer procesual un conglomerado de
acciones que irdn conformando de un modo ecléctico el resultado final
a obtener, materializado en un producto final: la estampa. Abordando
el enfoque desde un andlisis histdrico en torno a su funcionalidad como
medio de comunicacién hasta su emplazamiento actual como medio de
creacidn artistico.

Como objetivo de esta investigacién se pretenden realizar un andlisis de
los distintos factores que han compuesto el proceso estratégico de mate-
rializacién de la estampa, focalizando nuestra atencién en la identidad
estética del procedimiento, desde su génesis hasta la actualidad.

Para la elaboracién de esta investigacién se recurrird a una metodologia
cualitativa, realizando una busqueda de informacién desde diferentes
perspectivas e interpretaciones del tema, partiendo previamente al desa-
rrollo de la investigacién de un amplio espectro de visiones que favorez-
can el andlisis contrastado del fenémeno a analizar, articulando a partir
de los datos recopilados el discurso global de la investigacién.

En torno al hacer pragmadtico e identidad estética del fenémeno del gra-
bado en relieve se recurrird al andlisis formal de la identidad del proce-
dimiento y de los elementos que componen el hacer grifico del mismo,
partiendo de la unidad minima de construccién de la imagen, la talla,
para organizar un andlisis profundo de los sistemas de redes lineales que
han sido utilizadas a lo largo de la historia para el desarrollo del lenguaje
del grabado en relieve en torno a la representacién de los medios tonos.
Analizando la funcién del cédigo como elemento indispensable para la
traduccién de la imagen de tono continuo a un lenguaje grafico, capaz
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de reproducir una experiencia visual lo mds cercana al elemento repre-
sentado. Estudiando la identidad de la linea blanca tallada sobre la su-
perficie de la matriz como elemento sintdctico clave para el desarrollo
del grabado en relieve a nivel histérico, partiendo de un posiciona-
miento dogmadtico e industrializado hacia la concepcidén contempordnea
del grabado en relieve como medio liberado de arcaicos patrones de re-
presentacion.

Como resultado de la investigacion se presentard una tabla ilustrativa
donde quede evidencia del desarrollo de la identidad gréfica del grabado
en relieve a partir de las corrientes estéticas mds representativas, desde su
hacer gréfico més precoz en la génesis de su prictica en Europa como
medio de comunicacién hasta su liberacién una vez traspasada la fron-
tera de su consideracién como medio creacional, focalizando el estudio
en los movimientos artisticos que desarrollaron su lenguaje gréfico a par-
tir de los distintos procedimientos gréificos de grabado en relieve.

A modo de conclusién se establecerd un tltimo apartado donde se ana-
lizard la relacién existente entre tradicién e innovacién dentro de las
précticas contempordneas del grabado en relieve, tomando como refe-
rencia diversos autores que desarrollan sus pricticas artisticas a través del
grabado en relieve.

PALLABRAS CLAVE

IDENTITY, LANGUAGE, PRINTMAKING, RELIEF
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RESIGNIFICACION DEL COLECCIONISMO A TRAVES DE
LOS NFTS. ESTUDIO DE CASO DE DC COMICS Y TINTIN.

MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ
Universidad de Sevilla

MARIA DE LOS MILAGROS EXPOSITO BAREA
Universidad de Sevilla

JOSE PATRICIO PEREZ-RUFI
Universidad de Mdlaga

Los NFTs no solo han abierto el espectro del coleccionismo a lo digital,
sino que las formas de hacer las transacciones pasan por el uso de Crip-
tomonedas y del Blockchain. A eso hay que sumarle una forma de colec-
cionismo mds centralizado y controlado por las empresas emisoras de los
NFT. En el dmbito del coleccionismo de cédmics, este se centra, por un
lado, en dibujos originales, nimeros uno de diferentes colecciones, pri-
meras apariciones de personajes, o de ejemplares firmados por los auto-
res originales. Pero el mercado del coleccionismo del cémic se extiende
a productos derivados; desde figuras (de muchas calidades y precios),
trading cards, objetos relacionados con lanzamientos, estrenos, etc. Se
trata de entrada de un mercado expansivo en el que la explotacién del
producto forma parte de las bases fundamentales del negocio desde sus
inicios, y en el que la comercializacién de NFT's son una iteracién mds.

El propésito de esta investigacién es hacer un andlisis exploratorio de las
caracteristicas de esta nueva venta que se abre para el mercado editorial
del cémic, e indagar qué signficard para el comic como forma de arte.
Para ello se analizard, por un lado, la coleccién de NFTs lanzada por
DC Comics, en la que se reutilizan y crean nuevos contenidos, que se
expanden la experiencia del coleccionista mds alld de la mera imagen
digital, combinando portadas e ilustraciones ya preexistentes y la gene-
racién de contenidos puramente digitales. Y, por otro lado, los NFTs de
Tintin, personaje que se encuentra en una encrucijada editorial, ya que
desde 1986 no se publica nada nuevo sobre el personaje. En este caso el
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uso de esta tecnologia es una estrategia para que no pasen al dominio
publico. Se trata de una iniciativa para mantener la propiedad de los
derechos de autor. Por el momento han puesto a la venta dos NFTs
basados en la portada original de £/ Lotus Azul: uno completamente di-
gital y otro a modo de certificado de una ilustracion.

Algunas de las cuestiones que se van a responder en esta investigaciéon
son: ;va a suponer la creacién de nuevos contenidos?, ;Qué relacién
tiene con el coleccionismo cldsico? ;va a evolucionar a partir de este?, ;se
trata de revitalizar una industria con iconos del siglo pasado?

Los resultados ponen de manifiesto que ambas iniciativas se encaminan
hacia lo digital a través del NFT para no dejar morir franquicias que se
acercan al siglo de existencia. Y que el mercado del coleccionismo rela-
cionado con los cémics va a seguir con las mismas tendencias mercado-
técnicas en lo que se refiere a creacién de variantes de una solo imagen
para incentivar la compra y el intercambio, que a su vez estard cada vez
mids controlado por la industria y registrados por la criptoeconomia.

PALLABRAS CLAVE

ARTE DIGITAL, COLECCIONISMO, COMIC, NFT

ARTE URBANO Y REDES SOCIALES: DE LA PRESENCIA
DIGITAL A LA EXISTENCIA DIGITAL.

GARA NIVARIA MASCARELL RAMOS

Universitat Politécnica de Valeéncia

Introduccidén: Las redes sociales han democratizado el mundo del arte,
proporcionado al artista la posibilidad de mostrar su obra sin tener que
depender de un tercero. En este escenario donde se premian los videos
de procesos y las imdgenes llamativas, aparecen nuevos creadores que
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usan las redes no sélo coémo un medio para mostrar su trabajo, si no
cémo el lugar donde crearlo. El artista urbano se convierte asi, en un
creador de imdgenes y videos en linea, siendo capaz de desdibujar la
frontera entre lo que es real y lo que no, entendiéndose el concepto real
cémo aquello que ha llegado a tomar forma fuera de las redes sociales.

Esta investigacién muestra las diferentes maneras que los artistas urba-
nos tienen de abordar la relacién de sus imdgenes con TikTok e Insta-
gram y el impacto que estas tienen en los usuarios de dichas plataformas.

Objetivos:

— Analizar las posibilidades que las redes sociales han proporcio-
nado a los artistas urbanos en cuanto a la manera de materiali-
zar sus obras y de mostrarlas.

— Ver que relacién establecen los usuarios de TikTok e Instagram
con las distintas formas en las cuales se les presenta el arte urbano.

Metodologia: Cuantitativa, mediante la revisién de algunos perfiles de
artistas en Instagram y TikTok, se extraen datos relativos a las diversas
formas de mostrar obra en estas redes, dentro del campo el arte urbano,
y la acogida que estas generan en el usuario.

Discusién: Las redes sociales han hecho que el artista urbano se replan-
tee su relacién con las imdgenes que crea, enfrentindose a otro tipo de
opciones que hasta ahora eran impensables En muchos casos, los usua-
rios de estas plataformas buscan el impacto visual, la sorpresa, y no les
importa si la obra alguna vez llegé a existir fisicamente o si su existencia
en el mundo real tuvo cémo tnico propésito ser mostrada en el mundo
digital. Esta falta de interés sobre la obra mds alld de lo visto en pantalla,
cambia la manera en la que el artista crea sus imdgenes y el propio sen-
tido de las mismas.

Resultados: Existen distintas formas en las que el artista urbano puede
mostrar sus imdgenes en las redes sociales y, aunque parezca contradic-
torio, algunas no requieren su materializacién en la calle.

Hay un tipo de artista para el que las redes no son un medio de visibili-
dad sino un lugar de trabajo. Llegando a crearse no solo una presencia
digital sino una existencia digital.
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Conclusiones: Las redes sociales han generado otra manera de consumir
el arte urbano, y con ello otra forma de crear arte, desdibujando la linea
entre la realidad fisica y la realidad digital.

PALLABRAS CLAVE

ARTE URBANO, IMAGEN DIGITAL, REDES SOCIALES

ARTE Y OCIO CULTURAL. EL MUSEO EN
LAS ESFERAS DEL CONSUMO

ENRIQUE LOPEZ MARIN
Universidad de Granada

En los afos de la segunda posguerra europea, el museo vivié una crisis
que cuestiond los cimientos de la propia identidad de la institucidn.
Asociados al pasado, la produccién artistica habia dado la espalda al mu-
seo tradicional. Vinculado éste al mundo burgués del XIX, la sociedad
de consumo que surgi6 del auge de los medios de masas a mitad del XX
transformard la visién academicista y obsoleta que pesaba sobre él, y re-
legard al museo al olvido.

En esta época la educacién conseguird su extensién a todas las capas de
la sociedad, y la imagen protagonizard un lugar destacado en los medios
de comunicacién, lo que provocard la aparicién del consumo cultural y
la “civilizacién del ocio”, donde los artefactos culturales estardn sujetos
al disfrute y recepcién como productos comercializables. Al mismo
tiempo, el aumento del nivel de vida dard paso a la industria del turismo
masivo, que buscard destinos para satisfacer estas necesidades.

Otros lugares ocupardn el espacio cultural, como el teatro, el cine e in-
cluso un interés renovado por la literatura, a la vez que la creacién artis-
tica vivird un ambiente de contestacién y crisis, que afectard también a

- 505 -



la universidad y a las instituciones. Hay un deseo de olvidar el pasado,
de crear algo nuevo que rompa con lo anterior.

En este clima, el nuevo concepto de museo que surge, representado por
el Pompidou de Paris, pretende dar cabida a una Cultura con maydscu-
las orientada a las olvidadas clases populares.

Otros hechos marcardn en lo que al Arte y la Cultura se refiere, como el
traslado del protagonismo del Viejo continente (Paris especialmente) a
los Estados Unidos, a la ciudad de Nueva York; y el fenémeno de las
exposiciones temporales concebidas como un especticulo cultural me-
didtico. La aparicién de nuevos formatos de museos, no necesariamente
como receptores de piezas Gnicas significativas, sino como facilitadores
de interpretacién de los temas mds diversos (naturaleza, ciencias, histo-
ria, momentos histéricos, etc) cubrird la demanda de los grandes con-
tingentes de turistas que inundan las ciudades. El museo, convertido en
un centro cultural multipropésito, facilitard la gentrificacién de barrios
y zonas deprimidas, como habia ocurrido en Paris con el Pompidou y
serd el objetivo de exposiciones internacionales.

La consideracién del publico como participe de la obra, que ya habia
sido anunciada por Pirandello en el teatro, dejard el paso expedito al
consumidor de la obra creativa. Esta faceta favorecida por la constante
digitalizacién de los productos culturales también estd marcando una
nueva etapa en esta evolucién del museo del siglo XXI, donde grandes
proyectos emblemdticos se desarrollan en busca de una concepcién de
museo como espacio orientado al espectdculo, en el que las fronteras
entre obra y puablico parecen haberse derrumbado.

PALLABRAS CLAVE

ARTE, IMAGEN, MASS MEDIA, MUSEO, TURISMO EXPE-
RIENCIAL
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HIPERCONECTIVIDAD Y CREATIVIDAD

JESUS OSORIO PORRAS
Universidad de Granada

El principal objetivo de esta ponencia es intentar entender de qué ma-
nera la hiperconectividad y la hipervisualidad estdn afectando al apren-
dizaje y los procesos creativos de las nuevas generaciones de estudiantes
de arte. Analizaremos algunos aspectos fundamentales, varios frentes
abiertos, teniendo en cuenta lo observado y analizado en el dmbito do-
cente, y atendiendo a los numerosos didlogos mantenidos con los pro-
pios estudiantes sobre sus procesos de ideacién y produccién. También,
prestando atencion a las interacciones en torno a posts de nuevos artistas
y la configuracién de sus feeds de Instagram.

Es casi una obviedad insistir en el cambio de paradigma que ha supuesto
internet en nuestro presente; vivimos una realidad radicalmente distinta
a la que pudimos conocer algunos lustros atrds. El mundo digital ocupa
cada vez mds espacio en nuestra existencia, pone a nuestra disposiciéon
incontables herramientas que facilitan muchas de nuestras acciones y
que responden a casi todas nuestras preguntas. También se han conver-
tido en algo especialmente relevante, casi fundamental, para nuestras re-
laciones sociales o laborales. Han modificado nuestra forma de relacio-
narnos, de vivir, de entender y de interactuar en el mundo.

Las nuevas generaciones cuentan con recursos que eran inimaginables
hace no muchos afios. Tienen acceso a una cantidad infinita de infor-
macién a la que se pueden acercar libre y cémodamente. Disponen de
medios que conocen bien y controlan porque han nacido con ellos y han
crecido rodeados por esta nueva realidad. Lidian también con la vertigi-
nosidad con la que se incorporan nuevos elementos, pero los integran
en su dfa a dia en poco tiempo por su gran capacidad de adaptacién a la
novedad. En cuanto a la propia construcciéon de su identidad, su auto-
percepcidn y su interaccién con los demds, Internet tiene mucho, quizd
demasiado, que decir.
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En el entorno académico de las ensefianzas artisticas los estudiantes
aprenden nuevos lenguajes con los que comunicar sus inquietudes e in-
tereses. Trabajan también en el desarrollo de ideas propias en un entorno
que prioriza la creatividad y la innovacién. En este contexto, internet
resulta una fuente inagotable, aportando un flujo continuo e infinito —
a veces apabullante— de referencias. Es también un enorme escenario
desde el que presentarse inmediatamente al mundo, un escaparate global
desde el que autoafirmarse y darse a conocer.

Observaremos como esta nueva realidad afecta a los procesos de ideacién
y de creacién en el contexto de las ensenanzas artisticas desde varios
puntos de vista:

Hipervisualidad, dependencia y superficialidad.

Consumismo de referentes: calidad, ambigiiedad, meme.
— Comparacidn, identificacién, autodestruccidn.

— Sobreexposicién, feedback y vulnerabilidad.

Concluiremos que la hiperconectividad merma la capacidad de los estu-
diantes de arte para generar y desarrollar sus propias ideas con libertad e
independencia. Por otro lado, veremos que la cultura del zodo vale ha
invadido también las aulas y los entornos creativos; también, que la pre-
sidén ejercida por una sobreexposicién inmadura pueden limitar el sano
desarrollo de una personalidad artistica valiente y versdtil.

PALLABRAS CLAVE

CREATIVIDAD, HIPERCONECTIVIDAD, INTERNET
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EL DIBUJO COMO HERRAMIENTA DE REPRESENTACION
E INTERPRETACION DE LA REALIDAD EN EL CONTEXTO
DEL PROYECTO DE INNOVACION EDUCATIVA
LERROTUZ

ALFONSO BERROYA ELOSUA
Facultad de Bellas Artes UPVIEHU

JOSE ANTONIO MORLESIN MELLADO
Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea (UPVIEHU)

IONE SAGASTI ALEGRIA
Universidad del Pais Vasco

MAITANE ECHEVARRIA AGUIRRE
Universidad del Pais Vasco

Introduccién: La presente comunicacién da a conocer una parte de los
procesos de ensehanza-aprendizaje que son producto de la puesta en
préctica del proyecto de innovacién educativa “LERROTUZ: Nuevos
procesos creativos y profesionalizantes en el campo del dibujo para
afrontar los retos de los ODS”. Esta iniciativa, implementada en tres
asignaturas de diferentes titulaciones que se imparten en la Facultad de
Bellas Artes de la Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU), pone el foco
en la ensenanza del dibujo, la profesionalizacién y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS). En la misma, el dibujo no solo se emplea
para conceptualizar, plasmar e iterar ideas en el transcurso del proceso
creativo, sino que también tiene cabida como herramienta de represen-
tacién e interpretacion grafica de la realidad.

Objetivos: Por un lado, este estudio tiene como objetivo identificar las
funciones que desempena el dibujo en la representacion e interpretacién
de la realidad, en las asignaturas vinculadas al proyecto de innovacién
educativa Lerrotuz. Por otro lado, también busca detectar las herramien-
tas digitales empleadas por el estudiantado participante y comparar estas
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y las funciones del dibujo previamente localizadas con aquellas que fi-
guran en trabajos de profesionales actuales de las industrias creativas.

Metodologia: A través de estudios de casos se contempla el desarrollo
que experimenta cada proyecto en base a las condiciones que establece
cada asignatura y con respecto a las funciones que desempena el dibujo
en las mismas. Ademds, mediante un andlisis comparativo, se forma una
panordmica general de aquellos recursos auxiliares de cardcter digital que
hoy en dia sirven a artistas, docentes y profesionales de las industrias
creativas para representar e interpretar la realidad.

Resultados y discusion: El dibujo, enfocado hacia la representacién e
interpretacién de la realidad, abre un gran abanico de posibilidades con
respecto a la expresién grafica, dando cabida a registros y aproximacio-
nes de diverso tipo. En este sentido, surgen diversas visiones del mundo
que responden a las funciones que desempefia el dibujo en cada pro-
yecto. Asi, hay enfoques donde priman los sistemas de representacién
gréfica para acentuar la condicién realista de lo representado, mientras
que otras propuestas optan por interpretaciones retoricas y subjetivas.
Por otra parte, al relacionar los procesos creativos del aula con los que se
dan en las industrias creativas, los procesos de ensehanza-aprendizaje se
alinean con la preparacién del estudiantado para ejercer su futura pro-
fesion.

Conclusiones: Los resultados de esta investigacién impulsan el desarro-
llo del proyecto de innovacién educativa Lerrotuz, al habernos aportado
enfoques variados con respecto a la representacion e interpretacién de la
realidad mediante el dibujo. Eso nos da pie a reforzarlos e impulsar otro
tipo de aproximaciones en adelante, para continuar aportando reflexién
y miradas criticas en la practica actual del dibujo.

Finalmente, el uso de herramientas tales como la realidad virtual o la
inteligencia artificial abren caminos hacia la experimentacién y el de-
bate, que serd necesario explorar tanto en el aula como en investigacio-
nes futuras. De ese modo, podremos seguir acercando los procesos de
ensefanza-aprendizaje a los procesos creativos profesionales.
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EL LENGUAJE COMO ESTRATEGIA DE MANIPULACION



ABSTRACT

El lenguaje posee un gran poder de persuasién y manipulacién debido a
su relacién directa con el pensamiento y la construccién de la realidad de
los individuos. “Independientemente de las ideas expresadas, con el solo
empleo de ciertos vocablos y la utilizacién de determinados esquemas
puede ejercerse un influjo decisivo en el oyente, situando su atencién en
la perspectiva que se intenta subrayar” (Lépez Quintas, 1979: 143).

Por otro lado, la comunicacién estd copada por una abundante presencia
de imdgenes. Muchas de ellas estdn abiertas a la interpretacién, jugando
con los dobles sentidos. No obstante, la palabra y la lengua tiene un
papel preponderante, de modo que se unen para formar un tindem en
el que se abre la puerta a la manipulacién.

Asi, la combinacién de la imagen y la palabra refuerza la comunicacién
y la necesidad de buscar la veracidad de los hechos. Sin embargo, vivi-
mos en una era en la que estamos muy informados, por lo que la com-
binacién de la imagen y la palabra puede ser confusa, debido a que la
imagen puede considerarse el argumento de la palabra, ya que la imagen
apela al sentimiento y a la emocién. De igual manera, se puede utilizar
un mensaje visual distinto al textual con un significado implicito
opuesto o complementario al texto y sugerir una idea y/o argumento
apelando al subconsciente mediante la intercalacién de ambos c6digos.

Este simposio se abre a todas aquellas propuestas que tengan como ob-
jetivo determinar y examinar la capacidad de persuasién y manipulacién
que alberga el lenguaje y/o la imagen, tanto desde el punto de vista del
emisor como del receptor. Mediante el andlisis de los mecanismos lin-
giiisticos empleados, se presentardn los elementos concretos utilizados
para convencer y persuadir, tanto desde el punto de vista del contenido
(macroestructura) como de la forma (superestructura), en el sentido dado
por Van Dijk (1978). Se aceptardn todas aquellas propuestas que hagan
hincapié en la reflexién sobre cémo se confecciona el discurso persuasivo,
que tiene como objetivo convencer al oyente, poniendo especial atencién
en el andlisis de recursos lingiiisticos y estrategias persuasivas.
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En la sociedad tecnoldgica actual, se hace necesario el andlisis critico de
las nuevas estrategias que han amplificado la capacidad de persuasién
del lenguaje, que afecta al plano de los esquemas mentales que vertebran
el pensamiento humano, por lo que el simposio estd abierto a diferentes
postulados teéricos para abordar el tema, como la retérica, la sintaxis, la
semdntica, la pragmadtica del discurso o la filosofia, asi como también a
usar la imagen como elemento complementario a la interpretacién del
mensaje.
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— Otras lineas de investigacién relacionadas con la manipulacién
del lenguaje y la imagen.
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CHARLIE HEBDO Y LA MANIPULACION DEL LENGUAJE
VISUAL: EL ODIO CONTRA EL ISLAM

SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD
Universidad de Sevilla

Charlie Hebdo es un diario francés que se caracteriza por satirizar dife-
rentes aspectos de la sociedad. Uno de ellos es el islam y las caricaturas
del profeta Mahoma. De este modo, encontramos el desarrollo de cari-
caturas donde las criticas son directas y se manifiesta una manipulacién
del mensaje del discurso. Para ello, se recurre tanto al lenguaje visual
como al lenguaje escrito, donde se puede ver que se juega con diferentes
referentes del Cordn, manipuldndolos con el fin de mostrar una imagen
vil y despiadada de los musulmanes.

De este modo, el objetivo general de este trabajo es mostrar cémo Char-
lie Hebdo usa el pretexto de la libertad de expresién para manipular su
mensaje. Asi pues, los objetivos especificos son: (1) analizar los simbolos
de las caricaturas de Charlie Hebdo en la que se desarrolla una sintaxis
visual especifica que forma parte de la manipulacién; (2) observar el
texto que usan estas imdgenes con el fin de completar esa sintaxis visual;
y (3) estudiar el mensaje que tienen en su conjunto para ver si existe
alguna manipulacién que incite al odio.

teniendo en cuenta esto, la metodologia usada es una metodologia cua-
litativa. Se trata de una aproximacién tedrica al estado en cuestién, se-
gin la cual se van a estudiar diferentes materiales. Por otro lado, se com-
plementa con un método visual etnografico que permita hacer un ani-
lisis de lasi mdgenes en profundidad, asi como del mensaje que quieran
transmitir. Por Gltimo, todo esto se cierra con el desarrollo de la teoria
fundamentada con el fin de poder analizar todos los datos de una ma-

nera minuciosa.

En cuanto a los resultados y a la discusién, se puede decir que Charlie
Hebdo ha manipulado el mensaje con el fin de generar una vision equi-
voca de los musulmanes. Se ha centrado en los superficial que conlleva
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el extremismo, dejando a un lado la esencia del islam. Dicho de otro
modo, se ha encargado de transmitir un imagen simplista del mundo
arabo-isldmica, en el que musulmdn es igual a terrorista. Por todo ello,
se ha generado un sentimiento de odio al islam, marcado en las propias
caricaturas que se extiende a toda Europa.

A modo de conclusién, este trabajo muestra que la caricatura tiene la
capacidad de modificar y manipular el mensaje. Para ello, la sintaxis vi-
sual y el uso de la palabra son esenciales. Por todo ello, la caricatura se
compone de un lenguaje no verbal que puede ser manipulado con el fin
de narrar diferentes hechos, pues se trata de un articulo de opinién que
tiene la capacidad de persuadir al auditorio.

PALLABRAS CLAVE

CARICATURA, ISLAM, LENGUAJE, MANIPULACION, ODIO

LA MANIPULACION DEL MENSAJE EN PERSEPOLIS
PARA MOSTRAR EL PAPEL DE LA MUJER: SIMBIOSIS
DE LA IMAGEN Y EL TEXTO

SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD
Universidad de Sevilla

Este trabajo trata sobre la novela grafica Persépolis de la autora irani Mar-
jane Satrapi. En este sentido, se trata de una obra autobiogrifica que
reflexiona sobre el inicio de la Revolucién Isldimica de 1979. Por todo
ello, esta investigacion se centra en la situacién de la mujer en Irdn du-
rante este tiempo y cémo la autora utilizé el dibujo y el lenguaje para
mostrar el retroceso que sufrié la mujer después de la revolucién.

El autor plantea tres hipdtesis: que Persépolis es una referencia histérica
para entender la Revolucién Isldmica; que la imagen es esencial para
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mostrar el papel de la mujer y la sociedad en la obra; y que el uso del
lenguaje en la novela contribuye a reforzar el sentido de la imagen y
apelar al sentimiento y a la emocién.

Asimismo, se establecen como objetivos generales y especificos analizar
la obra y su relacién con la autora, estudiar el papel de la mujer y el
cambio que supuso la revolucién, y comprobar cémo el dibujo y el len-
guaje se utilizan como elementos vertebradores de la obra para contar
una historia alternativa a la oficial sobre la Revolucién Isldmica.

Por otro lado, la metodologia utilizada es cualitativa y se enfoca en la
experiencia vivida desde la perspectiva de las personas que la experimen-
tan. El andlisis consta de dos fases: descriptiva e interpretativa, con el
objetivo de dar sentido al andlisis completo. Se contextualiza el comic y
se analiza su estructura narrativa y los elementos presentes para estable-
cer un acto comunicativo que permita relatar un hecho histérico y au-
tobiografico que se relaciona con la manipulacién del mensaje con refe-
rencia al papel de la mujer. Para ello, se va analizar el capitulo titulado
”Le Foulard” para mostrar coémo de la noche a la mafana las nifas tu-
vieron que llevar velo en el colegio, asi como también fueron separadas
en el colegio. Asimismo, también se ha escogido este capitulo porque
muestra el papel que tuvo la mujer en la revolucién a través de la madre
de Marjane Satrapi.

Con todo, los resultados y la discusién de este trabajo vislumbran que la
autora Marjane Satrapi ha sido capaz de usar el lenguaje y la imagen
como medios alternativos de comunicacién. Dicho de otro modo, los
ha manipulado de manera sutil para mostrar como el mensaje funda-
mentalista con respecto al papel de la mujer ha sido del todo trastocado.
Por todo ello, este trabajo pretende mostrar como el papel de la mujer
ha sido trastocado desde el inicio de la llamada Revolucién Isldmica.

PALLABRAS CLAVE

DIBUJO, LENGUAJE, MANIPULACION, MUJER, REVOLU-
CION CULTURAL
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LA PALABRA Y LA IMAGEN COMO CONSTRUCTORES DE
UNA POLITICA BELICA EN LA NUEVA DERECHA
ESPANOLA.

Jesus Garcia Garcia
Universidad de Cadiz

El partido politico VOX, principal representante de la nueva derecha en
Espana, tiene con "lo bélico” unas relaciones que son dignas de andlisis.
El partido alude a la violencia en distintas formas y modos para presentar
la politica como un campo de batalla entre irreconciliables enemigos al
estilo de Carl Schmitt en su dialéctica amigo-enemigo. La exaltacién de
lo bélico aparece en los usos politicos de la historia, pero no solo esto: para
hablar de la politica de partidos actuales hay toda una construccién verbal
e iconogréfica que remite a la lucha y al enfrentamiento, desde el uso de
verbos como “vencer”, "pelear”, "derrotar”, asaltar”... al empleo de ima-
genes que presentan a sus lideres ataviados con vestimentas militares, vi-
deos que muestran a miembros del partido cabalgando bajo la musica de
una serie de ficcién bélica o montajes de un personaje que representa al
partido enfrentdndose, espada en mano, a todos sus enemigos en un
campo de guerra y bajo un letrero que dice "que empiece la batalla”.

El objetivo de esta ponencia es analizar precisamente cémo la construc-
cién retérica, a través de un léxico bélico, y las imdgenes gréficas mos-
tradas por este partido en sus redes sociales logran potenciar la idea de
la politica como una guerra, sustituyendo la imagen del adversario por
la de enemigo, potenciando la idea expresada por su presidente de que
la politica es el enfrentamiento entre el bien y el mal.

La metodologia a seguir consiste en un andlisis del léxico de represen-
tantes del partido, acudiendo a los diarios de sesiones del Congreso de
los Diputados y a las redes sociales, principalmente Twitter, que permite
buscar palabras con claridad y facilidad. En esta red, junto a otras como
Facebook e Instagram, haremos un repaso por la iconografia bélica pre-
sente en sus fotografias y videos relacionados con la politica de partidos
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actual. Mediante este andlisis pretendemos ver cémo el lenguaje en sus
distintas formas construye un universo discursivo en el que la politica es
presentada como una guerra, discutiendo sobre la conveniencia o no
para el sistema democritico de que se instale esta forma de concebir la
politica.

Las conclusiones arrojadas muestran que, efectivamente, VOX estd
construyendo el universo discursivo mencionado con el uso del lenguaje,
sin necesidad de apelar claramente a ello de forma continua. Queda
abierto el debate sobre lo que esto puede generar en nuestro sistema de-
mocrdtico en caso de extenderse dicha visién.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DISCURSIVO, BELICISMO, DEMOCRACIA, POLI-
TICA, VOX

ESTUDIO COMPARATIVO DE SHAKIRA Y WALLADA AL-
MUSTAKFI: LA MANIPULACION DEL LENGUAJE Y LA
POES{A DEL DESAMOR

SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD
Universidad de Sevilla

El presente trabajo plantea cémo la poesia ha sido utilizada como una
herramienta para transmitir sentimientos y empoderar a las mujeres a lo
largo de la historia, utilizando el lenguaje como forma de manipulacién.
Se centra en el estudio de dos poetisas, Wallada bint al-Mustakfi del
siglo XI y Shakira en el presente, para demostrar que el género de la
poesia de desamor y despecho no es exclusivo del siglo XXI.

- §521 -



Para ello, se plantean las siguientes hipétesis: la poesia es una herra-
mienta esencial para transmitir sentimientos y empoderar a las mujeres,
la lengua se puede manipular para transmitir un mensaje directo y car-
gado de fuerza, y la poesia de despecho y desamor no es exclusiva del

siglo XXI.

Por otro lado, los objetivos generales de este trabajo son estudiar el uso de
la retérica como forma de manipulacién del mensaje, analizar a Wallada
y a Shakira, asi como también observar coémo la manipulacién del len-
guaje es clave para defender la verdad. En cuanto a los objetivos especifi-
cos de este trabajo, puede decirse que son comprobar la importancia de la
lengua, asi como también establecer una comparativa entre Shakira y Wa-
llada, en la que se puede observar el uso de diferentes metaforas en la que
se pone de manifiesto la infidelidad y el empoderamiento femenino.

Teniendo en cuenta todo esto, se ha optado por utilizar una metodolo-
gia cualitativa basada en la teorfa fundamentada para desarrollar teorfas
a partir de los datos empiricos. La muestra seleccionada incluye el poema
“Enamorado de Jupiter” de Wallada y “Shakira: Bzrp Music Sessions”
de Shakira, ambas narrando situaciones de despecho y ruptura amorosa,
y utilizando la retérica y la manipulacién del lenguaje para contar su
verdad a la audiencia. Asi pues, se ha hecho un anilisis, en el que se ha
puesto de manifiesto la importancia de la manipulacién del lenguaje
para poder transmitir un mensaje relacionado con el desamor. Todo
esto, a su vez, se ha completado con la teoria fundamentada, en tanto
que se han analizado diferentes datos y se han codificado, con el fin de
establecer una teoria relacionada con el empoderamiento femenino y la
manipulacién del lenguaje.

Los resultados y la conclusién de este trabajo buscan demostrar cémo la
poesia puede ser utilizada para empoderar a las mujeres y transmitir sen-
timientos de amor y desamor. Ademds, se muestra cémo la lengua puede
ser manipulada para transmitir un mensaje directo y cargado de fuerza.
En este contexto, se analiza la poesia de dos artistas destacadas en dife-
rentes momentos histéricos. En definitiva, este trabajo ofrece una mi-
rada al papel de la poesia en la expresién y el empoderamiento de las
mujeres a lo largo de la historia.
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PALLABRAS CLAVE

EMPODERAMIENTO FEMENINO, LENGUA, MANIPULA-
CION, POESIA, RETORICA

EL LENGUAJE JURIDICO EN LAS CORTES DE CADIZ DE
1812 Y EL MODUS POLITICO

ARMANDO JOSE SANTANA BUGES
Universidad de Jaén

Aprender del pasado, para vivir el presente y anticiparse al futuro. He
aqui una de las mdximas que normalmente nos gufa a quienes estudia-
mos la Historia, y en concreto la historiografia juridica. Para ello las
palabras son fundamentales, y por ende, el lenguaje.

En unos tiempos, politicos, tan convulsos como los que vivimos, en los
que la polarizacién social es cada vez mds palpable, evidente y preocu-
pante, se hace necesario realizar un ejercicio de reminiscencia para poder
asi responder a los interrogantes y retos que se nos plantean.

Por ello, para evitar la manipulacién politica, abordaremos el lenguaje
como estrategia de manipulacién en uno de los hitos juridicos mds impor-
tantes de nuestra historia contemporanea: las Cortes de Cddiz de 1812.

A través de dicho trabajo pretendemos realizar un profundo andlisis de
la politizacién de la sociedad, y cémo esta se ejercita a través del uso del
lenguaje.

PALLABRAS CLAVE

CLASE SOCIAL, DERECHO, HISTORIA, LENGUAJE,
POLITIZACION
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ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DESDE LA PERSPECTIVA
LINGUISTICA: EL CASO DE LOS ESLOGANES ANTICOVID
CHINOS.

FAN YU
Universidad de Sevilla

Los esléganes anticovid, como género discursivo publicitario, tienen la
caracteristica de ser ficilmente difundidos y memorables. Para lograr
este objetivo, se suelen utilizar frecuentemente recursos fonéticos y reté-
ricos. Ademis tienen funciones como la difusién de informacién, orien-
tacién de la opinién publica y educacién del publico. Por lo tanto, sue-
len emplear un tono persuasivo y, al mismo tiempo, cumplen el princi-
pio de cooperacién en la comunicacién.

Los recursos fonéticos tales como la rima, el ritmo cuantitativo-sildbico
y el ritmo acentual se adaptan a las peculiaridades lingiiisticas propias
del idioma correspondiente. En general, un cardcter chino consta de una
silaba que sigue una estructura sildbica de (Consonante) (Consonante)
(Vocal alta) Vocal (Vocal alta) (Consonante) (Consonante) (Zhang,
2014: 73). Concretamente, cada silaba se compone de una consonante
inicial opcional y una rima obligatoria, que puede estar formada por uno
o hasta tres elementos, incluyendo la rima esencial, la inicial y la final
(Huang y Liao, 2017: 53). Con el objetivo de lograr la rima en los esl6-
ganes anticovid, se requiere que el ltimo cardcter de cada miembro re-
pita la misma rima esencial y final.

En relacién al ritmo acentual, el idioma chino mandarin cuenta con
cuatro tonos (BAE yin ping ’plano yin’, fA¥E ydng ping ’plano yang’,
27 shang shéng tono ascendente’ y Z57 qu shéng ’tono descen-
dente’), sin considerar el tono neutro. Los dos primeros tonos pertene-
cen a la categorfa *f- (ping) ’planos’, mientras que los dos dltimos, a la
categorfa J\ (z¢) ’oblicuos’ (Huang y Liao, 2007: 66; Mdrquez, 2014:
60). Para producir el ritmo acentual, los esléganes suelen combinar re-
gularmente estas dos categorias de tonos.
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En relacién al ritmo cuantitativo-sildbico, es comin observar el isosila-
bismo en los esléganes, logrando asi una uniformidad métrica en sus
miembros. Cabe destacar que en un idioma, la silaba determina el pie y
el pie determina la palabra prosédica (McCarthy y Prince, 1994: 320).
En consecuencia, en varios esléganes anticovid chinos se puede notar la
correspondencia de los pies métricos entre sus miembros.

Desde la perspectiva retérica, los esléganes se caracterizan por el empleo
de tropos y figuras para ajustar y embellecer la expresion de las ideas.
Tanto los tropos como las figuras retdricas cuentan con diversas tipolo-
gias, y tras el andlisis de los esléganes recopilados, se ha podido observar
una frecuente utilizacién de la metdfora, metonimia, sinécdoque,
andfora, exageracidn, antitesis y paralelismo.

Por ultimo, analizamos los esléganes anticovid chinos desde la perspec-
tiva semdntica y pragmdtica. En base al principio de cooperacién (Grice,
1975) y el principio de cortesia (Leech, 1983), los esléganes anticovid
pueden clasificarse en cuatro categorias: informativos, persuasivos, de
advertencia y amenazantes (Wang, 2020: 110). Estas categorias se ubi-
can en una jerarquia en la que el grado de cortesia disminuye gradual-
mente a medida que aumenta la firmeza del tono persuasivo.

En conclusidn, los esléganes anticovid chinos utilizan recursos fonéticos
y retoricos para aumentar su sonoridad y aceptabilidad. También em-
plean un tono persuasivo y cumplen con el principio de cooperacién
para promover y fomentar medidas y leyes contra la pandemia.

PALLABRAS CLAVE

ANTICOVID, CHINO, ESLOGAN, RIMA, RITMO
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LENGUAJE, CULTURA Y REALIDAD: ANALISIS DE LOS
FUNDAMENTOS DEL RELATIVISMO LINGUISTICO

FRANCISCO ANDRES HARO ALMANSA
Universidad de Mdlaga

Las investigaciones actuales acerca de las dimensiones pragmadticas del
lenguaje (especialmente en el dmbito politico) han arrojado gran luz
acerca de la vinculacién entre los lenguajes y sus dimensiones culturales
(politicas, éticas, artisticas...), mostrando que la creacién de ciertos tér-
minos o su propia estructura parece responder a rasgos comunitarios
utilizados por los individuos para comunicarse y habitar un medio.

Ahora bien, desde una perspectiva filoséfica, la relacién entre lenguaje y
cultura fue ampliamente estudiada en el siglo XIX y comienzos del XX.
Las primeras indagaciones sobre esta relacion se produjeron en el seno
del romanticismo alemdn, cuando la "triple H theory” (llamada asi por
la primera letra de los apellidos de sus fundadores: Hamann, Herder y
Humboldt) concibié al lenguaje no solo como un sistema de signos, sino
también como un ente en el que se incluyen la cultura general de cada
pueblo: su visién del mundo, sus valores éticos, sus ideales politicos, es-
téticos...). Bajo esta teoria, el lenguaje dejaba de ser un mero sistema de
signos para comunicarnos para entenderse en un sentido mds amplio,
que incluyera cosmovisiones generales de cada comunidad humana. Esta
perspectiva fue recuperada a comienzos del siglo XX en el dmbito de la
antropologia, particularmente entre los primeros defensores del relati-
vismo lingiiistico” (Edward Sapir y Benjamin Lee Whorf), que estudia-
ron el papel de los aspectos comunitarios de cada sociedad en la forma-
cién de los lenguajes. Particularmente, Whorf se basé en sus estudios
sobre los Hopi, una poblacién indigena de Arizona.

En este contexto, el objetivo de esta ponencia serd determinar los fun-
damentos tedricos de estas tesis, es decir, en qué medida los rasgos pro-
pios de una comunidad (éticos, politicos, estéticos...) pueden formar
parte del lenguaje, y si esta tesis lleva al relativismo lingiiistico defendido
por las teorias Triple-H y por la hip6tesis Sapir-Whorf, respectivamente.
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Mi tesis serd que el lenguaje, efectivamente, contiene elementos propios
de los sujetos que lo conforman, pues a partir de unas necesidades bdsi-
cas y del desarrollo progresivo de una comunidad, se van creando nuevas
palabras y estructuras gramaticales cada vez mds complejas. Pero, de esta
tesis, no se sigue el relativismo lingiiistico defendido por las teorfas an-
teriormente mencionadas.

PALLABRAS CLAVE

LENGUAJE E IDEOLOGIA, RELATIVISMO LINGUISTICO,
TEORIA TRIPLE-H, TESIS SAPIR-WHORF

MANIPULACAO DO DISCURSO QUINHENTISTA,
TEXTUAL E IMAGETICO

MARIA LEONOR GARCiA DA CrRuz
Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa

Projecta-se neste estudo percepcionar nogoes de bem comum, bem pa-
blico e Razao de Estado, em pensadores do século XVI, de forma a com-
parar discursos politicos na sua diversidade, ambiguidades e manipula-
¢oes. Os autores escolhidos tém diferentes formagoes e experiéncias de
vida destacando-se entre os renascentistas aqueles que adoptaram um
humanismo cristdo como Erasmo ou Thomas More e os que, como Ni-
colau Maquiavel, patentearam um laicismo nem sempre bem aceite en-
tre os intelectuais da época.

Variantes de interpretagio (nao exclusivamente politica mas também re-
ferente aos corpos sociais, a religiao e a fenémenos socioeconémicos)
resultam também, num mesmo autor, de uma intencionalidade circuns-
tancial. A época e o espaco onde se publica o Livro de Emblemas de
Andrea Alciato, por exemplo, e o idioma em que ¢ editado (latim e tra-
ducio em francés ou espanhol, entre outras linguas) altera nao raras
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vezes 0 comentdrio ao lema e até os pormenores da imagem que com-
pleta essa composicio. O publico-alvo varia e com isso a manipulagao
de textos e imagens. Dai o interesse em aprofundar alguns conceitos
neste autor e compard-los com criagoes de César Ripa na sua Iconologia.

Trata-se, pois, de percorrer testemunhos (muitas vezes com recurso a
bases de dados digitais) que nos permitem alargar formas de olhar con-
ceitos decorrentes do pensamento politico, seja o de paz social, justica
ou tirania, por vezes num discurso ambivalente ou invertido. As descri-
¢oes e a construgao das imagens, em Alciato e em Ripa, deixam-nos,
assim, com interrogagdes cujas respostas ou propostas de solugio nio
cabem integralmente em consideragoes finais. O estudo deve continuar
a aprofundar-se na comparagao com outras fontes epocais ¢ na longa
duragao.

PALLABRAS CLAVE

GOVERNANTES E GOVERNADOS, MANIPULACAO DO DIS-
CURSO, PUBLICO-ALVO

LA DIALECTICA PLATONICA Y LA COMUNICACION A
TRAVES DEL CINE Y LAS SERIES

MANUEL ALEJANDRO SERRA PEREZ
Universidad de Murcia

La dialéctica platdnica ha pasado a la historia por su poder comunicador
y por la belleza y persuasién de su metodologfa. A pesar de esto, rara-
mente se ha puesto en relacién el detalle de que el formato dialéctico
conforma la base sobre la que se asienta el poderoso mundo de los Mas
Media, especialmente la comunicacién a través del cine y las series. Un
didlogo animado por actores importantes y secundarios, a su vez adere-
zado por un contexto bien definido y apropiado, dentro de una trama
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atrayente, son en ultima instancia el fundamento tanto de una comuni-
cacién exitosa de una importante idea platénica como del éxito de una
pelicula o una serie.

Con este titulo me propongo mostrar cémo la forma de comunicacién
dialéctica logra canalizar las ideas, los valores y las costumbres que se
quieren transmitir a los demds, predisponiendo afectivamente a favor o
en contra de una determinada cosmovisién, personalidad, cultura o so-
ciedad. Los personajes que intervienen en las tramas filoséficas o en las
del cine y las series despliegan su personalidad y desarrollan su papel
principalmente en modo dialégico, y en esta coincidencia podemos dar-
nos cuenta c6mo, detrds de este método, hay un poderoso instrumento
de comunicacién cultural, social y filoséfico que ha funcionando, y sigue
funcionando hoy, aunque en diversos formatos.

El modo en que me propongo llevar a cabo este cometido es, primera-
mente, explicar el método dialéctico del filésofo de la Academia, apo-
yandome en varios ejemplos tomados de sus Didlogos mds importantes,
como El Banquete y La Repiiblica, que tanta influencia han tenido en
nuestra civilizacién occidental. Después, haré lo mismo tomando pie de
alguna pelicula y alguna serie de actualidad, donde podemos verificar
cémo se emplea el método dialéctico para conseguir el mismo fin, hasta
el punto de ser capaz de influir en los comportamientos individuales,
sociales y politicos.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, DIALECTICA, FILOSOFIA, METODO DIA-
LECTICO, PLATON
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STEPHEN HAWKING, ENTRE CIENCIA, PSEUDO-CIENCIA
Y FILOSOFIA: UN EJEMPLO DE MANIPULACION A TRAVES
DEL LENGUAJE

MANUEL ALEJANDRO SERRA PEREZ
Universidad de Murcia

Para una multitud de personas de dmbitos diversos, el nombre de Step-
hen Hawking se ha convertido en la masa social como el mayor repre-
sentante de la ciencia contempordnea. Sin embargo, desde el mundo
propiamente cientifico, aun valorando positivamente tanto sus trabajos
académicos como su tenacidad personal, se llama la atencién sobre al-
gunos puntos oscuros de las tesis mds importantes por él defendidas en
sus libros de divulgacién.

Mi interés en este escrito que me propongo realizar no es hacer un juicio
académico de este autor. El objetivo es desarrollar dos puntos que me
parecen relevantes y pueden resultar de interés. Uno, aclarar una cues-
tién generalmente obviada o ignorada, especialmente desde el mundo
puramente cientifico, como el de la definicién de la frontera existente
entre ciencia y filosofia. Habitualmente, el filésofo tiene la costumbre
de tener en cuenta los datos empiricos que le proporcionan las ciencias
naturales y experimentales. Sin embargo, esto no ocurre igual cuando
contemplamos lo que escriben y/o comunican los cientificos. La razén -
al menos a mi parecer- es que no ha sido definido adecuadamente un
estatuto claro y bien definido que distinga y ponga en sana relacién a
ciencia y filosoffa, con todo el perjuicio que sobre esto supone tal situa-
cién. Todo lo mds, existen estudios de gran calidad por parte de filésofos
que, o bien son cientificos o se dedican como fil6sofos al estudio de la
ciencia; pero parece faltar un estudio detallado de dicha cuestién. Otro
objetivo es mostrar cémo, en el caso de Hawking, por centrarme en un
ejemplo conocido, la falta de rigor en el respeto a cada dmbito del saber,
puede llevar a un buen cientifico a la manipulacién -mds o menos cons-
ciente- de la realidad a través del lenguaje, y esto tendremos ocasién de
aclararlo y mostrarlo rigurosamente.
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CIENCIA Y FILOSOFIA, MANIPULACION, STEPHEN HAW-
KING

SOCRATES COMO FILOSOFO DEL AST'OE:
RECONSTRUCCION TENTATIVA DE UN AIANETESOAT
ANTIRRELATIVISTA, ANTIDOGMATICO Y TERAPEUTICO

IGNACIO MARCIO CID
Facultat de Filosofia, Universitat de Barcelona

Esta ponencia pretende, primero y esencialmente, estudiar el uso que
del A6yog hace la figura del Sécrates a partir de los testimonios de Platén
y Jenofonte. Se trata, pues, de comprender y estudiar la presencia y uso
del término y concepto en Sécrates, para presentar al tdbano de Atenas
como eslabén necesario en la continuidad que lleva la denominacién
técnica de ‘filosofia(s) del logos’, senalando 1) las diferencias y semejan-
zas entre el AOyog Socratis y el sofistico; 2) la fundacién del didlogo ra-
cional-veritativo (antirrelativista) correlacionado con la refutacién, y la
agrafia intencional con vistas a la apertura y al cuidado animico. De
acuerdo con lo propuesto y tras algunas aclaraciones, se estudian, en los
textos antedichos, las ocurrencias de vocablos ligados a la familia léxica
y se apunta su carga semdntica-filos6fica, a fin de justificar la pertinencia
de insertar a la figura de Sdcrates en la linea de la(s) filosofia(s) del logos
(no sofistico). En sintesis, el empeno principal de esta arqueologia 1¢-
xico-filoséfica incumbe a Sécrates y busca problematizar, con afdn acla-
ratorio, en qué sentido es la figura de Sécrates un filésofo del Adyog.

PALLABRAS CLAVE

AGRAFIA, DIALOGO, SOCRATES, SOFISTICA, AOT'0X
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SOBRE LA DENOMINACION ‘FILOSOFIA
DEL LOGOS [LOGOSPHILOSOPHIE]’ PARA EL PENSAR
GRIEGO ANTIGUO: HISTORIA, PERTINENCIA Y
PROBLEMAS DE UN TERMINO TECNICO

IGNACIO MARCIO CID
Facultat de Filosofia, Universitat de Barcelona

Esta ponencia tiene dos objetivos. El primero consiste en estudiar en
esbozo, con el fin de ponderar su sentido y pertinencia, la locucién es-
pecializada ‘filosofias del logos’ en cuanto denominacién de la filosofia
griega en su conjunto, (en sus periodos presocritico, cldsico, helenistico
e imperial). El segundo aspira a delimitar el alcance y contenido de esa
férmula entre sus usuarios modernos, ahondando en sus origenes, para
exponer su filiacién histérica y su eventual sesgo ideoldgico.

Este doble propésito se despliega metodolégicamente del siguiente
modo: primero, se aborda se aborda el papel clave de Herdclito como
acunador del vocablo A6yog, con algunas presiones léxico-etimolégicas;
después, se mencionan de modo muy sucinto algunos eslabones de con-
tinuidad filoséfica de A0yog (y su familia léxica) como término y con-
cepto en Sdcrates, Platén, Aristételes, las filosofias helenisticas y la filo-
sofia griega de época imperial.

Tras ello, se exhiben evidencias sobre el origen de la locucién ‘Filoso-
fia(s) del logos [Lagosphilosophie]’, su vinculo con el A0yog cristiano neo-
testamentario y con la llamada Logostheologie y éstas se enlazan con la
voluntad sistematizadora, de origen germdnico, sobre la historia de la
filosofia griega y su legado. A la luz de todo la anterior, se presentan las
conclusiones, como reflexién sobre la pertinencia y ventajas de ese tér-
mino, por un lado, pero, por otro, se sefala el cardcter problemdtico de la
locucién como acto de poder discursivo eurocéntrico en forma de bau-
tismo nominal, con un cierto sesgo ideolégico-valorativo.
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PALLABRAS CLAVE

DENOMINACION, FILOSOFIA(S) DEL LOGOS, HISTORIA DE
LA FILOSOFIA GRIEGA, LOGOSPHILOSOPHIE, LOGOST-
HEOLOGIE

THE USE OF SENSORY ELEMENTS IN WOMEN’S HEALTH
DISCOURSE ON MENSTRUATION: BIASES AND GENDER-
SENSITIVE ASPECTS

Eva M. LLORENS SIMON

Universidad de Alicante
Departamento de Estudios Ingleses

This work is ultimately intended to promote the digitalisation, treat-
ment, and online publication of open, multlingual terminology re-
sources with a specific focus on gender approaches in digital society.

The study is encompassed in DIGITENDER, (DIGITENDER,
TED2021-130040B-C21), a research initiative dedicated to the inves-
tigation of the language used in women’s health discourse to develop
comprehensive and accessible gender-sensitive terminology resources
that can be used across digital platforms. The primary objective is to
create a centralised repository of gender-sensitive terminology that can
be exploited by individuals and organisations to promote inclusive and
equitable language use. By critically examining the language used to de-
scribe women’s health issues, the project also aims to raise awareness of
gendered language’s impact on social perceptions, stereotypes, and
women’s experiences. Through this research, we hope to promote more
inclusive and accurate language that reflects diverse feminine identities.
The project involves analysing existing terminology resources, develop-
ing a digital infrastructure for storing and publishing data, and imple-
menting a community-driven approach to ensure ongoing
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improvement of the resources. Ultimately, the project aims to contrib-
ute to the creation of a more inclusive and gender-sensitive digital soci-
ety.

As a preliminary step integrated with the aforesaid project, this presen-
tation explores the use of sensory elements such as colour, sound, smell,
taste, and touch in digitalised texts on menstruation using Sketch En-
gine, a corpus-based analysis tool. The corpus used in this analysis was
compiled from a scientific publication available in specialised sources to
explore potential biases and gender-sensitive aspects in the language
used in such content. The study is focused on the ways in which the
senses are treated in prototypical women’s health discourse and how
they contribute to cultural perceptions towards menstruation. After list-
ing recurring and relevant concordances and collocates, we identify the
sensory words or expressions associated with menstruation and examine
their frequency, interpretation, and distribution within the corpus. By
analysing the linguistic patterns and figurative discourse surrounding
the sensory experience of menstruation, we gain insight into cultural
attitudes towards menstruation and how they are shaped by language.
Findings suggest that there are biases in the use of sensory elements in
women’s health discourse, particularly as far as menstruation is con-
cerned. Conclusively, the study highlights the importance of adopting
gender-sensitive language practices in digital texts related to women’s

health.
PAILLABRAS CLAVE

CORPUS LINGUISTICS, CORPUS-BASED ANALYSIS, GEN-
DER-SENSITIVE LANGUAGE, MENSTRUATION META-
PHORIC LANGUAGE, WOMEN'S HEALTH DISCOURSE
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EL DISCURSO PARLAMENTARIO DE LA ESPANA
DEMOCRATICA: TEMATICIDAD EN LOS DISCURSOS DE
INVESTIDURA DE MARIANO RAJOY Y DE PEDRO
SANCHEZ

ANDRES ORTEGA GARRIDO
Universita degli Studi di Bergamo (Italia)

La lengua de la politica se mueve en un dmbito limitrofe entre la lengua
comun utilizada por la gran mayoria de los hablantes y el lenguaje espe-
cializado de ese sector, con la consecuente inclusién de ciertos elementos
propios que realzan su cardcter particular. En ese sentido, es posible ras-
trear ciertas combinaciones de palabras que se repiten en boca de los
politicos con mds frecuencia que en el resto de hablantes.

En el presente trabajo nos ponemos como objetivo dilucidar cudles son
las estructuras lingiiisticas a las que recurren mds habitualmente los po-
liticos en una ocasién peculiar como es el discurso de investidura, pieza
oratoria que se distingue por un especial énfasis en el proyecto de futuro
del candidato que pronuncia tal discurso a fin de lograr el consenso de
la Cdmara y poder ser elegido presidente del Gobierno. Mds en con-
creto, nos interesa delimitar lingiiisticamente los elementos que revelan
una posible direccidon del discurso hacia unas temdticas especificas. Asi-
mismo, serd interesante comprobar la frecuencia de elementos con carga
emotiva o que reflejen una tendencia a la subjetividad o la parcialidad,
de modo que pueda rastrearse igualmente el componente manipulatorio
presente en tales discursos.

La metodologia que emplearemos en el presente trabajo serd la que nos
ofrece la lingiiistica de corpus, combinada con las herramientas tedricas
del andlisis del discurso. Para ello, hemos elaborado un corpus con los
discursos de investidura de los dos tltimos presidentes elegidos en Es-
pana, es decir, Mariano Rajoy y Pedro Sdnchez. A través de las herra-
mientas informdticas para el andlisis de corpus, realizamos una extrac-
cién de palabras clave, tanto de los discursos de estos politicos en com-
paracién con la lengua general, como de cada uno de los discursos por
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separado; igualmente, analizamos las palabras clave de los discursos de
cada uno de los dos politicos confrontando tales textos entre si. Del
mismo modo, realizamos una clasificacién y un andlisis de las construc-
ciones lingiiisticas complejas mds utilizadas en estos discursos, es decir,
lo que viene denomindndose ‘paquetes léxicos’.

El andlisis de palabras clave y de frecuencias de uso en general nos revela
cémo este tipo de discursos ostenta una serie de caracteristicas propias,
plenamente mensurables y estadisticamente relevantes. A la vista de los
datos, es posible extraer conclusiones acerca de la presencia de estructu-
ras lingfiisticas bien delimitadas que, en muchos casos, conducen el dis-
curso hacia unos temas determinados y privilegian una visién de las co-
sas de manera marcadamente subjetiva.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DEL DISCURSO, DISCURSO DE INVESTIDURA,
LINGUISTICA DE CORPUS

LA RETORICA COMO INSTRUMENTO DEL PODER
ECONOMICO Y POLITICO

JESUS VICTOR CONTRERAS UGARTE
Facultad de Derecho. Universidad Complutense de Madrid

Introduccién: La retdrica es el arte de hablar o escribir con elegancia y
correccién procurando deleitar, conmover, convencer o persuadir al in-
terlocutor o interlocutores a quienes se les dirige un mensaje, una idea o
un discurso. Asi pues, el uso de la retérica si bien sirve para transmitir
con eficiencia un mensaje, éste puede perfectamente tener la intencién
de falsificar la verdad para provocar algin tipo de confusién, tensién o
miedo que permita la manipulacién de las masas sociales, en uno u otro
sentido. Estas masas sociales terminan aceptando lo que se les dice

_536_



calculadamente y se someten, voluntariamente, a lo que les determina el
poder de turno. En este escenario, la retdrica se convierte en un éptimo
instrumento de ciertos intereses de poder, los que ya no buscan convertir
a las personas en subditos, sino que se interesan mds por convertirlos en
complices voluntarios de sus ocurrencias e intereses particularistas.
Luego, el uso del lenguaje oportunista y calculador, el maquillaje ele-
gante para decir las cosas, la exacerbacién de sentimientos (miedo, culpa,
pasion, indignacio’n, reproche, etcétera), se convierten en herramientas
propias del control de las masas sociales, sobre todo de las masas distrai-
das y poco esforzadas.

Objetivos: Analizar los alcances del uso calculador de la retérica como
instrumento de ciertos intereses de poder.

Metodologia: A través de un método descriptivo de los conceptos clé-
sicos de la retdrica, analizaré el manejo que se hace en la actualidad del
discurso retérico, para luego proceder a prescribir mi punto de vista al
respecto.

Discusién: Poner en debate el uso de la retérica como herramienta que
puede y es usada para el mal, esto es, para el control de la sociedad.

Resultados: Concluyo, advirtiendo que la retérica es una herramienta
de cuidado que es necesario conocerla a fondo para no ser embaucados
con el mal uso que se puede hacer de ella.

PALLABRAS CLAVE

COMPLICES, INTERESES PARTICULARISTAS, MANIPULA-
CION SOCIAL, PODER, RETORICA
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LA IDEOLOGIA COMO CONDICIONANTE
TECNOLOGICO EN LA COMUNICACION MEDIADA POR
COMPUTADORA: EL CORPUS DE EMOJIS Y SUS
IMPLICACIONES SOCIOLINGUISTICAS.

BORJA BARINAGA LOPEZ
Universidad Francisco de Vitoria

HECTOR PUENTE BIENVENIDO
Universidad Complutense de Madrid

GABRIEL PENAS RODRIGUEZ

Universidad Francisco de Vitoria

PABLO MEDINA GALLEGO
Universidad Francisco de Vitoria

Introduccién: El sistema lingiiistico constituido por el corpus de los
repositorios de imdgenes que son los emojis se ha convertido en una
herramienta habitual dentro de la comunicacién mediada por compu-
tadora y los sistemas de comunicacién textual en linea. Aunque por si
mismo, ya es, en parte un lenguaje por su capacidad poética y su uso del
simbolismo, que viene en muchos casos a sustituir parte de la comuni-
cacién no verbal, ausente en los mensajes de texto, también destaca por
su gran relevancia informativa y de enmarcado contextual-situacional.

Este lenguaje, nacido dentro de la comunicacién a través de dispositivos
moviles, tiene una base estructural puramente informdtica y estd estan-
darizado por el Unicode Consortium, una organizacién, en principio
sin 4nimo de lucro, que se encarga de regular este corpus de imdgenes y
adaptarlas técnicamente para que puedan ser usadas en nuestros sistemas
operativos.

Tanto a nivel tecnoldgico como a nivel institucional podemos encontrar
una fuerte influencia ideolégica, vinculada al mundo anglosajén, que
limita y obliga el uso de estas imdgenes de forma restrictiva. Estos mar-
cos ideoldgicos sustentados en los mapas de poder, ya sea consciente o
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inconscientemente, convierten estos lenguajes globales, en herramientas
ideolégicas transnacionales que reproducen imaginarios y sistemas he-
gemonicos de exclusion y desigualdad.

Metodologia: Se trata de una investigacién que ha seguido los siguientes
apartados metodolégicos.

— Revisién bibliografica sistemdtica en las principales bases de
datos para articulos cientificos: Cisne, Web of Science, Scopus,
Google Scholar, ProQuest Central, SciELO, Academic Re-
search Premier, Research Gate, JSTOR, con el objetivo de en-
contrar los principales intereses de estudio entorno al uso de
emojis.

— Andlisis y recogida de datos a través de sistemas de “web scra-
ping”, con la intencién de ver los usos populares que adquieren
los emojis en las comunicaciones de cardcter politico a través
de la aplicaciéon de Twitter.

— Disefio de una aplicacién para sistema Android, para analizar
y recoger informacién cuantitativa y cualitativa, sobre los usos
y costumbres de los usuarios a la hora de escribir emojis en un
entorno de mensajeria instantdnea a través de aplicaciones si-
milares a WhatsApp o Telegram. Para considerar las limitacio-
nes tecnoldgicas y no sélo institucionales o empresariales, en el
uso de estos lenguajes.

Resultados: De los resultados de esta investigacién podemos destacar
los siguientes.

— Aportacién de datos relevantes sobre el uso por parte de las
grandes tecnoldgicas en el dmbito de la comunicacién digital,
ya sea de forma consciente o inconsciente, de los repositorios
de emojis como sistema para difundir contenido ideoldgico
que busca asentar estructuras de poder y restringir el acceso a
grupos discriminados por su extraccién social, concretamente,
por sus usos culturales, su estatus econdémico, su educacion, o
por ser parte de una minorfa infrarrepresentada.

— Introduccién de novedades metodolégicas que ayuden analizar
el uso de los repositorios de emojis como sistema lingiiistico,
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teniendo en cuenta los siguientes factores: a) Limitaciones en
la creacién, catalogacién y destruccién (/censura) de las imdge-
nes usadas en los repositorios de emojis; b) Posibilitaciones y
limitaciones de las arquitecturas informdticas, affordances y di-
senos de las aplicaciones que ofrecen la posibilidad de uso de
este tipo de imdgenes; ¢) Autolimitaciones y reproduccién de
inercias nacidas en los usuarios por su adaptacién a un deter-
minado sistema comunicativo.

PALLABRAS CLAVE

CMC, EMOJI, IDEOLOGIA, MEDIACION DIGITAL, SOCIO-
LINGUISTICA

PATRONES LEXICOS DEL DISCURSO POLITICO ESPANOL
EN LAS MOCIONES DE CENSURA DE PODEMOS,
PSOE Y VOX (2017, 2018, 2020, 2023)

ANDRES ORTEGA GARRIDO
Universita degli Studi di Bergamo (Italia)

La mocién de censura es uno de los géneros textuales del dmbito politico
donde es mds evidente la agresividad verbal, la crispacién, la contrapo-
sicién de opiniones y la eventual manipulacién de la verdad para lograr
unos objetivos precisos. Siendo como es un mecanismo legitimo para
desbancar a un gobierno, no es el procedimiento mds habitual a nivel
nacional en Espana, que en los ltimos cuarenta afios de democracia
consolidada ha sido testigo de este procedimiento sélo en seis ocasiones,
de las cuales tinicamente una tuvo éxito, con la consecuente pérdida de
apoyo del presidente que sufrié la mocién. De esas seis mociones de
censura presentadas en el Congreso de los Diputados, nada menos que
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cuatro de ellas han tenido lugar en los tltimos siete anos, concretamente
en 2017, 2018, 2020 y 2023.

En el presente estudio tenemos como objetivo analizar desde un punto
de vista lingiiistico los textos de los discursos de los candidatos a la pre-
sidencia en estas ultimas cuatro mociones, presentadas por Podemos
(2017), PSOE (2018) y Vox (2020 y 2023). Intentaremos establecer la
existencia de patrones léxicos que puedan evidenciar usos recurrentes de
elementos caracterizantes en este tipo de discursos. Asi, valiéndonos de
la metodologia de la lingiiistica de corpus y con la disciplina del anilisis
del discurso como asidero tedrico, rastrearemos las palabras clave y los
llamados “paquetes Iéxicos” en un corpus formado por los mencionados
discursos.

La contraposicién entre lengua general y lengua de los politicos, aun
cuando la frontera entre ambos dmbitos pueda resultar dificil de estable-
cer, revela la existencia de unos contornos muy débiles en un tipo de
discurso donde ciertos elementos del lenguaje coloquial ostentan un pa-
pel determinante, quizd como forma del politico de acercarse a uno de
los destinatarios del discurso, que no es otro que los consumidores de
productos audiovisuales informativos o pseudoinformativos que repro-
ducirdn parte de tales discursos.

En conclucién, un andlisis basado en un recuento estadisticamente rele-
vante de combinaciones lingiiisiticas presentes en este tipo de discursos
ayuda a entender mejor los mecanismos de que se vale la lengua de los
politicos para transmitir un mensaje que no solamente se dirige a los
demds diputados presentes en la sala, sino, como decimos, al conjunto
de la ciudadania que, en funcién del mensaje recibido, podrd calibrar el
sentido de su voto llegado el caso.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS DEL DISCURSO, LENGUA DE LA POLITICA, LIN-
GUISTICA DE CORPUS, MOCION DE CENSURA
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NARRATIVAS Y EPISTEMOLOGIAS QUEER/CUIR/KUIR



ABSTRACT

Las narrativas medidticas y audiovisuales, asi como las producciones en
los mds variados lenguajes y soportes artisticos de los mds variados paises
y culturas, resaltan cada vez mds las luchas de corporalidades minoriza-
das y no-hegemonicas por el derecho a la existencia plena y por la libre
expresion de sus identidades y de sus afectos y placeres. A través de estas
narrativas y producciones artisticas se pueden develar las estructuras cis-
heteronormativas, neoliberales y necropoliticas, que establecen las rela-
ciones de poder que hacen vulnerables y precarias a estas existencias y
corporalidades. Este simposio tiene entonces como objetivo promover
un espacio de discusién y abordaje de estas narrativas y producciones
artisticas, buscando prestar atencién a la forma en que actiian o pueden
ser cuestionadas desde las epistemologias Queer, Cuir, Kuir y Post-
Queer, con especial atencién a las perspectivas decolonial e interseccio-
nal, asi como a la diversidad y las diferencias. Estas epistemologias
queer/cuir/kuir se entienden aqui como la complejidad misma de nues-
tro tiempo y de nuestro futuro, como epistemologias abiertas a un fu-
turo en proceso, en el que todas las estructuras binarias estin siendo
cuestionadas y trans*formadas. La complejidad de estas epistemologias,
asi como su fuerza, se afirman en la légica misma de su indecidibilidad,
en lo que no se puede pensar desde 16gicas binarias. De esta forma, nues-
tro objetivo es fortalecer el didlogo tedrico-critico y activista entre inves-
tigaciones en comunicacién y en artes que destaquen cuestiones de cor-
poralidad, género y sexualidad en sus mds diversas perspectivas y enfo-
ques, buscando propiciar discusiones desheterosexualizantes, contra-he-
gemonicas, de(s)coloniales y antirracista, y asi apuntando a enriquecer
el didlogo tedrico-critico sobre estos temas. En este sentido, destacamos
nuestro interés por el debate sobre las representaciones, representativi-
dad y contrarepresentaciones medidticas, audiovisuales y artisticas de los
marcos identitarios de sexo, género y corporalidades (hegeménicas y no
hegeménicas) en relacién con los discursos y contra-representaciones.
discursos de performatividad y legibilidad social promovidos por estas
narrativas poéticas.
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LINEAS DE INVESTIGACION:

discusiones tedrico activistas acerca de las epistemologias
queer/cuir/kuir;

diversidad sexogenérica y epistemologias queer/cuir/kuir en
los medios y las artes;

narrativas audiovisuales, diversidad y epistemologias
queer/cuir/kuir;

narrativas artisticas, diversidad y epistemologias
queer/cuir/kuir;

poética artistica, diversidad y epistemologias queer/cuir/kuir;
narrativas medidticas, diversidad y epistemologias
queer/cuir/kuir;

artivismos (medidticos/artisticos) y epistemologias
queer/cuir/kuir;

corporeidades y epistemologias queer/cuir/kuir en los medios
y las artes;

representacion, representatividad y contra-representacién me-
didticas, audiovisuales y artisticas;

narrativas pornograficas y pos-porno;
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TRANSGREDIR EL CINE TRANS CANONICO
DESDE UNA ORIENTACION AFECTIVA BASADA EN
LA CORPORALIDAD. ANALISIS DE CASO: OLIVIA EN

LINGUA FRANCA (ISABEL SANDOVAL, 2019)

SOFiA OTERO-ESCUDERO
Universidad de Sevilla

El pasado 22 de diciembre se aprobé en Espana E/ Proyecto de Ley para
la Igualdad Real y Efectiva de las Personas Trans y para la Garantia de los
Derechos de las Personas LGTBI. No obstante, dicha aprobacién no ha
estado libre de polémica. Desde que se plante6 dicho proyecto de ley ha
habido escisiones dentro del movimiento feminista.

Sin embargo, esto no es algo novedoso, ya desde los afios 80-90, hubo
algunos grupos dentro del movimiento feminista que criticaban la in-
clusién del colectivo trans en sus manifestaciones. Dichos grupos son
denominados 7T7ans Exclusive Radical Feminist (TERF). Autoras como
Janice Raymond y su publicacién The Transsexual Empire: The Making
of the She-Male (1979) fueron uno de los pilares de dicho movimiento
excluyente. Frente a esto, Sandy Stone publicé The Empire Strikes Back:
a Posttransexual Manifesto en 1992, estableciéndose asi una de las piedras
angulares del movimiento trans.

Mis adelante, tiene lugar el feminismo poscolonial que reivindica la in-
clusién de ciertas categorias dentro del movimiento feminista. Mds alld
de las mujeres blancas de clase alta, ;dénde quedan las mujeres negras o
de clase baja? Kimberl¢ Crenshaw fue la principal autora que acufi el
término interseccionalidad para abordar la importancia de esta inter-
seccién de opresiones en una misma identidad. En esta misma linea,
activistas como Diana Courvant y Emi Koyama acunaron el término
transfeminismo como una alianza entre mujeres, incluyendo dentro de
este colectivo a las mujeres cis y trans, alejindose asi de las escisiones
provocadas por el movimiento TERF.
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En el panorama audiovisual como uno de los dmbitos mds relevantes a
la hora de representar identidades, se destaca la pelicula Lingua Franca
(Isabel Sandoval, 2019) como un ejemplo relevante de la representa-
cién de las identidades trans desde una perspectiva interseccional,
donde género, etnia y clase interseccionan en el personaje de Olivia de
forma genuina.

La metodologia para el estudio es cualitativa. En primer lugar, se desa-
rrolla un andlisis formal semidtico del personaje en base a las teorias de
Casetti y Di Chio. Por otro lado, se analiza a nivel del discurso, obser-
vando su demarcacién visual y sonora, asi como su corporalidad y afecto
(emociones en torno al personaje).

Dicha pieza de andlisis se enmarca en el desarrollo de la tesis (todavia en
progreso): La transgresion del cine trans candnico a través de la corpo-
ralidad y la orientacién afectiva. Un estudio de caso sobre la represen-
tacion cinematogrifica de los personajes trans en las secciones queer de
los festivales internacionales de cine europeo (2010-2021), por lo que se
aplicardn los mismos criterios metodolégicos de la misma.

Ante dicho anilisis se obtiene el resultado de una representacién de la
sexualidad muy acertada. Aunque la atmdsfera afectiva estd repleta de
emociones negativas. Junto a ella, el personaje de Trixie — también mu-
jer de identidad trans -, serd la atmésfera afectiva positiva contrapuesta,
que ofrece una mirada mucho mds esperanzadora frente a una realidad
incuestionable como la de Olivia. Ademds, es interesante resenar el papel
secundario de mujer cis envejeciente con Alzheimer a través del perso-

naje de Olga.

PALLABRAS CLAVE

AFECTO, CINE, CORPORALIDAD, IDENTIDAD TRANS,
TRANSFEMINISMO

T 547 ©



MENDAS Y LERENDAS. UNA REVISION DE LA VIOLENCIA
DE GENERO EN LOS MEDIOS ESPANOLES EN LOS ANOS
90 DESDE UNA PERSPECTIVA LGTBIQ+

ELENA GABRIELA FRA] HERRANZ

Universitat de Barcelona

DIEGO MARCHANTE HUESO

Universitat de Barcelona

Durante estos afos asistimos a un revival de algunos casos judiciales de
la década de los 90 en el contexto espanol. El liberalismo es la ideologia
que predominaba de los afios 80, donde la ciudadania es empujada a
preocuparse por sus asuntos privados y dejar atrds los asuntos colectivos.
Las relaciones afectivas, la identidad sexual y las violencias machistas se
tratan como asuntos privados. Cuando nos adentramos en los 90 y el
estado se salpica de corrupcidn, se privatizan empresas y servicios, se
desmorona la promesa de progreso y de democracia (Ibarra, Idogaya,
Zallo, 1991). Es en esta década en la que las violencias machistas y la
LGTBIfobia son noticia en los medios. Barjola (2018) apunta la idea
del terror sexual como mecanismo medidtico para hacer volver a las mu-
jeres a casa tras la conquista de derechos por el movimiento feminista.
En los medios aparecerdn noticias sobre los casos de Alcasser y Ana
Orantes, por un lado, pero también aparecen el caso Arny, el caso Wan-
ninkhof-Carabantes y el de La Veneno. Son estos tres tltimos en los que
nos centraremos en esta ponencia.

El caso Arny fue un escindalo que se produjo en Espana en 1995 en
relacién con el sumario del juicio por las actividades de prostitucién de
menores producidas en el desaparecido bar gay de Sevilla, Arny. Se in-
volucré una amplia lista de hombres entre ellos varias personalidades
publicas. La mayoria de los acusados, treinta y dos de los cuarenta y siete
imputados, resultaron absueltos en sentencia.

El caso Wanninkhof-Carabantes fue un caso de error judicial que suce-
dié en Andalucia cuando, en un ambiente de histeria popular creado por
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los medios de comunicacién y en un juicio plagado de irregularidades
por parte de las autoridades judiciales y policiales, Dolores Vazquez fue
declarada culpable por un jurado popular de la muerte de Rocio Wan-
nifkhof, quien habia sido asesinada en 1999 cerca de Mijas. Este caso es
un ejemplo de la lesbofobia social y de los medios en el contexto de los
afos 90 en la construccién del estereotipo de “la lesbiana perversa”.

Cristina Ortiz, La Veneno, fue un actriz, celebridad, modelo, prostituta
y vedette espafiola. Alcanzé popularidad medidtica a partir de su parti-
cipacién en programas de television como Esta noche cruzamos el Missis-
sippi y La sonrisa del pelicano, emitidos entre 1995 y 1997. En 2016
muere en extrafas circunstancias y todavia a dia de hoy no se ha resuelto
la causa de la muerte por parte de las autoridades responsables. La his-
toria de La Veneno nos muestra un recorrido de la hiper-visibilidad de
las personas trans, pero también un camino empedrado de transfobia.

La década de los 90 y el momento actual tienen en comin la publicacién
y difusién de noticias falsas, las afirmaciones no contrastadas y reafirma-
ciones publicas de prejuicios. Esto tiene como consecuencia directa un
aumento del acoso y de los ataques denigratorios en redes y medios de
comunicacién, que estdn repercutiendo en los indices de criminalidad
por delitos de odio homofébico y transfébico. Aunque han pasado
treinta afos desde el comienzo de los afios 90, la caza de brujas hacia las
personas LGTBI sigue aconteciendo por parte de los medios de comu-
nicacién, un terror medidtico al que se siguen enfrentando los/as mendas
y lerendas del presente.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, LGTBIFOBIA, PERSPECTIVA LGTBIQ+,
TRANSFOBIA, VIOLENCIA DE GENERO
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NARRATIVAS AUDIOVISUALES PARA LA DIVERSIDAD:
YO SOY YO

NORBERTO FABIAN DIAZ DUARTE
Pontificia Universidad Javeriana Cali

Yo soy yo, se plantea como un cortometraje documental en el que las
historias de vida son el eje principal para hablar de tres aspectos que
enmarcan la diversidad sexual y de género, estos son: Las orientaciones
sexuales, las expresiones y las identidades de género. Para llevar a cabo
la presente investigacién- creacién se realiz6 un diagndstico inicial a 106
personas, el cual permiti6 entender varios aspectos respecto a la creacién
del documental. Entre ellos, aspectos transversales como la moda, los
actos, la cultura, la comunicacién y la introspeccién, determinan la ma-
nera como cada persona se asume y se expresa.

Con base en la informacién anterior, se procedio a establecer la narrativa
del documental involucrando los personajes que participaron del diag-
néstico para que a partir de sus perspectivas de ver y sentirse en el mundo
se pueda visibilizar la diversidad sexual y de género en otros contextos
fuera del colombiano. En este sentido, el cortometraje documental surge
como una respuesta para que jovenes y adultos se sientan cémodos con
ser quienes son, que a través de la pieza audiovisual se identifiquen con
personajes cotidianos diversos del departamento y puedan entender que
ser diferente estd bien, que el hecho de sentirse diferente no estd mal y
que precisamente esas diferencias son la esencia de lo que nos hace uni-
cos. Es una invitacién a aceptarnos, a aceptar y a vivir con diferentes
formas de ver, sentir, pensar y actuar en la sociedad. Es un relato que
busca que el espectador entienda la diversidad y sus diferentes matices
(orientaciones, identidades y expresiones) para que la discriminacién, el
rechazo y las acciones violentas no se sigan reproduciendo.

Mediante este documental se conocerdn las historias de 6 personas que
dan cuenta de la diversidad sexual y de género que se encuentra en Co-
lombia (hombre gay, mujer trans no binaria, mujer bisexual, hombre
drag queen, mujer lesbiana con discapacidad auditiva, hombre trans).
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Es importante mencionar que el propésito del documental no es contar
la historia puntual de alguno de los personajes y realzar estas etiquetas,
al contrario, mediante el mismo discurso y las imdgenes se hard visible
la diversidad sin necesidad de mencionar o presentar a los personajes por
sus etiquetas que son sefialados o segmentados.

Para Yo soy yo la diversidad es una pelicula con muchos minutos por
rodar, y el categorizar a las personas en etiquetas deja a un lado la posi-
bilidad de encontrarse consigo mismo para expresarse e identificarse de
manera libre, sin tener que responder a unas formas ya establecidas o
configuradas socialmente.

PALLABRAS CLAVE

AUDIOVISUAL, DIVERSIDAD, DOCUMENTAL, PERSPEC-
TIVA LGTBIQ+

CUERPOS DIGITALES: LA CUSTOMIZACION DEL “YO,
QUEER”

JAVIER CALVO ANORO
Universidad San Jorge

En la historia de los videojuegos, el avatar ha sido, por excelencia, la
forma digital que ha simbolizado a los/as jugadores/as en los mundos de
ficcién. Por su cardcter audiovisual, esta apariencia, que no es represen-
tacional, sino simulacional, supone una encarnacién imbricada en un
proceso complejo de identificacidon con el usuario o usuaria. Los video-
juegos, en ese sentido, han permitido ciertos mecanismos para manipu-
lar esa encarnacién y moldearla a voluntad: desde una seleccién de tipos
corporales fijos hasta el proceso mds pormenorizado de customizacién
del avatar, las ficciones digitales han permitido que la persona que juega
pueda corporeizarse como desee (o, al menos, intentarlo).
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En ese sentido, y en torno al debate de las nuevas identidades sexuales y
de género, el popular videojuego Cyberpunk 2077 (CD Projekt, 2020)
permitid, de manera expresa, mezclar por primera vez rasgos fisicos y
sonoros vinculados estereotipicamente a géneros y sexos binarios en un
mismo avatar, de manera que se podian construir nuevas identidades
corporales por su libre combinacién. En este texto, por tanto, se aplicard
un andlisis critico de discurso sobre las herramientas que el relato inter-
activo de Cyberpunk 2077 ofrece para la creacién del/ de la protagonista
y su devenir diegético, en relacién a la cuestién del cuerpo como herra-
mienta determinante de identificacién sexual y de género. Ademis, se
vincular el impacto del juego en materia de construccién corporal con
el debate social de las nuevas identidades mencionadas, analizando sus
limites, sus precedentes, y sus posibilidades. De tal modo, se compro-
bard si el universo digital se ve establecido, una vez mds, como un espa-
cio legitimo para el desarrollo de las identidades fluidas posmodernas,
en espera de que el espacio social las integre de facto.

PALLABRAS CLAVE

AVATAR, CUERPO, GENERO, SEXO, VIDEOJUEGO

UMA GENEALOGIA TRAVESTI PARA PENSAR
O QUEER/CUIR NA AMERICA LATINA

ROSANGELA FACHEL DE MEDEIROS
Universidade Federal de Pelotas

Instigada pelo questionamento a validade das teorias Queer no contexto
da América Latina, busco recuperar a genealogia de uma discursividade
travesti latinoamericana, que antecede e anuncia, a0 mesmo tempo em
que subverte e desestabiliza, muito do que ¢, atualmente, entendido
como queer. Para essa reflexdo pesquiso vivéncias e corporalidades que,
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ao contrdrio de tantas outras, ganharam visibilidade por conta de sua
atuagio artistica e disruptiva, e sobrevivem em memdrias ainda em cons-
trugio, tentando assim, cartografar uma constelagdo travesti. Madame
Sata (1900-1976, Brasil); Pedro Lemebel (1952-2015) e Francisco Ca-
sas (1959) — que atuaram conjuntamente como Las Yeguas del Apocalip-
sis (1987, Chile); Rogéria (1943-2017, Brasil); Batato Barea (1961-
1991, Argentina); Giuseppe Campuzano (1969-2013, Peru); Susy
Shock (1968, Argentina), e Hija de Perra (1980-2014, Chile), foram e
sa0 artistas, que acionaram e acionam processos de descolonizagao cul-
tural, discursiva e politica, dando a ver e assumindo a poténcia de sua
prépria monstruosidade (SHOCK, 2015), enquanto corporalidades
”dissidentes” do cisheteronormatividade. E ao pensar nas opressoes in-
terseccionais que interpelam suas corporalidades em territério latino-
americano proponho uma expansio na abrangéncia do que Wagner
Mignolo chamou de "ferida colonial” (MIGNOLO, 2008) — para refe-
rir-se as marcas deixadas nos corpos racializados pelas violéncias da co-
lonialidade do saber e do poder — somando a essas as violéncias norma-
tivas decorrentes da cisheterossexualdiade compuséria propaganda pelo
pensamento colonial. O que me leva a entender, assim como o propée
Mignolo, que nessas corporalidades estd visceralmente incorporado o
pensamento descolonial. Neste processo de investigagdo, vai-se desve-
lando minha compreensio, em confluéncia com a proposta de Hector
Dominguez-Ruvalcaba (2018), de que acionar o queer no contexto la-
tino-americano é um processo politico alicercado em sua prépria natu-
reza de instrumento cultural e discursivo de descolonizacio, que per-
turba a légica dos sistemas género-culturais nacionais, e que implica re-
conhecer as margens, as exclusoes, as abjecdes e as opressoes aos corpos
desviantes. A Teoria Queer na América Latina ¢ um método que se di-
rige a conhecer os corpos em seu préprio contexto, e seu significado se
enriquece gragas as interseccionalidades complexas nas quais as expres-
soes sexuais e de género nao podem ser separadas dos determinantes de
econdmicos, das restri¢oes religiosos e legais, das exclusées de raga e de
classe, ou ainda, das disputas politicas. (DOMINGUEZ-RUVAL-
CABA, 2018, p.21).
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PALLABRAS CLAVE

AMERICA LATINA, CORPORALIDADE, DECOLONIALIDADE,
TEORIA QUEER/CUIR, TRAVESTI

CRISALIDAS, UMA SERIE DE MADALENA SCHWARTZ

PRiSCILA MIRAZ DE FREITAS GRECCO
Universidade Federal do Reconcavo da Bahia

Na presente comunicagio pretendemos uma andlise a partir da Cultural
Visual, da série de retratos Crisdlida (1970), da fotégrafa Madalena
Schwartz (Budapeste, 1921; Sao Paulo, 1993). Nessa série, Madalena
apresenta retratos de artistas, travestis, transformistas e personagens do
teatro underground da cidade de Sao Paulo, principalmente do grupo
dos Dzi Croquettes. A década de 1970 foi um periodo marcado por
transformagoes culturais, inovagoes cientificas e por convulsées sociais
que modificaram da forma importante as subjetividades, alterando as
percepgoes sobre os corpos, as liberdades e as sexualidades. Uma questao
importante nesse periodo sao os movimentos pelos direitos civis das mi-
norias marginalizadas, ampliando lutas individuais para o espago da rua:
o corpo ¢ um corpo politico presente em todos os espagos e marcada-
mente nas artes. Foi um periodo de revolugao cultural também no Bra-
sil, da contracultura. Nesse mesmo periodo, toda a América Latina foi
marcada por governos ditatoriais, reaciondrios e cerceadores das liberda-
des que estavam sendo reivindicadas e criadas. No Brasil, em 1964, o
governo militar passou a agir através dos Atos Institucionais (Als), pelos
quais podiam tomar decisoes e agoes sem a necessidade de aprovacio na
Camara ou no Senado. E durante esse momento contraditério que Ma-
dalena Schwartz conhece a noite disruptiva paulistana, com seus perso-
nagens que criavam outra rela¢ao dos corpos nao bindrios e dissidentes
com a arte e 0 show. Também esse é 0 momento em que os temas ligados
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a diversidade e a liberdade sexual ganharam relevincia e visibilidade.
Nosso objetivo é analisar os retratos produzidos por Schwartz, uma se-
nhora judia, dona de lavanderia, que fotografava as pessoas em sua pré-
pria casa, no Edificio Copan em Sao Paulo, considerando seu trinsito
pela cidade, e sua relagio com os fotografados. As questoes de género
estdo presentes também na figura da fotégrafa e em como ela acessou os
espagos e as pessoas. Seus retratos nos apresentam intimidade com os
retratados, de maneira a criar imagens muito fortes e impactantes, que
vao muito além da extravagincia imagética que costumou ser a tonica
nas representacoes da homossexualidade, do transformismo e da nio bi-
nariedade da maneira geral na imprensa da época. Ainda outra questao
que se coloca € se esses retratos participaram da constru¢io de um reper-
tério visual sobre o grupo fotografado, e como. Nos interessa buscar os
tragos da construgio desses retratos como espagos de criagao, de perfor-
matividade que desconstroem ou flexibilizam os limites da binaridade
de género num momento histérico tensionado pela repressiao dos gover-
nos ditatoriais.

PALLABRAS CLAVE

RETRATOS FOTOGRAFICOS; MADALENA SCHWARTZ; PER-
FORMATIVIDADE; TRANSFORMISMO; TRAVESTISMO.
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LA VAMPIRA LESBIANA'Y SUS CONTRADICCIONES
TEXTUALES Y PARATEXTUALES. A PROPOSITO DE LA
PRIMERA MUERTE (V.E. SCHWAB, NETFLIX, 2022).

LLEDO MORALES ROIG
JESSICA IZQUIERDO CASTILLO
SHAILA GARCIA CATALAN

Universitat Jaume [

Con musica electrénica y un montaje videoclipesco, La primera muerte
(V. E. Schwab, Netflix, 2022) abre con Juliette y Calliope, las protago-
nistas, enfrascadas en un beso eterno. Intercalando con planos detalle de
flores rojas, pastillas de sangre y melocotones que se parten, la escena se
resuelve como un sueno erdtico de una de ellas. Alejada de confusas se-
fiales pasadas, las espectadoras no tienen que encontrar pistas envenena-
das que puedan llevarlas al gueerbait; las protagonistas de esta historia
son lesbianas.

La primera muerte es un drama adolescente supernatural que cuenta el
romance prohibido entre Juliette y Calliope, una descendiente de un
linaje de vampiros legendarios y una cazadora de monstruos, en una re-
lectura del cldsico de Shakespeare. Escrita y producida por Victoria Sch-
wab y Felicia D. Henderson, la serie tiene una mirada femenina y desde
una arista multiracial de lo gueer, la familia y las historias coming-of-
age. La estética queery los relatos disruptivos con el canon heteropatriar-
cal han encontrado un lugar en la ficcién audiovisual contempordnea
gracias a las plataformas VOD y el streaming por la diversificacién de las
audiencias y las topografias, e incluso la conveniencia estratégica de las
plataformas de dar voz a los movimientos sociales LGTBI+. Esto implica
una interesante y productiva tensién entre las posiciones criticas y
postestructuralistas de la cultura gueer y los modelos de representacion
mainstream que tradicionalmente se han instituido desde el canon for-
mal, la nocién de género audiovisual y las nociones de identidad y uni-

dad.
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Esta investigacién propone el andlisis de La primera muerte desde los
recursos expresivos y narrativos para la construccién de sus personajes
lésbicos adolescentes y busca comprobar en qué medida sus formas au-
diovisuales se distancian, siguen o contestan los cédigos de lenguaje
mainstream. Por otra parte, analizaremos las implicaciones industriales
que implica una serie dirigida y producida por un equipo gueer y mul-
tirracial, desde una mirada femenina y para un publico mainstream. Los
objetivos principales son: analizar el lenguaje audiovisual para mostrar
las estrategias discursivas de la enunciacién para posicionarse ante lo lés-
bico y para construir una complicidad con las audiencias; analizar cémo
la serie hereda y reformula el arquetipo de la lesbiana vampiresa; y estu-
diar las estrategias de produccién, distribucién y promocién de la serie.
En el marco teérico, haremos una historiografia de la ficcién televisiva
sobre lesbianas atendiendo a dos dimensiones: en primer lugar, c6mo ha
sido leida por la sensibilidad critica de los estudios culturales y, en se-
gundo lugar, cémo ha ido variando su presencia televisiva, desde su mo-
delo tradicional al modelo de plataformas en streaming. En el andlisis
aplicado, proponemos un estudio de caso a través de la metodologia del
andlisis textual (formal) y paratextual (industrial).

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS FILMICO, LESBIANAS, MAINSTREAM, NETFLIX,
STREAMING
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PERCEBER SUA QUEERIDADE — CORPO E PRESENCA A
PARTIR DO TRABALHO DE NAN GOLDIN E RAFAEL
FRANCA

WAGNER PREVITALI
Universidade Federal de Pelotas

ROSANGELA FACHEL DE MEDEIROS
Universidade Federal de Pelotas

Essa pesquisa faz parte de uma dissertagao realizada em Artes Visuais
com objetivo de investigar o processo de criagao do autor. Para essa apre-
sentagdo realizo um debate sobre possibilidades de uma arte queer, a
partir de alguns trabalhos de Nan Goldin e de Rafael Franga. Em minha
realizagdo poética trabalho com meios de registro, como o video e a fo-
tografia, e recorro as produgoes desses artistas a partir de um questiona-
mento: como realizar uma produgio artistica em minha cidade natal
para além das visbes normativas sobre a vida no interior. Essa investiga-
¢a0 se dd no campo das poéticas visuais e envolve um movimento con-
tinuo entre investigacao tedrica e prdtica, as reflexoes sobre teoria queer
e criagdes artisticas aqui trabalhadas foram parte desse processo de cria-
¢a0 que tinha como foco a proximidade e a presenga.

A partir do contato com trabalhos de Sarah Ahmed (2014), Jack Hal-
berstam (2005), Guacira Lopes Louro (2018) e o texto “Impoténcias de
uma arte queer’ de Matheus Araujo dos Santos (2016) reencontro os
trabalhos dos artistas analisados e consigo nomear as questoes formais e
estéticas que formam os trabalhos e contribuem para uma nogao de arte
queer, apontam para uma certa “‘queeridade” das suas poéticas. Ressalto
diferentes abordagens nos trabalhos de ambos os artistas, como o regis-
tro fotogréfico ou audiovisual como meio de expressao, diferentes mo-
dos de apresentagao, rompimento com a linguagem estabelecida, pre-
sencga dos corpos, além da produgao de imagens que buscavam o registro
e a invengao da experiéncia humana que acontecia as suas voltas.
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H4 uma certa verdade vivida nas poéticas desses artistas, marcas de suas
presengas como artistas no contexto em que realizam os trabalhos. Os
registros audiovisuais e fotogréficos implicam em uma presenca daquela
pessoa com a cAmera e daquilo para o qual a cAmera aponta, essas ima-
gens captadas do mundo permitem a produgao de outros espagos/tem-
pos que sao afirmados e apresentados pelas imagens entendidas en-
quanto obras de arte. Assim, considero algumas propostas para provocar
minha poética: experimentar a arte a partir da vida cotidiana e do regis-
tro de imagens, provocando outras formas de presenca e compartilha-
mento pela duragao dos atos de registros. As imagens recolhidas sao pe-
dacos de territdrios que o corpo de cada artista pode tomar. A partir
desses pedagos, o processo de criagdo artistica constitui novas possibili-
dades de duracio e existéncia.

PALLABRAS CLAVE

POETICA VISUAL, PROCESSO DE CRIACAO, TEORIA
QUEER/CUIR

MULHERES DISSIDENTES EM LIMITE
(MARIO PEIXOTO, BRASIL, 1931)

PRrISCILA MIRAZ DE FREITAS GRECCO
Universidade Federal do Reconcavo da Bahia

ANA DANIELA DE SOUZA GILLONE

Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades
da Universidade de Sao Paulo (EACH-USP)

Propde-se uma andlise das representacoes de mulheres dissidentes no
filme Limite (Mario Peixoto, Brasil, 1931). As dissidéncias abrangem as
experiéncias das atrizes e personagens femininos que performam situa-
¢oes subversivas que ameagam normativas do idedrio de nagao, mulher
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e familia vigente a época. Limite foi langado um ano apés o episédio que
poOs fim a Republica Velha para garantir o desenvolvimento do Brasil
pautado no pensamento conservador influenciado pelo populismo nas-
cente ¢ o nacionalismo. A produ¢io do cinema brasileiro fazia parte
deste projeto de nacionalismo. Limite nio correspondeu a esse idedrio.
Suspeitamos que as interpretagoes das atrizes sio responsdveis por parte
da recusa ao filme por representarem um deslocamento das formas an-
teriores de construgao de personagens femininas nas ficgoes nacionais,
definidas pelos homens. Buscamos entender os modos em que as atua-
¢oes das personagens mulheres se assumem em uma narrativa critica as
imposi¢des de um cinema que defende a hegemonia do pensamento
conservador.

Em Limite, a atriz Olga Breno representa a mulher altiva com vestes
rasgadas que, junto a duas pessoas em um pequeno barco a deriva no
mar, revela seu passado como elegante costureira que esteve presa, ou
assim se sentia em uma casa. No segundo bloco do filme, a atriz Taciana
Rei representa a mulher frégil, no citado barco, que decidiu se retirar de
um casamento insuportdvel. No terceiro bloco, a atriz Carmen Santos
interpreta uma prostituta com uma postura que denota a condi¢io da-
queles que nao fazem parte da ideia de progresso que predominava no
Brasil. Oprimidas pelo patriarcado, pelos mecanismos de controle que
promovem silenciamentos ou descréditos, por meio de seus deslocamen-
tos essas personagens tiveram a chance de falar. Assim, nas encenacoes é
possivel observar a liberdade de dizer o que nio seria conveniente na
narrativa histérica implicada nesse filme mudo. E precisamente na pos-
tura critica a diferenca sexual e no escrutinio nos discursos vigentes dos
anos 1930 que podemos perceber que essas atrizes inauguram e legiti-
mam uma narrativa feminista queer. E possivel que esta forma de nar-
rativa esteja na base das performances das personagens femininas? Inda-
gamos a presenca do pensamento da teoria feminista queer, compreen-
dido em sua génese politica que nio estd tanto ligada aos movimentos
homossexuais, mas muito mais a um momento crucial de reinvengao em
que o feminismo rejeita a reducio normalizadora do seu préprio sujeito.
De acordo com Preciado (2004) compreendemos que o sujeito possivel
das politicas queer ¢ uma multitude de devires, e aqui incluimos as
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chamadas mulheres dissidentes, consideradas como perversas, desviadas
e anormais. Percebemos, assim, essas atrizes no contexto de mulheres
dissidentes que nio se deixam fixar por identidades politicamente regu-
ladas. As performances e gestos das atrizes serao analisados sob a condi-
¢ao de seu discurso politico (BOU, Nria; PEREZ, Xavier, 2018).
Como a narrativa queer pode nos ajudar a pensar sobre as estratégias
estéticas e politicas das atuagdes das atrizes no cinema? Essa questao nos
orienta na andlise do filme que torna visiveis aspectos politicos e situa-
¢oes de uma época para se discutir siléncios e invisibilidades em uma
perspectiva histérica.

PALLABRAS CLAVE

ATRIZES, CINEMA BRASILEIRO, MULHERES DISSIDENTES

PAPA RAINBOW Y MARCHA INE- GAY: CASOS DE
MANIPULACION DE IMAGENES.

JOSE ALIRIO PENA ZERPA
Universidad Central de Venezuela

ROSANGELA FACHEL DE MEDEIROS
Universidade Federal de Pelotas

Introduccién: En el mundo contemporaneo flota la (des)(contra)infor-
macién en las redes sociales y la multiplicidad de portales webs dedica-
dos a emitir noticias, reportajes y crénicas. En este contexto los usuarios
y las usuarias no se limitan a leer, producen un feedback en forma de
red que genera tendencia sobre determinados temas en clave (des)(con-
tra)informacidn.

La (des)(contra)informacién es una lucha de poder y visibilidad de dis-
tintos sectores de la poblacién y su principal caracteristica es el crédito
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o descrédito de la palabra y de las imdgenes. La manipulacién de imdge-
nes puede agregar valor o desmérito. Y otras veces, la propia discusién
de la manipulacién de la imagen es el eje del cuestionamiento.

Los movimientos activistas LGBT+ han sido protagonistas de tenden-
cias a favor o en contra. Algunas veces, ocurre que el simbolo de la di-
versidad sexual -la bandera arcoiris- es usado como pretexto de un enfo-
que de diversidad, equidad e inclusién (DEI) que puede favorecer.

El objetivo de este estudio es analizar dos casos de manipulaciones de
imdgenes donde se incluye la bandera arcoiris para determinar dos dife-
rentes usos.

La metodologia es simple:-Se seleccionaron dos imdgenes. Una, del
Papa Francisco flameando la bandera del orgullo en sus manos que apa-
reci6 en el portal mexicano “El economista” el 22 de octubre de 2020.
Otra, una imagen publicada por una usuaria en twitter, el 14 de no-
viembre de 2022, donde comparaba la marcha del orgullo y la marcha
del INE, en el Paseo de La Reforma en Ciudad de México, afirmando
que en esta tltima se eliminaron las banderas, y la masiva asistencia se
correspondia con la marcha LGBT. Esta imagen tiene 553 retweets y y
1006 likes.

— Se describe el texto-contexto de las imdgenes en clave
(des)(contra)informacion.

— Se describe los métodos usados por las partes para demostrar la
manipulacién, o no, y avalar o descalificar la imagen.

— Se revisa la existencia y reputacién de los métodos indicados
por las partes.

Conclusiones: Si bien en los dos casos hay manipulacién. En uno la
manipulacién estd dirigida a reforzar la imagen del Papa Francisco como
un personaje que, aunque no comparte todos los puntos de vista de la
diversidad sexual no niega ni rechaza la existencia y convivencia con las
personas LGBT'+. La imagen del Papa Rainbow refuerza la informacién
y genera buenos comentarios por parte de personas lideres LGBT+. Sin
embargo, no se descarta las personas en contra de este guino del papa.
Muchas de las cuales hacen vida en la iglesia catélica con una postura
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mids fundamentalista. En el segundo caso, la manipulacién se realiza con
el fin de apoyar una opcién politica (mds bien partidista) en México,
reforzando la (des)(contra)informacidn.

En ambos casos, hay implicaciones éticas en la comunicacién, pero en
el caso del twitter hasta los profesionales de la comunicacién, muchas
veces, burlan sus cédigos deontoldgicos. De modo que esperar una re-
gulacién para los usuarios y usuarias cada vez es mds difuso pues estd en
juego la libertad de expresién y la censura.

PALLABRAS CLAVE

(DES)(CONTRA)INFORMACION, BANDERA ARCOIRIS, MA-
NIPULACION DE IMAGENES, MARCHA INE-GAY, PAPA
RAINBOW
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IMAGEN Y ECONOMIA DE LA MANIPULACION EN LA
HISTORIA DEL PENSAMIENTO ECONOMICO



ABSTRACT

Los premios Nobel de Economia, George A. Akerlof, y Robert J. Shiller
publicaron en 2016 el libro La economia de la manipulacién apelando
a la existencia de un mercado “perverso” en cuyas trampas los individuos
caen como incautos. Segtn los autores, mientras exista la posibilidad de
sacar un beneficio, los vendedores que concurren en los mercados ex-
plotardn sistemdticamente las debilidades psicolégicas y la ignorancia del
consumidor a través de la manipulacién y el engano. Segiin Akerlof y
Shiller, esta debilidad intrinseca lleva a la necesidad de un Estado pro-
tector. Cuanto menos regulados estén los mercados, mayor serd la ten-
dencia a que prevalezcan los individuos -tanto consumidores como em-
presarios- mds inmorales. Lo mismo sucede con los politicos, ya que
medran los que se aprovechan de la debilidad de su votante para enga-
farle y hacer promesas que saben imposibles.
En este simposio se repasardn las ideas que hablan sobre la manipulacién
desde el pensamiento econémico, desde los escoldsticos que buscaban
un precio justo no manipulado, basado en personas honradas, hasta la
manipulacién de la moneda, la visién de Polanyi del mercado como una
institucién corrosiva de las tendencias naturales a la cooperacién, la teo-
ria de Galbraith sobre la publicidad, la teoria de la racionalidad limitada
o la economia conductual. Son bienvenidos ejemplos de imdgenes ma-
nipulativas dirigidas al engafio o el sefialamiento moral.

LINEAS/TOPICS

Historia de la Comunicacién
Historia del Pensamiento Econémico
Historia de la Teorfa Econémica
Andlisis Econémico.

Informacién asimétrica

RANIN

_565_



PONENCIAS

Ponencia S18-01. CAPITALISMO DE IMAGENES: ESTRATEGIAS
ANTE LA MANIPULACION DE LOS MEDIOSFabian Andrey Zarta
Rojas.

Ponencia $18-02. NARRACION, MANIPULACION Y PERSUA-
SION EN ECONOMIA: EL PAPEL DE LA RACIONALIDAD CIEN-
TIFICAStefano Spalletti.

Ponencia $18-03. ;PORQUE COURBERT MANIPULO LA IMA-
GEN DEL CUADRO “PROUDHON Y SUS HIJAS” Y QUITO A LA
MUJERC?Estrella Trincado.

Ponencia S18-04. VULNERABILIDADES DE LA FILOSOFIA DE IN-
VERSION DE WARREN BUFFETT EN UN MERCADO DE VALO-
RES SUSCEPTIBLE A LA MANIPULACION APOYADA POR ME-
DIOS DIGITALESAndrés Herrera Manosalvas. Mikel Ugando Pefate.

Ponencia S18-05. USO DE LA TEORIA DE LOS MERCADOS EFI-
CIENTES COMO MEDIO DE MANTPULACION DE CRIPTOMO-
NEDAS MEDIANTE LA HERRAMIENTA PUMP AND DUMPMikel
Ugando Pefiate. Andrés Herrera Manosalvas.

- 566 -



CAPITALISMO DE IMAGENES: ESTRATEGIAS ANTE
LA MANIPULACION DE LOS MEDIOS

FABIAN ANDREY ZARTA ROJAS

Corporacion Universitaria Minuto de Dios

El capitalismo ha atravesado muchas de las actividades (por no decir
todas) que desarrolla el ser humano del siglo XXI. Una de esas activida-
des afectadas son los discursos desplegados por los medios de comuni-
caci6én. La funcién de los medios es generar opiniones entre la ciudada-
nia; sin embargo, han terminado siendo otro espacio donde el conduce a la
sociedad a un consumismo descontrolado, gracias a la publicidad que éstos
realizan mediante el uso indiscriminado de fotografias, iconos y simbolos (es
lo que llamamos capitalismo de imdgenes). Asi las cosas, resulta importante
analizar el impacto de la imagen como intermediario entre el capitalismo
y los medios de comunicacién en el siglo XXI. El objetivo de la presente
ponencia es: Analizar los diferentes elementos que componen el capita-
lismo de imdgenes y el impacto que tienen en los medios de comunica-
cién consumidos por la sociedad del siglo XXI. La metodologia que se
utilizard serd la perspectiva del Pensamiento Complejo de Morin y el
esquizoandlisis de Deleuze y Guattari. Esto hace que la investigacién se
inscriba en un enfoque transdisciplinar, que busca generar puentes epis-
témicos entre diferentes ciencias y disciplinas para ampliar la grilla ana-
litica de la investigacién. Discusién: los medios de comunicacién en el
siglo XXI hacen parte de esa serie de herramientas que el neoliberalismo
ha tomado con el fin de desplegar su fuerza sobre la poblacién; el fin
principal de esta articulacién entre capitalismo y medios masivos, ha-
ciendo uso de la imagen como primera tdctica, es poder llegar a los te-
rritorios mds profundos de la nacién para vincular a todos sus habitantes
al sistema y desde alli generar discursos que disciplinan el cuerpo y la
subjetividad y los direccionan hacia lo que muchos filésofos denomina-
ron el “deseo vacio” que los vincula a una espiral infinita que puede
llegar a la aniquilacién del sujeto. Resultados: como los medios de co-
municacién seguirdn existiendo mientras las tecnologias de la
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informacién y las comunicaciones sigan avanzando, solo queda una al-
ternativa ante la manipulacién que el capitalismo ejerce a través de las
imdgenes que estos despliegan en cada propaganda, franja comercial o
campafa publicitaria. Se trata de la comunicacién popular, del perio-
dismo libre y del pensamiento critico en los ciudadanos; sélo con estas
précticas se podrd poco a poco reducir el impacto de los discursos asfi-
xiantes que producen los medios de comunicacién atravesados por el
capitalismo de imdgenes. Conclusiones: las conclusiones se orientan ha-
cia la urgencia de posicionar pricticas que logren una participacién ciu-
dadana en la gestién de nuevos medios de comunicacién, de un perio-
dismo libre y de un pensamiento critico que sea colectivo. Todo esto
con el fin de derrumbar la verdad que se ofrece desde los medios y la
institucionalidad; asi mismo, generar una resistencia contra los tentdcu-
los del capitalismo salvaje que asecha a la sociedad del siglo XXI.

PALLABRAS CLAVE

CAPITALISMO, COMUNICACION INSTITUCIONAL ESTRA-
TEGICA FAKE NEWS CRISIS, IMAGEN, MEDIOS DIGITALES,
PENSAMIENTO CRITICO

NARRACION, MANIPULACION Y PERSUASION EN
ECONOMIA: EL PAPEL DE LA RACIONALIDAD
CIENTIFICA

STEFANO SPALLETTI
Universita di Macerata (Italy)

Introduccién: Los premios Nobel George A. Akerlof y Robert J. Shiller
hablan de manipulacién apelando a la existencia de un mercado “per-
verso” en cuyas trampas los individuos caen como incautos (Akerlof,
Shiller 2016) De aqui la tendencia a que prevalezcan los individuos mds
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inmorales. En Narrative Economics se recuerda el “phishing equili-
brium” de un mercado cuando «los competidores manipulan a los clien-
tes y en el que los mdrgenes de beneficio se reducen a niveles normales».
En esas condiciones, «<ninguna empresa puede optar por no realizar ma-
nipulaciones similares. Si lo intentaran, podrian verse abocadas a la quie-

bra» (Shiller 2019, p. 61).

Tomemos uno de los resultados teéricos de Akerlof en particular, pero
podriamos hacer lo mismo con el otro premio Nobel Shiller o con cual-
quier economista cuyas teorfas sean ampliamente aceptadas. Para Aker-
lof (1970), la informacién imperfecta puede impedir el funcionamiento
6ptimo de los mercados. Demuestra la existencia de la “seleccién ad-
versa”, es decir, la posibilidad de que una mala informacién sobre los
bienes econémicos provoque una seleccién a favor de los bienes de baja
calidad, provocando perturbaciones e incluso el hundimiento de un seg-
mento del mercado (el caso analizado por Akerlof es el de los coches de
segunda mano, que a veces pueden resultar auténticos lemons).

Existen fundadas esperanzas de que el modelo teérico de Akerlof esté
“habitado” por agentes econémicos con una racionalidad prictica (co-
rrecta) y de que comportamiento de ellos, importante para la ciencia
econdmica, esté clasificado como objeto de investigacién cientifica. Al
mismo tiempo, se espera que Akerlof haya empleado su propia raciona-
lidad cientifica y metodologia de andlisis con referencia a cualquiera de
los enfoques conocidos: desde el apriorismo (racionalista) hasta el empi-
rismo (por ejemplo, el popperiano o el instrumentalista de Friedman).
Enfoques inherentes a la racionalidad cientifica.

Objetivos: Sin embargo, cuando se quiere abordar una teorfa econé-
mica desde una perspectiva narrativa, no sélo se desencadena un enfren-
tamiento entre los que confirman la verdad y los que sefialan el error; o,
incluso, de algunos que hablan de una teorfa manipuladora. Al poner el
acento en las narrativas, la eventual aceptacién/rechazo de una teoria
econdémica — de un teorema concreto y de sus diversas demostraciones
— sitta el esfuerzo intelectual dentro de un fundamento epistémico fuer-
temente desequilibrado del lado de la persuasién. La persuasiéon
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epistémica, con la retdrica de la economia, es modernismo (McCloskey
1985). Y también es racionalidad cientifica (Barotta 2004).

Conclusiones: No podemos recorrer la trayectoria de casi cincuenta
afos de la relacién entre retdrica y economia. Sin embargo, podemos
aportar algunas ideas sobre como las narrativas de la ciencia econémica
(re)sittian la persuasion retérica en el centro de la metodologia cientifica.
Y esto se fue refinando gradualmente y recientemente hasta llegar a una
persuasion con cardcter de “humanémica” (McCloskey 2016).

PALLABRAS CLAVE

EPISTEMOLOGIA, MANIPULACION, NARRACION, PERSUA-
SION., RETORICA

;:PORQUE COURBERT MANIPULO LA IMAGEN DEL
CUADRO “PROUDHON Y SUS HIJAS” Y QUITO A LA
MUJER?

ESTRELLA TRINCADO
Universidad Complutense de Madrid

El pintor francés Gustave Courbet fue muy amigo del pensador Pierre
Joseph Proudhon, anarquista individualista francés célebre por la frase
“La propiedad es un robo”. Cuando Courbet supo que su amigo habia
muerto en 1865 consiguié una fotografia de él para pintar la obra
Proudhon con sus hijas. Coubert presenta a Proudhon joven, y acom-
panado de sus dos hijas, en uno de los momentos més felices de su vida.
Las inquietudes y planteamientos sociales del pensador cuadraban per-
fectamente con las ideas que mostraba Courbet en algunos de sus cua-
dros, como Los Picapedreros o Jévenes comuneros en prision. En el cua-
dro vemos al personaje realizando su tarea de intelectual ataviado con
una blusa de artesano y con sus libros y cuadernos. Es decir, Courbet
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nos lo quiere representar haciendo su trabajo, a la vez que lo vemos en
una pose humilde que nos habla de sus ideales igualitarios. La imagen
se corresponderfa con el afio 1853, y con ella Courbet estaria repu-
diando la idea de la familia patriarcal que Marx y Engels consideraron
parte de su critica al capitalismo. Sin embargo, Courbet manipulé la
imagen inicial: ésta originalmente incluia a la esposa de Proudhon. Tras
una primera exposicion del cuadro en ese mismo afo 1865, Courbet se
decidi6 a borrar la imagen de la mujer. Si nos fijdramos bien en el cua-
dro, a simple vista se pueden ver rastros de la figura femenina cosiendo
tras las nifias. Aunque todavia se ve mucho mds claro con los rayos X,
como vemos en la imagen.

;Porqué quitar la imagen de la mujer de Proudhon si inicialmente Cour-
bet habia pintado a la familia al completo, como un tributo conjunto a
la vida que habia llevado Proudhon junto a su familia que le llevé a
exponer sus ideas revolucionarias? En esta ponencia hablaremos de la
razén de esta manipulacién, que puede relacionarse con la negacién de
las contribuciones de la mujer-especialmente del ama de casa- dentro del
socialismo, y de la consideracién de la prole como simbolo de prestigio.

PALLABRAS CLAVE

COURBET, HISTORIA DEL PENSAMIENTO ECONOMICO,
MANIPULACION, PROUDHON
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VULNERABILIDADES DE LA FILOSOF{A DE INVERSION
DE WARREN BUFFETT EN UN MERCADO DE VALORES
SUSCEPTIBLE A LA MANIPULACION APOYADA POR
MEDIOS DIGITALES

ANDRES HERRERA MANOSALVAS
Pontificia Universidad Catélica del Ecuador

MIKEL UGANDO PENATE
Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador, sede Santo Domingo

En el mundo de las inversiones y mds atin la Bolsa de Valores de Nueva
York hay que mantenerse a la expectativa de ofertas y la informacién
disponible, misma que guarda confluencia con los recursos y medios
tecnoldgicos para la negociacidn, estos tltimos representan herramientas
con potencial, usadas en la mayor parte de ocasiones para la disminucién
del riesgo y excelentes resultados, con ciertas excepciones de las que nin-
gln inversor estd exento, ni siquiera el ordculo de Omaha (Buffett y

Clark, 2000).

El objetivo es identificar las vulnerabilidades de la filosofia de inversién
de Buffett que envolvieron en una estafa con DC Solar; adicionalmente,
la investigacidn se justifica porque tiende a solucionar el siguiente pro-
blema ;cudles son las vulnerabilidades de la filosofia de inversién de Buf-
fett que le hicieron participar en un esquema Ponzi).

— Identificar las vulnerabilidades de la filosofia de inversién de
Buffett que envolvieron en una estafa al momento de la adqui-
sicién de acciones de una empresa aparentemente atractiva
como DC Solar.

— Analizar las debilidades de la filosofia de inversién de Warren
Buffett dentro de las nueve preguntas que siempre se formulan
antes de la inversién.

— Definir las condiciones de contacto y negociacién con DC So-
lar que conllevaron a la inversion.
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— Establecer los factores de influencia por parte de medios digi-
tales para disfrazar el esquema Ponzi de DC Solar.

El enfoque es el mixto. Adicionalmente, se realizard una revisién biblio-
gréfica para identificar datos relevantes en disefio no experimental sin
que el investigador altere el objeto, de tipo documental, descriptiva y
explicativa en consideracién a los criterios de Roberto Herndndez Sam-
pieri.

El mercado es ineficiente, Buffett se enfoca en 9 preguntas cuya esencia
radica en sostenibilidad, sustentabilidad, ventaja competitiva, rentabili-
dad y financiamiento, entonces, al haber empresas que cumplen con es-
tos criterios se catalogan como excelentes negocios legitimos pero la es-
trategia de estafa radica principalmente en una legalidad inicial, con-
forme van creciendo estos, se integran elementos ilegales como el lavado
de dinero, el negocio piramidal, el esquema Ponzi a través de esquemas
de créditos fiscales y todo esto motivado por un apetito insaciable de

dinero y de lujos por parte de los Carpoft (Cinco Dias, 2020).

En Wall Street, Buffett es el ordculo de Omaha, y sirve de referencia al
momento de invertir, es por eso que alrededor del mundo, muchos imi-
tan la filosofia de inversién de Warren, pero no advierten las vulnerabi-
lidades de la misma, as{ como la creatividad mal intencionada de em-
presas que aparentan ser legales y en cuanto ganan la confianza de los
inversores aplican la tecnologia, aplicaciones y artimafas para la estafa y
el engafio incluso burlando a los organismos de control.

Una de las frases de Buffett sehala que, si no se puede permanecer tran-
quilo al ver que el valor de las acciones disminuye en un 50%, no se
debe negociar en bolsa, bajo mismo criterio se debe incluir en esto un
andlisis de riesgos operativos y medidas cautelares para evitar esquemas
Ponzi.

PALLABRAS CLAVE

FILOSOFIA, INVERSION, MANIPULACION, MERCADO,
VALORES
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USO DE LA TEORIA DE LOS MERCADOS EFICIENTES
COMO MEDIO DE MANIPULACION DE
CRIPTOMONEDAS MEDIANTE LA HERRAMIENTA
PUMP AND DUMP

MIKEL UGANDO PENATE
Pontificia Universidad Catélica del Ecuador, sede Santo Domingo

ANDRES HERRERA MANOSALVAS
Pontificia Universidad Catélica del Ecuador

La Commodity Futures Trading Commission y la CNMV estadounidense
SEC han iniciado un proceso de solicitud de informacién a las compa-
fifas que negocian en la cadena Blockchain con el fin de limpiar y termi-
nar con la manipulacién de mercados, principalmente el de bitcoins.
Lastimosamente los mercados son ineficientes, existe falta de informa-
cién y por eso se presenta el spoofing y otros vicios que junto al pump
and dump promueven la entrada de incautos que son fécilmente estafa-
dos en el bombeo del precio de un cripto activo fugaz cuyo valor cae
repentinamente y los nuevos inversores terminan perdiendo en la venta.

El objetivo es detectar las principales estrategias que envuelven a los in-
cautos, asi como los motivos que alejan a los mercados de la teoria de la
eficiencia junto con la identificacién de las principales medidas a apli-
carse contra el pump and dump.

Metodolégicamente el enfoque es mixto. Adicionalmente, se realizard
una revisién bibliogrifica para identificar datos relevantes en diseno no
experimental sin que el investigador altere el objeto, de tipo documental,
descriptiva y explicativa en consideracién a los criterios de Roberto Her-
ndndez Sampieri.

Algo contraproducente que se hace al momento de invertir es incluir los
sentimientos y emociones, sobre todo cuando el posible inversor se deja
llevar por noticias a veces exageradas o cargadas de furtivos argumentos
de rentabilidad y breve liquidez. El riesgo proviene de la ignorancia y de
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no estar familiarizado con el negocio mds atin cuando se trata de un
activo muy voldtil en su precio.

Al Bitcoin se le conoce como una versién mejorada del oro y expertos
como Nassim Nicholas Taleb sefalan que es la alternativa descentrali-
zada a los bancos centrales; sin embargo, las implicaciones econémico
financieras que esto conlleva deben ser consideradas en términos de su
volatilidad y su vulnerabilidad a especulacién tomando como punto pri-
mero el hecho de que este cripto activo fue concebido inicialmente como
un sistema de pago y hoy por hoy se lo ve mds bien como una reserva
de valor.

Las vulnerabilidades estdn vinculadas tanto a los inversionistas como al
propio mercado, actores que muchas veces no conocen la diferencia que
tienen las criptomonedas versus el dinero en efectivo como por ejemplo
la falta de respaldo de sus cuentas por parte del gobierno, el cambio
constante de su valor, falta de protecciones legales, irreversibilidad y lo
publica de su informacién.

Finalmente, para evitar fraudes con criptomonedas se debe prestar aten-
cién a aquellos estafadores que exigen pagos con criptomonedas, a quie-
nes pretenden dar garantias en cuanto a rendimientos se trata y a ofertas
que no estdn publicadas en medios digitales donde estrictamente se ne-
gocian este tipo de activos.

PALLABRAS CLAVE

EFICIENCIA, MANIPULACION, MERCADO, RENTABILIDAD,
VALOR
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DESINFORMACION BASADA EN IMAGENES Y
PERIODISMO DE VERIFICACION



ABSTRACT

Aunque la desinformacién no constituye un fenémeno de reciente apa-
ricidn, resulta evidente que en los tltimos anos ha acaparado gran parte
de la investigacién comunicativa y la atencién de la institucién periodis-
tica. Se considera el ano 2016 como el punto de partida de la eclosién
del actual clima de posverdad (Aparici y Garcia-Marin, 2019) donde los
discursos emocionales prevalecen con respecto a los relatos factuales y
las verdades empiricamente demostradas. Desde entonces, han prolife-
rado los andlisis que pretenden indagar en las causas, las estrategias, los
fines, la propagacién, la tipologfa y la recepcién de los contenidos des-
informativos.

También las posibles soluciones para combatir este fenémeno han sido
ampliamente estudiadas. Se centran en la educacién informacional de la
ciudadania, la aplicacién de tecnologias algoritmicas para detectar la des-
informacién, las medidas implementadas por las instituciones guberna-
mentales y las plataformas digitales (espacios donde con mayor veloci-
dad y alcance circula el contenido desinformativo) y, sobre todo, en el
papel del periodismo para detectar las noticias falsas. En este contexto,
se refuerza la importancia del periodismo de verificacién o fact-checking
como una préctica periodistica que pretende chequear la veracidad del
contenido que impacta en la sociedad. A diferencia de los mecanismos
de verificacién utilizados por el periodismo tradicional (centrados en el
contenido propio antes de su publicacién), los fact-checkers revisan la
informacién y/o los relatos de terceros una vez ya han sido publicados
sirviéndose de un conjunto de estrategias y tecnologias especificas para
desarrollar su funcién.

En la deteccién y comprobacién de la ingente cantidad de desinforma-
cién que circula en los entornos digitales, estas entidades de verificaciéon
deben abordar permanentes desafios, tales como la creciente compleji-
dad de los contenidos falsos y su atractivo entre una poblacién presa de
sus propios sesgos cognitivos, sobre todo cuando la desinformacién
adopta la forma de imdgenes. En este sentido, recientes investigaciones
han demostrado el uso mayoritario de formatos visuales en el contenido
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falso que circula en torno a la guerra ruso-ucraniana (Garcia-Marin y
Salvat-Martinrey, 2023).

Por todo ello, este simposio pretende reunir trabajos que aborden la in-
terseccién entre la desinformacién visual y el periodismo de verificacién.
De forma concreta, incluird propuestas centradas, entre otras similares
y compatibles, en las siguientes lineas temdticas:

— Desinformacién en nuevas plataformas visuales (TikTok,
Twitch).

— Utilizacién de la desinformacién visual con fines politicos e
ideoldgicos (conflictos armados, guerras hibridas, campanas
electorales, discursos de odio, injerencia en terceros paises, etc.).

— Narrativas, estrategias y tecnologias aplicadas a la verificacién
del contenido visual.

— Lenguajes visuales para la verificacién del contenido desinfor-
mativo.

— Alfabetizacién medidtica, critica y digital contra las imdgenes
falsas.

— Deteccién y verificacién de imdgenes fake en servicios de men-
sajerfa instantdnea (WhatsApp, Telegram, etc.).

— Impacto de la inteligencia artificial generativa (algoritmos de
creacién automdtica de imdgenes) en la desinformacién visual.

El desafio de las deepfakes.

Este simposio se enmarca en el contexto del proyecto titulado “Verdad
y ética en las redes sociales. Percepciones e influencias educativas en jo-
venes usuarios de Twitter, Instagram y Youtube. (INTERNETICA)”,
financiado por la Convocatoria de Proyectos [+D+i del Ministerio de
Ciencia, Innovacién y Universidades de 2019 (PID2019- 104689RB-
100).
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INTOX: QUANDO UMA IMAGEM VALE MIL MENTIRAS

CARLOS PEDRO D1iAs
Universidade Auténoma de Lisboa/NIPC@M/OBSERVARE

PAULA LOPES
Universidade Auténoma de Lisboa/NIP-C@M/LabCom

JAIME LOURENCO
Universidade Auténoma de Lisboa /| NIP-C@M / ICNova

Na contemporaneidade, as redes sociais alteraram inegavelmente o ecos-
sistema medidtico, constituindo-se como fontes de informagao para to-
dos os seus utilizadores, incluindo os jornalistas. Mais do que profissio-
nal que produz narrativas informativas destinadas a (bem) esclarecer a
sociedade, mais do que verificador de factos em constante mutagao, os
jornalistas sao, hoje, validadores de informagio numa era de manifesta
“abundancia comunicativa” (Keane, 2013) e de “desordem informacio-
nal” (Wardle & Derakshan, 2017). E, nesse particular, a imagem surge
como evidente e muito eficaz veiculo de desinformacio.

Neste estudo de caso, olhamos para contetidos audiovisuais nacionais
(Portugal) e internacionais que, mesmo passando pelo crivo atento de
jornalistas profissionais, chegaram aos leitores, ouvintes, telespectadores:
configuraram-se como mentiras (mis-information), como informagio
falsa, intox.

Neste ecossistema informacional, apontamos para duas préticas como
parte da solugdo: a educacio para os media, a estratégia mais inteligente
para lidar com este cendrio a longo prazo (Lopes, 2019) e o fortaleci-
mento do jornalismo, “a melhor defesa dos cidadaos” (Pena, 2019), se-
parando as mentiras da verdade e praticando uma disciplinada verifica-
¢ao de factos (Baptista, 2019).
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PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACAO, IMAGEM, INFORMACAO, JORNALISMO,
VERIFICACAO

APLICACION METODOLOGICA DE UN PROTOCOLO
DIDACTICO DEL PENSAMIENTO CRITICO Y EL HABITO
CRITICO RESPECTO A LA DESINFORMACION VISUAL

CLAUDIA GRUMPEL
Universidad Alicante

OLIVER KLAWITTER
Universidad de Erfurt

Las generaciones mds jévenes se caracterizan por su alfabetizacién digital
en las redes sociales. Estas generaciones se diferencian de las generacio-
nes anteriores por su primer contacto con dispositivos electrénicos como
smartphones y redes sociales (Siiss, Lampert y Wijnen, 2010). Estas ge-
neraciones adquieren competencias digitales, sin embargo se precisa un
planteamiento metodolégico para iniciar una reflexién critica y desarro-
llar una competencia medidtica.

La competencia medidtica se desarrolla como un hébito (Bourdieu,
1979, 1982; Bohnsack, 2009; Schiffer, 2003, 2005) y debe ser fomen-
tada por un concepto metodoldgico. Segtin estudios sociolégicos se en-
tiende que cada generacién vive unas experiencias histéricas y medidticas
determinadas que forman un espacio experimental compartido caracte-
ristico para esta generacién (Mannheim, 1980). Estas experiencias pue-
den ser compartidas por mds de una generacién como es el caso de Co-
vid-19, el calentamiento del planeta, conflictos bélicos (Hurrelmann y
Bauer, 2020).
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Proponemos un modelo metodolégico aplicado a un estudio de caso
concreto que incluye dos procedimientos complementarios sobre la in-
terpretacion de la desinformacién visual en las redes sociales. El andlisis
se centra en muestras de publicaciones en redes sociales y se centra en
las descripciones visuales. Este andlisis visual se realiza por el método
documental (Bohnsack, 2009). En un paso posterior, se presentan es-
trategias concretas para verificar el contenido visual y se apoyan con un
protocolo diddctico.

La aplicacién metodolégica de unas rutinas se presenta como un proto-
colo didéctico en el aula con el fin de fomentar la sensibilizacién res-
pecto al material visual y por lo tanto, se pretende fomentar una respon-
sabilidad personal reflexiva cuando se trata de reenviar o verificar infor-
macion.

PALLABRAS CLAVE

COMPETENCIA DIGITAL, COMPETENCIA MEDIATICA,
DESINFORMACION, HABITO CRITICO, PENSAMIENTO
CRITICO

BUSCANDO LA VERDAD EN LA TRINCHERA Y LA
RETAGUARDIA: EL FACT-CHECKING Y LOS ENVIADOS
ESPECIALES EN LA INVASION DE UCRANIA

ERNESTO VILLAR CIRUJANO
Universidad Villanueva

PAULA SAN JOSE LOPEZ
Universidad

Introduccién: La invasién de Ucrania por parte de Rusia, de la que se
ha cumplido ahora un ano, ha puesto de manifiesto hasta qué punto las
redes sociales pueden complicar la labor de los periodistas para
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contrarrestar las noticias falsas. Para evitar la desinformacién, tanto los
enviados especiales como la verificacién “en la retaguardia” juegan un
papel importante

Objetivos: El objetivo de esta investigacién es conocer, desde ambos la-
dos, cémo afecta la labor de las agencias de verificacién de datos en el
trabajo diario de los corresponsales que informan desde el terreno y
cémo contribuye el trabajo de ambos a la lucha contra la desinforma-
cion.

Metodologfa: Se ha analizado, a través de una investigacién cuantitativa
de 200 entrevistas, cudles son los hdbitos de lectura y de escucha del
publico respecto a esta guerra, y se ha constatado que el 82% cree ser
objeto de desinformacién en mayor o menor grado. La mayoria sefala a
las redes sociales como el principal foco propagador de fake news.

Paralelamente se ha llevado a cabo una investigacién cualitativa con en-
trevistas en profundidad a 14 profesionales del periodismo (7 correspon-
sales, 6 verificadores de datos y un representante de la Asociacién de
Periodistas de Defensa).

Discusién: La invasién de Ucrania es la primera guerra que se produce
con un nuevo actor del panorama periodistico, el de las agencias de ve-
rificacién de datos, ya plenamente consolidado. De hecho, es el primer
conflicto en el que, de forma sistemdtica, estas agencias chequean desde
una posicién de “retaguardia” todas las informaciones que llegan desde
el conflicto.

Resultados: La presente investigacién pone de manifiesto que los corres-
ponsales y los verificadores de noticias son conscientes de esta necesidad
por modernizarse e incorporar la labor de las agencias de fact-cheking, pero
admiten también que su labor entra en conflicto en multiples ocasiones.

Conclusiones: Las funciones de ambos tipos de profesionales pueden co-
lisionar si no llevan un orden y realizan un trabajo conjunto. Ademds, se
ha comprobado que no son compartimentos estancos e independientes.

Las redes sociales obligan a los periodistas a ir m4s alld de la tradicional
labor conocida hasta ahora. La figura de los corresponsales ha cambiado
al igual que lo han hecho las guerras, siendo necesaria la creacién de los
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organismos de verificacién, cuya funcién es mejorar el trabajo de los
enviados especiales completando y dando solidez a su actuacién infor-
mativa presente y futura.

Todo esto lleva directamente a concluir que es necesario contar con los
corresponsales de guerra, cuya labor sigue siendo imprescindible, pero
que podria complementarse con alguna formacién en el dmbito de la
verificacién de datos. No obstante, esto no puede sustituir, sino com-
plementar, la labor de los verificadores de informacién en una redaccién
alejada del frente, ya desde un punto mds minucioso y con herramientas
informdticas avanzadas.

PALLABRAS CLAVE

ENVIADOS ESPECIALES, FACT CHECKING, FAKE NEWS,
GUERRA, PERIODISMO

ACTIVIDAD Y LENGUAJE VISUAL DE LOS CONTENIDOS
DEL FACT-CHECKER MALDITO BULO EN TIKTOK

JOSE PATRICIO PEREZ-RUF{
Universidad de Mdlaga

MARIA DE LOS MILAGROS EXPOSITO BAREA
Universidad de Sevilla

MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ
Universidad de Sevilla

Introduccidn: Este trabajo toma como objeto de estudio la actividad y
el lenguaje visual de la cuenta Maldito Bulo, como marca ligada al pro-
yecto de verificacién de datos Maldita.es en la plataforma de video social

TikTok. Maldita.es puede entenderse como un verificador NGO Model

y como uno de los proyectos de referencia de fact-checking en Espana.
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Desde julio de 2019, Maldita.es cuenta con un canal de fact-checking en
TikTok.

Objetivos: El primer objetivo de esta investigacion es aplicar un andlisis
de contenido a una muestra de los videos del canal. Se pretende identi-
ficar el tipo de produccidn y las temdticas abordadas por Maldito Bulo
en TikTok, cuantificar la actividad de la cuenta y categorizar el lenguaje
visual empleado en dichos videos. En segundo lugar, se propone refle-
xionar sobre la actividad de la cuenta y evaluar la adecuacién del canal a
los objetivos del proyecto matriz.

Metodologia: Para conseguir los objetivos propuestos, se aplica, por una
parte, una metodologia de andlisis de contenido que pretende la descrip-
cién objetiva y cuantificable de la actividad y del modelo de video pro-
ducidos por Maldito Bulo en TikTok en una muestra de 50 contenidos
(N: 50). En segundo lugar, se aplica un andlisis formal audiovisual sobre
dichos contenidos desde varias categorias (cardcter amateur o profesio-
nal de la pieza, presencia de creadores, fuentes de imagen, edicién, uso
de grafismo, recursos visuales, fuentes del sonido, etc.).

Resultados: La actividad de Maldito Bulo en TikTok es muy inferior
con respecto a Maldita.es, aunque es mayor cuando se alude en dias se-
guidos a un asunto de actualidad que ha generado desinformacién o que
requiere de explicaciones divulgativas. La duracién media de los videos
de la muestra es de 67 segundos, es decir, es un formato eminentemente
breve, coherente con otros contenidos de la plataforma. La media de
visionados es de 7.031 por video, aunque solo 5 videos de la muestra
superan este valor. Dentro de la muestra analizada, el 58% son de con-
tenido explicativo y el 42% son videos de verificacién o denuncia de
bulos. En cuanto al andlisis formal audiovisual, todos los contenidos tie-
nen una produccién amateur. Ademds, cuentan con la presencia de un
agente que se responsabiliza de la informacién al mostrarse fisicamente.
Los videos hacen uso de las posibilidades de edicién y de introduccién
de efectos y de grafismo que permite la plataforma, aunque el empleo
de fuentes de video mds alld de la filmacién de los informadores es muy
minoritaria.
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Discusién y conclusiones: Podria concluirse, a grandes rasgos, que los
contenidos de la cuenta de Maldito Bulo en TikTok hacen uso de un
lenguaje visual y de cédigos o recursos similares al de otras cuentas de
tiktokers. Dirigidos eminentemente a una audiencia juvenil, sus conte-
nidos cumplen con la misién del proyecto matriz de perseguir la desin-
formacién haciendo uso de un lenguaje similar al empleado en esta pla-
taforma de video social. Destaca asi la voluntad pedagégica y divulgativa
del canal.

PALLABRAS CLAVE

FACT CHECKING, FACT-CHECKER, FAKE NEWS, MAL-
DITA.ES, PERIODISMO DE VERIFICACION, TIKTOK

FACT-CHECKING EN FORMATO DE VIDEO: NEWTRAL
EN TIKTOK

DAVID GARCIA-MARIN
Universidad Rey Juan Carlos

GUIOMAR SALVAT-MARTINREY
Universidad Rey Juan Carlos

La desinformacién es uno de los grandes desafios que cuestionan la salud
del espacio publico y de los sistemas democréticos, que estdn basados en
el conocimiento de la verdad para facilitar la toma de decisiones por
parte de los ciudadanos. Por ello, la lucha contra los contenidos falsos
ha centrado la atencién de profesionales e investigadores en el tltimo
lustro. En el dmbito periodistico se han fundado numerosos proyectos
de verificacién de hechos (fact-checking) que utilizan los medios de co-
municacién y, sobre todo, las redes sociales para visibilizar el contenido
verificado. TikTok, como plataforma de video social de gran calado en-
tre la poblacién juvenil, es el altimo instrumento explorado por estos

- 586 -



proyectos para hacer publica la verdad. En este marco, este estudio pre-
tende conocer cudles son las caracteristicas de los videos publicados por
los verificadores que logran mds engagement en TikTok.

Para ello, se analizaron todos los videos del fact-checker espanol Newtral
durante los primeros 11 meses de actividad de este verificador en esta
plataforma, desde su inicio (19/10/2020) hasta la fecha de comienzo del
trabajo de campo de esta investigacién (08/09/2021). La muestra total
de videos analizados fue de 153.

Este estudio ofrece una primera cartografia sobre un uso periodistico
muy especifico de TikTok —la verificacién de hechos— en una red social
que paulatinamente estd siendo adoptada por los medios de comunica-
cién y sus profesionales. El trabajo aporta informacién instrumental a
tener en cuenta desde las empresas periodisticas a fin de producir con-
tenido en este servicio. De forma especiﬁca, este conocimiento puede
guiar a los fact-checkers a elaborar sus contenidos observando las variables
que mayor engagement generan en la plataforma. En definitiva, el trabajo
aporta algunas claves para mejorar el impacto del contenido verificado,
visibilizar la actividad de los fact-checkers a nivel internacional (sobre
todo entre los mds jévenes) y, por consiguiente, afrontar con mayores
garantias el desafio de la desinformacién.

Asimismo, este trabajo abre futuras lineas de investigacién que deberian
ampliar el foco hacia el estudio del engagement de otros contenidos pe-
riodisticos al margen del fact-checking. En la misma linea, seria relevante
observar los factores predictivos de la viralizacién del contenido de ins-
tituciones de referencia (politicas, educativas, cientificas o sanitarias) a
fin de lograr un mayor impacto y difusién en esta plataforma.

PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACION, ENGAGEMENT, FACT CHECKING,
TIKTOK
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CIENCIA POSNORMAL, EXPERTICIA Y DESINFORMACION

DANIEL LABRADOR-MONTERO

Universidad de Salamanca

Introduccién: En 1993, Silvio Funtowicz y Jerome Ravetz introdujeron
el concepto de “ciencia posnormal” para hacer referencia a una situacién
que se aleja de las condiciones comunes en las que se desarrolla la acti-
vidad cientifica. En la ciencia posnormal, en contraste con la ciencia
normal kuhniana, “los hechos son inciertos”, “existe una pluralidad de
valores, usualmente en conflicto”, “existe un riesgo asociado al hecho de
que lo que se pone en juego es potencialmente muy elevado” y “las de-
cisiones son urgentes”.

Casi treinta afios después, en 2021, Funtowicz e Hidalgo han publicado
un articulo titulado Pandemia posnormal: las miltiples voces del conoci-
miento. La situaciéon pandémica del COVID-19 ha dado lugar a una
situacién posnormal en el que han aflorado todos los elementos ante-
riormente citados. Cuando se dan estas circunstancias, las voces de los
expertos cientificos parecen perder autoridad y la desinformacién en-
cuentra multiples cauces.

Objetivos

— Analizar los mecanismos de desinformacién relacionados con
la ciencia posnormal.

— Indagar en el papel que cumplen las nuevas tecnologias en la
desautorizacién acritica de los expertos y en la politizacién de
la informacidn cientifica.

Resultados: La conclusién fundamental de esta comunicacién es que es,
precisamente, en estas situaciones de ciencia posnormal donde se da el
caldo de cultivo perfecto para que la desinformacién impere. En estos
casos, la incultura cientifica no solo es fruto de la falta de interés y de
conocimiento, sino que es generada. En otras palabras, es en estos casos
donde la fabricacién de la ignorancia es mds efectiva, gracias, especial-
mente, al cardcter politico y social ligado a dichas cuestiones cientificas.
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En ciencia posnormal es frecuente que se priorice la aceptacion o rechazo
del conocimiento transmitidos por los expertos cientificos dependiendo
del encuadre ideoldgico que se le pueda proporcionar a las consecuencias
de dicho conocimiento. Como senala S. Lewandowsky et al., la eviden-
cia cientifica no ocupard un papel relevante en la conformacién de
creencias de un individuo si esta choca con otras creencias asentadas,
especialmente, si son de cardcter ideolégico, valorativo o social. Esto se
agudiza cuando la investigacién cientifica ocupa un papel relevante en
la toma de decisiones, pero, sin embargo, no cuenta con la seguridad del
conocimiento maduro y asentado. En otras palabras, la percepcién social
de la ciencia se ve afectada cuando se hace visible la ciencia mientras “se
hace”, la ciencia en la frontera de conocimiento.

Conclusiones: La agnotologia tiene todo un campo de estudio en el
panorama de la ciencia posnormal. La produccién de ignorancia y la
transmisién de desinformacién ha mutado en las dltimas dos décadas
con la irrupcién de las redes sociales. En esta comunicacién se propone
una visién en conjunto de la problemdtica del fenémeno de la posverdad
en relacién con los nuevos modelos de comunicacién en casos concretos
donde la ciencia parece ser puesta en cuestin.

PALLABRAS CLAVE

AGNOTOLOGIA, CIENCIA POSNORMAIL, DESINFORMA-
CION CIENTIFICA, EXPERTICIA, EXPERTO
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VERIFICACION DE LA INFORMACION E INFOGRAFIA.
APLICACION MEDIANTE METODOLOGIAS ACTIVAS EN
EL GRADO DE PERIODISMO (URJC)

GUIOMAR SALVAT-MARTINREY
DAVID GARCIA-MARIN
MERCEDES DEL HOYO HURTADO
Universidad Rey Juan Carlos

Introduccién: El trabajo que presentamos relata las acciones coordina-
das que se han llevado a cabo desde el Vicerrectorado de Extensién Uni-
versitaria de la Universidad Rey Juan Carlos (URJC) y la Facultad de
Comunicacién de esta universidad a través de la actividad denominada
Banco de Conocimiento, que agrupa un conjunto de conferencias de
temas cientificos integradas en la Semana de la Cultura de la URJC, y
en la cual se trata nuestro tema, “Desinformacién en redes sociales.
Cémo identificarla y combatirla”. Partiendo de la hipétesis de que es
necesario conocer la informacién visual técnicamente en profundidad
para realizar un andlisis profesional posterior de mayor calidad, se decide
realizar un trabajo periodistico con los alumnos de 4° de Periodismo en
este foro con técnicas infograficas para tener mejores herramientas a la
hora de difundir y verificar la desinformacién que se transmite en las
redes sociales.

Objetivos:

1. Favorecer el aprendizaje de los futuros profesionales de la in-
formacién en materia de verificacién de las informaciones en el
ejercicio de su profesion, para lo cual se deben conocer las téc-
nicas y las herramientas digitales especificas.

2. Conocer los principios fundamentales del periodismo y la ima-
gen digital, asi como del lenguaje infogréfico en concreto para
la propuesta informativa que se plantea.
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3. Contribuir a la toma de conciencia de toda la comunidad uni-
versitaria mediante conferencia abierta, sobre la necesidad de la
verificacién de la informacidn.

Metodologia: Dentro del Ciclo de Conferencias de Banco de Conoci-
miento de la URJC, se organizé la conferencia “Desinformacién en re-
des sociales. Cémo identificarla y combatirla” impartida por David Gar-
cia—Marin, profesor e investigador del Departamento de Periodismo y
Comunicacién Corporativa, abierta a toda la comunidad universitaria y
con reconocimiento de créditos (0,1 ECTS).

Se propone a un grupo de alumnos matriculados en 4° de Periodismo
que se integren en esta actividad y realicen su tarea como profesionales
de la informacién, generando una pieza informativa cuyo género perio-
distico es una infografia que recoja lo mds destacado o el enfoque que
consideran mds relevante para publicar en un medio digital.

El trabajo de Innovacién Docente que se presenta pretende transformar
la manera de aprender las técnicas de verificacién de informaciones e
infografia periodistica mediante la aplicacién de metodologias activas
con el uso del aprendizaje basado en la capacidad de resolucién de pro-
blemas y la docencia articulada en torno al uso intensivo de las tecnolo-
gias digitales de la informacién y la comunicacién.

Resultados: De la aplicacién de la metodologia activa expuesta anterior-
mente en el proyecto de innovacién docente se obtienen 19 trabajos in-
formativos de cardcter infografico realizados por los alumnos. Ademis,
el grupo de alumnos participantes en la actividad realizaron un cuestio-
nario de 16 preguntas mixtas, binarias y de escala Likert. La calidad de
los contenidos, los resultados gréficos y los resultados de las encuestas de
la percepcién de los alumnos sobre el aprendizaje corroboran la perti-
nencia de la aplicacién de estas metodologias.

PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACION, INFOGRAFIA, PERIODISMO, REDES
SOCIALES, VERIFICACION
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ESTUDIO DE CASO: CAMPANA SHAKIRA Y PIQUE.
DESINFORMACION Y MANIPULACION COLECTIVA A
TRAVES DE LAS EMOCIONES.

ROBERTO APARICI
UN.E.D.

MANUEL ALVAREZ RUFS
UN.E.D.

En esta comunicacién vamos a analizar las diferentes formas de mani-
pulacién y desinformacién que se estdn llevando a cabo en las sociedades
actuales, no s6lo por aquellos actores propios de la esfera politica, sino
también por personajes populares y medidticos y, en general, por todos
aquellos agentes sociales de cualquier indole insertos en el actual ecosis-
tema medidtico, informativo y comunicacional.

En primer lugar, vamos a analizar las caracteristicas mds importantes de
la desinformacién y los modelos que sirven para transformar las emo-
ciones y estados de dnimo en diferentes tipos de conductas y de com-
portamientos, contribuyendo de esta forma enormemente a la polariza-
cién social en todos los niveles.

A continuacion de esta breve introduccién teérica, deconstruiremos un
caso practico, en concreto, la campafa generada por Shakira en relacién
con su separacion del exfutbolista Piqué. Su vida privada se convierte en
un especticulo masivo, que es producido y representado, por sus propios
protagonistas, que lo convierten en uno de los temas mds abordados no
solo por las redes sociales y las revistas del corazén, sino también por el
resto de los medios de comunicacién. Shakira se convierte en el tema
del momento, transformando lo que es personal y privado en algo pu-
blico y notorio.

En esta ponencia también analizamos el tratamiento de la informacién
desde los medios, y el tratamiento recursivo del tema, dado el interés del
publico y de las audiencias. Shakira hace publica su vida privada y se
convierte en trending topic. La campana que se articula convierte al tema
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musical en la pieza del momento, arrastra pasiones, admiraciones, y tam-
bién desencantos y rechazos, tanto en Espana como en América Latina.
El componente emocional polariza a millones de personas que se iden-
tifican con la vida intima de Shakira, quien se convierte en una lider con
actitud feminista.

PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACION, POLARIZACION SOCIAL, POSVERDAD

LOS ALGORITMOS DE LA DESINFORMACION: UNA
PROPUESTA DE CLASIFICACION DESDE LA

EDUCOMUNICACION.
MANUEL ALVAREZ RUFS
UN.E.D.
ROBERTO APARICI
UN.E.D.

Ante la reciente irrupcién de nuevos y variados sistemas de inteligencia
artificial basados en algoritmos, encargados de la realizacién de las mds
diversas tareas, algunas de ellas inimaginables hasta hace muy poco
tiempo, debemos tener en cuenta que, en cualquier caso, pueden llegar
a producir diferentes tipos de desinformacién, aunque ese no sea el ob-
jetivo principal para el que hayan sido creados.

Los sistemas de inteligencia artificial basados en algoritmos sirven para
hacernos la vida mds fécil, y resultan muy dtiles para tratar de resolver
diversos tipos de problemas sociales. Pero, en algunas ocasiones, escon-
den funciones ocultas a la vista de las personas usuarias, quienes los uti-
lizan con una finalidad determinada, pero sirven para realizar otras fun-
ciones que son completamente diferentes. Como, por ejemplo, en el
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caso de los algoritmos propios del capitalismo de la vigilancia, que ofre-
cen a los usuarios una serie de servicios a través de sus propias platafor-
mas digitales, pero que realmente cumplen con unas finalidades com-
pletamente diferentes, basadas en procesos de gobernanza y de control,
muy alejadas de la funcién que aparentemente ofrecen a la ciudadanfa.
En otras ocasiones, son las propias personas usuarias las que se aprove-
chan de las ventajas y posibilidades que ofrecen estos sistemas algoritmi-
cos para pervertir su funcionalidad y utilizarlos como sistemas de desin-
formacién capaces de actuar y causar dano de muchas formas diferentes.

Por tanto, resulta imprescindible establecer un sistema de clasificacién
algoritmico que, desde un punto de vista educomunicativo, permita dis-
tinguir y conocer los posibles efectos adversos de los diferentes algorit-
mos que actiian dentro del ecosistema medidtico, informativo y comu-
nicacional en el que se desenvuelven las sociedades actuales del siglo
XXI. Y es que los algoritmos tienen un cierto impacto social que debe-
mos conocer, y del que debemos tomar conciencia, incluyendo la ma-
nera en la que pueden actuar como medios de desinformacién, y las
consecuencias que esto puede tener en la ciudadania.

En esta ponencia vamos a proponer una clasificacién de los algoritmos
desde un punto de vista educomunicativo, con el fin de ofrecer herra-
mientas a comunicadores y educadores que se acerquen a esta temdtica.

PALLABRAS CLAVE

ALGORITMO, CAPITALISMO DE LA VIGILANCIA, CON-
TROL, EDUCOMUNICACION, MUNDO DIGITAL
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TENDENCIAS DE INVESTIGACION EN EL PERIODISMO
DE VERIFICACION VISUAL (2016-2022)

PEDRO LUIs PEREZ-DiAZ
Universidad Catélica de Murcia

Introduccién: Esta investigacion pretende configurar una instantinea
de las tendencias en la investigacién académica sobre el periodismo de
verificacién centrado en contenidos visuales, es decir, aquel que se centra
en detectar manipulaciones en imdgenes y videos (Silverman, 2020). La
investigacién académica sobre verificacién de videos e imdgenes se ha
vuelto cada vez mds relevante, dado el uso generalizado de medios o pla-
taformas digitales que otorgan gran protagonismo al aspecto visual en el
consumo de noticias y la proliferacién de imdgenes y videos manipula-
dos o falsos. El desarrollo de nuevas herramientas y tecnologias de de-
teccién y las dificultades asociadas a los deepfakes y otras métodos de
sintesis 0 manipulacién visual plantean multiples cuestiones que la aca-
demia convierte en estudios bajo prismas plurales.

Objetivos: Se plantea como objetivo principal del trabajo identificar las
diversas tendencias en la investigacién académica en torno a esta practica
de especializacién profesional dentro del periodismo.

Metodologia: Para tal fin, se desarrolla un anilisis bibliométrico de to-
das las publicaciones de impacto recogidas por Web of Science (Core
Collection) sobre este marco de practicas. En la cadena de busqueda
empleada se incluyen conceptos que engloban actividades verificadoras
(“verification journalism” OR “fact-checking” OR “fact-check”) pero tam-
bién aquellos términos que hacen referencia a la naturaleza visual
(“4mage” OR “picture” OR “photograph” OR “video” OR “visual” OR
“deepfakes”, y sus respectivos plurales). El universo de estudio son, por
tanto, las V=138 investigaciones publicadas entre 2016 y 2022 que re-
coge esta base de datos. A través de las herramientas Bibliometrix y
VOSviewer, se realiza un analisis de autoria, cocitacién, conceptos, or-
ganizaciones, journals y paises para comprender la contribucién reali-
zada a la evolucién de este campo de estudio.

T 595 T



Discusién y resultados: Pese a que la literatura refiere diversos trabajos
analiticos que tratan de sumarizar el progreso de las investigaciones en
torno a conceptos afines como la desinformacién (Akram, 2022; Wang,
2022) o los deepfakes (Gaur, Rana y Chakrabarti, 2022), no hay referen-
tes previos que exploren, desde la perspectiva adoptada en este trabajo,
las tendencias de produccién cientifica internacional suscitadas por el
periodismo de verificacién visual. El trabajo identifica el énfasis en las
redes sociales como parte de los objetos de estudio, el interés en la veri-
ficacién multimedia de hechos y los avances en las tecnologias de andlisis
de imdgenes y videos que han ampliado significativamente las posibili-
dades de verificacién. También se detectan desafios en la verificacién de
medios manipulados, dada la disponibilidad generalizada de herramien-
tas de manipulacién de imdgenes y videos que ha facilitado mds que
nunca la creacién de contenidos visuales falsos o enganosos.

Conclusiones: El andlisis bibliométrico muestra que la investigacién en
esta drea adn se encuentra en sus primeras etapas, pero resulta de cre-
ciente interés entre investigadores, tal y como demuestra la evolucién en
el volumen de publicaciones en el periodo estudiado. Los igualados re-
sultados de autores y journals procedentes del dmbito de la comunica-
cién y las ingenierfas muestran una investigacién de cardcter interdisci-
plinario y una asociacién entre campos de conocimiento que mantienen
intereses y necesidades complementarias con el objetivo compartido de
detectar y desactivar falsedades visuales.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS BIBLIOMETRICO, FACT CHECKING, IMAGEN, PE-
RIODISMO DE VERIFICACION, VIDEO
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LA VERIFICACION DE IMAGENES Y VIDEOS DURANTE LA
CRISIS SANITARIA DE COVID-19 EN ESPANA

PEDRO LUIs PEREZ-DiAZ
Universidad Catélica de Murcia

Introduccién: El periodismo de verificacién desempend un rol trascen-
dente en Espana durante la crisis del COVID-19: en un contexto de
gran incertidumbre social y de proliferacién de toda suerte de desérde-
nes informativos (Wardle y Derakhshan, 2018), la labor de los periodis-
tas resulté fundamental para desactivar las falsedades que emergieron en
torno a la emergencia sanitaria (Almansa-Martinez, Ferndndez-Torres y
Rodriguez-Ferndndez, 2022; Sdnchez-Duarte y Magallén Rosa, 2020).
Las informaciones de cardcter visual que resultaron enganosas o falsas se
diseminaron a gran escala y velocidad, catalizadas por la “proliferacién
digital de oportunidades para la expresién puablica digital y la identidad
de las comunidades con diferentes epistemologias en su compromiso
con las noticias y la informacién” (Waisbord, 2018).

Objetivos: El presente trabajo pretende identificar las caracteristicas de
las informaciones que fueron sometidas a verificacién y el trabajo de
escrutinio realizado por las redacciones espanolas especialistas en esta
vertiente profesional en los momentos de mdxima complejidad infor-
mativa durante la pandemia de SARS-CoV-2.

Metodologia: La metodologia empleada consiste en un andlisis de con-
tenidos de las verificaciones llevadas a cabo por cuatro verificadores es-
panoles en el primer ano de pandemia global: Maldita.es, Newtral, EFE
Verifica y la seccién dedicada a Espana de AFP Factual. La muestra
quedé conformada por un total de #=325 informaciones con imdgenes
o videos que fueron sometidas a fact-checking. Entre otros aspectos, se
analizan los temas de las informaciones verificadas, el dictamen sobre su
veracidad, el tipo de pieza publicada por el verificador, las fuentes y la
circulacién internacional experimentada por el contenido.
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Discusién y resultados: Si no se tienen en consideracién los temas mis-
celdneos, los principales asuntos sobre los que versé la informacién en
formato visual que fue verificada fueron las curas y tratamientos
(23,4%), las medidas y respuestas gubernamentales (16,5%) y la pre-
vencién (16,5%). La mayor parte de verificaciones se aplicé a conteni-
dos virales (92,6%) que circulaban esencialmente a través de redes so-
ciales (78,2%) y aplicaciones de mensajeria mévil (24%). Facebook
(29,2%), WhatsApp (23,4%) y Twitter (20,3%) fueron los espacios en
los que mds imdgenes y videos se verificaron, mientras que las platafor-
mas centradas en contenidos visuales como YouTube (7,7%) o Insta-
gram (1,2%) tuvieron un protagonismo mds anecdético.

Conclusiones: La crisis por coronavirus de 2020 supuso una prueba de
estrés para la cultura profesional de los verificadores espanoles en lo re-
lativo a las informaciones en formato visual, que supusieron un tercio
(33,2%) de la produccién total de verificaciones sobre el COVID-19
realizadas durante todo el periodo estudiado. Asimismo, la circulacién
de las informaciones verificadas puso de manifiesto la enorme porosidad
informativa entre el continente americano y Espana, en tanto mds de la
mitad (52,6%) de las informaciones verificadas en los que se identificé
una diseminacién internacional también circulaban por paises de Amé-
rica, en la mitad de los casos de la esfera hispanohablante (26,6%).

PALLABRAS CLAVE

COVID-19, DESINFORMACION VISUAL, FACT CHECKING,
PANDEMIA, PERIODISMO DE VERIFICACION
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IMAGENES EN LOS MOVIMIENTOS SOCIALES, LAS
ORGANIZACIONES SOLIDARIAS Y EL TERCER SECTOR



ABSTRACT

Los movimientos sociales y entidades del Tercer Sector -ONG, asocia-
ciones, medios comunitarios, etc.- han tendido a crear imdgenes y re-
presentaciones visuales que combinan la sensibilizacién sobre diferentes
causas o la denuncia de las injusticias con la bisqueda de fondos, parti-
cipacién o construccién de redes. Por su parte, la sostenibilidad de cual-
quier proyecto no lucrativo estd relacionada con la credibilidad que ofre-
cen las organizaciones y la capacidad de persuasién que suscitan sus imd-
genes y estrategias audiovisuales. Autores como Mokate (2001) han
puesto el foco en como la supervivencia de un proyecto del Tercer Sector
deriva del apoyo sostenido que le brindan los diferentes colectivos a lo
largo del tiempo. Corrientes como la comunicacién humanitaria
(Chouliaraki, 2013; Seu y Orgad, 2017) han examinado c6mo es posi-
ble articular imdgenes y campanas de comunicacién que contribuyan a
la promocién de un proyecto y generen relaciones éticas de cercania y
respeto con aquellas comunidades con las que las organizaciones solida-
rias intervienen y hacia las que orientan sus objetivos de financiacién y
sus apoyos publicos, privados y ciudadanos.

La imaginaria del activismo y del tercer sector en sus campanas de re-
presentacién hablan tanto de las propias entidades como de las proble-
madticas que abanderan. Asi, movimientos sociales, asociaciones o coope-
rativas siguen estando preocupadas por cémo articular una imagen re-
presentativa y seductora en un marco complejo en el que los antiguos
carteles o los anuncios solidarios en prensa conviven con las nuevas po-
tencialidades pedagdgicas y de persuasion de las nuevas plataformas tec-
nolégicas. En la actualidad, el escenario online ha multiplicado las in-
teracciones sociales que se generan en torno a la visualidad, lo que favo-
rece dindmicas de intercambio basadas tanto en la duracién corta (T'wit-
ter, TikTok, Instagram, etc.) como en la inmersion que facilitan la reali-
dad virtual y los diferentes mundos del metaverso. Por su parte, autores
como Scolari (2021) llevan afios invitando a explorar las posibilidades
de las narrativas transmedia como espacios de colaboracién en el que las
interacciones de los/as usuarios rompen con la verticalidad de los anti-
guos modelos de comunicacién y en los que las redes se vuelven espacios
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de expresién tanto de la dominacién como de las corrientes contrahege-
monicas.

El presente panel invita a reflexionar sobre la importancia que han ad-
quirido las imdgenes y la representacién audiovisual para los movimien-
tos sociales y organizaciones del tercer sector de cara a compartir conte-
nidos, activar la participacidn, crear redes u ofrecer un altavoz a diferen-
tes problemadticas y colectivos sociales. Planteamos las siguientes lineas
tematicas:

— Estrategias éticas de visualidad y comunicacién estratégica de
las organizaciones no lucrativas

— Autopercepcién y (auto)representacion identitaria de miem-
bros, medios y organizaciones del Tercer Sector

— La imagen corporativa de las entidades y la sostenibilidad del
tercer sector ’

— La representacién visual y medidtica de las controversias pabli-
cas y los movimientos sociales

— Redes digitales y nuevos desafios de las organizaciones del Ter-
cer Sector

— Campanas de publicidad social

— Memes y nuevos lenguajes del activismo digital

Esta propuesta de simposio forma parte del I+D+i PID2020-
113011RB-100 “Sostenibilidad del Tercer Sector de la Comunicacién.
Disefio y Aplicacién de Indicadores” (SOScom), financiado por
MCIN/AEI/ 10.13039/501100011033
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PONENCIAS

Ponencia $20-01. IMAGENES E IMAGINARIOS DE LA INCON-
FORMIDAD SOCIAL EN CHILE: EL NEGRO MATAPACOS Y LA
VIRGEN DE LAS BARRICADAS.Ramén Raymundo Reséndiz Garcfa.

Ponencia $20-02. REPRESENTACION EN CLAVE FEMINISTA:
PROPUESTAS DE PARTICIPACION MEDIATICA CON ENFO-
QUE DE GENERO EN EL TERCER SECTORM. Cruz Tornay-Mar-

quez. Jose Candén-Mena.

Ponencia $20-03. IMAGEN, AN-ALFABETISMO, POLITICAS DEL
EVENTOLuis Antonio Martinez Gémez.

Ponencia S20-04. gQUIEN DEFIENDE LA DEMOCRACIA? ESTU-
DIO VISUAL SOBRE LA AUTOREPRESENTACION DE LOS ASIS-
TENTES A LA MARCHA EN DEFENSA DEL INE.Alberto Ruiz-
Méndez. Ricardo Ignacio Prado Hurtado.

Ponencia $20-05. EL DESAFIO DE USAR TIK TOK COMO RE-
CURSO TECNOPOLITICO PARA NARRATIVAS AUTO REFE-
RENCIALES. ANALISIS DE CASOS.Luis Josué Lugo Sdnchez.

Ponencia $22-08. EDUCACION EN LAS CALLES; UNA COMUNI-
CACION PENSADA DESDE EL TERRITORIO.Daniela Sinchez
Rios.

Ponencia $22-09. PENSAR, UN PROCESO DIVERSO E INCLU-
SIVO UNA MIRADA EPISTEMOLOGICAJose Manuel Salum Tome.

Ponencia $22-11. ESTUDIO COMPARATIVO DE LOS MENSAJES
EMITIDOS SOBRE RECOMENDACIONES PARA LA CIUDADA-
NIA ANTE UNA AMENAZA TERRORISTA Y SU INFLUENCIA EN
LA ORGANIZACION DE EVENTOSOIga Sdnchez Gonzdlez. Raul

Valera Tena. Yolanda Berdasco Gancedo.

Ponencia $22-13. LA IRRUPCION DE LA EXTREMA DERECHA
EN LOS BARRIOS OBREROS ESPANOLESMaria José Vicente Vi-

cente.

Ponencia $22-19. FOMENTO DE LA CIUDADANIA DIGITAL Y
LA SOSTENIBILIDAD EN LOS PAISES ANDINOS A TRAVES DE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION. CASO ECUADORAbel
Suing.
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— Ponencia S22-23. HACIA UNA CONCEPTUALIZACION AM-
PLIADA DEL BERTSOLARISMO: ENTRE COMUNICACION GE-
NUINA Y COMUNICACION TEATRALIZADAKepa Matxain

Iztuera.

— Ponencia S22-26. VALORES Y ANTIVALORES PERCIBIDOS POR
ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS EN EL ESCENARIO CIBER-
CIUDADANOYudi Janeh Yucra Mamani.
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IMAGENES E IMAGINARIOS DE LA INCONFORMIDAD
SOCIAL EN CHILE: EL NEGRO MATAPACOS Y LA VIRGEN
DE LAS BARRICADAS.

RAMON RAYMUNDO RESENDIZ GARCIA

Universidad Nacional Auténoma de México

Introduccién: Los ciclos de protesta social ocurridos durante las prime-
ras décadas del siglo XXI en Chile, especialmente los movimientos estu-
diantiles (2006 y 2011), las movilizaciones magisteriales (2018) vy, el
gran estallido social (2019), muestran la creciente inconformidad social
que se acumulé a contra corriente de los gobiernos de la transicién de-
mocrética, también las exigencias de cambio social de amplias franjas de
la poblacién chilena relegadas de los beneficios de un modelo econé-
mico-social excluyente.

Carteles, grafitis, pintas, consignas, canciones e imdgenes visuales for-
man parte del repertorio que procesé los imaginarios colectivos de trans-
formacién social en Chile que, en el marco de los ciclos de protesta co-
lectiva sefialados, constituyen el objeto de atencién de la presente po-

nencia.

Objetivos: Identificar los repertorios y soportes visuales de expresién de
la inconformidad, las demandas de la movilizacién y las esperanzas de
transformacién social.

Analizar la significacién politico-social de las imdgenes visuales genera-
das en relacién a las acciones colectivas de protesta.

Determinar los vinculos entre imagen visual, imaginarios y simbolos de
identidad en el marco del despliegue de las trayectorias de las acciones
colectivas.

Metodologia: Estudio de caso a través del andlisis de dos imdgenes que
han formado parte del universo visual de las movilizaciones populares
chilenas: el perro llamado Negro Matapacos vy, la representacién visual
de la denominada Virgen de las Barricadas. Ambas imdgenes analizadas
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en tanto simbolos mediante los cuales se procesan, articulan, comunican
y condensan los imaginarios de cambio social de los colectivos movili-
zados en los ciclos de protesta.

La estrategia metodoldgica se articula de manera doble. Un primer nivel
remite al andlisis iconografico destacando los componentes visuales de
cada una de tales imdgenes, sus formas y soportes: videos, dibujos, gra-
fitis y fotografias. Un segundo nivel remite al imaginario social proyec-
tado en cada imagen que las transfigura y convierte socialmente en sim-
bolos identitarios vinculados al cambio social.

Discusién: La produccién de imdgenes visuales constituye parte de los
recursos de construccién de las identidades y acciones colectivas, me-
diante ellas se proyectan intenciones, propésitos, esperanzas de transfor-
macién social que sustentan la cohesién colectiva al operar como sim-
bolos de identidad y cédigos de resistencia que permiten vislumbrar el
futuro social que se imagina mediante imdgenes visuales transfiguradas
en simbolos.

Resultados: La produccién, reproduccién y circulacién de imdgenes vi-
suales identificadas con las acciones colectivas de protesta social consti-
tuyen mecanismos de produccién y reproduccién de los movimientos
sociales toda vez que favorecen la construccién de simbolos identitarios
mediante los cuales se expresa también la vocacién de transformacién
social que tales movilizaciones pretenden.

Conclusiones: El andlisis social de las imdgenes visuales generadas por
los movimientos sociales constituye un recurso fundamental para com-
prender la produccién colectiva de identidades y horizontes de cambio
social proyectados mediante el imaginario simbdlico que cada movi-
miento social es capaz de generar.

PALLABRAS CLAVE

ACCIONES COLECTIVAS, ESPERANZAS, HORIZONTES DE
FUTURO, IMAGENES VISUALES, IMAGINARIOS SOCIALES
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REPRESENTACION EN CLAVE FEMINISTA: PROPUESTAS
DE PARTICIPACION MEDIATICA CON ENFOQUE DE
GENERO EN EL TERCER SECTOR

M. CRUZ TORNAY-MARQUEZ
Universidad de Nebrija

JOSE CANDON-MENA
Universidad de Sevilla

Durante décadas, los movimientos sociales y colectivos han utilizado los
medios del Tercer Sector como canal de expresién y auto-representacién
(Gumucio, 2001) haciendo de la comunicacién una forma de activismo.
Desde una perspectiva de género, el papel estratégico de la comunica-
cién adquiere mayor relevancia, en tanto que el rol doméstico de la iden-
tidad femenina excluyé a las mujeres de la participacién en la vida pa-
blica (Millet, [1970] 2010). Atin en la actualidad, la invisibilizacién de las
mujeres en roles no tradicionales y la ausencia en puestos de responsabili-
dad y toma de decisiones prevalece en los medios de comunicacién priva-
dos y publicos, pero, también, en aquellos medios sin dnimo de lucro.

El cambio social que tradicionalmente se ha vinculado a este tipo de
medios demanda estrategias que garanticen la inclusién desde una pers-
pectiva feminista e interseccional. Las brechas de género que se produ-
cen en el dmbito de la expresion publica, la desigualdad estructural y la
discriminacién frenan la participacién y presencia de las mujeres en las
organizaciones, especialmente en aquellas en las que prevalecen légicas
masculinas. Las entidades deben contemplar las brechas de desigualdad
que limitan el acceso de las mujeres al derecho a comunicar (Vega, 2010;
2014), mds adn, entre aquellas poblaciones que han sufrido la violencia
y la discriminacién de manera histdrica y que, todavia en la actualidad,
presentan las mayores tasas de exclusién y obstdculos en el acceso a la
educacidn, a la salud y a la justicia (CEPAL, 2020).

Con el objetivo de promover el acceso y la participaciéon de las mujeres
en el dmbito de la comunicacién, en este trabajo se presenta una
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propuesta multidimensional que identifica desde un enfoque de género
interseccional los obsticulos al derecho a la comunicacién y los elemen-
tos que deben ser tomados en cuenta para potenciar y favorecer la par-
ticipacién medidtica y el empoderamiento comunicativo. Como conclu-
sién, se observan la diversidad de factores que deben ser tomados en
cuenta y que deben involucrar a diferentes actores para favorecer la in-
clusién y la participacién de las mujeres y garantizar la pluralidad nece-
saria en sociedades democrdticas.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, FEMINISMO, GENERO, PARTICIPACION,
TERCER SECTOR

IMAGEN, AN-ALFABETISMO, POLITICAS DEL EVENTO

LUis ANTONIO MARTINEZ GOMEZ
Universidad Complutense Madrid

Introduccidn: ;Tiene la imagen poder instituyente? Una imagen produ-
cida por una aplicacién informadtica es ya el diseno de una organizacién
que propone un modelo de interaccién social. Esta imagen exige un
cierto an-alfabetismo en favor de vista-oido antes que lectura-escritura.
Una de las consecuencias del estatus que el lenguaje alcanzé para la fun-
damentacién de la ciencia hace siglo y medio estd siendo mejor asimi-
lado por los movimientos sociales que por las ideologfas cldsicas.

Objetivo: Analizar por qué el lenguaje-imagen explica del mundo. Sea
la explicacién cientifica como la experiencia de nuestra vida normal y su
impacto en la teoria politica.
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Metodologia: Andlisis de las férmulas “p conoce que q”, “p cree que q”
y “p es informado que q”. Esto es, andlisis de los modelos l6gicos de
conocimiento, creencia racional e informacidn.

Discusién: Durante el siglo XIX, el conocimiento adquirié su poder
cientifico basindose en la idea de relacidén. Después, esta relacién tomo
finalmente su significacién como lenguaje y, hoy, este lenguaje se ha
convertido en informacién y/o comunicacién.

La preminencia politica de la revolucién analitica residia en que el len-
guaje era anterior a cualquier consideracién del individuo —liberalismo-
o de la sociedad —socialismo- como causa y razén de la vida en comtn.
Esto implicaba que la pregunta por el origen politico quedaba en sus-
penso, en favor del evento, del acto. Puesto que, para el lenguaje, la sim-
ple pregunta por su comienzo indica de suyo que ya ha comenzado en
el momento de hacerla. Es lo obvio: que las personas hablan, miran. Que
se orientan hacia o desde posiciones espontdneas o dadas en la experien-
cia. Y la imagen es una de estas posiciones.

Sea que atendamos al corpus christi mysticum del cristianismo y su fictio
repraesentata o ala fisica de particulas, que muestra donde las cosas se dan
a ver, que es donde podemos manifestar que las conocemos, estamos
publicamente asumiendo que poseemos las reglas del lenguaje para cal-
cular su relacién. Y esto seria el mundo. Donde lo que cuenta es el len-
guaje de la interaccién y donde, la imagen, satisface inmediatamente este
evento de darse a ver al mundo.

Puede que la imagen sea inferior al conocimiento pero, en el plano afec-
tivo-prictico, es superior. No sabrd pensar la realidad, pero la crea y mo-
difica. Crea simbolismo social, nos relaciona. Podra ignorar la verdad,
pero es capaz de eventos que hacen historia. El lenguaje de programa-
cion sostiene esta imaginacion, ;es el aparato normativo de la imagen?

Conclusiones: Soportadas por las ciencias de la computacién. Las pre-
guntas por lo anterior o lo co-existente al lenguaje estdn siendo respondi-
das masivamente hoy por una avalancha de ciencia cognitivas y de la
vida. Donde la informacién como contenido conceptual y no concep-
tual es basilar y la imagen uno de sus elementos. Hoy por hoy, este tipo
de operaciones favorecen las ideologfas del evento, donde movimientos,
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populismos, actuacionismos, buscan su plasticidad. Interpretan mejor el
mundo en detrimento de las ideologias cldsicas que, sin embargo, sopor-
tan atn la democracia representativa.

PALLABRAS CLAVE

AN-ALFABETISMO, IMAGEN, LENGUAJE, MOVIMIENTOS
SOCIALES

;QUIEN DEFIENDE LA DEMOCRACIA? ESTUDIO VISUAL
SOBRE LA AUTOREPRESENTACION DE LOS ASISTENTES
A LA MARCHA EN DEFENSA DEL INE.

ALBERTO RUIZ-MENDEZ

Universidad Andhuac México

RICARDO IGNACIO PRADO HURTADO

Universidad Andhuac México

En México, la propuesta del presidente Andrés Manuel Lépez Obrador
(AMLO) de “reformar” al Instituto Nacional Electoral (INE) ha divido
a la ciudadania. Quienes apoyan esta reforma, a través del llamado Plan
B, estdn de acuerdo con los recortes presupuestales y estructurales al
INE; por su parte, los detractores argumentan que este Plan B implicaria
que la realizacién y validacién de las elecciones pase de facto al gobierno
en turno -situacién por la que se requirié la creacién del INE a partir de
la eleccién de 1988. Ademds de los discursos oficiales, las discusiones en
redes y los debates en medios; esta disputa por el INE se ha plasmado
en la movilizacién de ciudadanos que estdn en contra de las reformas y
que se han manifestado en las principales ciudades del pais en dos oca-
siones (16/12/22y 26/02/23).
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La disputa por la “transformacién” o “continuidad” del INE es un epi-
sodio mds de una etapa de polarizacién que estdn viviendo las democra-
cias contempordneas, especialmente en América Latina. Hemos caracte-
rizado a este fenémeno como “polarizacién afectiva” creada por el dis-
curso del presidente mexicano al dividir a la sociedad en el “pueblo
bueno” a quien él representa y para quien gobierna por considerarlo vic-
tima de los gobiernos anteriores y, por otro lado, los “fifis” o “conserva-
dores” que estdn en contra de su proyecto politico.

A partir de este marco teérico y aprovechando las movilizaciones en
torno al INE, esta investigacion tiene por objeto de estudio los mensajes
escritos que los asistentes a la mds reciente marcha en favor del INE
utilizaron para identificarse asi mismos y para comunicar el propdsito
de su movimiento. Siguiendo el contexto de “polarizacién afectiva” una
primera hipétesis serfa que aquellos mensajes reflejardn el rechazo a los
términos que el presidente usa para describir a quienes no lo apoyan,
pero a través de la descalificacién afectiva del mismo presidente. Para
analizar esta hipétesis se utilizé una metodologia de antropologia visual:
la denominada, cdmara participativa, en un marco de anilisis cualitativo
por medio de estudios visuales. Dicha técnica permite un ejercicio de
inmersién innovador que tiene como objetivo presentar la experiencia
con la mayor fidelidad posible, ya que recrea la experiencia sin dejar
puntos ciegos, evitando enfoques parciales. Una vez documentado el
evento, se establecen categorias de andlisis para visualizar: materiales gra-
ficos o escritos en pancartas para identificar coincidencias y diferencias
que comprueben la hipdtesis con profundidad y riqueza de datos.

Luego del andlisis realizado a través de cdmara participativa se pueden
apreciar los siguientes resultados: los mensajes o bien podian ser “espon-
tineos”, es decir, elaborados en el momento o en casa por los asistentes,
o bien “organizados”, es decir, se invirtieron recursos para fabricarlos y
se repartieron entre los asistentes; los mensajes tenfan un claro compo-
nente electoral, es decir, las personas querian comunicar su apoyo al INE
y la proteccién del sufragio; los mensajes tenian un contenido democrs-
tico, es decir, expresan el riesgo que el Plan B significa para la democra-
cia; los mensajes tenfan un contenido civico, es decir, las personas
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buscaban comunicar su libre participacién a través de la marcha como
parte de su libertad.

PALLABRAS CLAVE

CAMARA PARTICIPATIVA, DEMOCRACIA, METODOS VI-
SUALES, POLARIZACION

EL DESAFIO DE USAR TIK TOK COMO RECURSO
TECNOPOLITICO PARA NARRATIVAS AUTO
REFERENCIALES. ANALISIS DE CASOS.

Luis JOSUE LUGO SANCHEZ
UNAM

El desafio de usar Tik Tok como recurso tecnopolitico para narrativas auto
referenciales.

Introduccién: Hoy, Tik Tok figura como una de las cinco redes mds
descargadas del mundo: “Tik Tok fue la mds descargada en todo el
mundo, con un total de 115,2 millones de descargas, un 98,4% mds que
en el mismo mes del ano anterior” (Bisbal, 2022, s/p). En México no es
la excepcién. Y la tendencia va en aumento, pues segtin Statista se en-
contraba entre las cinco mds descargadas (2022).

Como sostuvimos en el més reciente articulo de Revista Zécalo (Lugo,
2023), otra de las criticas a Tik Tok es que banalizan la politica. Pero tal
vez jacaso no ya estaba banalizada? Porque al menos, gran parte de la
poblacién en México ya desconfiaba de politicos e instituciones. Y es que,
de acuerdo con la encuesta MCCI- Reforma 2022, “56% de los encues-
tados considera que hay mucha corrupcién en las autoridades electorales
mexicanas. Es atin mds alarmante y desalentador, que 73% piensa que
hay mucha corrupcién en los partidos politicos” (Reforma, 2022).
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Por eso, la mirada que propone este articulo apela a no ser apocalipticos
e integrados (como sugeria el italiano y cldsico de la comunicacién Um-
berto Eco, 1964), sino a observar cémo Tik Tok es una herramienta
tecnopolitica. Esto, lo haremos siguiendo la etnografia digital que reali-
zamos respecto a los hashtags (o esferas publicas digitales) #Educacion y

#Aprender.

Si bien, hemos ofrecido un andlisis educativo de este fenémeno en otros
espacios, es menester de este congreso, dialogar sobre los alcances tecno-
politicos, brindando algunas posibilidades de creacién narrativa auto re-
ferencial.

Objetivos: Explorar los usos tecnopoliticos de Tik Tok en casos en los
hashtags #Educacién y #Aprender; con el fin de identificar su valor
como herramienta para conformar narrativas auto referenciales y comu-
nidades de aprendizaje.

Metodologia: Este estudio se deriva del proyecto: “Uso de Tik Tok
para narrativas autorreferenciales en tiempos de pandemia” (Lugo,
2023), en el cual se hizo una etnografia digital en tiempos de post pan-
demia.

Utilizamos la etnografia digital (Hine, 2015), la cual: “a diferencia de
la etnografia clésica y la etnografia multilocal, se puede plantear que la
etnografia digital constituye un método interdisciplinario que retoma
enfoques y perspectivas de las practicas sociales de al menos tres disci-
plinas: la comunicacién, la antropologia y las ciencias de la computacién

(...)7.

Especifiquemos que de la data hallada en dicho proyecto se desprende
la actual ponencia. Cabe considerar que apelamos a lurking research,
pues “de acuerdo con Garcia, es a partir del lurking research que quien
observa puede estar ahi sin participar, aunque esto conlleva también de-
finir practicas éticas para observar (Garcia et al., 2009 , pp.58-59) y por
lo tanto, implica una bisqueda y una mirada que no es casual, pues ya
existe una nocién definida de lo que se va a buscar. Posteriormente se
evalda, clasifica y sistematiza informacién (Strickland & Schlesinger,
1969; Garcia, 2009; Edelmann, 2016)” (Garcia, 2009, cémo se citd en
Esquivel, 2019, s/p).
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Discusién: ;Tik Tok y otras redes son lo mismo? Si y no. Nada aparece
mdgicamente. Por eso, Tik Tok toma elementos tanto tecnolégicos
como socioldgicos de las plataformas predecesoras. Pero, al menos hasta
este punto, Tik Tok tiene aspectos particulares, pues nos acerca a la
posibilidad de crear contenidos en formato de video; quizds de baja ca-
lidad técnicamente, pero de edicién rdpida, logrando un impacto viral,
en caso de saber contar la historia (asi como jugar con el algoritmo).

Cabe decir que, en un primer corte de nuestra investigacién, hicimos un
andlisis con contenidos educativos. Pero para fines de la presente inves-
tigacién, nos interesa situar este aprendizaje en aspectos politicos, toda
vez que hallamos stand ups que apelan a la comicidad, profesores expli-
cando teorfas sociales y politicas, videos con temas politicos (por ejem-
plo, diciendo que hay detrds del mundial de Qatar), jévenes haciendo
criticas desde perspectivas feministas o desde una 6ptica ligada a comu-
nidades diversas.

En suma, estos contenidos no solo son educativos, sino también tecno-
politicos, toda vez que la tecnopolitica precisa:

“organizacién y estructuracién tecnoldgica del trabajo en comun y dis-
tribuido del general intellect; b) comunicacién y difusién posmedidtica,
en tanto que atraviesa los dispositivos del poder politico y econémico-
financiero. En este sentido estariamos hablando de la autocomunicacién
de masas en tiempo real, permitiendo asi la autonarracién colectiva del
relato que estamos viviendo, y en definitiva la construccién de un ima-
ginario comun a partir de la velocidad infinita del afecto; c) accién:
smart swarming. A través del acceso a la red gracias a dispositivos mévi-
les como los smart phones, se potencia la capacidad de autoorganizacién
de un enjambre mévil e inteligente para el lanzamiento de ataques coor-
dinados, siendo los tiempos de preparacién y reaccién reducidos a su
minima expresién” (Quodlibetad, 2013: 13).

Por lo que, podemos reflexionar a Tik Tok como un mévil tecnopolitico
de la inteligencia colectiva, que puede generar un contra poder, y como
sefiala Quodlibetad (2013), una autonarracién colectiva de relatos, en
redes afectivas auto organizadas en diversos clusters. Ain mds, observa-
mos que se puede apelar a un uso disruptivo de la tecnologia (Candén,
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2012), lo que a su vez posibilita una desintermediacién de la comunica-
cion.

Empero, como sostuvimos (Lugo, 2023), partamos de una premisa: la
sociedad actual, como han estudiado diversos sociélogos y filésofos, se
encuentra en un narcisismo colectivo; en un vacio, en una adiccién a la
duplicacién, en sobre estimulos constantes. Al respecto, dice Han:

“Podemos utilizar razonablemente los medios sociales con objetivos po-
liticos. Gracias a ellos nos podemos interconectar y actuar en comun.
Pero los medios sociales estdn totalmente privatizados y sometidos a
egoismos. Nos desnudamos en ellos para asi satisfacer nuestro narci-
sismo. La comunicacién digital es hoy una comunicacién sin comuni-
dad. Deberiamos politizar los medios sociales. Deberiamos convertirlos
en un espacio publico en el que nos olviddramos de nuestro ego y apos-
tdramos por intereses comunes” (2019, s/p).

Esto, y como una aporia a lo expuesto anteriormente, si lo llevamos a a
Tik Tok, nos posibilité hallar a gente brindando consejos desde su ex-
periencia sobre psicologia, sexualidad, responsabilidad afectiva, lucha
anti racista, idiomas, amor (muchos tépicos de los cuales podriamos
considerarlos formas de micro politica). Aunque no hay que idealizar
ninguna red social digital, toda vez que estd prenada de paradojas y es-
calas de grises.

Sin embargo, y aprovechando este contexto, podemos afirmar que esta-
mos en tiempos autorreferenciales. Algo similar a lo que en tecnopolitica
lefamos como una auto narracién colectiva (Quodlibetad, 2013). Noso-
tros partimos de las narrativas auto referenciales, -las cuales se derivan
del periodismo auto referencial-, que emergieron como parte de una en-
trevista a la especialista Amarela Varela (c6mo se cité en Lugo, 2021).

Asi, en las narrativas auto referenciales la auto enunciacién comunicativa
de un grupo social; que apelando a su historia, subjetividad, identidad y
memoria, puede hacer eco de su propia voz en espacios o esferas publi-
cas. Si bien, tenemos evidencias de este proceso en la comunicacién
andloga, mediante las tecnologias se dinamiza el alcance de los mensajes,
al tiempo que se traspasan fronteras, con la posibilidad de propiciar flu-
jos de contra comunicacién que visibilizan y performan (Lugo, 2021).
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Derivado de este proceso, nuestro argumento, €s que este narcisismo
colectivo y fascinacién por la imagen tiene diversos cauces tecnoldgicos.
Si bien, uno de ellos es llevar las posibilidades de expresividad y goce
hacia el propio sujeto. Otras devienen en camino de construcciones co-
lectivas en cuanto a narrativas y discursos. A lo que hemos nombrado
como narrativas auto referenciales

Resultados: En la investigacion realizada, también comprobamos que
se puede autoreferenciarse al momento de: a) ensefiar 0 mostrar temas
sobre hechos histéricos, de coyuntura o sociales, b) parodias que en si
mismas contienen criticas y cuestionamientos sociales, ¢) ddos que sig-
nifican debates entre diversos puntos de vista, d) recomendaciones de
libros, peliculas o series ligadas a la politica, e) testimoniales sobre dere-
chos humanos, perspectivas de género, colonialismo, politica, etc f)
atencién de dudas por parte de cibernautas.

Una parte fundamental es la narrativa que se utilice, toda vez que éstas
significan una trama intencional para generar interacciones dentro de
contextos culturales particulares (Richards, 2014). “Ademis, estdn car-
gadas de historias, subjetividades, identidades, memorias y a veces trans-
figuraciones. Con la posibilidad de dar expresividad a distintas voces,
como ecos dentro de esferas publicas que visibilizan y performan”

(Lugo, 2023, p.9).

Por otro lado, en la relacién narrativas y uso de las mismas, hallamos lo
siguiente en nuestra investigacion:

— Hay una especializacién de contenidos. Acto seguido, obser-
vamos un boom de usuarios creando sus propios contenidos.
Lo fundamental es /o que saben, su campo de expertise. Desde
feministas hasta marxistas.

— Generacién de educacién no formal con la estructura de la for-
mal, mediante materiales como los pizarrones, pero con mayor
libertad en el lenguaje y las actividades. Desde psicoanilisis,
hasta nuevas masculinidades.

— Uso de tendencias de industrias culturales, sin perder sentido
educativo (lo cual se expresa mediante canciones en tendencia,
dindmicas activadoras, hashtags, o bien, filtros que permiten
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ampliar la cantidad de usuarios alcanzados mientras se genera
contenido de valor). En algunos casos con un fin disruptivo.

— Conocimientos concretos que aporten algo extra y/o que com-
plementen la formacién de los usuarios. Desde andlisis de li-
bros, hasta cine o noticias.

— Narrativamente, asistimos a la combinacién de comedia con
entretenimiento, sin dejar de lado la intencién educativa.
Desde sitiras politicas, hasta /ives de debate.

— Contenido relevante que cubre las necesidades y preocupacio-
nes de la audiencia (de 1 a 3 minutos). Casi siempre asociado
a temas de coyuntura.

— Los contenidos son narrados en un lenguaje cercano. Se realizan
preguntas o retos para incentivar la participacién de los usuarios
a través de los comentarios. A veces, hasta con groserfas.

— Los usuarios comparten contenidos que den consejos o infor-
macién ttil para la vida cotidiana, por ejemplo, consejos de
derecho humanos.

No olvidemos que hoy vivimos tiempos onlife. Y tik tok no es una ex-
cepcién. Con lo cual entendemos que los activismos y acciones politicas
en linea y fuera de linea se interrelacionan y complementan.

Al tiempo que esto abre posibilidades para movimientos sociales, diversas
organizaciones del tercer sector, aprovechen la sencillez de edicién de tik
tok a su favor para expandir sus demandas y arribar a la agenda. Por
tanto, es muy importante pensar en dichos entornos onlife, porque de
este modo comprenderemos que como sostiene el experto en Comuni-
cacién José Candén (2012), Tik Tok puede formar parte de repertorios
de accién colectiva por parte de movimientos y organizaciones politicas.

Conclusiones: Sin duda alguna, la presente investigacién abre posibilidad
para seguir discutiendo las posibilidades transmedia para la accién colec-
tiva, asi como para la auto referencialidades de diversos movimientos.

Al momento, en la presente investigacién hallamos: a) puntos de comu-
nicacién entre especialistas, b) didlogo entre especialistas/estudiantes; c)
creaciéon de comunidades educativas, las cuales interactdan en funcién
de intereses comunes; d) cooperaciones, toda vez que ademds de quienes
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crean videos y pueden difundir saberes, e) retroalimentacién con sus se-
guidores; asi como f) adaptacién a tendencias y contextos, por ejemplo
al utilizar sucesos de coyuntura para explicar temas (Lugo, 2023. p. 21).

Un reto que asumimos es aplicar el modelo de nuestra etnografia digital
a movimientos sociales o acciones colectivas especificas. Al tiempo que
se repliquen los procedimientos para hallar informacién; inclusive pro-
pondriamos, mediante investigaciones acciones participantes.

Toda vez que el uso de tik tok para la tecnopolitica puede ser performa-
tivo, en tanto las identidades politicas puedan auto referenciarse y ocu-
par un espacio en las agendas publicas, constituyendo esferas periféricas.
No obstante, es importante pasar de estos supuestos, a la praxis en mo-
vimientos; de migrantes, derechos humanos, género, infancias, etc.

En tanto, compartimos uno de los hallazgos mds relevantes: ;c6mo con-
figuran estructuras narrativas algunos de los creadores estudiados en los
hashtags seleccionados? Su observacién puede ser una guia para movi-
mientos.

Si bien, y hay que dejarlo muy claro, Tik Tok no es la panacea, pues no
es del todo nuevo su capacidad de organizacién, interaccién, reticulari-
dad y visibilidad que ofrece; no hay que soslayar su capacidad para ge-
nerar significantes politicos de transformacién onlife, y por supuesto, de
deliberaciones performativas.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, COMUNICACION DIGITAL, TECNOPO-
LITICA, TIK TOK
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EDUCACION EN LAS CALLES; UNA COMUNICACION
PENSADA DESDE EL TERRITORIO.

DANIELA SANCHEZ R10S

Corporacion Universitaria Minuto de Dios

Introduccién:El presente trabajo forma parte de la investigacién reali-
zada con estudiantes de Préctica en Responsabilidad Social de la Corpo-
racién Universitaria Minuto de Dios de Bogotd Colombia entre el 2020
y 2022. El propésito de esta investigacion fue identificar el tipo de prc-
ticas comunicativas se dieron en los escenarios educativos y comunita-
rios de Algunas localidades de Bogotd y si estuvieron marcados por ras-
gos de la comunicacién popular, transformadora y emancipadora o si
por el contrario estuvieron ligadas al uso instrumental de las tecnologfas.

Objetivos: Teniendo en cuenta lo anterior, se plantea analizar la impor-
tancia de los medios comunitarios, redes digitales y narrativas transme-
dia en la construccién de identidad dentro de las comunidades desde
escenarios educativos como colegios, universidades y espacios no forma-
les de educacién en la capital.

Metodologia:Se realiza un anilisis de contenidos digitales y fisicos rea-
lizados por estudiantes de Uniminuto y diversos actores de las organiza-
ciones sociales vinculadas a la Prictica en Responsabilidad Social, asi
como la revisién de los procesos y experiencias alrededor del uso de dis-
tintas plataformas digitales, sus aciertos y dificultades en un contexto
desigual, vulnerable y desconocido dentro de la ciudad.

Adicional a ello, el recorrido se abordé desde la reconstruccién de los
relatos del equipo docente, las y los estudiantes, las organizaciones socia-
les y la comunidad vinculada a los procesos de la préctica. El relato sobre
sus experiencias educativas con estudiantes universitarios y organizacio-
nes sociales en el territorio, hardn parte fundamental del andlisis de los
procesos educativos fuera de los escenarios formales e institucionales.

Resultados: arte de la investigacién arroja grandes reflexiones entorno a
la importancia de trasladar la educacién a otros escenarios fuera del aula,
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asi como involucrar la experiencia de vida desde los territorios, el vinculo
con los otros y el reconocimiento de las realidades para construir nuevas
imdgenes sobre las luchas sociales que se dan dentro de la ciudad. Al
mismo tiempo, se reconoce la importancia de las tecnologias y los me-
dios comunitarios para visibilizar e incluir los relatos de las comunidades
y los discursos que no se abren espacio dentro de la academia.

Discusién y conclusiones: Esta investigacién se convirtié en un espacio
de andlisis sobre précticas comunicativas, recursos digitales y construc-
cién de identidad e imagen desde los escenarios educativos. Involucrar
a un equipo docente, motivar una experiencia distinta con estudiantes e
interactuar con las distintas formas de resistencia en los territorios, per-
mite construir las bases para escenarios educativos formales con una
perspectiva cercana al contexto. Desde alli la comunicacién, educacién
y la cultura comienzan una articulacién que desmonta los modelos tra-
dicionales que conocemos y permite la creacién de nuevas formas de
contarnos, conectarnos y mostrarnos a los de mds.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION, CULTURA POPULAR, EDUCACION, NA-
RRATIVAS, TECNOLOGIA

PENSAR, UN PROCESO DIVERSO E INCLUSIVO UNA
MIRADA EPISTEMOLOGICA

JOSE MANUEL SALUM TOME
Universidad Catolica De Temuco

La educacién contempordnea, ha asumido el reto de impulsar diferentes
programas orientados a promover procesos de ensefianza-aprendizaje in-
clusivos, que facilite la atencién a la diversidad. Es evidente que la inte-
gracién de los estudiantes con necesidades especiales en los centros
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educativos regulares, ha originado cambios significativos en el curricu-
lam, infraestructura y formacién entre los docentes. En los tltimos diez
afos, la inclusién educativa ha logrado avances significativos, pero ain
queda mucho por hacer para ampliar espacios inclusivos.

PALLABRAS CLAVE

PENSAMIENTO - INCLUSION EDUCATIVA - EPISTEMOLO-
GIA - AULA INCLUSIVA - DOCENTE INCLUSIVO

ESTUDIO COMPARATIVO DE LOS MENSAJES EMITIDOS
SOBRE RECOMENDACIONES PARA LA CIUDADANIA
ANTE UNA AMENAZA TERRORISTA Y SU INFLUENCIA EN
LA ORGANIZACION DE EVENTOS

OLGA SANCHEZ GONZALEZ
Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA)

RAUL VALERA TENA
Universidad Nebrija

YOLANDA BERDASCO GANCEDO
UDIMA

A nivel histérico los atentados terroristas han estado presentes indepen-
dientemente de la tipologia de gobierno de los paises. La realidad social
y politica de cada uno de ellos ha influenciado en los recursos para la
prevencién y lucha contra la amenaza terrorista. A nivel internacional
desde el ano 2006 aumentaron anualmente los incidentes armados des-
tacando los aflos 2015 y 2016 por su alarmante repercusién. La aglome-
racién de personas y la celebracién de eventos multitudinarios ha sido el
objetivo de estos de manera recurrente. Los ataques indiscriminados ha-
cia una poblacién desinformada y desprotegida hacen que determinados
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paises tomen una actitud activa y decidan informar a través de videos e
infografias sobre unas recomendaciones bésicas que puedan ayudar a mi-
nimizar los dafos personales en caso de sufrir un ataque armado peli-
grando de este modo las posibilidades de supervivencia. Los elementos
y las distintas variables en el disefio del propio mensaje audiovisual son
el objeto de estudio de esta investigacién junto con la idiosincrasia de
los paises comparados. Existen recomendaciones a las que la Sociedad
independientemente de su nacionalidad estd muy habituada a recibir
con normalidad sin producirse una situacién de alarma o pdnico. Al em-
barcar en un avién y antes de despegar es el momento en el que la tri-
pulacién abordo ofrece de manera visual las recomendaciones bdsicas de
cémo afrontar la despresurizacién de la cabina, la adopcién de una co-
rrecta posicion ante un aterrizaje forzoso o las indicaciones de salida en
caso de emergencia y evacuacién. Del mismo modo, se conoce por la
poblacién afectada las recomendaciones ante un movimiento sismico o
conato de incendio. La informacién sobre los mensajes preventivos ante
posibles riesgos que afecten a la supervivencia no indica que estas situa-
ciones vayan aumentar en nimero por el simple hecho de recibir la in-
formacién. Los porcentajes sobre la probabilidad de que sucedan son
irrelevantes, aunque el impacto social sea de gran importancia y grave-
dad. Se pretende interpretar y comprender la realidad social y cultural
de los paises comparados a través del andlisis de los mensajes emitidos
como prevencién de la amenaza terrorista. Por ello, se realiza una revi-
sién documental junto con la observacién sistemdtica de distintas varia-
bles recurrentes dentro del contenido y formato del mensaje para su pos-
terior comparacion. Los resultados ofrecen similitudes, pero también
destacadas diferencias que responden a estereotipos a nivel social y cul-
tural. El nimero de paises que han optado por trasladar unas recomen-
daciones bésicas de como actuar a su ciudadania determina la implica-
cién por parte de los gobiernos del interés en normalizar la informacién
sobre mensajes preventivos ante riesgos y amenazas. Esta normalizacién
comunicativa ofrece la oportunidad en el disefo de mensajes permi-
tiendo minimizar niimero y gravedad de incidentes, accidentes o trage-
dias que se pueden producir durante la celebracién de eventos con gran
afluencia de publico.
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LA IRRUPCION DE LA EXTREMA DERECHA EN LOS
BARRIOS OBREROS ESPANOLES

MARIA JOSE VICENTE VICENTE
Universidad Complutense de Madrid

Introduccién: En Espafa los partidos que se pueden encasillar en ex-
trema derecha han existido desde la recuperacién de la democracia en
1978. Desde aquel momento se han presentado a las elecciones distintas
formaciones, como Falange Espafiola, Espana 2000, Alternativa Espa-
fola, entre otros.

En el analisis de los resultados de la extrema derecha en las elecciones
recientes en barrios obreros nos centraremos en el resultado de la forma-
cién politica VOX.

Objetivo: El conocimiento del fenémeno sociolégico de irrupcién de la
extrema derecha en los barrios obreros.

Para lo que nos ocupa definiremos barrio obrero como unidad adminis-
trativa dentro de una ciudad en la que la poblacién de manera mayori-
taria comparte unos rasgos comunes en cuanto a origen familiar y social,
ocupacién o trabajo, estructura familiar, renta media, nivel de estudios,
etc.

Metodologia: Estudios de caso y andlisis de resultado electoral. Es pre-
ciso acotarnos a las unidades administrativas que son los Distritos, regu-

lados en Espana en la Ley 57/2003, de 16 de diciembre, de medidas para

la modernizacién del gobierno local. Esto es necesario porque los
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resultados electorales se deben analizar segtin estas unidades administra-
tivas para alcanzar el nivel de detalle que requiere el andlisis que nos
ocupa.

Para el presente anilisis se han elegido los siguientes distritos, que se

g g q
pueden considerar similares en los rasgos indicados para definir un ba-
rrio como barrio obrero:

— Valencia — Benicalap.
— Sevilla — San Pablo — Santa Justa.
— Madrid — Usera.

Discusién: Para homogeneizar el andlisis y que se trate de resultados
comparables, se tomardn como base las elecciones municipales de 2015
y 2019, ya que son los comicios no estatales compartidos por estos tres
territorios analizados.

En Benicalap, en Valencia, en 2019 Vox experimenta un ascenso que le
lleva a obtener un resultado que multiplica por 6,5 los votos totales de
la extrema derecha en los anteriores comicios, con un total de 1.326
votos, el 6,48% del total de votos emitidos.

Los partidos de centro-derecha (Ciudadanos y Partido Popular) suma-
ban en 2015 un total de 7.439 votos, mientras que en 2019 sumaron
6.991 votos, por lo que ese bloque perdié en esos comicios 448 votos.

En San Pablo — Santa Justa, de Sevilla, en 2019 Vox experimenta un
ascenso que le lleva a obtener un resultado que multiplica casi por 22
los votos obtenidos en los anteriores comicios, con un total de 2.167
votos, el 7,37% del total de votos emitidos.

Los partidos de centro-derecha (Ciudadanos y Partido Popular) suma-
ban en 2015 un total de 12.691 votos, mientras que en 2019 sumaron
10.376 votos, por lo que ese bloque perdié en esos comicios 2.315 votos.

En Usera, en 2019 Vox experimenta un ascenso que le lleva a obtener
un resultado que multiplica casi por 18,5 los votos obtenidos en los an-
teriores comicios, con un total de 3.313 votos, el 6,35% del total de
votos emitidos.
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Los partidos de centro-derecha (Ciudadanos y Partido Popular) suma-
ban en 2015 un total de 18.212 votos, mientras que en 2019 sumaron
15.874 votos, por lo que ese bloque perdié en esos comicios 2.338 votos.

Se puede concluir por tanto que en Sevilla y Madrid el incremento de
la extrema derecha se nutre en buena medida de la pérdida de votantes
del centro-derecha.

Conclusién: A la vista de los datos electorales analizados de las dltimas
convocatorias de elecciones municipales (2015 y 2019) se puede con-
cluir que la extrema derecha se ha desarrollado menos en los barrios
obreros que en otras zonas de las ciudades y la extrema derecha no ha
alcanzado el nivel de aceptacién de votantes de barrios obreros que les
acerque a posiciones mayoritarias, como si ha sucedido ya en otros paises

de la UE.

PALLABRAS CLAVE

BARRIOS, CENTRO DERECHA, ELECCIONES, EXTREMA DE-
RECHA, OBRERO

FOMENTO DE LA CIUDADANT{A DIGITALY LA
SOSTENIBILIDAD EN LOS PAISES ANDINOS A TRAVES DE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION. CASO ECUADOR

ABEL SUING
Universidad Técnica Particular de Loja

El Consejo de Europa define a la ciudadania digital como la capacidad
para participar de modo activo, continuo y responsable en la comunica-
cién online y offline en los niveles politico, econdmico, social y cultural.
Pero, para intervenir en la vida democrética de los paises, es necesario
contar con unas competencias minimas, es decir, conocimientos,
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formales e informaciones, habilidades y actitudes para que las personas
ejerzan derechos y obligaciones. La formacién de estos saberes ocurre en
las escuelas y universidades, pero también en los medios de comunica-
cién. En este contexto, es relevante identificar los contenidos, didlogos
y relaciones que suceden entre los tomadores de decisiones y la comuni-
dad que se presentan en la informacién publicada, especificamente en
las ediciones en linea. Se conoce que los medios de comunicacién son
“interfaces” para provocar colaboracién y mejor calidad de vida. Sobre
la base de estos antecedentes y en razén de la globalidad, la cultura digi-
tal y la diversidad, en el presente estudio se identificardn las formas de
participacién digital de los ciudadanos, en los medios de comunicacién,
para lograr la sostenibilidad. Se indaga el caso Ecuador por el acceso a
los datos, pero también porque los resultados serdn contrastados con
otros paises latinoamericanos, con similares caracteristicas. La metodo-
logia es cualitativa, con enfoque descriptivo, a través de entrevistas se-
miestructuradas a expertos, y andlisis de contenidos a cuatro medios de
comunicacién en linea del Ecuador. La recoleccién de datos se efectud
entre enero y marzo de 2023. El estudio de la participacién a través de
los entornos digitales ayudard a comprender las desigualdades y ubicar
pedagogias que fortalezcan la ciudadania digital.

PALLABRAS CLAVE

AGENDA 2030 DE DESARROLLO SOSTENIBLE., CITIZEN
PARTICIPATION, CIUDADANIA DIGITAL, COMUNICACION
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HACIA UNA CONCEPTUALIZACION AMPLIADA DEL
BERTSOLARISMO: ENTRE COMUNICACION GENUINA Y
COMUNICACION TEATRALIZADA

KEPA MATXAIN IZTUETA
Universidad del Pais Vasco

El bertsolarismo es el nombre que se da a la improvisacién poética es-
pontinea en euskera, una modalidad de la cultura popular cuyo origen
se desconoce, pero de la que hay constancia al menos desde 1802. Se
trata, al fin y al cabo, de la forma local que toma la improvisacién oral
en el Pais Vasco, pero que se introduce en la prictica universal que gran
variedad de culturas —por no decir casi todas— han desarrollado durante
la historia, como es el caso de la décima cubana, el trovo murciano y
alpujarreno, los glosaores mallorquines, los payadores del cono sur ame-
ricano, los trovadores colombianos, los verseadores canarios, los
dengbéj-s de Kurdistan o los ghana de Malta. Tradicionalmente ha for-
mado parte de la cultura ladica de las clases populares, aunque sus ca-
racteristicas han permitido una actualizacién eficaz a las reglas especta-
culares tan propias de la cultura de masas. Actualmente, un bertso-
evento puede variar desde un campeonato nacional donde cada bertso
(poema) del bertsolari (improvisador) es puntuado por un jurado ante
la multitud del pablico reunido en un pabellén masificado, hasta un
bertso-afari (bertso-cena) donde una comunidad se retine alrededor de
un banquete y los improvisadores acuden en papel de animadores de la
fiesta. Con todo, en su proceso de adaptacién al mercado actual, el ber-
tsolarismo sigue siendo fiel a muchos de sus principios tradicionales,
como la fidelidad a una rima consonante o a una métrica definida.

Como ocurre con todo tipo de repentismo, la teorizacién del bertsola-
rismo ain no ha abandonado el medievo. Los primeros estudios sobre
el repentismo y la poesia oral, incluyendo el bertsolarismo, destacan su
cardcter performativo, lo que lo diferencia radicalmente de una obra es-
crita y condiciona su razén de ser. En lugar de buscar la belleza textual,
el improvisador busca la "eficacia repentistica”, es decir, la forma mds
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efectiva de transmitir su mensaje al publico presente en un evento de-
terminado. Segtin Joxerra Garzia, el teérico del marco mds consensuado
del bertsolarismo contempordneo, el improvisador busca persuadir, y su
calidad no se mide por la perfeccién del poema, sino por su capacidad
para persuadir al oyente. Ademds, siguiendo la clasificacién de los géne-
ros retéricos de Aristételes, se lo clasifica como parte del género epidic-
tico, que se centra en el elogio o la censura de algo o alguien, con el
objetivo de enaltecer o criticar su valor moral, social o politico, y se uti-
liza comdnmente en contextos festivos. Su funcién principal es entrete-
ner y persuadir al ptblico mediante la emotividad, mds que por medio
de argumentos légicos o evidencia empirica.

Este trabajo tiene como objetivo argumentar que, si bien clasificar el
bertsolarismo dentro del género epidictico puede ser adecuado como
punto de partida, esa clasificacién solo refleja la dimensién mds teatrali-
zada y espectacular de la disciplina, dejando de lado su dimensién mds
genuina y elemental: la batalla dialéctica de la vida real, una especie de
juego que sirve como pasatiempo. Por tanto, se propone una nueva con-
ceptualizacién extendida que abarque la disciplina de la manera mds in-

tegral posible.

PALLABRAS CLAVE

BERTSOLARISMO, COMUNICACION, CONCEPTUALIZA-
CION, GENUINO, TEATRALIZADO.
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VALORES Y ANTIVALORES PERCIBIDOS POR
ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS EN EL ESCENARIO
CIBERCIUDADANO

YUDI JANEH YUCRA MAMANI
Universidad Nacional del Altiplano de Puno

El presente estudio tiene como objetivo analizar los valores y antivalores
percibidos por estudiantes universitarios en el escenario ciberciudadano,
debido al incremento del uso de las Tecnologias de Informacién y Co-
municacién (TIC) y el acceso a internet que facilita su participacién en
las redes sociales y plataformas digitales. Se recurre a la investigacién
cualitativa de nivel descriptivo, con un disefo transversal. Se realizaron
preguntas abiertas a través de Google Forms a 356 estudiantes de la Uni-
versidad Nacional del Altiplano de Puno (Perti). Los resultados eviden-
cian que la mayoria de los estudiantes identifican valores en la ethosfera
digital de ejercicio ciudadano como: respeto, libertad, responsabilidad,
unién, trasparencia, democracia, igualdad, solidaridad; y como antiva-
lores sefalan: falta de respeto, irresponsabilidad, exclusién social, viola-
cién a la privacidad, desorden, mentira, deshonestidad, acoso, egoismo,
envidia, intolerancia, injusticia, ciberbulling, discriminacién, arrogan-
cia, entre otros, sin embargo, hay quienes también desconocen sobre el
particular. Se concluye que es necesaria la promocién de un ejercicio
ciberciudadano responsable basado en valores, para la consolidacién de
una democracia digital atin emergente.

PALLABRAS CLAVE

ANTIVALORES, CIBERCIUDADANIA, ESTUDIANTES, VALORES
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LA VERDAD DEL VIDEOJUEGO. IDEOLOGIA,
MANIPULACION Y RUPTURA DE ESTEREOTIPOS A
TRAVES DEL OCIO DIGITAL



ABSTRACT

Puede un videojuego tener ideologia y tener impacto en conflictos béli-
cos? ;Qué dmbitos son los mds propensos de concienciar a través del
ocio interactivo? ;Cudles son los estigmas que carga actualmente el pe-
riodismo especializado en videojuegos? ;Hasta donde llega la desigual-
dad de género en el ocio digital?
Con mas de una tercera parte de la poblacién mundial como usuaria, el
videojuego es, a dia de hoy, uno de los canales de transmisién de men-
sajes con mayor audiencia. Al mismo tiempo, hablamos de un fenémeno
cultural que ha trascendido el simple entretenimiento para dar lugar a
una videoludificacién de la sociedad en la que el ocio digital estd pre-
sente en todos los dmbitos de la vida cotidiana. Esto implica que el ocio
digital sea igualmente usado tanto como herramienta educativa y de
concienciacién social como para la difusién de ideologias e incluso de
manipulacién. Sin olvidar que el videojuego y sus usuarios todavia car-
gan con ciertos estereotipos y clichés alejados de la realidad.
En este simposio pretendemos responder a las preguntas planteadas a
través de investigaciones centradas en las siguientes lineas de trabajo para
ofrecer una imagen real del videojuego a través de un contexto multidis-
ciplinar.

— Ideologia en videojuegos

— Videojuegos ¢ igualdad de género

— El videojuego como herramienta educativa
— Periodismo especializado en ocio interactivo
— Serious games

— Narrativa transmedia y videojuegos

— Videojuegos y conflictos bélicos

— Concienciacién a través del ocio interactivo

- 630 -



PONENCIAS

Ponencia $21-01. IDENTIDAD CULTURAL Y CONSTRUCCION
DE NARRATIVAS POLITICAS EN SRI LANKA A TRAVES DEL VI-
DEOJUEGOAntonio César Moreno Cantano. Guillermo Paredes Otero.

Ponencia $21-02. LA MEMORIA HISTORICA DE JAPON A TRAVES
DE LOS VIDEOJUEGOS EN EL SIGLO XXLeonardo Ruiz Gémez.

Ponencia $21-03. CREACION DE UNA APLICACION DE MOVIL
CON CUESTIONES PARA UTILIZARLA EN EL GRADO DE BIO-
QUIMICA Josep Joan Centelles Serra. Estefania Moreno Guillén. San-
tiago Imperial Rédenas. Pedro De Atauri Carulla.

Ponencia $21-04. EL IMPACTO DEL GENERO EN EL CONSUMO
DE VIDEOJUEGOS, DURANTE Y DESPUES DEL CONFINA-
MIENTO DE LA COVID-19, EN LA POBLACION JUVENIL ESPA-
NOLA.Patricia Ruiz-Angel. Elena Ruiz-Angel.

Ponencia $21-05. ESTEREOTIPOS DE GENERO EN LOS VIDEO-
JUEGOS JAPONESES: EL. CAMBIO IDEOLOGICO EN LA FRAN-
QUICIA POKEMONTia Lin.

Ponencia §21-06. THE LAST OF US: LA TOMA DE CONCIENCIA
MEDIATICA O LA MADUREZ DE LA NARRATIVA TRANSME-
DIAlvén Sdnchez-Lépez.

Ponencia $21-07. EL PIXEL SUBLIME: SOBRE EL PROCESO DE
RESONANCIA COMO ESENCIA CONSTITUTIVA DEL ARTE-
FACTO LUDICO Y VIDEOLUDICO VS. LA ACELERACION TAR-
DOMODERNA]Jests Albarrdn Ligero.

Ponencia $21-08. PERIODISTAS ESPECIALIZADOS, YOUTUBERS
Y THE LAST OF US. COMPARATIVA DE LA COBERTURA ME-
DIATICA EN YOUTUBE DE UNA SERIE DE EXITOGuillermo Pa-

redes Otero.

Ponencia $21-09. LOS SERIOUS GAMES EN LA GAMIFICACION
PARA APRENDER INGLESEdgar Abdiel Rivera Castillo. Diego Uriel

Silva Garcfa. Alfredo Barrales Martinez.

Ponencia $21-10. LA REPRESENTACION DE LA IMAGEN DE
PERSONAJES HISTORICOS EN EL VIDEOJUEGO: NIKOLA
TESLA, ;MANIPULACION ESTETICA Y NARRATIVA?Montserrat
Vidal-Mestre. Alfonso Freire-Sanchez.

_631_



— Ponencia S21-11. PASADO Y PRESENTE DE LA INFORMACION
SOBRE OCIO INTERACTIVO. ANALISIS COMPARATIVO DE
LAS PUBLICACIONES EN PAPEL DE LA PRENSA ESPECIALI-
ZADA EN VIDEOJUEGOSGuillermo Paredes Otero.

— Ponencia S21-12. LA PROTECCION DEL MENOR COMO CON-
SUMIDOR DE LAS LOOT BOXES, EN ESPANA Y EN EL DERE-
CHO COMPARADOFEIlena Cristina Tudor.

_632_



IDENTIDAD CULTURAL Y CONSTRUCCION DE
NARRATIVAS POLITICAS EN SRI LANKA A TRAVES
DEL VIDEOJUEGO

ANTONIO CESAR MORENO CANTANO
Universidad Complutense de Madrid

GUILLERMO PAREDES OTERO
Universidad de Sevilla

Un patrén que se repite en las estrategias tecnonacionalistas de diferen-
tes paises a través del impulso y creacién de videojuegos es poner el én-
fasis en las culturas y mitologias propias del pasado asi como recrear
acontecimientos geopoliticos presentes. Es el caso de China, India, Pa-
kistdn o Indonesia. Sri Lanka se mueve en los mismos pardmetros. Tras
25 afios de guerra civil, necesita reforzar su identidad cultural y cohesién
social. Titulos como KANCHAYUDHA o THRETA se inspiran en el
folclore, cultura y creencias budistas. Por su parte, NERO homenajea a
una de sus mds famosos francotiradores en su lucha contra los "Tigres
Tamiles”. Dentro de este "poscolonialismo digital” (Jandri¢ & Kuzma-
ni¢ 2015), una de las herramientas mds utiles para la reconstruccién y
visibilizacién del patrimonio cultural son los videojuegos (Balela &
Mundi 2011; Zeiler 2017; Majewski 2018). Estos artefactos digitales
son un medio excelente para la recreacién y expresién holistica de la
cultura, en el que los aspectos intangibles no se ignoran ni se omiten en
aras de lo tangible. Inserta en este complejo y novedoso marco tedrico,
que combina la teorfa decolonial, la tecnologia digital interactiva y la
formacién de identidades alternativas, nuestra investigacién afirma que
el videojuego, desde paradigmas poscoloniales, contribuye a reforzar la
identidad cultural y los sistemas de creencias, costumbres e hitos histd-
ricos de una determinada nacién (en este caso Sri Lanka), pueblo o
grupo, aprovechando las redes de la globalizacién digital.
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LA MEMORIA HISTORICA DE JAPON A TRAVES DE LOS
VIDEOJUEGOS EN EL SIGLO XX

LEONARDO RuU1Z GOMEZ
Universidad de Sevilla

En la ponencia, se abordara la relacién entre los videojuegos japoneses
de contenido histérico y la memoria histérica japonesa. Japén ha estado
involucrado en diversos conflictos militares en el siglo XX, como la Gue-
rra Ruso-Japonesa (1904-1905), La ocupacién de Corea (1910-1940),
Guerras Chino-Japonesas, y en particular, la Segunda Guerra Mundial.
La manera en que los japoneses recuerdan estos acontecimientos ha in-
fluido en el diseno de numerosos videojuegos creados desde la década
de 1980 en adelante. El propésito de esta ponencia es presentar una in-
troduccién de los conflictos militares mds destacados en los que Japén
ha intervenido directamente, seguida de una explicacién del enfoque de
memoria histérica y como se diferencia de la historia. Por dltimo se ana-
lizardn los problemas que existen en Japdn para representar estos acon-
tecimientos en videojuegos populares, a pesar de haberse adaptado a las
preferencias del publico japonés en muchos aspectos, y se revisardn los
titulos creados sobre dichos acontecimientos.

La metodologia utilizada en esta investigacion se basa en la revisién de
articulos académicos relevantes y en profundidad sobre la memoria, ja-
ponesidad, los conflictos militares y la forma en que la sociedad japonesa
vivié dichos conflictos. Se llevé a cabo una bisqueda exhaustiva en bases
de datos académicas y de investigacién en linea como JSTOR y Google
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Scholar, para recopilar informacién relevante y actualizada. Ademds, se
consultaron publicaciones especializadas en videojuegos y cultura pop
japonesa para obtener una comprensién mds detallada de cémo los vi-
deojuegos japoneses han abordado estos temas histéricos.

En cuanto a los objetivos de esta investigacién, se busca comprender
cémo los videojuegos japoneses de contenido histérico abordan la me-
moria histérica japonesa y como los japoneses recuerdan los conflictos
militares en los que su pais ha estado involucrado. Ademds, se pretende
analizar los problemas que existen en Japén para representar estos acon-
tecimientos en videojuegos populares y como se han adaptado las prefe-
rencias del publico japonés en muchos aspectos. Por tltimo, se busca
examinar cémo la cercania temporal de estos hechos ha influido en la
representacion de estos acontecimientos en los videojuegos y cémo los
desarrolladores han abordado estos temas de manera sensible y respe-
tuosa.

En resumen, esta investigacion se basa en la revisién de literatura espe-
cializada en historia, cultura y videojuegos japoneses con el objetivo de
comprender c6mo los videojuegos abordan la memoria histérica y como
los japoneses recuerdan los conflictos militares en los que su pais ha es-
tado involucrado, con algunos de ellos con tendencias revisionistas liga-
dos a la derecha japonesa ligada a un sector que venera a los criminales
de guerra de los Juicios de Tokio en el Santuario Yasukuni.

PALLABRAS CLAVE

CONFLICTO MILITAR, JAPON, MEMORIA, SEGUNDA GUE-
RRA MUNDIAL, VIDEOJUEGO
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CREACION DE UNA APLICACION DE MOVIL CON
CUESTIONES PARA UTILIZARLA EN EL GRADO DE
BIOQUIMICA.

JOSEP JOAN CENTELLES SERRA
SANTIAGO IMPERIAL RODENAS
PEDRO DE ATAURI CARULLA

Universidad de Barcelona

ESTEFANTA MORENO GUILLEN

Profesora del departamento de Bioquimica y Biomedicina Molecular
de la Facultad de Biologia de la Universisad de Barcelona

Introduccién: A pesar de que en muchas asignaturas se prohibe es uso
de méviles debido al ningufoneo (phubbing), o la accién de prestar mds
atencion al mévil que a las explicaciones del profesorado, a veces puede
ser util para que los alumnos aprendan una asignatura. En nuestra era
digital, la comunicacién mediante el mévil es mucho més habitual que
a través de la lectura de libros de texto o la asistencia a una clase magis-
tral. Por ello, en esta ponencia nos planteamos la preparacién de una
aplicacién de mévil que permitiera a los jévenes estudiantes responder
cuestionarios sobre nuestra asignatura.

Objetivos: El objetivo de este trabajo consisti6 en la realizacién de una
aplicacién de mévil que preguntara diversas cuestiones de la asignatura
Reconocimiento e Interacciones moleculares. Esta asignatura se basa en
el reconocimiento de proteinas por parte de metabolitos intermediarios.
Los metabolitos son reconocidos por las enzimas, transportadores y re-
ceptores, produciéndose posteriormente su reaccién, transporte a través
de membrana o efecto dentro de la célula.

Metodologia: Con la finalidad de realizar la aplicacién de mévil, se uti-
liz6 Mit App inventor, un entorno de software mantenido por el Insti-
tuto de Tecnologia de Massachussetts (USA). Se realizé la aplicacién
aplicando el correspondiente software de dicha pagina web.
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Resultados: La asignatura Reconocimiento e Interacciones Moleculares
se imparte en el cuarto semestre del grado de Bioquimica, con alumnos
de unos 20 anos. Estos alumnos utilizan muy a menudo el mévil, y por
ello se quiso llegar a ellos a través de la aplicacién utilizando Mit App
inventor. Esta aplicacién contiene una primera pdgina que permite ele-
gir entre la familia de proteinas deseada (enzimas, transportadores, re-
ceptores). Una vez en dicho grupo, se proponen diversas preguntas sobre
cada familia, con 4 posibles respuestas (una correcta y tres distractores).
Tanto las preguntas como las respuestas aparecen de forma aleatoria,
con lo que el alumno puede aprender la funcién de cada proteina y sus
cinéticas.

Discusién: Al haber preparado recientemente esta aplicacién, ain no ha
sido utilizada por los alumnos de la asignatura Reconocimiento e Inter-
acciones Moleculares. Sin embargo, creemos que serd del agrado de los
alumnos, pues agradecen el uso de nuevas tecnologias. En las pricticas
de ordenadores, los jovenes aprecian el uso de programas nuevos que les
permiten calcular con mayor facilidad la cinética de enzimas, transpor-
tadores y receptores. Por ello, pensamos que esta innovacién docente
serd de su agrado. Hemos preparado preguntas para valorar mediante la
escala de Likert su aplicabilidad, asi como su satisfaccién. Valoraremos
también la dificultad de cada una de las preguntas.

Conclusiones: La asignatura Reconocimiento e Interacciones Molecula-
res se imparte de finales de febrero a junio. Pretendemos valorar la apli-
cacién de moévil durante este semestre y tener las valoraciones para el
proximo curso.

PALLABRAS CLAVE

APLICACION DE MOVIL, ENZIMA, RECEPTOR, TRANSPORTADOR
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EL IMPACTO DEL GENERO EN EL CONSUMO DE
VIDEOJUEGOS, DURANTE Y DESPUES DEL
CONFINAMIENTO DE LA COVID-19, EN LA POBLACION
JUVENIL ESPANOLA.

PATRICIA RUIZ-ANGEL
Universidad Pablo de Olavide

ELENA RUIZ-ANGEL
Universidad de Huelva

En la presente comunicacién hemos analizado el consumo de videojue-
gos que tiene la poblacién juvenil espafiola. Los datos analizados corres-
ponden a dos momentos en el tiempo, uno, durante los meses del con-
finamiento, y otro, después de la pandemia en 2022, desde una perspec-
tiva de género en todo su andlisis. Dicha perspectiva de género nos va a
discernir cuales son los matices y estereotipos que existen en dicha prac-
tica y nos va a permitir dibujar la realidad del dicho consumo. Los ob-
jetivos especificos son, por un lado, conocer el consumo de videojuegos
desde una perspectiva de género durante y después del confinamiento,
y, por otro lado, conocer la digitalizacidn, el lugar, la tipologia y la fre-
cuencia en dicho consumo con perspectiva de género. Nos centramos
en el andlisis de la Encuesta de Habitos y Pricticas Culturales en Espana
publicada por el Ministerio de Cultura y Deportes, la cual se realiza cada
tres-cuatro afos. En esta investigacién nos hemos centrado en la oleada
realizada en el 2021 y 2022. Hemos empleado una metodologia cuanti-
tativa donde se ha analizado la Encuesta Hébitos y Practicas Culturales
(EHPC), dirigida a una muestra de 16 mil personas de 15 anos en ade-
lante residentes en Espana. Dicha encuesta es la mds importante en el
dmbito del andlisis de los hdbitos y practicas culturales de la poblacién
espafola, siendo un trabajo que nos permite mediante su metodologia
analizar los cambios acontecidos en el consumo culturales. Como avance
de resultado, de otros estudios realizados, conocemos que, por ejemplo,
el consumo de televisidn: la ven diariamente (81,9%), 1,5 horas de lunes
a viernes y 1,4 horas de medias los fines de semana o festivos, siendo el
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porcentaje més elevado en las chicas que en los chicos en los fines de
semana o festivos. El tipo de programa que ven son noticias e informa-
tivos (50,6%), seguido de peliculas, largometraje (43,5%) y series
(43%). Uso del ordenador, Tablet y videojuegos: Utilizan el ordenador
diariamente mds por profesion o estudios mds las chicas (58,1%) que los
chicos (50,5%), que por otros motivos (44,2%) en ambos sexos. Lo uti-
lizan de media a la semana, ambos sexos, por trabajo o estudios 10,54
horas, y por otros motivos 5,3 horas, siendo esta media mayor en las
chicas que en los chicos. La Tablet, es un dispositivo cada vez con menos
uso para la poblacién adolescentes y juvenil espanola, al no utilizarlas
nunca o casi nunca por profesion o estudios (79,6%) y por otros moti-
vos (62%). Con respecto a la frecuencia con la que suelen utilizar los
videojuegos, son las chicas las que nunca o casi nunca juegan (75,7%),
seguido de los chicos (42,2%), siendo ellos (20,1%) los que si lo utilizan
diariamente mds que las chicas (5,3%). Y en esta linea iremos avanzando
en nuestro estudio.

PALLABRAS CLAVE

CONFINAMIENTO, COVID-19, GENERO, JUVENTUD, VI-
DEOJUEGO

ESTEREOTIPOS DE GENERO EN LOS VIDEOJUEGOS
JAPONESES: EL CAMBIO IDEOLOGICO EN LA
FRANQUICIA POKEMON

JIALIN

Universidad de Salamanca

Durante mds de dos décadas, la franquicia japonesa de videojuegos de
Pokémon ha influenciado al mundo entero, siendo la saga con mds éxito
econdmico a nivel internacional de la historia. Desde la salida al mer-
cado de Pokémon en 1996, Game Freak ha ido evolucionando como
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compania y junto con Nintendo, han buscado plasmar el mundo real
en este universo ficticio, por lo que se deberia prestar atencién a su visién
del mundo y cédmo se representa a la sociedad y a los estereotipos de
género en los diferentes videojuegos principales de dicha franquicia a lo
largo del tiempo.

En esta investigacién, nos centramos en las caracteristicas de los perso-
najes mds importantes de los videojuegos principales de la saga, los cam-
bios mds significativos que han sido realizados con respecto a la repre-
sentacién del hombre y la mujer, los roles de género, las minorias y el
pensamiento gueery, cémo la saga ha ido introduciendo elementos ideo-
16gicos actuales a nivel mundial.

Para ello, se hard un anilisis contrastivo de los componentes que han ido
cambiando en la saga desde su fecha de lanzamiento hasta hoy en dia,
para comprobar los cambios ideolégicos notables; los tipos de la repre-
sentacién de género; la influencia de los diversos movimientos LGTBI+
y del pensamiento feminista en la creacién de los juegos y los colores
usados para afianzarlos como estereotipos o para buscar la ruptura de
ellos. En adicidn, se han analizado de forma aspectual los disenos de los
Pokémon siguiendo una cronologia generacional de los mismos para po-
der discernir si se han producido cambios significativos a nivel estético
bajo la perspectiva de género.

Como resultado, el andlisis de estos datos muestra que la saga de
Pokémon ha ido construyendo un universo cada vez mds diverso en
cuanto a la estética de género, tanto de los personajes principales como
de los Pokémon, usando la ambigiiedad en sus personajes y en los did-
logos gracias a las caracteristicas propias del medio digital. Esto ha per-
mitido la introduccién de elementos mds representativos del colectivo
LGTBIQ+, de la teoria queer y los movimientos feministas de forma
cada vez mis directa. Por otro lado, se ha observado una correlacién
relevante entre “belleza” y “mujer” y entre “poder” y “hombre”. Por ul-
timo, también se han observado estereotipos de género que no han cam-
biado en la saga a lo largo del tiempo pese a la mejora tecnolégica del
medio.
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ESTEREOTIPOS, GENERO, JAPON, POKEMON, VIDEOJUE-
GOS

THE LAST OF US: LA TOMA DE CONCIENCIA MEDIATICA
O LA MADUREZ DE LA NARRATIVA TRANSMEDIA

IVAN SANCHEZ-LOPEZ
Universidad de Alicante | Universidad de Huelva

Introduccién: En el ano 2013 se lanzé The Last of Us, un survival ho-
rror que alteraba las convenciones, no solo del género, sino también de
los videojuegos como medio. Ademds de la tradicional finalidad lddica,
ambientacién y mecdnicas se orientaban hacia la potenciacién de la na-
rrativa, tanto en dramatismo como epicidad. El resultado: consenso ge-
neralizado de critica y publico, que elevaron al proyecto de Naughty
Dog a la categoria de obra maestra. En 2023, se ha estrenado la adapta-
cién televisiva en HBO de la historia original del videojuego. Aten-
diendo a los antecedentes en este tipo de ejercicios cross-media o trans-
media por parte de la industria, existia ciertas suspicacias por parte de
los fans. Sin embargo, el relato en formato serie ha alcanzado, de nuevo,
el reconocimiento de critica y publico. ;Cudles han sido las claves que
han posibilitado su éxito — creativo — donde tantos otros fallaron?

Objetivos: Analizar idiosincrasias, diferencias e intertextualidades entre
The Last of us, videojuego, y The Last of us, la serie. Resaltar y caracte-
rizar los vectores de su relacidn inter-media.

Metodologia : Andlisis del Discurso Multimodal, apoyado en la Groun-
ded Theory y el Constant Comparative Method. Generacién de tablas
con la codificacién de los resultados en base al objetivo, con el apoyo de

Atlas. TT.
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Conclusiones: El videojuego combina cinemdticas, mecdnicas e inter-
acciones para contar. El diseno de niveles conjuga ritmos activos con
ritmos pasivos, sabiendo aprovechar esta relacién para sustentar mo-
mentos climdticos, tanto épicos como poéticos. En su Universo, si el
jugador no actda la historia no se desarrolla. El correlato televisivo se
piensa de una forma diferente: el espacio tiempo se genera ante la pasi-
vidad fisica del espectador. Su actividad es cognitiva. La dimensién na-
rrativa persigue la construccién tradicional de sucesion de climax y an-
ticlimax, con una sugerente modificacién del dispositivo lineal de inicio,
nudo y desenlace, interpretando con sutileza los c/iffhanger, que favore-
cen mds la continuidad que la espectacularidad artificiosa. Cada obra es
plenamente consciente del medio en el que se sitda, y trata de aprove-
char sus particularidades. Llevando esto al extremo, su planteamiento se
desmarca de una légica de cardcter transmedia o crossmedia; la serie se
distancia del co-relato del videojuego cuando considera que va en bene-
ficio de la obra televisiva, la serie expande y desarrolla historias y claros-
curos del original, la serie homenajea la obra de referencia y lanza cons-
tantes guifios a sus fans. Aqui, hay una cldusula que se revela: la toma de
conciencia medidtica y la responsabilidad autoral, que va mucho mds
alla del ejercicio franquiciado habitual de las narrativas transmedia.

PALLABRAS CLAVE

SERIES, STORYTELLING, THELASTOFUS, TRANSMEDIA, VI-
DEOJUEGO
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EL PIXEL SUBLIME: SOBRE EL PROCESO DE RESONANCIA
COMO ESENCIA CONSTITUTIVA DEL ARTEFACTO
LUDICO Y VIDEOLUDICO VS. LA ACELERACION
TARDOMODERNA

JESUS ALBARRAN LIGERO
Universidad de Sevilla

Las caracteristicas ontoldgicas del dmbito ludico se muestran escurridi-
zas a toda sistematizacién (Yepes, 1996). La condicién del videojuego
como artefacto lidico de sintesis -arquitectura, programacién, disefio,
pintura- abre la posibilidad del estudio de su naturaleza a través de la
estética contemplativa del arte. Algunos tedricos postmarxistas (teoria
critica) muy preocupados por la estética como Han (2022) o Rosa
(2019) han alertado contra la gran aceleracién de nuestras sociedades
capitalistas occidentales y sus consecuencias sociales. Estas propuestas
sistematizan consideraciones filoséficas orientales a través de una filoso-
fia del estar ahi: una nueva relacién con el entorno y la comunidad.

Esta nocién filoséfica del estar ahi presupone una nueva consideracién
en el estudio del videojuego como pura relacién y un vinculo tedrico
con el tradicional concepto de sublimidad en el arte. Lo sublime como
limite estético de lo pensable (Trias, 2021) se ha abordado con gran in-
terés en la teorfa y filosofia de la estética (Longino, Addison, Burke,
Kant, Schelling, Adorno). La facultad insoslayable de recibir la experien-
cia estética mds alld de los postulados propios de la belleza canénica cld-
sica -desde el dolor, la violencia y el impacto emocional- reconoce una
negociacién en los procesos de virtualizacion, que otorga condicién de
idoneidad al binomio juego-arte (Gadamer, 2003, 1996).

Esta ponencia pretende explorar lo sublime contemplativo en la tradi-
cién artistica como antesala del concepto de resonancia acunado por
Harmut Rosa (2019), para ilustrar la hipétesis de que el fenémeno del
videojuego es una actividad eminentemente resonante -o bien concentra
una gran acentuacién resonante- en los términos en que los sefala el
soci6logo alemdn.
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PERIODISTAS ESPECIALIZADOS, YOUTUBERS Y THE LAST
OF US. COMPARATIVA DE LA COBERTURA MEDIATICA
EN YOUTUBE DE UNA SERIE DE EXITO

GUILLERMO PAREDES OTERO
Universidad de Sevilla

Aclamado por la critica especializada desde su lanzamiento en 2013, el
juego de Naughty Dog, The Last of Us, recibié por parte de HBO su
adaptacion al formato serie en enero de 2023. Ya fuera desde la prensa
especializada en videojuegos y cinematogréfica o desde los propios fans,
Internet se llené de teorias sobre si la serie serfa capaz de hacerle justicia
a uno de los titulos icénicos de la historia de los videojuegos, cosa que
rara vez ha ocurrido, sobre todo en la gran pantalla. Tras el estreno de
la serie y conforme se emitian los nuevos episodios cada semana, las du-
das dieron paso a analizar el éxito que estaba adquiriendo la adaptacién.

El objetivo de esta investigacién ha sido analizar la cobertura que ha
recibido la serie The Last of Us a través de la red social YouTube a lo
largo de las diferentes semanas que se han emitido los nuevos capitulos
(de enero a marzo de 2023) y comparar dicho tratamiento medidtico
entre la prensa especializada y los youtubers.

Para ello hemos tenido en cuenta once canales de YouTube: tres de
prensa especializada en videojuegos (Hobby Consolas, Vandal y 3D]ue-
gos), tres de homdlogos especializados en cine y series de televisién (Sezn-
sacine, Revista Accion 'y eCartelera) y cinco youtubers, tres de los cuales
enfocados en ocio y entretenimiento general (La Botella de Kandor,
Maestro Ciego 'y Maglor) y dos sobre ocio interactivo Caith Sith'y Ray
SnakeEyes. Sobre los videos que han emitido estos canales en YouTube
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a lo largo del periodo temporal expuesto, hemos analizado tanto la can-
tidad de documentos como otras caracteristicas como la duracién de los
mismos, los géneros o formatos empleados, la ambientacién, el uso de
técnicas como el humor o el argot juvenil, asi como la recepcién de dicha
cobertura por parte de los usuarios.

Los primeros resultados han puesto de manifiesto que, sobre un mismo
producto (The Last of Us) y en un mismo canal de difusién (YouTube),
el tratamiento medidtico ha variado en funcién del perfil del emisor. Las
prensa especializada, tanto de videojuegos como de cine, solamente in-
formé de la serie antes de la emisién de la misma tras verla entera de
forma exclusiva, mientras que la cobertura fue mayor por parte de los
youtubers al ser esta la principal via que tienen de sacar rentabilidad a su
contenido, la difusién constante de videos. Igualmente todos los emiso-
res coincidieron en comparar la serie con el videojuego en sus criticas,
mientras que los youtubers recurrieron a otros formatos como los debates
y reportajes sobre curiosidades de cada capitulo.

PALLABRAS CLAVE

PRENSA ESPECIALIZADA, SERIES, THE LAST OF US, VIDEO-
JUEGOS, YOUTUBERS
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LOS SERIOUS GAMES EN LA GAMIFICACION
PARA APRENDER INGLES

EDGAR ABDIEL RIVERA CASTILLO
Universidad Autonoma de San Luis Potost

DIEGO URIEL SILVA GARCIA

Universidad Auténoma de San Luis Potosi

ALFREDO BARRALES MARTINEZ
Universidad Auténoma de San Luis Potost

Introduccién: El uso de las nuevas metodologias activas de aprendizaje,
como los juegos serios o serious games, permiten a los jugadores-apren-
dices adquirir competencias mediante actividades basadas en el juego,
dado su cardcter ladico e interactivo, propician que el participante se
motive para aprender, sin tener que enfrentar los riesgos de la realidad
(Kirriemuir y McFarlane, 2004). La utilizacién de las TIC, promueve

una actitud positiva de los colectivos docentes, directivos y la comuni-
dad educativa (De Pablos, Colds y Gonzilez, 2010, p. 48).

Duolingo es la plataforma gratuita de ensenanza de idiomas y se ha con-
vertido orgdnicamente en la manera mds popular de aprender idiomas
en linea. Hay mds de 1200 millones de personas aprendiendo un idioma
y la mayorfa lo hacen para obtener una mejor oportunidad; es un serious
game. No hay escuelas que los usen de manera formal para la ensefanza
de sus alumnos. El inglés es una lengua universal, el idioma de las em-
presas, de la ciencia y es el idioma oficial en las naciones unidas y en la
unién europea. Es hablado por 1500 millones de personas y su estudio
y ensefianza siguen siendo uno de los mds importantes; para poder en-
senarlo se tienen que tomar en cuenta las cuatro habilidades del lenguaje:
hablar, escribir, escuchar y leer; y con ello nuevas formas de ensefar, es
por eso que la introduccién de la gamificacién al estudio de un nuevo
idioma es de suma importancia. Como mencionan Garcia, Garcia y Jo-
nes (2021)
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Dadas las premisas anteriores, se encuentra que hay desconocimiento
sobre la manera en que los serious games se usan como herramienta de
gamificacion en el aprendizaje del inglés, en el entorno educativo uni-

versitario.

Objetivo: Conocer el uso de un serious game como herramienta de ga-
mificacién en el aprendizaje del inglés.

Metodologia: Estudio exploratorio de enfoque cuantitativo, se utiliza la
encuesta como herramienta de recogida de informacién. Se presentan
resultados de la prueba piloto.

Resultados y discusion: Los serious games aplicados al contexto del apren-
dizaje del inglés (ya sea de manera formal o informal) se convierten en
una herramienta de gamificacion. El 72% de los encuestados, utiliza
Doulingo como herramienta de “juego” para aprender inglés u otro
idioma.

A los estudiantes les resulta agradable utilizar la gamificacion para apren-
der inglés; lo encuentran divertido y consideran que si es una forma de
aprender, aunque sea de manera informal. También les gustan las peli-
culas y canciones.

Conclusiones: La prueba piloto orienta el curso de la investigacién a
indagar las maneras en que los docentes utilizan herramientas de gami-
ficacidn, sean a través de serious games o no.

También es necesario aclarar el rumbo u orden en las preguntas, pues
les causé confusién. Si se utiliza Doulingo como herramienta, pero se
utiliza mds por ocio, en un primer lugar, y luego por el interés en apren-
der inglés.

PALLABRAS CLAVE

APRENDIZAJE DE INGLES, GAMIFICACION, SERIOUS GAMES
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LA REPRESENTACION DE LA IMAGEN DE PERSONAJES
HISTORICOS EN EL VIDEOJUEGO: NIKOLA TESLA,
;MANIPULACION ESTETICA Y NARRATIVA?

MONTSERRAT VIDAL-MESTRE

Universidad Internacional de Cataluna

ALFONSO FREIRE-SANCHEZ
Universidad Abat Oliba CEU

Introduccién: Cada vez es mds comin el uso de figuras histéricas en la
narrativa y en el argumento de videojuegos. Personajes como Cleopatra,
Julio César, Gengis Kahn, Mahatma Ghandi, Leonardo da Vinci, Wins-
ton Churchill, Al Capone, entre muchos otros, han aparecido en innu-
merables videojuegos y bajo pardmetros que, en ocasiones, los alejan de
su contexto histérico. Es precisamente esa distancia respecto de la ima-
gen que la historia ha proyectado de estos personajes, lo que genera un
abrupto choque entre el imaginario social en el que se suscriben y la
nueva representacién estética y narrativa que el medio proyecta en la
sociedad.

Objetivos: A estos efectos, la presente investigacion busca establecer las
disonancias entre la representacién histérica y la nueva imagen, detectar
las manipulaciones estéticas y narrativas que se presentan en el medio
digital y, finalmente, relacionarlas con las caracteristicas propias del vi-
deojuego que incorporan la figura interactiva y subjetiva del jugador.

Metodologia: Para ello, se estudiard la representacion en el videojuego
de Nikola Tesla, uno de los personajes histéricos mds recurrentes en esta
industria, mediante la adaptacién de la metodologia de andlisis de per-
sonajes audiovisuales y la teoria de la construccién narrativa del video-
juego. Esta metodologia se aplicard en el andlisis de los diez videojuegos
que, hasta la fecha, protagoniza o aparece como personaje secundario el
considerado inventor de la corriente eléctrica.

Discusién y resultados: Los resultados permiten concluir que el perso-
naje de Tesla ha sufrido una manipulacién, sobre todo narrativa y en
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menor medida estética, mediante la reproduccién de una imagen anti-
heroica, posiciondndolo como un salvador de la humanidad, recrude-
ciendo su rivalidad con Thomas Eddison y, por lo general, diametral-
mente opuesta a la representacion histérica del inventor.

Conclusiones: Este hecho, que se puede extrapolar a otros personajes,
provoca un cisma entre el imaginario social y el sustrato histérico, frente
a la nueva imagen instrumentalizada que se proyecta de personajes his-
toricos.

PALLABRAS CLAVE

ESTEREOTIPOS, IMAGINARIOS SOCIALES, MANIPULACION
ESTETICA, PERSONAJE HISTORICO, VIDEOJUEGOS

PASADO Y PRESENTE DE LA INFORMACION SOBRE OCIO
INTERACTIVO. ANALISIS COMPARATIVO DE LAS
PUBLICACIONES EN PAPEL DE LA PRENSA
ESPECIALIZADA EN VIDEOJUEGOS

GUILLERMO PAREDES OTERO
Universidad de Sevilla

Con cuarenta afos tras de si, la prensa de videojuegos nacié a comienzos
de los afios ochenta en Espafia como una guia de compra a través de la
cual los usuarios, que hasta la fecha no tenian forma de conocer las no-
vedades que se desarrollaban, poder estar al dia de los lanzamientos y los
titulos que llegaban al mercado. Un periodismo especializado que tuvo
su origen en los propios aficionados que querian formar parte de la in-
dustria del videojuego, pero desde un punto de vista informativo y ale-
jados de la programacién. Simplemente por aficién y entusiasmo hacia
un formato de entretenimiento que pricticamente acababa de surgir y
sin la relevancia que tiene a dia de hoy.
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El objetivo de esta investigacién es comparar cémo eran las primeras
publicaciones en papel de la prensa especializada en videojuegos en Es-
pana con sus homoélogas en la actualidad y el contenido que ofrecen.

Para ello, se ha aplicado un andlisis comparativo a los primeros nimeros
de las revistas de los anos ochenta sobre videojuegos —ZX, Superjuegos
para todos y MicroHobby— y los Gltimos de las cabeceras en papel que
atin se publican como son Hobby Consolas, Micromania, Retrogamer, Ga-
mes Tribune Magazine y Revista Manual.

Sobre estas revistas hemos estudiado aspectos técnicos generales como
nimero de pdginas, disefio, presencia de color y publicidad, asi como
otras categorias periodisticas como las secciones, los géneros, los temas
que se abordan y la forma de interactuar con los lectores.

Los resultados han demostrado que, a pesar de haber pasado cuarenta
afos, esta especializacién periodistica mantiene su objetivo de orientar
al usuario sobre las consolas y los juegos que van a salir al mercado,
principalmente a través de reportajes y andlisis, con un lenguaje cercano
hacia el lector y con el predominio del contenido gréfico por encima del
texto. Igualmente, hemos observado la presencia de un periodismo al-
ternativo, alejado de la actualidad y el motivar la compra, al estar cen-
trado en la cultura del videojuego y en la relacién del ocio interactivo
con otras ramas como la comunicacién, la educacién o la narrativa.

Esta investigacién permitird a los académicos comprobar cémo ha evo-
lucionado la prensa de videojuegos en papel y cémo ha sobrevivido al
ecosistema medidtico que impone Internet donde prima la informacién
rdpida y constante.

PALLABRAS CLAVE

ANALISIS COMPARATIVO, COMUNICACION, PERIODISMO,
PRENSA ESPECIALIZADA, VIDEOJUEGOS
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LA PROTECCION DEL MENOR COMO CONSUMIDOR DE
LAS LOOT BOXES, EN ESPANA Y EN EL DERECHO
COMPARADO

ELENA CRISTINA TUDOR
Universidad De Valladolid

Las loot boxes son juegos de azar encubiertos al alcance de los menores
a través de las redes sociales y los videojuegos. Se trata de un modelo de
negocio al que le resultaria aplicable en Espafa la Ley Reguladora del
Juego de 2011 y toda su normativa de desarrollo. La imagen de peligro-
sidad que las loot boxes o “cajas botin” ha adquirido en el mundo, en
cuanto al modo en que ha llegado a afectar a los menores de hoy en dia,
ha hecho que los legisladores de muchos paises regulen seriamente esta
cuestion, si bien no de la misma forma. El trabajo tiene como objetivo
reflejar las particularidades de las normas juridicas aplicables en la ma-
teria, a nivel nacional e internacional, la doctrina existente y los resulta-
dos alcanzados por varias Autoridades nacionales con competencia en
este dmbito. Todo ello, para poder extraer ciertas conclusiones con res-
pecto a la eficacia actual de este marco juridico que pretende defender
al menor, desde una perspectiva comparada. Asimismo, se trataria el pa-
pel primordial que podria jugar aqui el legislador europeo como promo-
tor de los esfuerzos necesarios para ponerse en comun los resultados na-
cionales, en aras a conseguirse una solucién europea que evite la frag-
mentacién del mercado comun y garantice la proteccién del menor, ya
que el problema no es la existencia en si misma de los videojuegos des-
tinados a menores, sino la insercién disimulada en éstos de las loot boxes
y el marco juridico prohibitivo de esta practica ilegal a nivel europeo y
en cada uno de los Estados miembros. Un terreno todavia en desarrollo

durante el sg. XXI.

PALLABRAS CLAVE

JUEGO DE AZAR, LEY REGULADORA DEL JUEGO, LOOT BO-
XES, MENOR
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ABSTRACT

Podrdn acogerse a este simposio todos aquellos trabajos e investigaciones
cuya temdtica, a consideracién de sus autores, no confluya con alguno
de los simposios propuestos.

La Organizacién se reserva el derecho de reubicar estas ponencias en
otros simposios del Nodo (previo aviso a los autores) si asi lo decide el
Comité Cientifico.
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LA ERA DEL IMPERIO: LOS SISTEMAS POLITICOS EN LA
TRILOGIA ORIGINAL DE STAR WARS

JUuAN CARANDELL ROJO
Universidad de Cérdoba

La trilogfa original de Star Wars, compuesta por las peliculas Una Nueva
Esperanza (1977) El Imperio Contraataca (1980) y El Retorno del Jedi
(1983), supone un hito en la historia del cine, no solo por los innova-
dores efectos especiales que introdujo George Lucas, sino también por
vincular el género de la ciencia ficcién a la tradicién clésica a través del
empleo del simbolismo mitolégico. Desarrolla también, aunque algunas
veces pase desapercibida, una compleja reflexién politica, en absoluto
ambigua, sobre la defensa de la democracia frente al totalitarismo mds
atroz y salvaje. Para ello, el director recurrié tanto al lenguaje audiovisual
como a la capacidad propagandistica del cine en tanto que medio de
manipulacién de masas. Asi pues, utiliza el montaje cinematogréfico
como canal de transmisién de su particular visién del enfrentamiento
entre el fascismo y la democracia. No hay mds que remitirse a las simi-
litudes estéticas entre los soldados del Imperio y el III Reich o a la apa-
riencia de guerrilleros de los miembros de la Alianza, siendo la imagen
uno de los pilares claves de estas obras. Por tanto, el andlisis de los siste-
mas politicos retratados Star Wars y sus representaciones e iconografia a
lo largo de su trilogfa original no solo revierte gran interés para el dmbito
académico, sino que, ademds, ayuda a esclarecer la exégesis de esta epo-
peya espacial. Por ello, haremos un recorrido sobre c6mo son represen-
tados los principales antagonistas de la saga, es decir, los miembros del
Imperio Galictico, liderado por el Emperador Palpatine; asi como la
distribucién de sus subalternos y las diferentes intrigas que se plantean
en las tres peliculas. Este andlisis también se detendrd sobre los integran-
tes de la Alianza Rebelde y su estructura y cadena de mando durante su
intentona de restablecer la Republica frente a la tirania del Emperador
Palpatine. Con el objetivo de abordar el andlisis de los films desde un
punto de vista cientifico, recurriremos a las bases tedricas de los estudios
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intermediales establecidos por Wolf (2011) y Nikolajeva (2008), lo que
nos permitird hacer referencias a otras obras de este particular universo
ficcional. A la hora de abordar la intrahistoria de Star Wars, recurrire-
mos a los trabajos de Duncan (2020) y de Hidalgo (2020); mientras que
para el andlisis de historiografico, recurriremos a los trabajos de Hobs-
bawm (2012), Miguez (2023), Zinn (1980) y Hasting (2018), sin olvi-
dar, debido a su interés como observador participante, el reciente texto
del cineasta Quentin Tarantino (2023). Por ultimo, abordaremos las
posibilidades diddcticas que la space opera de George Lucas ofrece para
el proceso de ensefianza-aprendizaje de elementos propios de la cultura
popular, acontecimientos histéricos de gran relevancia y sistemas de or-
ganizacién gubernamentales, tanto totalitarios como progresistas. En
definitiva, la obra puede concebirse como un valioso recurso para el tra-
bajo y desarrollo de la Competencia ciudadana (LOMLOE, 2020) y el
pensamiento critico frente a la desinformacién imperante en esta era de
la informacidn.

PALLABRAS CLAVE

CINE, DIDACTICA, HISTORIA, POLITICA, STAR WARS

_657_



O TRIBUNAL DE JUSTICA DA UNIAO EUROPEIA (TJUE)
PERANTE A TRANSFORMACAO DIGITAL

MARIA MANUELA SILVA

Universidade Portucalense

DORA RESENDE ALVES
Universidade Portucalense Infante D. Henrique, Porto

MARIA JOAO FERREIRA FERREIRA
Universidade Portucalense — Infante D. Henrique

A Uniéo Europeia, enquanto organizagio de Estados, requer um quadro
institucional desenhado desde 1951 e 1957, que se manteve e foi desen-
volvido ao longo de 70 anos. O Tribunal de Justi¢a da Unido Europeia
(TJUE) ¢ uma das instituigdes origindrias e contribuiu de forma inequi-
voca para o impulso de evolugio deste projeto inédito e provocatério de
integragao.

Sabemos que a transformagio digital alterou 0 modo de funcionamento
das instituiges, drgaos e organismos (nao sé6 mas também da Unido Eu-
ropeia). As organizagoes, publicas e privadas, nos ultimos anos, devido
a Transformagao Digital, sofreram (e sofrem ainda) uma r(evolugio)
macica a nivel social, econémico e tecnolégico. Esta corrente de organi-
zagdes transformadas, muitas vezes no seu modus operandi é conseguida
através de promotores tecnoldgicos, frequentemente referidos como
Aceleradores de Inovagio. Aceleradores de inovagao, como, por exem-
plo, a Inteligéncia Artificial (IA), estao a desempenhar um papel signifi-
cativo neste processo de transformagio. Mas, neste contexto, a titulo de
exemplo, poderemos invocar situagdes mais simples, assim vejamos que,
na era da pandemia Covid, o decorrer de audiéncias de julgamento foi
reforgada pelas comunicagoes digitais, onde parcialmente o presencial
passou a on-line sem que tal trouxesse um mau produto final (o julga-
mento).

O Tribunal de Justica da Uniao Europeia estava jd atento as potenciali-
dades do mundo digital e trilhou desde 2011 um caminho de utilizagio
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dos meios digitais para acesso dos seus utilizadores, com a plataforma e-
Curia. Contudo, foi claramente o contexto de pandemia vivido em 2020
que acelerou este funcionamento.

Neste quadro, estd sempre presente a preocupagio com o respeito pelos
direitos fundamentais, a ser assegurado também no ambiente digital.
Surgiram j4 declaracoes de direitos digitais e preocupagoes acrescidas
neste dominio.

Assim sendo a questao que se pretende é a de investigar se as formas de
utilizacao digital permitem uma comunicagio eficaz entre a justica eu-
rocomunitiria e os cidadaos.

O estudo parte da andlise exploratéria de documentos legislativos ou
institucionais publicados em jornal oficial ou em veiculos institucionais,
com apoio em doutrina recente. A presente investigagao encontra-se
ainda em fase embriondria e como tal sem resultados qualitativos, o que
¢ explicado porque se trata de uma realidade ainda a ser percecionada,
como tal o que se pretende com este trabalho, para j4, é dar a conhecer
a comunidade cientifica a ligagao entre o Tribunal de Justiga da Uniao
Europeia e o mundo digital, sendo que nesta etapa da investigacao se
nos afigura que a ligagao aos cidadaos pelos meios digitais é eficaz, ha-
vendo um caminho a trilhar no assegurar da garantia dos direitos fun-
damentais.

PALLABRAS CLAVE

TRANSFORMACAO DIGITAL; TRIBUNAL DE JUSTICA DA
UNIAO EUROPEIA; E-CURIA; UNIAO EUROPEIA.
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PRINCIPIOS DE GRAMATICA COGNITIVA
EN LA ESENANZA DE E/LE. EL POTENCIAL DE
LO ICONICO EN LA TRANSMISION DEL VALOR
GRAMATICAL: UNA PROPUESTA SOBRE
EL CONTRASTE ENTRE HABER Y ESTAR

VALENTINA PALEARI
Universitd Statale degli Studi di Milano

La gramdtica cognitiva se revela como enfoque que encierra en su plan-
teamiento tedrico un gran potencial pedagdgico para la ensenanza de
idiomas extrajeros. Lo extremadamente interesante y relevante del enfo-
que diddctico ofrecido por la lingiiistica cognitiva es la centralidad que
se le asigna al individuo, estimulando su bagaje, su conjunto de conoci-
mientos y experiencias. Se recurre a mecanismos de representacién de la
realidad guiados por la percepcién. Los materiales diddcticos que se pro-
ponen se han creado a partir de las teorias de perspectivizacién del sig-
nificado y de representacién icénico-lingiiistica elaboradas por Ronald
Langacker y se inspiran en el concepto de /magery. Con este término,
nos referimos a un proceso de construccién de la imagen que tiene lugar
a nivel mental y que se activa automdticamente frente a una produccién
lingiiistica cualquiera, y constituye un medio de procesamiento de la
informacién que permite una disponibilidad inmediata de conceptos se-
mdnticos-gramaticales.

Siguiendo estos principios, se proponen unos materiales que se presen-
tan como caracterizados por el uso de elementos grificos que permiten
el acceso a la lengua extranjera reduciendo al minimo las mediaciones
descriptivas. Se crean estos materiales tomando en consideracién tam-
bién los criterios de “visualizacién” sobre las representaciones graficas
elaborados por Diirsteler, que ayudan eliminar los que él define “dis-
tractores” en una imagen, para potenciar el reconocimiento del valor, en
este caso gramatical, vehiculado por los elementos iconicos que se decide
emplear.
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En lo especifico, con la presente propuesta, se quiere transmitir el valor
de HABER, en contraposicién con ESTAR segtin las relaciones seman-
tico-gramaticales que su uso determinan al referirse a personas, objetos,
lugares, etc., (respectivamente forma impersonal para hablar de existen-
cia en general; forma personal para localizar en concreto). Se presenta
primeramente una representacién en una versiéon que describe el signi-
ficado de HABER /ESTAR a través de un alto nivel de abstraccién y
esquematizacion, que no se puede considerar pedagégicamente util
para la ensefianza, para luego someterla a una "evolucién grifica” que
permita su utilizo en la clase de E/LE. Esta tltima versién buscard po-
nerse en contacto con el lado experiencial del conocimiento del mundo
de los aprendices, invocando consecuentemente los esquemas cognitivos
de su légica natural.

El objetivo de los materiales es el de acompanar al aprendiz a tomar
conciencia de las potencialidades que naturalmente ya posee para la ad-
quisicién de una lengua, proporcionando, a partir de elementos icono-
gréficos asociados a una realidad reconocible, claves de lectura y de com-
prensién de las estructuras lingiiistico-gramaticales. Se quiere impulsar
en el aprendiz modalidades de reflexién y aprendizaje inductivo, pero
también observativo-asociativo.

PALLABRAS CLAVE

E/LE, GRAMATICA COGNITIVA, GRAMATICA ICONICA
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LA UTILIZACION DE UNA EXPERIENCIA OLFATIVA
COMO PROPUESTA PARA AUMENTAR LA MOTIVACION,
LA CREATIVIDAD Y EL PENSAMIENTO CRITICO

OLGA SANCHEZ GONZALEZ
Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA)

ALBA MoYA CANO
Universidad Europea de Madyid

CARLOS MORENO CLEMENTE
Universitat Oberta de Catalunya

RAUL VALERA TENA
Universidad Nebrija

La utilizacién de aromas para la identidad de marcas se ha convertido
en una estrategia de comunicacién efectiva. La conexién directa de la
percepcién de un olor con los sentimientos y experiencias individuales
ofrece un gran campo para la investigacién pedagdgica e innovacién di-
dictica. La recreacién de aromas es un recurso frecuente utilizado por
empresas ¢ instituciones para su diferenciacién y posicionamiento como
técnica de marketing sensorial. El estudio del comportamiento y reac-
ciones del consumidor ante estimulos sensoriales se corresponde con la
ciencia del neuromarketing. La realizacién de actividades innovadoras
dentro de un contexto de aprendizaje permite despertar el interés y la
motivacién del alumnado. Del mismo modo, la participacién en el desa-
rrollo de proyectos en los que tengan que verse implicados como sujetos
activos en la toma de decisiones y la creacién de nuevos productos y
servicios turisticos contribuye al fomento del pensamiento critico en esta
drea de conocimiento dentro de las ciencias sociales. El estudio se realiza
con alumnado del ciclo formativo de grado superior de guia, informa-
cién y asistencia turistica de un centro formativo en la Comunidad de

Madrid.
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Metodologia y objetivos. Se corresponde con una investigacién de tipo
exploratorio que a través de una metodologia mixta de recopilacién de
datos pretende averiguar la influencia entre la percepcién de un estimulo
olfativo y el aprendizaje de contenido y desarrollo de habilidades y com-
petencias transversales. Asi mismo, conocer si la generacion de esta ex-
periencia dentro del aula ayuda al desarrollo de la creatividad, motiva-
cién y fomento del pensamiento critico.

Resultados: Los resultados ofrecen la creacién de variados proyectos a
nivel nacional e internacional que muestran una motivada dedicacién
del alumnado por la investigacién y el conocimiento sobre el marketing
olfativo y sus aplicaciones a nivel empresarial.

Discusién. Algunos proyectos resultantes evidencian la influencia posi-
tiva o negativa sobre la percepcién del estimulo olfativo utilizado. Se
identifica la existencia de estereotipos sociales asociados a la percepcién
del aroma que puedan simplificar o distorsionar la imagen de un pais o
destino por parte de potenciales visitantes o turistas.

Conclusiones: Los resultados ofrecen una visién préctica y positiva sobre
la exposicién al estimulo olfativo del alumnado. Se aprecia que dicha
experiencia les ayuda a la recreacién de una imagen de destino o marca
subjetiva acorde a sus percepciones. La experiencia sensorial permite fo-
mentar su creatividad y andlisis critico a la hora de disefar una ruta tu-
ristica sobre las posibles percepciones de un potencial turista o visitante.

PALLABRAS CLAVE

COMUNICACION SOCIAL, FORMACION, NEUROMARKE-
TING, PENSAMIENTO CRITICO, TURISMO EXPERIENCIAL
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EL RETRATO PICTORICO: CUANDO
LA IMAGEN SE CONVIERTE EN PROPAGANDA
DEL PODER EN EL SIGLO XVII.

ALVARO PEREZ ARAUJO

Universidad Francisco de Vitoria

MARIAN QUEIRUGA-DIOS

Universidad Francisco de Vitoria

SORAYA MUNOZ-PEREZ

Instituto de Acompanamiento- Universidad Francisco de Vitoria

Introduccidén: Partiendo de que algunos consideran que el arte es un fin
en si mismo y no debe ser instrumentalizado, el siguiente trabajo pre-
senta una investigacién sobre cémo la imagen, en particular la pictérica,
se ha puesto al servicio de la representacién del poder. Esta funcidn,
concomitante a otras —publica, conmemorativa, pedagégica, estética —
se analiza ahora en clave propagandistica, apologética y ejemplarizante
o de liderazgo, en el sentido de que lo representado sirve como modelo
a ser imitado.

Diversos autores (Aby Warburg, Walter Benjamin, Didi-Huberman,
Arnheim, Grombrich, etc.) han desarrollado una teoria de la imagen y
con sus caracterizaciones. Analizamos qué han escrito sobre qué es una
imagen, sus implicaciones, sus funciones, etc., en concreto en el arte
barroco, tomando como referencia el retrato, inicialmente de manera
global, pero sin renunciar a ninguna modalidad o tipologfa.

Objetivos: Demostrar que el liderazgo siempre ha estado presente en
aquellos que detentaban el poder y se han servido de las artes pldsticas
para su representacion, ya sea con fines propagandisticos, apologéticos
o como modelos encarnados a imitar como lideres. Se realiza un estudio
del poder de las imdgenes y a continuacién el estudio de la imagen del
poder en la pintura de las colecciones del Museo Nacional del Prado.
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2. Identificar en las pinturas los atributos que representan los elementos
propios del liderazgo, la propaganda y la apologia, sirviéndonos de la
iconografia y de la iconologfa.

3. Proporcionar fundamentacién teérica para el desarrollo de un posible
programa formativo en grado y posgrado: la ensefianza del liderazgo a
través del arte, concretamente a través de la pintura.

Metodologia: La metodologia seguida en la investigacién es de cardcter
analitico-comparativo, se parte de una sintesis comparativa de los dis-
tintos fines de la imagen y de los atributos mds significativos asociados
a cada fin, asi como la identificacién y comprensién de dichos atributos
en las pinturas seleccionadas siguiendo modelos derivados de la historia
del arte, por ejemplo la iconografia de Erwin Panofsky.

Discusién: ;Qué implicaciones tiene la imagen? Estudiamos su por qué
o su para qué: influir, aleccionar, inspirar, servir de ejemplo. Establece-
mos una posible diferenciacién de acuerdo con los objetivos de repre-
sentacién del poder: propagandisticos, apologéticos y de liderazgo, en-
tendido este ultimo como prototipo o modelo a seguir. En definitiva,
sus funciones.

1. Fines propagandisticos. Investigamos sobre el paso de las formas de
representacion medievales a las modernas, formas que el Humanismo
italiano puso al alcance de los distintos poderes politicos.

2. Fines apologéticos. Apologia considerada como el discurso a través de
la imagen para defender por ejemplo la religién, considerando que una
de las funciones inherentes a, por ejemplo, ser rey era «la defensa de la
religion catélica y su expansién por el orbe luchando con las herejias
enemigas de la Fe.»

3. Fines ejemplarizantes: liderazgo a imitar. Modelos a seguir por encar-
nacién de aquellos atributos que los hacen merecedores de ser ejemplos
a seguir y cuya imagen pictérica sirve de vehiculo expositivo.

Conclusiones: Consideramos la imagen pictérica como documento es-
crito desde donde extraer diversas lecturas atendiendo a sus finalidades.
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NEGOCIOS Y MEDIOS DE COMUNICACION: LA
EXPANSION EMPRESARIAL DE LOS GRUPOS SAIEH EN
CHILE; SALINAS EN MEXICO Y MEDIASET EN ESPANA

CESAR JIMENEZ-YANEZ
Universidad Auténoma de Baja California

ROSALBA MANCINAS-CHAVEZ
JUAN C. FIGUEREO-BENITEZ
Universidad de Sevilla

La tendencia mundial hacia la concentracién de los medios de comuni-
cacién y, por consecuencia, la conformaciéon de grandes grupos medid-
ticos es un fenémeno palpable en Iberoamérica desde finales de los
ochenta, donde la 16gica del avance hacia la mayor privatizacién y mer-
cantilizacién genera una concentracién de las empresas. Para estudiar y
entender la estructura empresarial de los grupos dedicados al 4mbito de
los medios de comunicacién en cada pais es necesario buscar sus redes,
conexiones y vinculos empresariales y comerciales, ya que en su afin de
generar mayores ganancias y convertirse en lideres del mercado se forjan
fusiones, alianzas, acuerdos y negociaciones que van propiciando un am-
biente concentrador, donde las empresas grandes crecen cada vez mis,
absorbiendo a las mds pequefias o dejandolas fuera de toda oportunidad
de crecimiento. La presencia de conglomerados econémicos —en especial
de duopolios— los encontramos no solo en el sector de las comunicacio-
nes sino también en otros sectores econémicos, como la banca, la indus-
tria farmacéutica, el rezail (supermercados y multitiendas) y las teleco-
municaciones, por mencionar algunos, donde sélo participan dos o tres
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actores y los dos primeros por lo regular se reparten la mayor parte del
mercado; al mismo tiempo, no es extrafio encontrar que estos actores
empresariales, sean participes de varios sectores econémicos como es el
caso del Grupo Mediaset en Espana, el Grupo Saieh en Chile y el Grupo
Salinas en México, lideres en el mercado de los medios de comunicacién
en sus respectivos paises y participantes importantes en otras dreas de
negocios. El escenario medidtico, tanto en Espafia como en Chile y Mé-
xico, se presenta con caracteristicas generales y particulares muy seme-
jantes, la forma de concebir el mercado de los medios y la de hacer ne-
gocios es casi idéntica de un pais a otro, donde cada grupo funciona y se
organiza siguiendo los mismos parimetros de expansién econémica y
politica. En el caso espanol tenemos al grupo Mediaset, empresa que
nace en 1989 de la mano de capitales italianos y que, en el dmbito espa-
fiol, a través de sus canales de televisién forma actualmente con Atres-
media un duopolio televisivo. Sus negocios, aparte de la industria de la
television y el cine, se centran en la produccién audiovisual; distribucién
de contenidos; venta de publicidad digital y explotacién de plataforma
OTT (MiTele). En 2022, bajo la sociedad anénima de Mediaset Espana
Comunicacién se encuentran 12 empresas asociadas, 6 sociedades ané-
nimas unipersonales y 6 sociedades limitadas unipersonales que contro-
lan todos los negocios del grupo. Asociado a esto tenemos los negocios
y vinculos empresariales de su principal accionista, MFE-MediaForEu-
rope, empresa de medios y comunicacién especializada principalmente
en la produccién y distribucién de television abierta y de paga en mul-
tiples plataformas, de la cual su mayor accionista es Fininvest, uno de
los grupos financieros mds importantes de Italia fundado por Silvio Ber-
lusconi. Considerando esta raiz financiera del grupo, encontramos la
vinculacién de Mediaset con la banca, la industria editorial y otros sec-
tores como el fitbol y el teatro. En el caso chileno presentamos al Con-
sorcio Periodistico de Chile S.A. (COPESA), uno de los grupos medid-
ticos mds importantes del pais y del cono sur, cuyo duefio, Alvaro Saich
Bendeck fue uno de los personajes en la economia chilena mds influyen-
tes en los ultimos 20 anos, considerado “el ejemplo a seguir” en el 4m-
bito empresarial. El grupo abarca distintos sectores, soportes y dreas re-
lacionadas a la comunicacién y ademds participa en diversos negocios de
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otros sectores productivos de la economia del pais, siendo el centro de
la administracién de todos los negocios asociados al dmbito de la comu-
nicacién y el periodismo, llegando a ser el mds importante e influyente
gracias a su presencia principalmente en medios impresos (diarios y re-
vistas) y al grupo radial que controlaba. Entre sus medios mds impor-
tantes estaban: La Tercera, diario impreso de circulacién nacional y el
segundo mds importante del pais, detrds de E/ Mercurio. Su presencia
empresarial también abarcaba la banca y el sistema financiero a través de
sus empresas asociadas a Corpgroup Interhold (CoprBanca, Banco Con-
dell y Corp Seguros) y al mismo tiempo incursionaba en el mundo del
retail a través del grupo SMU, duefios de los supermercados Unimarec,
Alvi, Dipac, Ok Market y Construmart, entre otros. La diferencia de
este grupo con los otros dos, es que éste ha ido perdiendo presencia en
la industria medidtica por malos manejos empresariales en los otros ru-
bros. Para el caso de México, hablar del grupo Salinas es hablar de TV
Azteca, Banco Azteca y Elektra, tres de los negocios mds importantes y
exitosos del grupo. A partir de la privatizacién de la sefial de TV Azteca
en 1993, ésta se convierte en la competencia de Televisa, conformando
un duopolio televisivo hasta hoy, que también ha incursionado en Esta-
dos Unidos y Latinoamérica, as{ como en la diversificacion de servicios
y creacién de nuevas empresas asociadas al dmbito de la produccién te-
levisiva. Ricardo Salinas Pliego, es el principal accionista de este grupo
y controla su activo mds valioso, el grupo Elektra, que nace en 1950 y
que hoy, es el soporte empresarial del grupo gracias al manejo de su di-
visién comercial (Elektra; Salinas y Rocha en México, Guatemala y
Honduras, y la franquicia de fabricacién y comercializacién de Italika
motos) y su division financiera, con Banco Azteca, Afore Azteca y Segu-
ros Azteca que tienen presencia en México, Guatemala, Honduras y Pa-
namd. La presencia del grupo Salinas también ha estado en el de las te-
lecomunicaciones, cuando en 2010 a través del grupo Iusacell, contro-
laba las marcas Unefon y Iusacell que en 2014 venden a AT&T. Hoy
su producto en esta rama es Totalplay, una infraestructura de fibra 6p-
tica que ofrece servicios fijos de acceso a internet, televisidn restringida
o de paga y telefonfa. Es interesante ver c6mo los patrones de expansién
empresarial y comercial de algunos grupos medidticos son similares en

- 668 -



distintos paises por lo que los datos que evidenciamos pueden ser co-
yunturales y variar con el tiempo, pero la esencia permanece, el sistema
que propicia la ganancia se posiciona por encima de la cualidad funda-
mental de bien social que subyace a los medios de comunicacién. El
andlisis de esta corriente en sentido mds estricto consiste en descubrir las
relaciones de poder econémico que controlan los medios de comunica-
cién y cémo en la estructura de la comunicacién se pone de manifiesto
la hegemonia. Es mds, detrds de todo este panorama empresarial queda
relegada la funcién social de la comunicacién y el periodismo, que de-
penderdn de los intereses econémicos de sus duenos.

PALLABRAS CLAVE

CONCENTRACION ECONOMICA, ECONOMIA POLITICA,
MEDIOS DE COMUNICACION

COLERA, CLORACION Y CONTROL INFORMATIVO EN LA
LLEIDA RURAL A FINALES DEL FRANQUISMO

JESUS RAUL NAVARRO GARCIA
EEHA-IH, CSIC

JUAN MANUEL MATES_BARCO
Universidad de Jaén

Los estudios sobre abastecimiento y saneamiento en Espana adolecen de
una gran escasez de trabajos sobre pequefias poblaciones. A mediados
del s. XX, todavia una gran parte del territorio nacional vive ajena a los
avances tecnoldgicos y de gestion que se aplican en capitales de provincia
y grandes ciudades. El articulo se detiene en la problemdtica que vivié
la provincia de Lleida con ocasién de los casos de cdlera que se dieron al
inicio de la década de los setenta, dejando de manifiesto que el mundo
rural espanol todavia estaba lejos de alcanzar un sistema de
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abastecimiento de agua seguro (clorado) y un sistema de saneamiento de
aguas negras capaz de impedir los problemas derivados de no pocas en-
fermedades hidricas entre las que destacaba el célera, una enfermedad
poco propia de un pais como el que pretendia ser la Espana de finales
del franquismo, abierta al turismo internacional. El tratamiento y la co-
bertura que se hace de los casos aparecidos en el pais es una muestra clara
de la situacién que vive la ruralidad, ajena en gran parte a avances que
ya se habfan consolidado en el 4mbito urbano como era el caso de los
sistemas de potabilizacién del agua de consumo humano gracias a la clo-
racién. El mundo rural, pese a la imagen de modernidad que pretendia
dar el régimen franquista, estaba atin lejos de alcanzar altos porcentajes
de eficiencia en sus sistemas de cloracién y en el tratamiento de las aguas
negras.

El trabajo utiliza documentacién original procedente del Archivo His-
térico Provincial de Lleida y prensa periédica publicada entre el mes de
junio y septiembre de 1971, conservada en la Biblioteca Nacional, en
Madrid, en concreto los periédicos ABC, Pueblo, Ya 'y Arriba.

PALLABRAS CLAVE

COLERA, FRANQUISMO, LLEIDA, PRENSA

EL MIEDO, LA INSEGURIDAD Y EL DOLOR VUELTO
IMAGEN: EL CASO DE LA ULTIMA FOTOGRAF{A DE
DEBANHI SUSANA ESCOBAR BALZALDUA

GIOVANNA GEORGINA RAMIREZ CERON
Universidad de Guadalajara

En los tltimos anos, en México, ha aumentado considerablemente el
ndmero de personas desaparecidas y no localizadas, en las que, una de
cada cuatro son mujeres y sobre todo nifias y adolescentes. La situacién
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de inseguridad, en especial para las mujeres, se ha agravado enorme-
mente en nuestro pais y tanto en los noticieros como en las redes sociales
se ha vuelto parte de la cotidianidad encontrar boletines de busqueda y
fotografias de personas desaparecidas, con el fin de dar con su paradero.
También, se han tomado espacios publicos para visibilizar a las y los
desaparecidos, para exigir que sean encontrados y para denunciar la in-
competencia, que, en muchas ocasiones, muestran nuestras autoridades
ante esta situacion.

En algunos casos, estos medios han favorecido la localizacién de las per-
sonas a través de la difusién de fotografias y han sido de bastante utili-
dad. Pero, lamentablemente, muchas de las veces no ha sido suficiente
la visibilizacién que dan los medios y las redes sociales, y, estas personas
han sido encontradas sin vida. Y en muchas ocasiones como consecuen-
cia de un feminicidio.

En abril del 2022, Debanhi Susana Escobar Bazaldda una joven de 18
afos desaparecié en Nuevo Ledn, México, después de acudir a una
fiesta, dias después, su cuerpo fue encontrado en una cisterna muy cerca
del lugar donde se le vio por tltima vez y donde las autoridades ya ha-
bian buscado y afirmado que no estaba alli, lo cual causé indignacién y
la versién dada por la Fiscalia fue puesta en duda por la ciudadania.

La desaparicién de Debanhi tuvo una visibilidad importante en los me-
dios de comunicacién y en las redes sociales, debido a que, el chofer que
la transportaba la baj6 en la madrugada en la carretera, la dejé sola y le
tomo la tltima fotografia en la que aparece con vida, bajo el argumento,
de que, si algo le pasaba el podria comprobar que ¢l la dejé bien. Esta
imagen se volvié viral y representativa de la inseguridad que vivimos las
mujeres en nuestro pais.

Por lo anterior, se llevd a cabo una investigacién cualitativa con ciento
veinte estudiantes universitarios, a los que se les mostré de forma pre-
sencial una copia de la imagen de Debanhi Escobar tomaba por este
chofer y se les pregunté que les representa. Entre los resultados se en-
contré que las y los j6venes de la muestra se sienten inseguros al ver esta
imagen, misma que los lleva a sentir enojo y tristeza de la situacién de
vulnerabilidad que se vive a diario en nuestro pais, en especial para las
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mujeres. Ademds, les representa la impunidad que se vive en México y
una mala actuacién de nuestras autoridades.

PALLABRAS CLAVE

DEBANHI SUSANA ESCOBAR BAZALDUA, FEMINICIDIO,
IMAGEN, INSEGURIDAD

EL FRAMING: LA VERDAD BAJO INTERESES

JESUS MULA GRAU

IMERP, centro universitario oficial
adscrito a la Universidad Miguel Herndndez

Los sistemas de informacién occidentales han sufrido severos cambios a
lo largo del siglo XX y XXI. Las inabarcables dimensiones de la comu-
nicacién han hecho de la tarea del periodista un terreno mds abstracto,
automdtico y, en general, sometido a variaciones constantes que hacen
de esta tarea un marco que se adapta inagotablemente a las nuevas de-
mandas y estrategias. Lejos queda de ser novedad el uso partidista de la
informacién con fines politicos, sociales o econémicos, pero la multipli-
cacién de posibilidades para llevarse a cabo es una ventana de oportuni-
dad a la que debe asomarse el consumidor quien, en muchas ocasiones,
parece aventurarse a la creencia inocente de los hechos que le son rela-
tados por los medios de comunicacién. Si bien el framing no es un acon-
tecimiento reciente, las actuales dindmicas de informacién rdpida, la
multiplicidad de medios y las particularidades de la posmodernidad, han
hecho de este concepto una herramienta que se propaga y ejerce de ma-
nera mds sistemdtica. Este trabajo pretende arrojar luz sobre los porme-
nores tedricos del llamado framing o encuadre con un ejercicio aproxi-
mativo comparativo entre los diarios £/ Pais y El Mundo sobre la gestién
gubernamental de la pandemia y el tratamiento informativo al respecto
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con pequenos ejemplos, a fin de diagnosticar su alcance, sus formas y
herramientas de actuacién que, en ocasiones, segtin se concluye, se apro-
xima a dindmicas de desinformacién. Gracias a él, se observard la riqueza
de esta estrategia a la hora de desarrollarse, asi como algunas de sus mul-
tiples configuraciones en la transmisién de informacién. Si bien aspirar
a concretar unas causas concretas resulta una tarea basada en exceso en
conjeturas no demostrables, el andlisis y el estudio de este hecho si re-
sulta un objetivo enriquecedor.

PALLABRAS CLAVE

DESINFORMACION, PERIODISMO, POLARIZACION

PERCEPCION DEL ALUMNADO SOBRE
LA COMUNICACION INTERNA EN
UNA UNIVERSIDAD PRIVADA

SORAYA MUNOZ-PEREZ

Instituto de Acompanamiento- Universidad Francisco de Vitoria

ALVARO PEREZ ARAUJO

Universidad Francisco de Vitoria

MARIAN QUEIRUGA-DIOS

Universidad Francisco de Vitoria

Introduccién: La adecuada gestién del proceso de comunicacién in-
terna dentro de una instituciéon educativa es un elemento clave, tanto
para el propio funcionamiento de la organizacidn, como para conver-
tirse en elemento potenciador de un buen clima organizacional, lo cual
influye positivamente en el ambiente y en consecuencia en el aprendizaje
del alumnado. La inclusién de las nuevas tecnologias en el dmbito edu-
cativo junto a las necesidades derivadas de la situacién de pandemia por
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COVID-19 de los dltimos anos han ocasionado el aumento de los ca-
nales de comunicacién en el contexto educativo. En este trabajo se pre-
senta una descripcién de los canales de comunicacién en la Universidad
Francisco de Vitoria, de Madrid (UFV) y la percepcién del alumnado
con dichos canales. Para ello, se ha seguido una metodologfa mixta. Por
un lado, se ha utilizado un cuestionario aplicado a 1030 alumnos de las
7 facultades que componen esta universidad. Del mismo modo, se ha
utilizado la técnica de investigacién cualitativa grupo focal entre alum-
nos para obtener un mayor nivel de profundidad en los resultados. El
andlisis de los datos a nivel cuantitativo pone de manifiesto que los
alumnos estdn satisfechos tanto con la informacién que reciben a nivel
universidad y también al nivel de su facultad, consideran til la infor-
macién a la que tienen acceso, siendo el tipo de informacién mds valo-
rada aquella que procede de su propia facultad (iniciativas propias, ho-
rarios, cursos, entre otras cuestiones). Por su parte, el andlisis cualitativo
muestra que los dmbitos de mejora se podrian dirigir hacia la unificacién
de los canales de comunicacién, ya que actualmente existe saturacién de
informacién, lo que ocasiones una falta de discriminacién segtin la im-
portancia y el contenido de las distintas informaciones. A modo de dis-
cusién, cabe senalar que, aunque se percibe una satisfaccién general con
la comunicacién interna por parte del alumnado, es cierto que se iden-
tifica claramente que existe un exceso de canales de comunicacién que,
unido a la falta de especificidad de contenido, supone un impedimento
a la adecuada recepcién de la informacién por parte del alumnado, lo
cual estd en la misma que los resultados obtenidos en estudios similares
realizados en este mismo nivel educativo. Las conclusiones principales
de este estudio permiten ofrecer a la universidad una serie de medidas
que suponen un plan de mejora de los procesos de comunicacién in-
terna. Entre las cuales imprescindible comenzar por reducir y unificar
de los canales de comunicacién existentes.

PALLABRAS CLAVE

ALUMNADO UNIVERSITARIO, COMUNICACION INTERNA,
EDUCACION SUPERIOR
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CONSTRUIR EL PRESENTE, MIRAR AL FUTURO:
FOTOMONTAJE E INTERVENCION FOTOGRAFICA EN LA
OBRA DE PERE CATALA I PIC

ENKAR CLAVIJO GARCIA

Universitat Jaume [

El fotomontaje y la intervencién fotografica en la obra de Pere Catala i
Pic se presenta como una sintesis de «ideas estéticas, cuestiones psicolé-
gicas, representaciones ultrarrealistas, contrastando con realizaciones
mdgicas, abstractas y surrealistas». Una practica indiscutiblemente visio-
naria y adelantada a su tiempo que agité el escenario fotografico publi-
citario conocido hasta el momento, planteando a su vez nuevas configu-
raciones visuales e inéditas vinculaciones entre las imdgenes representa-
cionales y sus significados. Esta comunicacién aborda la presencia y fun-
cién comunicativa del fotomontaje en el dmbito publicitario partiendo
de la préctica fotogréfica de Pere Catala i Pic (Valls, 1889 — Barcelona,
1971), que contextualizaremos en su periodo histérico y con el foto-
montaje publicitario como género fotografico, repasando los diversos
estilos en los que éste se circunscribe, ademds de determinarse una defi-
nicién tanto de sus niveles conceptuales como graficos.

Partiendo del origen del fotomontaje, en este articulo analizamos las téc-
nicas y los estilos adoptados por Pere Catala i Pic y cémo la manipula-
cién fotografica ocupé un papel determinante en el desarrollo del corpus
de su obra. Para ello, analizaremos desde una aproximacién semidtica
las obras mds representativas de Pere Catala i Pic en las que la interven-
cién de la imagen ha jugado un papel fundamental, dando lugar a did-
logos visuales que se enmarcan en el territorio del foromontaje publici-
tario y que han contado con una relevancia indiscutible en el desarrollo
de los lenguajes de la fotografia en publicidad que hoy conocemos.

En su produccién fotogréfica, pueden hallarse las tendencias coexisten-
tes propias del periodo de entreguerras como el surrealismo, el construc-
tivismo, la Nueva Objetividad, la escuela Bauhaus asi como las aporta-
ciones al cartelismo publicitario de los Dadaistas o de Man Ray. En este
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sentido y a partir de las aportaciones al medio fotogréfico por parte de
Pere Catala i Pic, se enuncian los elementos formales que conforman el
fotomontaje publicitario poniendo de relieve la manera en la que, a tra-
vés de la seleccién de imdgenes y textos, resultd posible construir el relato
de la «nueva visién fotogréfica». Desde este contexto, el presente texto
pretende definir de forma conceptual el fotomontaje, ademds de plan-
tear cuestiones como: ;qué elementos lo conforman? ;Qué informacién
transmiten? Y, mds atn, ;qué papel posee en el dmbito publicitario y
qué comunica la manera en la que es representado?

PALLABRAS CLAVE

FOTOGRAFIA, FOTOMONTAJE, FOTOTECNICA PUBLICI-
TARIA, INTERVENCION FOTOGRAFICA, PUBLICIDAD

LA INFLUENCIA DEL LENGUAJE ESCRITO EN EL
DISCURSO ARTISTICO DE ARTISTAS CONTEMPORANEQS

MARIA VICTORIA ESGUEVA LOPEZ

Universitat Politécnica de Valéncia Espana

ANA FERRIOLS

Universitat Politécnica de Valéncia

El presente texto se desarrolla en el marco del proyecto titulado La na-
rracion artistica como integradora del mensaje social. Conexiones entre
mujeres artistas contempordneas que usan la palabra escrita en su obra y
colectivos de mujeres en situacién de vulnerabilidad. NA-INMENSO,

de la Universitat Politeécnica de Valéncia.

La presencia del lenguaje escrito en las manifestaciones pldsticas, es un
hito relevante y continuado en la historia del arte, y en la actualidad los
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discursos de diferentes artistas toman consciencia de ello, arbitrando la
palabra como base del eje vertebrador de su obra.

El presente trabajo tiene como objetivo mostrar que ademds de las in-
cuestionables caracteristicas de comunicacién que posee el lenguaje es-
crito, este asume a su vez una perspectiva pldstica que artistas actuales
investigan e implementan en sus obras. En la presente investigacién se
sigue una metodologia de andlisis de las caracteristicas inherentes al len-
guaje escrito, ya que por una parte es portador de un trazo o dibujo en
lo fisico, y por otra parte posee numerosas caracteristicas identificativas
desde lo plastico y lo semdntico. Para ello se ha realizado una caracteri-
zacién de las particularidades que definen el lenguaje desde la universa-
lidad, y no situdéndonos en un idioma determinado. Se analizan sus ras-
gos haciendo una clasificacién mediante términos que aluden a la si-
guiente triangulacién: lo visual, lo sonoro, y lo semdntico. Una vez iden-
tificadas y analizadas estas caracteristicas a través de términos, se lleva a
cabo una identificacién de diferentes artistas de final del siglo XX y del
XXI que trabajan sobre cada uno de estos. Es decir, se muestra como se
enfatizan los rasgos del lenguaje desde distintos discursos artisticos. Para
ello se tiene en cuenta la obra de: Matt Mullican (1951-), Manuel Her-
ndandez Momp6 (1927-1992), Evru (1946- ), Carmen Calvo (1950- ),
Jaume Plensa (1955- ), Begona Jordd, Julio Campal (1933-1998), Bar-
tolomé Ferrando (1951- ), Chema Alvargonzélez (1960-2009), Kendell
Geers, (1968- ), Mar Arza (1976- ), Julio Bosque (1954-2018), Julido
Sarmento (1948-2021), Daniele Buetti (1956- ), Susy Gémez (1964- )
Trenton Doyle Hancock (1974- ), Jonay Cogollos ( 1978 —). Artistas
que provienen de diferentes disciplinas artisticas, asi se aborda el estudio
desde la pintura, dibujo, escultura, instalacién y disefio. Buscando para-
lelismos y afinidades entre los artistas que versan sus obras en un aspecto
determinado del lenguaje. Por supuesto cada autor aporta una visién
inédita, individualizada y diferenciada, con un uso especifico de mate-
riales y soportes.

Entre las principales conclusiones de la investigacién se muestra como
los artistas analizados, redefinen el lenguaje al incorporarlo en sus obras.
Y este como materia prima adquiere otra nueva dimensidn, es decir, se
transfiere a la dimensién pldstica.
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PALLABRAS CLAVE

GRAFICA, LENGUAJE ESCRITO, PINTURA, PRODUCCION
ARTISTICA, TIPOGRAFIA

EL CONCEPTO DE LUZ DESDE LA DIDACTICA
DE LAS CIENCIAS EXPERIMENTALES

SUSANA QUIROS-ALPERA

Universidad Internacional de La Rioja

La luz, y su descomposicién en colores, estd presente en el curriculum
de Ciencias en todos los niveles educativos, siendo un concepto capital
de la alfabetizacién cientifica y artistica. Realizamos una reflexién sobre
las dificultades de los estudiantes en la comprensién de los modelos cien-
tificos de la luz a partir de las ideas clave que surgen del anilisis episte-
molégico: naturaleza de la luz y sus propiedades, propagacién de la luz
y modelo ondulatorio/corpuscular (modelo cudntico). La principal difi-
cultad yace en relacionar las propiedades de la luz con los modelos de la
luz, asi como la concepcidn exclusivamente ondulatoria de la luz, siendo
especialmente relevante en etapas tempranas. Concluimos en las accio-
nes dentro de la Diddctica de las Ciencias Experimentales para el proceso
de ensefanza/aprendizaje de los modelos cientificos de la luz.

PALLABRAS CLAVE

DIDACTICA DE LAS CIENCIAS EXPERIMENTALES, EDUCA-
CION PRIMARIA, EDUCACION SECUNDARIA, LUZ, MO-
DELO ONDA-CORPUSCULO
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MIMICRY IN SOCIAL RELATIONS

CARLA MURTEIRA

School of Communication and Media Studies
Polytechnic Intitute of Lisbon, Portugal

Institute for the Study of Literature and Tradition
NOVA University of Lisbon, Portugal

Human beings live in groups to enhance their survival and guarantee a
better quality of life in the community. The communication process
between individuals to share ideas and build goods for themselves and
their community is essential for the community’s success. Having in
mind that communication is the base of all social relations, both verbal
behaviour and non-verbal behavioural such as body postures or facial
expressions are fundamental to make the communication flow. A suc-
cessful way, probably the most powerful and basic one, to relate and
communicate with others is by mirroring them. Individuals mirror each
other from the cradle to the grave, as mirroring processes facilitate the
synchronization between individuals during actions and in social com-
munication (Kim, 2005). Mirroring facilitates the understanding of
shared information; therefore, individuals that mirror others will be bet-
ter informed to decide how to behave having in mind other people’s
feelings. One of those mirroring processes is mimicry.

Mimicry is the unconscious and automatic mirroring of other people’s
behaviors such as gestures, postures, mannerisms, speech tones and fa-
cial emotional expressions (Chartrand & Lakin, 2013; Duffy & Char-
trand, 2015; van Baaren, Janssen, Chartrand, & Dijksterhuis, 2009)
during a social interaction. Mimicry is also known as the “Chameleon
Effect” and the “social glue” that brings people together (e.g., Chartrand
& Bargh, 1999; Seibt, et al., 2015) due to the positive consequences
that it brings for social relations (Chartrand & Lakin, 2013; Dufty &
Chartrand, 2015; Lakin, Jefferis, Cheng, & Chartrand, 2003; Seibt, et
al., 2015). Mimicry has most likely evolved to improve and support so-
cial interactions as it is associated with better communication flow, due
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to its support in understanding and affiliation between individuals
(Chartrand & Lakin, 2013). In this review we briefly discuss the origins
of mimicry and how it is fundamental for communication in social re-
lations, following the theories of mimicry and its social outcomes.
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La comunicacién interna dentro de cualquier organizacién es un ele-
mento fundamental para la coordinacién adecuada de los miembros y el
logro de los objetivos y estrategias. En la actualidad, cada vez son mds
los canales utilizados para este fin, especialmente después de la pandemia
de la COVID-19. Este estudio pretende analizar los canales de comuni-
cacién interna de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Uni-
versidad Francisco de Vitoria (UFV) y su nivel de eficacia. Se ha utili-
zado una metodologia mixta cualitativa y cuantitativa. En primer lugar,
a través de un cuestionario para los grupos de interés de la Facultad de
Comunicacién de la UFV: Personal de Administracién y Servicios
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(PAS), Profesores, investigadores y formadores; en total una muestra de
mids de 500 personas. En segundo lugar, se realizaron entrevistas en pro-
fundidad a distintos miembros de la facultad de comunicacién: direc-
cién de comunicacién, decanato de la facultad y vicedecanato de cali-
dad. Finalmente se han realizado focus group a los grupos de interés de
la facultad: al propio equipo de investigacién de comunicacién interna,
al PAS y a profesores de la facultad. En el andlisis cualitativo se ha puesto
de manifiesto que el mapa de canales de comunicacién interna se ha
saturado, es decir, hay un exceso de canales, y no estd sistematizada la
funcién y la informacién propia de cada canal, lo cual implica que no
hay segmentacién ni discriminacién de la informacién segin el conte-
nido. En el andlisis cuantitativo la mayoria se encuentran entre bastante
y muy satisfechos con la comunicacién interna. A pesar de que hay una
alta satisfaccién, en general, dentro de la comunicacién interna, se per-
cibe que, como en otros estudios, el exceso de canales de comunicacién
interna y la poca especificidad en su contenido obstaculiza que la infor-
macién llegue a los usuarios de manera eficiente. Gracias a este estudio
se plantea un itinerario de medidas basadas en cuatro principios: infor-
mar, integrar, mover y propagar. Entre dichas medidas se encuentran la
de involucrar a los directivos y mandos intermedios, promoviendo el
feedback, reforzando el rol de los equipos y reactivando un programa de
“embajadores de comunicacién”.
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