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RESUMEN

Este Trabajo Fin de Grado tiene por objetivo desarrollar desde cero la
imagen de marca de la Semana Santa de Calahorra (La Rioja), declarada
Fiesta de Interés Turistico Nacional en el afio 2014

El planteamiento inicial de la propuesta reside en la recopilacién de
informacién a través de documentacion histérica, trabajo de campo

en torno a la celebracién y entrevistas con dirigentes de las entidades
implicadas, tanto a nivel asociativo como politico. El desarrollo del
proyecto describe el proceso de creacién del disefio, mostrando los
factores técnicos y tedricos que justifican la viabilidad de la aportacién
desarrollada.

Finalmente, los elementos de composicién de la marca y las normas para
su uso correcto e implementacién a nivel comunicativo quedan reflejados
en un manual de identidad corporativa.

Este trabajo sirve como punto de partida de futuros proyectos e
iniciativas que mejoren el posicionamiento de la festividad a nivel

nacional e internacional.

Palabras Clave: Marca, imagen, disefo, turismo, Semana Santa.
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ABSTRACT

This Final Degree Project aims to develop from scratch the brand image
of Holy Week in Calahorra (La Rioja), declared a Festival of National
Tourist Interest in 2014.

The initial proposal is based on the collection of information through
historical documentation, fieldwork around the celebration and
interviews with leaders of the entities involved, both at an associative
and political level. The development of the project describes the process
of creation of the design, showing the technical and theoretical factors
that justify the viability of the contribution developed.

Finally, the composition elements of the brand and the rules for its
correct use and implementation at the communicative level are reflected
in a corporate identity manual.

This work serves as a starting point for future projects and

initiatives that improve the positioning of the festival nationally and

internationally.

Keywords: Brand, image, design, tourism, Holy Week.
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Vista aérea de Calahorra
(La Rioja)

Fuente: nZenital.
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Figura 1: Mercado romano
“Mercatorvm”.
Fuente: Asociaciéon Grupo

Paso Viviente.

Figura 2: Escenificacién de
la Pasién.
Fuente: Asociaciéon Grupo

Paso Viviente.
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[01] INTRODUCCION
JUSTIFICACION

La Semana Santa de Calahorra (La Rioja) es una festividad religiosa,
cultural y turistica que retne tradicion, historia, variedad y originalidad
en su conjunto. En ella se fusionan la esencia de la bimilenaria ciudad
romana (Calagurris Tulia Nassica) con la tradicién cristiana de una de las
ciudades mas antiguas de la Peninsula Ibérica.

Segin apunta el programa de mano de la “Semana Santa Calahorra
2018” (p.12), el arraigo de esta celebracién se basa en el pasado romano
y cristiano de una ciudad que llegé a ser una de las més relevantes

del norte de Esparia, y que vio nacer a personajes como Marco Fabio
Quintiliano, maestro de retérica, o Aurelio Prudencio, poeta de referencia
en el estudio de origen del cristianismo. El martirio de los soldados
romanos San Emeterio y San Celedonio (hoy patronos de la ciudad) por
profesar su fe catélica, marca un hito en la ciudad, uniendo la tradicién
romana con la gran devocion cristiana.

Con el paso del tiempo, los eventos que se celebran en torno a estas
fechas se han convertido en los mas multitudinarios de la ciudad a lo
largo del afio, atrayendo en cada edicién a miles de visitantes.

La participacién ciudadana es un factor clave en esta celebracion,
consiguiendo reunir a publico de todas las edades bajo la coordinacién
de dos asociaciones locales (la Cofradia de la Santa Vera Cruz y

la Asociacion Cultural Grupo Paso Viviente), encargadas de la
organizacién, coordinacion y desarrollo de un importante programa
de actos desarrollado en estas fechas, que combina eventos

puramente religiosos (procesiones, vigilias y charlas cuaresmales)

con representaciones histéricas (mercado romano y escenificacion de
la Pasi6n), actuaciones musicales, exposiciones culturales y eventos
gastronémicos. Todas estas actividades cuentan con el respaldo del
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Figura 8: Magna Procesién
del Santo Entierro.
Fuente: Cofradia Santa Vera

. .. . , Cruz Calahorra.
Gobierno de La Rioja, el Ayuntamiento de Calahorra y mas de

cuarenta asociaciones locales, haciendo posible su desarrollo.

Uno de los actos con mayor afluencia de piblico es el mercado romano
Mercaforvm, recreacién histérica que desde 1995 acerca al visitante

al imperio romano y a la antigua ciudad de Calagurris cada Sabado

de Dolores y Domingo de Ramos, a través de la ambientacion del
casco antiguo de la ciudad, la reproduccién de edificios y elementos

de la época imperial y la caracterizacion de los participantes. Su
organizacién recae en la Asociacién Cultural Grupo Paso Viviente, al
igual que la de la escenificacién de la Pasién de Cristo, recreacion que
desde 1982 narra cada Jueves Santo el mayor juicio de la historia, a
través de un recorrido de més de un kilémetro de longitud y diferentes
escenarios, representando los tltimos dfas de la vida de Jesus de
Nazaret, desde su entrada en Jerusalén hasta su resurreccién. El

rigor de esta recreacién ha conseguido situarla entre una de las de
mayor calidad de la geografia nacional. La puesta en escena de ambas
recreaciones es posible gracias al trabajo en equipo demds de 700
personas.

La custodia y mantenimiento de las mas de veinte escenas de
imaginerfa que se procesionan, asf como la organizacién de la actividad
procesionalde estas fechas, es responsabilidad de la Cofradia de la Santa
Vera Cruz, tnica cofradia penitencial de la ciudad, cuya fundacion se
remonta al afo 1554, segun consta en la documentacién histérica de

la cofradfa. Esta hermandad, que retine a mas de 2.000 cofrades segun
los datos extraidos durante la pasada cuaresma (2019), es responsable
de la Exposicién Permanente de Pasos de Semana Santa, ubicada en el
Templo de San Francisco. Un singular museo, tnico en La Rioja, donde
se puede visitar durante todo el afio la imagineria que se procesiona

en Semana Santa y que actualmente sigue portandose del modo
tradicional en la zona: A hombro. Todos los pasos pueden verse de

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 10
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Figura 4: Programa de mano
Semana Santa 2019.
Fuente: Asociaciéon Grupo

Paso Viviente.
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forma conjunta cada Viernes Santo dentro de la Magna Procesion del
Santo Entierro, la procesién con mayor nimero de pasos del norte de
Espaiia: Dieciséis.

La singularidad de la Semana Santa de Calahorra con respecto a la

de otras localidades radica en la concentracién espacio-temporal de
todos estos eventos en las mismas fechas y en ubicaciones comunes.
Tanto Mercaforvm, como la Escenificacién de la Pasion y las diversas
procesiones, junto a las actividades preliminares, suponen en conjunto
un mes de actividades promocionales y dinamizadoras de la ciudad,

al fusionar lo pagano y lo cristiano, movilizar a sus habitantes, atraer
a miles de visitas en cada edicién y dar a conocer su legado de forma
comprimida. Este punto diferenciador, plasmado en el eslogan “Pasién
por Roma, devocién por Cristo”, creado con motivo de la campana de
promocién de la festividad en el Centro Riojano de Madrid (2014),
fusiona el pasado histérico-cultural de la ciudad con el fervor cristiano
de la festividad, hecho que ha quedado reflejado en publicaciones de
agencias de prensa y medios de comunicacién a nivel nacional, como
en el diario ABC, a través del articulo de la periodista Sonia Barrado
(2014), en el que resalta la calidad de los actos en una de las ciudades
“mds antiguas de Esparfia (...) por encima de capitales limitrofes como
Logrofio, Pamplona, Vitoria, Bilbao, San Sebastidn, Soria o Leén”.

Esta celebracion obtuvo el titulo de “Fiesta de Interés Turfstico
Regional” en 1998 a través del Gobierno de la Rioja. Dieciséis afios
més tarde, en 2014, después de numerosas mejoras (como la labor de
recuperacion y restauracion del patrimonio o la creacién de nuevas
instalaciones) y de una valoracion positiva del notable incremento de
visitantes en esta época del afo (con su correspondiente repercusion en
la economia local y regional), la festividad obtuvo el titulo de “Fiesta
de Interés Turistico Nacional” a través de la Secretarfa de Estado

de Turismo del Gobierno de Espana. Este nombramiento supuso un
importante potencial econémico y turfstico, al incluir la festividad
dentro de las acciones de promocién del Instituto de Turismo de
Espafia (TURESPANA), organismo de la Administracién General

JRRA
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Figura 5: Programa de mano

del Estado encargado de la promocién en el exterior de Espafia como . )
d . L. Semana Santa 2019.
estino turistico. .
Fuente: Cofradia Santa Vera

; ; fopt N - Cruz.
El potencial econémico, cultural y turistico de la festividad fue

reconocido piblicamente por Don Pedro Sanz Alonso, Presidente de

la Comunidad de La Rioja, en el acto de presentacion del programa de
la Semana Santa 2015, segin recoge el articulo del portal institucional
del Gobierno de La Rioja (www.larioja.org), publicado el 7 de marzo
de 2015, destacando que la declaracién “reconoce la importancia de
este evento desde los puntos de vista religioso y cultural, ademas de
colocar a Calahorra en un lugar destacado dentro del mapa del turismo
nacional e internacional”.

Tanto la declaracién regional como la nacional fueron las primeras de
esta indole en producirse en La Rioja, hecho por el cual la celebracién
de la Pasién de Cristo de Calahorra sigue siendo a dfa de hoy un gran
referente religioso, cultural y turistico tanto en la regiéon como fuera de
ella. Un respaldo en el ambito del diserio, la identidad corporativa, la
comunicacién y los medios sociales es fundamental para que la imagen
de esta celebracién esté a la altura de su importancia.

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 12
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1.2. PLANTEAMIENTO DEL TRABAJO

Este trabajo esta orientado a la realizacién de una imagen de marca,
compuesta por un conjunto de elementos tangibles e intangibles que
representen los valores humanos, culturales, religiosos, morales, éticos,
estéticos y sociales que la festividad quiere transmitir a ciudadanos y
visitantes, diferenciandola de otras celebraciones con caracteristicas
similares. Estos elementos, que podrén ser el nombre, el logo, el color
corporativo, el lema, el disefo, su forma o su tipo de letra especial,
combinados entre sf aportardn una serie de caracteristicas inconfundibles,
creando valor de marca.

Para que la identidad sea coherente, se disefiard un manual corporativo
que aporte las claves de uso correctas de los elementos disenados, ya
sean graficos, fisicos, audiovisuales o interactivos. Con el propésito de
poder definirlos, se planteard en primer lugar la tipologfa de los valores
a transmitir, que seran aquellos con los que se identifique la celebracién.
En segundo lugar se definira el modo de transmisién de dichos valores
y principios, definidos a través de diferentes elementos como el
nombre, el color, el claim, los contenidos o el disefio de una campafia
publicitaria. Los cédigos graficos que se utilizardn, culturalmente
vigentes, transmitirdn un mensaje eficaz, con dosis de creatividad que
aporten relevancia a la imagen. Se tendrédn en cuenta la legibilidad y la
comprensién de la gréfica, creando un disefio sin excesos, que respire y
en el que no existan elementos superfluos.

1.3. ESTRUCTURA DE LA MEMORIA

La estructura de la memoria consta de siete capitulos. El capitulo

1 comienza con una introduccién, cuya linea de discurso justifica la
motivacién de desarrollo de una identidad propia para la Semana Santa
de Calahorra, junto a su planteamiento de desarrollo.

El capfitulo 2 plantea el marco referencial, aportando la base tedrica del
trabajo a través de un estudio preliminar en el que se exponen otras
propuestas de disefo alusivas a la festividad y diversos andlisis de casos
similares de otras localidades que han obtenido la declaracién turistica a
nivel nacional e internacional, con la finalidad de determinar el contexto
de desarrollo de la propuesta realizada.

A partir del estudio preliminar, el capitulo 3 identifica el objetivo general
y los objetivos especificos como conjunto de requisitos clave para realizar
la propuesta de disefio, asf como la metodologia empleada para su
desarrollo, detallando cada etapa del proceso.

Posteriormente, el capitulo 4 describe el desarrollo del proyecto,
contribucién que parte de la idea e inspiracién inicial hasta el disefio
final, compuesto por la propuesta de imagen de marca y su respectivo
manual de identidad corporativa, en el que se incluyen las normas bésicas
para un correcto uso de los elementos graficos de la imagen de marca.
Este capitulo incluye diversas opciones de disefo con descripciones
detalladas, centradas en la funcionalidad y en la mejora de la marca.

En el capitulo 5 se aporta una evaluacion de los resultados del proyecto,
para acreditar su coherencia con los requisitos identificados. La
evaluacion da paso a la elaboracién de las conclusiones en el capitulo

6, relacionando los resultados obtenidos con los objetivos planteados
inicialmente, exponiendo los puntos més relevantes de la contribucioén,
junto a la descripcion de las lineas de trabajo futuro necesarias para el
avance hacia la consecucién de los objetivos, como germen de posteriores
proyectos.

Finalmente, en el capitulo 7 se desarrolla un apartado correspondiente
a las fuentes de documentaciéon empleadas y se aflade una seccién de
anexos, con material relacionado con la tematica del trabajo.



[02] MARCO REFERENCIAL
2.1. LA SEMANA SANTA EN ESPANA

La Semana Santa rememora anualmente la Pasion, muerte y resurreccién
de Jests de Nazaret. Esta celebracion tiene lugar entre los meses de
marzo y abril, obedeciendo al calendario lunar, coincidiendo con la tltima
semana de Cuaresma del calendario catélico. Esta expresion, ademas

de ser sinénimo de pasién, cultura y patrimonio, se ha convertido en

un gran acontecimiento turfstico que atrae a miles de personas a nivel
nacional e internacional.

Desde 1980, el Estado declara, segtin su repercusion, la Semana Santa
de diferentes localidades como festividades de Interés Turistico Nacional
o Internacional. Segun recoge el portal de promocion de la cultura de
Espana “Espana es cultura”, perteneciente al Ministerio de Cultura y
Deporte, las primeras festividades en recibir la declaraciéon de Fiesta

de Interés Turistico Internacional fueron Sevilla, Valladolid, Zamora,
Malaga y Cuenca. Actualmente, mas de una treintena de celebraciones
vinculadas con la Semana Santa estdn consideradas fiestas “de Interés
Turistico Internacional”, mientras que otras veinticinco festividades han
obtenido el titulo “de Interés Turistico Nacional”.

Segun indica la agencia Europa Press (2017), la Semana Santa en Espania
fue declarada Patrimonio Cultural Inmaterial en 2017 encontrandose
“(...) actualmente en estudio para ser declarada manifestacién
representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad”.

Se puede afirmar, como hizo el periodista Antonio Puente (2014 en un
articulo de la desaparecida revista Tzempo, que “vivimos en el pafs de la
Semana Santa”, puesto que, a diferencia de otros lugares del mundo en
los que la festividad se ha convertido en un periodo vacacional y de ocio,
en Espania, la conmemoracion del hecho histérico-religioso se vive con

gran fervor, convirtiéndose en una de las mayores expresiones religiosas

a nivel nacional, con una identidad propia y tnica en el mundo. Esta
expresion, ademds de ser sinénimo de pasién, cultura y patrimonio, se
ha convertido en un gran acontecimiento turistico que atrae a miles de
personas a nivel nacional e internacional.

Ante la falta de un registro oficial, segin los datos recogidos en
encuentros nacionales y contrastados por el periodista José Beltran
(Vida Nueva, 2018) en nuestro pafs existen “mds de 10.000 cofradias,
convirtiéndose asf en el mayor movimiento asociativo de Espafia”. En

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP.2]

Figura 6: Semana Santa de
Sevilla.

Fuente: https://parkimeter.
es/blog/semana-santa-

sevilla-coche
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ese mismo reportaje, Don Fermin Labarga, delegado de Cofradfas y
Hermandades de la diécesis de Calahorra y La Calzada-Logrorfio, afirma
que el nimero de cofrades “probablemente sean muchos mds de tres
millones en todo el pafs, con un crecimiento significativo en los tltimos
afios en regiones donde se habfa perdido la tradicién, como Pais Vasco y
Cataluna”. Las cifras constatan que existe un crecimiento exponencial de
estos colectivos, puesto que en las tltimas dos décadas se ha triplicado el
nimero de cofrades. Este repunte de las cofradfas, segtin expresa en la
revista Vida Nueva el cardenal Carlos Amigo (2018), arzobispo emérito
de Sevilla, se debe a varios factores relacionados entre si, afirmando

que “es una llamada al asociacionismo”, coincidiendo con un periodo en
el que la juventud desconfia de otras instituciones en las que no se ven
representados. En este entorno se sienten escuchados, se relacionan y
hacen grupo con la responsabilidad de conseguir un objetivo comdn,
despertando valores que se crefan olvidados, como “la capacidad de
apertura, la acogida al que llega, el sentido de identidad, (...) la cohesién
social y la conciencia de lo solidario”.

Al igual que las procesiones, las pasiones vivientes de Espana

suponen una catequesis religiosa para publico y participantes. Estas
representaciones teatrales, de alto rigor histérico, basan su mayor
potencial en la participacién ciudadana, tanto en su desarrollo y puesta
en escena con gran ntimero de actores y colaboradores, como en la
presencia de ptblico en las calles para presenciar la escenificacion.

Esta combinacién de eventos que funden la creencia de caracter oficial
con la de cardcter social, consiguen que un acontecimiento ocurrido
hace dos mil afios transforme la sociedad actual. En plena era digital, la
Semana Santa es un acontecimiento plural de primer nivel, que més alld
de educar en valores religiosos, también aporta ensenanzas vinculadas
con el mundo del arte, la historia, el patrimonio, la geografia o el

género musical, ademds de fomentar un fuerte sentimiento de grupo. La
difusién de dichas ensefianzas a través de redes sociales, Internet y otros
canales tecnoldgicos, supone convertir un evento local en un fenémeno
global. Por ello, es fundamental crear un disefio actualizado a los nuevos

medios sociales y tecnoldégicos, que destaque dentro de su entorno y que
identifique la festividad mads alla de conceptos estéticos cortoplacistas,
consolidando su aplicacién y posicionando a medio y largo plazo la
marca,con una clara visién de futuro.

2.2. IMPORTANCIA DE CONTAR CON UNA MARCA QUE
IDENTIFIQUE LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA

En la actualidad, empresas de todo el mundo trabajan con celo sus
estrategias para promocionar y posicionar sus productos, y por ende,

su marca, hecho que también ocurre a nivel territorial entre pafses, por
ejemplo, al presentar la candidatura para la celebracién de los Juegos
Olimpicos, o a nivel regional, al optar una ciudad al galardén “Capital
Espafiola de la Gastronomia”. La importancia de crear una identidad de
marca estd presente a cualquier nivel, ya sea econémico, social o cultural.

La creacién de una identidad visual sélida es un factor estratégico
fundamental para plasmar la personalidad de la marca, sintetizando

su esencia. En relacién a este concepto, el Director Creativo Carlos

Puig Falcd, especializado en crear imdgenes de marca (s.f.), afirma

que el logotipo es la parte visible de una identidad, aunque en pocas
ocasiones expresa con claridad todo lo que simboliza, por lo que necesita
acompafiarse de un sistema de identificacion de la marca, que incluye
conceptos tipogriaficos, cromdticos y arquitecténicos. La efectividad de
un buen sistema de marca consigue que ésta se pueda reconocer sin el
uso del logotipo.

Segtn Karl Gerstner, diseniador, tipégrafo, autor de libros sobre
comunicacién y teorfa del disefio (s.f.),“un sistema es mucho més que una
simple suma de partes. Son las partes, sus funciones individuales y sus
relaciones intrinsecas”. Por ello, todos los elementos que compongan

el sistema de identificacién de la marca, plasmados a nivel individual o



en conjunto, deben facilitar la conexién de ideas y dejar una impronta
mental que la diferencie en la voragine visual actual. Un buen sistema
destacara la marca por su singularidad, facilitando su reconocimiento y
su recuerdo.

La clave para que el disefo de la identidad grafica tenga un potencial
valor de marca anadido reside en que su disefio sea relevante (cumpliendo
una necesidad y resultando atractivo), sea distinto (marcando

una tendencia diferente a la habitual) y que sobresalga del resto,
recordandose como opcién prioritaria en la mente del publico objetivo.

Se debe tener presente la parte emocional y sentimental que la propia
festividad posee, transmitiéndola de modo experiencial como un
concepto extraordinario y distintivo de la marca que el publico puede
experimentar en primera persona, al participar e implicarse directamente
en los actos, generando un mayor nivel de “engagement”. Ofrecer una
alternativa viva que conecte directamente con el ptblico crea un vinculo
de mayor intensidad a lo habitual, perdurable en la memoria a largo
plazo. Este valor experiencial, junto a un correcto disefio de la identidad
de la marca, tanto a nivel visual como estratégico, conforma una solucién

integral idénea para alcanzar los objetivos de este TFG.

2.3. FORMAS ESQUEMATICAS DE DISENO VINCULADO
CON LA FESTIVIDAD

Cada religion, a lo largo de la historia, ha hecho uso de diferentes
simbolos para identificar oficialmente sus creencias, desde las
manifestaciones simbdlicas de Altamira hasta la actualidad.

La marca disefiada para la festividad, estd basada en el uso de formas
esquemdticas en relacién directa con el simbolismo histérico-religioso,
formando parte a la vez del patrimonio visual cultural en el que se
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enmarca la celebraciéon. Entre la extensa simbologia romana (heredada
en gran parte de la simbologia griega), es habitual el uso de elementos
como la cruz cristiana (simbolo religioso romano), el ancla (simbolo de
salvacién del alma), la corona de laurel (simbolo de victoria), o las siglas
“SPOQR” (acrénimo de la frase en latin “Senatus Populus Que Romanus”-
Senado y pueblo Romano-). Del mismo modo, en la simbologia religiosa
se utiliza el Ichtus (dos arcos intersectados formando un pez), el crismén
(cristograma formado por los caracteres griegos XP, utilizado por el
emperador romano Constantino I como estandarte), el monograma

IHS (abreviatura de “Iesus Hominum Salvator”), la corona de espinas
(simbolo de la pasién de Cristo), los caracteres del alfabeto griego Alfa
y Omega (asociados con el principio y el fin, en alusién a la naturaleza
eterna de Dios) o el simbolo de la comunién (representado por un caliz
con la Sagrada Forma).

La decodificacién de la simbologia utilizada en el disefio de la marca
creado, sirve de atajo cognitivo para transmitir la idea sintética de la
misma, facilitando su recuerdo, tal y como expone Carlos Puig Falcé
(s.f.) en su articulo El lenguaje de los simbolos en branding, siendo el signo,
como representacién de un elemento concreto, instrumento generador de
pensamiento, incluso cuando ese elemento sea intangible.

Dada la importancia que la semiética tiene dentro del proceso de
conocimiento de un disefio, es de vital importancia elaborar una serie de
formas que, ademas de ser esquematicas y tener una relacién directa con
la festividad, sean reconocibles e univocas, distinguiendo la marca de tal
modo que cuando se muestre ese disefio, se reconozca de inmediato a qué
pertenece.

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LA RIOJA)
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Tabla 1: Contenidos del
manual de marca grifica.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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2.4. MANUAL DE IDENTIDAD

La creacién de un manual de identidad corporativa que defina la
esencia de la festividad, serd la l6gica que marque la accién colectiva

de la misma, diferencidndola de otros eventos de similar naturaleza.
Cuanto mds coherente sea dicha 16gica, més sélida sera su organizacién
y la proyeccién de su imagen. Un programa de identidad corporativa
tiene la finalidad de descubrir, detallar, crear y controlar los elementos
que forman la identidad a través de diversas etapas, planteando
posteriormente la direccién a seguir para que éstos se proyecten con
consistencia y coherencia.

A la hora de estructurar un manual de marca, no existen unas directrices
fijas, ya que cada marca necesitard la aplicacién de unas normas
concretas, por lo que no se puede establecer un patrén estandar en su
elaboracién, aunque independientemente del &mbito de aplicacién al que
vaya destinado el manual (producto, marca, redisefio, etcétera), existen
una serie de contenidos fijos que deben estar presentes: Introduccion,
[ndice, Sfmbolo Grifico, Logotipo, Identificador de la marca,
Arquitectura de marca, Tipografia corporativa, Versiones, Variables

no aceptadas y Sistemas de Aplicaciéon. Estos contenidos, se pueden
acompafiar de otros variables, de menor relevancia, por ejemplo: Historia
de la entidad, comunicacién, sefialética o elementos promocionales.

2.4.1 CONTENIDO DEL MANUAL DE IDENTIDAD

Se plantea estructurar el manual de identidad en tres apartados
principales: 1.Introduccién, 2.Sistema de identificacién de la marca y

3.Sistema de aplicacién (ver tabla 1).

1.-INTRODUCCION

2.-SISTEMA DE IDENTIFICACION DE LA MARCA

2.1. Introduccién

2.2.- Simbolo gréfico

2.3.-Logotipo

2.4.-Identificador de la marca corporativa
2.5.-Arquitectura de marca
2.6.-Tipografia corporativa

2.7.-Elemento gréfico de apoyo

3.- SISTEMAS DE APLICACION

3.1.-Impresos corporativos
3.2.-Comunicacion

3.3.-Vestuario y elementos promocionales
3.4.-Sefalética

3.5.-Multimedia/Redes sociales

2.5. DIAGNOSTICO

La valoracién de los elementos de identificacién ayuda a conocer su es-
tado presente, evaluando la utilidad de cada uno de ellos, ya que en esta
fase del desarrollo se pueden reconocer tanto las carencias y cualidades
positivas, utilizando los datos obtenidos para plantear ciertas actuacio-

nes a realizar durante la actuacion.

A continuacién, siguiendo las recomendaciones de Norberto Chaves y
Radl Belluccia en el libro “La marca corporativa” (2008), se enumeran
y describen los indicadores de calidad que, segtin los autores, orientan

al disenador en el proceso de intervencién.



2.5.1 INDICADORES DE CALIDAD

Calidad grafica genérica: Alude a la calidad genérica de los elementos
compositivos del identificador corporativo, senialando las calidades de
la iconografia, las tipografias y la cromdtica, definiendo los niveles de
equilibrio y proporcién.

Ajuste tipologico: Indica la tipologia de simbolo mas adecuada para
la representacién de un producto o empresa. Teniendo en cuenta la
necesidad de identificacién, se designa el elemento gréfico de uso
obligatorio y se indica aquellos no recomendados para el disefio.

Correccion estilistica: Define si el simbolo encarna a la entidad o
producto de forma precisa, descodificando su estilo, verificando si se
relaciona con conceptos diferentes a los de su identidad.

Compatibilidad semantica: Parametro que determina la capacidad de
los elementos (a nivel de significado o interpretacién) para hacer alusién
a la entidad o producto, definiendo su viabilidad de uso.

Suficiencia: Referencia que determina la posibilidad de empleo del
identificador para representar a la entidad o producto, localizando
elementos superfluos. Este pardmetro es complementario al ajuste
tipolégico, haciendo distincion entre el uso de elementos a nivel
individual o de forma combinada.

Versatilidad: Criterio que evalta la posibilidad de adecuacién del
identificador a distintos escenarios, sin ver mermada su importancia
como identidad o marca.

Vigencia: Factor que determina la permanencia de la marca al paso del
tiempo. Los componentes de la identidad corporativa deben perdurar,
como minimo, el mismo espacio de tiempo que el producto o entidad, sin
anclarse a elementos descartables o de tendencias pasajeras.
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Reproductibilidad: Propiedad del identificador para funcionar
adecuadamente en plataformas fisicas o digitales, sin perder cualidades de
legibilidad o comprensién al modificar sus dimensiones.

Legibilidad: Factor que mide la posibilidad de percepcién del
identificador por parte del pablico, mas alla de condicionantes externos
ajenos (superficie, luz, distancia, etc.).

Inteligibilidad: Propiedad que determina la aptitud de interpretacién
y comprensién del identificador. El uso de elementos excesivamente
abstractos puede crear confusion en el publico.

Pregnancia: Criterio que evalta la posibilidad de recuerdo del
identificador, segin el grado permanencia que tenga éste en la mente del
ptblico, determinado por la estructura, la anatomia y la disposicién de
los elementos compositivos.

Vocatividad: Cualidad que valora la capacidad del identificador para
distinguirse del resto, captando la atencién del publico. El grado de
vocatividad estd condicionado tanto por factores a nivel comunicativo
(contraste, legibilidad) como por su propia personalidad (ptblico
objetivo, tono del didlogo, caracter), ya sea a través de la cromatica, el
tamario o por la fortaleza intrinseca de los elementos.

Singularidad: Factor que distingue un componente con respecto a otro
en un entorno concreto, diferencidndolo de sus competidores.

Declinabilidad: Pardmetro que evalta la capacidad propia y la fortaleza
de la marca al elaborar un sistema que procede del original, utilizando
elementos comunes que facilitan su asociacion e identificacién, como por
ejemplo, el uso de fuentes tipogrificas idénticas en el identificador y en el
cuerpo de texto del material impreso.

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LA RIOJA)
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2.6. DEFINICION DE LA INTERVENCION

La voluntad de creacién de la marca “Semana Santa Calahorra” viene
motivada por la actual ausencia de una identidad grafica corporativa,
plantedndose la disyuntiva relacionada con el modo concreto de realizar
la intervencién, conservando antiguos elementos relacionados con

la festividad, redisefidndolos, planteando un disefio nuevo basado en
elementos existentes o rompiendo con el concepto creativo habitual del
evento y creando un disefio totalmente diferente, ex novo. Esta tltima
opcién serd la elegida para el desarrollo de la marca de la festividad.

2.6.1. EL DISENO EX NOVO

Esta vertiente de intervencion sobre los signos supone una estrategia de
ruptura sobre la identidad grafica existente al descartar el disefio actual,
debido a una disfuncionalidad por su mala calidad, por su obsolescencia
o por verificarse que la conservacién de signos perjudicara el desarrollo
de la marca. Esta linea de actuaciéon también incluye la creaciéon de una
nueva identidad que carece de antecedentes, como es el caso que compete
realizar en este Trabajo Final de Grado.

El disefio ex novo posee la ventaja de carecer de limitaciones vinculadas
al lastre de disefios anteriores, ofreciendo la posibilidad de crear un
sistema de identificacién completo, con capacidad de adaptacién a los
retos del mercado actual y con alta capacidad de rendimiento a largo
plazo.

El siguiente apartado muestra el estudio de varios casos de disefio
relacionados con la festividad, después de realizar una bisqueda
exhaustiva entre todas las localidades que poseen la declaracién de
Interés Turistico, ya sea Nacional e Internacional. El estudio permite
mostrar las carencias de identidad grafica existentes en este tipo de
celebraciones, con la finalidad de comprender el alcance y la necesidad de
realizar una propuesta de intervencioén integral.

2.7. ESTUDIOS DE CASO

En este articulo se exponen diez casos relacionados con el disefio de
identidad grafica, seleccionados entre el ntimero total de festividades
declaradas de Interés Turistico Nacional e Internacional. Estos ejemplos
demuestran en todos los casos que, a nivel nacional, no existe ninguna
festividad con un manual de identidad grafica estipulado o, en caso de que
exista, no se percibe su uso en publicaciones. La notable relevancia de esta
ausencia, tratdndose de uno de los eventos con mayor afluencia turistica
anual en la geografifa nacional, puede residir en la propia naturaleza de

la festividad, cuya organizacién reside generalmente en asociaciones y
colectivos de cada localidad, que destinan sus medios econémicos a otros
fines, relegando la difusion de la festividad y su identidad a niveles inferiores
o inexistentes.

Tras consultar diversos repositorios documentales, se recopilaron los
elementos identificadores actuales de las primeras festividades de interés
nacional e internacional, junto a otros ejemplos de posterior nombramiento.

Semana Santa de Sevilla: Su identificador grafico estd compuesto por un
elemento tipografico dispuesto en dos niveles diferentes. En el primer nivel
incluye el nombre descriptivo (Semana Santa) y el segundo nivel, el nombre
patronimico (Sevilla). El primer nivel utiliza una tipografia con serifas,
alargando las astas de varias consonantes, mientras el segundo utiliza una
sin serifas. La cromdtica elegida hace uso del color ptrpura para el primer
nivel y del color amarillo mostaza para el segundo. Este identificador carece
de calidad grafica genérica, ya que el interletrado de sus tipografias varfa
en algunos caracteres. La cromdtica hace alusion a la festividad (morado y
amarillo), aunque el uso de una tipografia de fantasfa en el segundo nivel
asemeja mds el identificador al de un anuncio comercial que al propio de una
marca sé6lida. La vigencia de este identificador, por su diserio, esta limitada a
un corto plazo de tiempo. Siendo una de las festividades mas importantes de
toda Esparfia, mereceria tener un identificador de mayor empaque.



Semana Santa de Valladolid: Su identificador grafico, esta compuesto
por un elemento tipografico que incluye nombres de tipo patronimico
(Valladolid) y descriptivo (Semana Santa), dispuestos en dos niveles,
afiadiendo el nombre “Cofrade”. En la parte derecha utiliza un elemento
simbdlico alegérico al capirote de un penitente. La tipografia utilizada
no tiene serifas y la cromatica de los textos en blanco contrasta con el
azul oscuro del fondo. La versatilidad de ese identificador es limitada y
no facilita su recuerdo. Este disefo, austero y de baja calidad, no presenta
mayor complicacién que la de integrar una tipogratia concreta junto a un
logo, carente también de calidad compositiva y cromatica. Su disefio se
asemeja mds a un banner que al de un identificador de una marca.

Semana Santa de Zamora: El identificador grafico estd compuesto por
un elemento simbdlico (escudo rodeado por corona de espinas y cruz) y
uno tipografico, con tipografia con serifas, dispuesto en tres niveles.

La cromatica aplicada hace uso de fondos en tonalidades moradas

0 magenta, en contraste con el color blanco del signo identificador,

en ocasiones plasmado en tono morado con fondo magenta, factor

que aporta una coherencia a la marca. Aunque el disefio es versétil y
diferente en cuanto a cromadtica, no esta simplificado ni modernizado
estéticamente. La simplificacién del isotipo, eliminando elementos
innecesarios, lograria un disefio depurado, con mayor pregnancia en

el pablico y con mayor legibilidad, que beneficiaria su reproduccién a
pequena escala.

Semana Santa de Malaga: Este identificador grafico es similar al
anteriormente planteado, al estar compuesto por un elemento simbélico
(siglas rodeadas por corona de espinas y cruz) y uno tipogréfico,

con tipografia sin serifas, dispuesto de forma concéntrica a la cruz,
deteriorando la legibilidad de la marca por el uso de numerosos
elementos superfluos La cromética aplicada hace uso de degradados de
diferentes colores en tonalidades rojas, amarillentas, ocres y moradas, en
contraste con el fondo blanco, que rebajan el nivel de reproductibilidad
en numerosos soportes, asf como su pregnancia, puesto que resulta
dificil recordar sus colores, aunque se pueda reconocer su anatomfa. El
disefio es poco versatil, ademds de no estar simplificado ni modernizado
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Figura 7: Identificador
Semana Santa Sevilla.

Fuente: https://www.

semana-santa.org/

Figura 8: Identificador
7 Semana Santa Valladolid.
Fuente: http://www.

valladolidcofrade.com/

Valladolid Cofrade

Semana Santa de Valladolid 2019

Figura 9: Identificador
Semana Santa Zamora.
Fuente: http://

semanasantadezamora.com/

Figura 10: Identificador
Semana Santa Mélaga.

Fuente: https://www.

[UNTA PRO
SEMANA SANTA
/ZAMORA

semana—santa—malaga.com/
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Figura 11: Identificador
Semana Santa Cuenca.
Fuente: http://www.

Jjuntacofradiascuenca.es/

Figura 12: Identificador
Semana Santa Orihuela.
Fuente: http://www.

semanasantaorihuela.com/

Figura 13: Identificador
Semana Santa Leon.
Fuente: https://www.

scmanasantalcormrg/

TFG

A
R

W

ﬁgaﬂ
JUNTA DE COFRADIAS
DE SEMANA SANTA

CUENCA
n
Semana Santa
DECLARADA DE INTERES
TURISTICO INTERNACIONAL
12
gon Sauta yp 5
;.',»:_,-gt ‘\P{f&
13

estéticamente, por lo que convendria una renovacién que depure gran niimero
de elementos.

Semana Santa de Cuenca: El identificador grafico estd compuesto por un
elemento simbélico (una cruz con las iniciales J y C en sus brazos, rodeada
por un évalo y una corona de laurel) y uno tipogriéfico, con nombres de tipo
patronimico (Cuenca) y descriptivos (“Junta de Cofradias” y “Semana Santa”),
dispuestos en tres niveles. La cromética elegida esta simplificada al uso del
color blanco sobre fondo negro. El disefio puede resultar versatil y correcto
en lo estilistico, aunque no esta simplificado ni modernizado estéticamente.
Utiliza elementos relacionados con la festividad que no han sido depurados,
por lo que no resulta singular con respecto a otros, limitando su vigencia y su
reproductibilidad.

Semana Santa de Orihuela (Alicante): El identificador gréfico estd
compuesto por un elemento simbélico (remate ornamental superior) y uno
tipografico, utilizando el nombre descriptivo “Semana Santa”, sin hacer uso
de un nombre patronimico que indique la localidad, carencia grave en un
identificador que debe diferenciar el evento a nivel internacional. La tipografia,
sin serifas, esta dispuesta en dos niveles, siendo el superior (en mintsculas)
de mayor peso con respecto al inferior (en maytsculas). La cromatica elegida,
sobre fondo blanco, hace uso de un tono amarillo mostaza en el elemento
simbélico, utilizando el color ptrpura en el elemento tipografico, colores que
encajan con la festividad, aunque el tono mostaza, utilizado en un elemento
meramente ornamental, podria ser eliminado, al igual que la pieza. A nivel
tipografico, aunque haga uso de una tipogratia moderna, no resulta versitil,
puesto que carece de valor en cuanto al contenido expresado. En conjunto,
los elementos que componen el identificador no cubren las necesidades
comunicacionales de la festividad.

Semana Santa de Leén: En este identificador gréfico cobra especial
importancia el elemento simbélico, compuesto por tres cruces (en tono gris),
una corona (en amarillo mostaza) y un leén (en rojo carmesi). El elemento
tipografico, que utiliza una fuente germanica para incluir nombres de tipo
patronimico (Ledn) y descriptivos (“Junta Mayor” y “Semana Santa”), esta
adaptado a los contornos del elemento simbdlico, diferenciando la cromaética



de cada inicial en tono rojo con respecto al resto de los caracteres, en
negro. El disefio no es versitil en proporcién ni en composicién, ni se
ha realizado una simplificacion de sus elementos, resultando su estética
anticuada. Las formas tipograficas y las proporciones de las mismas

no permiten en ningin caso una correcta legibilidad. Necesitarfa una
depuracién integra de sus elementos para resultar llamativo.

Semana Santa de Viveiro (Lugo): El identificador grafico, que no ha
conseguido encontrarse en una version con fondo neutro, esta compuesto
por un elemento simbélico-tipogrifico, ya que ambos conceptos se unen a
través del nombre descriptivo “Semana Santa”, transformando dos de sus
caracteres “M” y “T” en simbolos (capirotes y cruz). En un segundo nivel
se incluye el nombre de tipo patronimico (Le6n), unificando la cromatica
de todo el identificador a un solo color.

Aunque su composicion es dindmica y los elementos que utiliza hacen
alusién a la festividad, la composicién en conjunto resulta un tanto n
elemental y basica, factor que condiciona su vigencia a largo plazo. El

identificador no utiliza elementos que lo puedan diferenciar frente a

otros, ademds de no poseer un isotipo propio que pueda funcionar de

forma independiente al logotipo, sino que se ve condicionado por la

fusién de ambos componentes.

o 0 o
Semana Santa de Calanda (Teruel): El identificador gréfico esta WY XX
compuesto por un elemento simbélico (circulos de diferentes tamarios) "TEE EEEEX)
y uno tipogréfico, utilizando el nombre descriptivo “Semana Santa” y o0 0000 0O
el patronimico “Calanda”, convirtiendo el cardcter “T” en simbolo, al . o0 @
representarlo en forma de cruz, accién que reduce su legibilidad. La e0e@eo o S E M A N A
tipografia, sin serifas y en mayusculas, estd dispuesta en tres nivel}es, e oo oo
siendo los dos superiores de mayor peso con respecto al inferior. Esta o o

. o L : . @
se ha aplicado en las diferentes publicaciones offline propias, segtin se PP
ha podido comprobar en el estudio, creando en parte un caracter de
marca que no se ha visto en los anteriores ejemplos. La cromatica unifica

el identificador al uso del blanco y negro, mermando las opciones de C A L A N D A

combinacion. El disefio posee un elemento simbdlico moderno, que
podria haberse simplificado atin mas o haberse colocado en la parte
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Figura 14: Identificador
Semana Santa Viveiro.
Fuente: https://www.

semanasantaviveiro.com/

Figura 15: Identificador
Semana Santa Calanda.
Fuente: http://www.

semanasantaencalanda.com/
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Figura 16: Identificador Ruta
de la pasién, Calatrava.
Fuente: https://

rutapasioncalatrava.es/
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superior del logotipo (centrando las lineas de texto), creando cierta
jerarquia entre los elementos.

Ruta de la pasiéon de Calatrava (Ciudad Real): En este identificador
grafico destaca el elemento simbdlico abstracto (corona de espinas)
tanto por su disefio como por su tamaro dentro de la composicién,
careciendo de una morfologia estable, por lo que el simbolo resulta
poco funcional. El elemento tipografico, dispuesto en tres niveles y con
serifas suaves, incluye el nombre descriptivo “Ruta de la Pasién” junto
al patronimico “Calatrava” en un nivel inferior, destacando el tamafo
del nombre “Pasién”. La cromatica, plasmada en la imagen en blanco y
negro, permite también el uso del color rojo carmesi para el elemento
simbdlico y el negro para el elemento tipogrifico, lo que denota cierta
compatibilidad semdantica, al hacer alusion a la festividad, aunque no se
ha encontrado una imagen de calidad para mostrarse. El disefio podria
tener vigencia a largo plazo, siempre que permitiese una normalizacion
adecuada de los elementos compositivos, por ejemplo, unificando las
formas que representan las espinas y jugando con el tamario de las
mismas, creando cierta armonfa.

PASI

CALATRAVA

2.8. CONCLUSIONES

La Semana Santa, celebracién marcada tradicionalmente por su caracter
religioso-cultural, se ha convertido en un referente turistico nacional

e internacional, con tradiciones diferentes en cada regién. Ciertas
celebraciones de localidades concretas, por sus especiales tradiciones,
atractivo y singularidad, han sido declaradas de Interés Turistico
Internacional o, como es el caso de Calahorra, de Interés Turistico
Nacional. Esta designacién otorga a la Semana Santa de la ciudad

un lugar privilegiado a nivel nacional. Por ello, la existencia de una
identidad visual, gréfica y comunicativa que difunda las caracteristicas
propias de la festividad con rigor debe ser primordial, maxime cuando
esta labor no se esta realizando correctamente en celebraciones de igual
o mayor relevancia, segtin se ha podido comprobar en los estudios de
caso realizados entre todas las festividades que ostentan el titulo nacional
e internacional. El uso adecuado de una identidad de marca en los
diferentes soportes aportard un valor anadido hasta ahora inexistente,
situando la identidad de la festividad al nivel de la distincién otorgada,
incluso por encima de festividades con una apabullante repercusién
mediatica y turistica que, curiosamente, carecen de una identidad
corporativa propia, al igual que ocurre en gran ntmero de publicaciones
e intervenciones editadas por entidades religiosas.

Una definicion clara de los objetivos generales y concretos del proyecto
permitird definir y situar el momento actual que atraviesa la festividad
(misién) y establecer las bases que la proyecten hacia el futuro (visién).



[03] OBJETIVOS Y METODOLOGIA
3.1. OBJETIVO GENERAL

*Dotar a la Semana Santa de Calahorra (La Rioja) de una identidad visual
propia, desarrollando desde cero una imagen de marca para la festividad,
mediante el uso de herramientas de disefio digital.

3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

eIdentificar, posicionar y potenciar la festividad como un referente
turfstico a nivel nacional e internacional.

*Desarrollar e implementar la marca “Semana Santa Calahorra” mediante
la creaciéon de un manual de identidad, que retina los aspectos técnicos y
las normas a considerar para su uso en soportes fisicos y digitales.

*Argumentar la propuesta visual con criterios pertinentes que justifiquen
su disefo y representen los valores de la festividad.

*Gestionar y canalizar la informacién generada a nivel comunicativo,
unificando contenidos y controlando el uso de la imagen.

1 2 3
Definicion Investigacion Ideacion
Antecedentes Solucién

Briefing

3.3. METODOLOGIA DEL TRABAJO

La metodologia utilizada para la planificacién y gestién del trabajo

se basa en la propuesta que los autores GaviAmbrose y Paul Harris
desarrollan en su libro Metodologia del disefio, haciendo alusién al
“DesignThinking”, proceso iterativo que los autores del libro desarrollan
en siete fases, aportando una visién general del planteamiento del diserio,
donde la planificacién esta presente en cada una de las fases, en las que se
aplica un alto grado de creatividad, siempre controlada y dirigida en una
direccién.

1.-Definicion, briefing: Exposicion del problema, planificacion del
proyecto y andlisis del target.

2.-Investigacion, antecedentes: Recopilacion de informacién. Estudio
de proyectos similares. Investigacién del briefing.
3.-Ideacion-Solucion-Perfeccionamiento: Realizaciéon de bocetos.
Generacién de ideas.

4.-Prototipo: Propuestas de solucion.

5.-Seleccion-motivos: Eleccion de la idea. Desarrollo e implementacion.
6.-Implementacién-entrega: Desarrollo final de la idea, plasmada en un
manual de identidad.

7.-Aprendizaje-feedback: Evaluacién de aciertos/errores durante el
proceso.

5 6 7
Seleccion Implementacion Aprendizaje
Motivos Entrega Feedback

GRADO EN DISENQ DIGITAL [CAP.3]

Figura 17: Metodologia de
disefio.

Fuente: Adaptado de
Ambrose y Harris (2015).

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) |

2%



MARIA ARANTZAZU MARIN LASECA

251

I TFG

[04] DESARROLLO DE LA MARCA
“SEMANA SANTA CALAHORRA"

4.1. INVESTIGACION Y DEFINICION
4.1.1.-BRIEFING

Dentro del proceso de desarrollo de la marca, se mantuvo una reunién-
entrevista con la Edil de Cultura del Ayuntamiento de Calahorra, Dofa
Mbénica Arcéiz Martinez, responsable institucional de comunicacién y
coordinacién de la festividad, con la intencién de obtener informacién
relacionada con el disefo de identidad de la festividad, cuyas respuestas
se muestran a continuacion.

PREGUNTAS EN RELACION A LA FESTIVIDAD

¢Coémo se denomina la festividad? :Debe estar presente esa
denominacion en el disefio?

Semana Santa de Calahorra o Semana Santa Calagurritana, haciendo
uso del nombre que tenfa la ciudad en la época romana (Calagurris
Tulia Nassica). EI nombre debe aparecer en el disefio para identificar la
festividad y facilitar su reconocimiento.

¢Cual es el factor diferencial del evento que se quiere reflejar en el
nuevo disefio?

La fusion de lo pagano y lo religioso, representado de forma conjunta
dentro de las mismas fechas del calendario.

¢Cuales son los objetivos a conseguir a través de una identidad
propia?

Crear imagen de marca, fortalecer la identidad de la festividad a través
de una imagen que aglutine y represente todos los eventos que se
realizan en esas fechas; incrementar la participacién ciudadana; unificar
los canales de comunicacién, ofreciendo una informacién correcta y

de calidad, asi como mejorar la promocion de la festividad en otras
Comunidades Auténomas.

PREGUNTAS EN RELACION A LA MARCA / IDENTIDAD

¢Qué palabra utilizaria para describir la identidad del evento?
Historia.

cPosee la festividad un identificador en la actualidad?
No, cada una de las asociaciones tiene un imagotipo principal que utiliza
en sus publicaciones.

¢Cree que hay algin elemento que se deba conservar?
Ninguno. Debe ser algo totalmente nuevo e independiente de los
imagotipos de las dos asociaciones.

¢La festividad utiliza algin eslogan que se quiera incorporar en el
disefio?
No tiene lema ni eslogan.

¢Qué espera que se reconozca de la festividad a través del
identificador?

Que se identifiquen los elementos clave de la festividad, tanto los
culturales e histéricos como los religiosos.



PREFERENCIAS SOBRE EL DISENO

¢Cuales son los colores que guardan relaciéon con el evento?
Rojo carmesi, verde estandar y dorado.

¢Qué usos destacables tendra el identificador?
Se utilizara en cartelerfa, programas, medios sociales, pdginas web,
medios de comunicacién, y sefialética.

¢Cree que debe aparecer algiin componente fundamental en el
identificador?
La cruz, como alusién al germen de la festividad.

PREGUNTAS EN RELACION A PUBLICO OBJETIVO

¢Podria definir al publico objetivo?
Personas de cualquier edad, desde nifios a personas de avanzada edad, sea
cual sea su clase social.

¢Quién participa de forma mas activa en la festividad?
Principalmente jovenes, aunque la franja de edad activa se amplia desde
los diez hasta los sesenta y cinco afos.

¢Qué medios publicitarios se utilizan habitualmente?
Medios de comunicacién tradicionales (prensa, radio, televisién), medios
sociales, paginas web, cartelerfa y programas.

¢Qué canales de comunicacién utiliza el publico para informarse de
los actos?

Medios de comunicacién tradicionales, medios sociales, internet y
publicaciones impresas (programas de mano y libros).

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

4.1.2.-RECOLECCION DE LA INFORMACION
4.1.2.1.-ANALISIS DE LA FESTIVIDAD - HISTORIA

La Semana Santa en Calahorra, segunda localidad mas poblada de

La Rioja, se ha convertido en el evento religioso-cultural con mayor
relevancia del afio en la localidad, con gran seguimiento en las provincias
limitrofes. A pesar de su importancia dentro del calendario festivo, esta
testividad, que se celebra desde tiempo inmemorial en la ciudad, con un
programa de actos de un mes aproximado de duracién, no posee una
identidad propia acorde con la relevancia de la misma.

Durante estas fechas santas, tienen lugar tres eventos que han
conseguido posicionarse turfstica y culturalmente entre los de mayor
afluencia dentro del programa oficial: Mercaforvm, la Escenificaciéon
de la Pasién y la Magna Procesién del Santo Entierro. Los canales

de comunicacién utilizados habitualmente para la difusién de estos
eventos son los medios tradicionales: prensa, radio y televisién. En los
ultimos anos se han anadido publicaciones digitales en redes sociales, en
ocasiones de escasa calidad y desde perfiles propios de cada asociacién
organizadora, sin que se canalice y supervise la informacioén ofrecida.
Del mismo modo, las publicaciones realizadas no muestran rigor en el
uso de tipografias o cromdtica, ofreciendo problemas de legibilidad y
dificultando en muchas ocasiones la comprensién lectora.

La implicacién de los ciudadanos en la celebracién de la Semana Santa es
masiva, por lo que la marca deberfa transmitir ese sentimiento de unidad,
respaldado por ciudadanos y visitantes de todas las edades. La creacién
de una identidad sélida y acorde a los nuevos tiempos sentara las bases
para numerosos proyectos que puedan surgir de cara a futuro, ademas

de convertirse en un hito a nivel nacional, ya que no se ha encontrado (o
no hay constancia documental ptblica) de que exista alguna festividad
similar con un manual de identidad corporativa propio.
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Figura 18: Imagotipo
Cofradia Santa Vera Cruz,
Calahorra (Izquierda).
Fuente: Cofradia Santa Vera

Cruz, Calahorra (2019).

Figura 19: Imagotipo
Asociacion Grupo Paso
Viviente, Calahorra
(Derecha).

Fuente: Asociaciéon Grupo
Paso Viviente, Calahorra

(2019).

Figura 20: Imagotipo Legién
VI Victrix, Calahorra.
(Abajo).

Fuente: Asociaciéon Grupo
Paso Viviente, Calahorra

(2019). 18

27 1

19

LEG. VI Victrix
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4.1.2.2.-ANALISIS DAFO

DEBILIDADES

*No cuenta con una imagen de marca de la festividad.

*No cuenta con manual de identidad grafica

*E] imagotipo de cada asociacién carece de homogeneidad estética, al
tener cada uno de ellos un estilo muy diferente.

*No hay un cédigo cromatico que cree asociacion visual en los isotipos, ni
una linea tipografica que ayude a unificar la imagen de marca.

*El simbolo y el logotipo poseen errores en su composicién, lo que
compromete su funcionalidad en soportes digitales, principal medio de
difusién del evento.

*El disefio del programa de actos de cada asociacién incluye sus actos
en concreto, pero no hace alusién al resto, por lo que la informacién que
recibe el publico es incompleta y confusa.

AMENAZAS

*Competidores cercanos, como la Semana Santa de Logroiio, que

emplean las redes sociales y los medios digitales para su posicionamiento.

*Eventos con una imagen més actual y disefiados para un publico
objetivo adaptado a las nuevas tecnologfas.

*Una identidad visual corporativa inexistente (s6lo posee un imagotipo
de cada asociacién, no uno conjunto) con numerosas flaquezas en sus
aplicaciones, pudiendo generar errores en su comunicacion.

*E] facil acceso y la tendencia del publico objetivo a las nuevas
tecnologias (redes sociales, sitios web, apps turisticas) para las que el
evento no tiene una identidad sélida.

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

FORTALEZAS

*El evento tiene una trayectoria solida, al estar considerado una de las
mejores celebraciones del norte de Espaiia, hecho que corroboran los
visitantes.

*La festividad esta posicionada como uno de los primeros destinos
turisticos en la regién, y es una referencia en las provincias limitrofes.
*La celebracion posee gran fortaleza, al contar con el respaldo de la
ciudadanfa, fomentando la cohesién social de personas de cualquier edad,
sexo y clase social.

OPORTUNIDADES

*La celebracion, por su trayectoria, cuenta con un respaldo histérico que
aporta rigor respecto a otros eventos de la region.

*Esté bien posicionada en relacién a otras festividades regionales y de la
zona norte de Espaiia.

*A nivel nacional, posee gran relevancia entre las recreaciones historicas
y reconocimiento como entidad en el entorno cofrade.

*La celebracion goza de gran fortaleza, tanto por su contenido histérico,
cultural y religioso como por contar con el respaldo de la ciudadania,
fomentando la cohesién social de personas de cualquier edad, sexo y clase
social.

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LA RIOJA)
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4.2. IDEACION
4.2.1.-CONCEPTO GENERADOR

El germen de las propuestas de intervencion se basa en varias ideas que
surgieron durante la investigacién:

Utilizar elementos relacionados con las dos asociaciones organizadoras.
*Crear una identidad gréfica que rompa con la linea habitual de este tipo
de celebraciones.

*Realizar una identidad con un disefio simple, claro y fécil de recordar.

En el proceso de bisqueda de un nexo comun para el desarrollo del
disefio, se establecieron una serie de elementos geométricos basicos,
como el uso de la linea, el circulo, la cruz (lineas entrecruzadas en
angulo recto), u otros como iniciales, utilizadas como guifio a palabras
relacionadas con la festividad y la ciudad (como la S o la C). Del mismo
modo, se estableci6 la idea de utilizar una calificacién descriptiva y/o
patronimica para denominar el evento.

El concepto generador para el Trabajo Final de Grado fue la grafica de
la corona de laurel, aislada conceptualmente a través de la abstraccién.
Este elemento, basado en la forma basica circular al igual que la
corona de espinas, coincide también con la gréfica invertida de la

letra mayuscula “omega”, tltimo cardcter del alfabeto griego, y con el
simbolo abstracto de la Sagrada Comunién (Sagrada Forma). Esta idea
fue utilizada en dos de las propuestas, con la finalidad de aportar a la
nueva identidad un valor estético y conceptual tnico que le permita un
desarrollo funcional en aplicaciones tanto digitales como impresas.

En cuanto a la definicién cromadtica, se realizé un estudio previo para
determinar su eleccién, recopilando informacién histérica, junto a
factores psicolégicos y simbdlicos de los colores relacionados con la
festividad, resolviendo utilizar el color pirpura como el color referencia

de la identidad. La acepcion “ptrpura” (en griego porphyjra y en latin
purpura), posee diez definiciones en el diccionario de la R.A.E (2019),
haciendo alusién tres de ellas a la historia o la religién: “Prenda de
vestir, de color ptrpura o roja, que forma parte del traje caracteristico de
emperadores, reyes, cardenales, etc.”, “Dignidad imperial, real, consular,
cardenalicia” y “Sangre humana”.

En estas definiciones se percibe la singularidad y el alto valor asignado
al color, tanto a nivel econémico como social. Asi mismo, el medio de
difusién y plataforma digital Cultura colectiva, recoge en el articulo £/
color que fue prohibido por los reyes y que nunca podremos conocer, de Ménica
Gonzilez (2017) informacién que confirma el interés exacerbado del
pueblo romano por el color pirpura en la vestimenta, reservando su
uso al emperador, generales, senadores y consules, es decir, al poder,
asocidndose al cristianismo bajo el imperio bizantino.

El color parpura forma parte de los colores especificos utilizados en la
liturgia cristiana, que sirven para diferenciar las etapas del afio litdrgico
o destacar una festividad concreta. Segtn su significado, resumido en
un articulo de Lorena Bais de la web Misioneros digitales (2017), el color
purpura es simbolo “de penitencia, austeridad, humildad, preparacién
(...) esperanza, (...) penitencia; por eso se usa en Adviento, Cuaresma

y en los sacramentos de la Reconciliacién y Uncién de los enfermos,
también en la liturgia de difuntos”.

En ese mismo articulo, se relata que el color de la vestimenta para
resaltar las festividades de mayor relevancia es el dorado, motivo

que sirve de inspiracién para incluir en la cromética una tonalidad
complementaria al parpura: el amarillo, en una tonalidad mostaza.

En cuanto al concepto psicolégico de los colores relacionados con
la festividad, la socidloga y psic6loga Eva Heller afirma en su libro
“Psicologfa del color” (2008, p.83) que el amarillo es “el color mas
contradictorio”, denotando a la vez “optimismo y celos”. Se asocia
con la diversién o la comprensién, pero también con la traicién, o



con elementos quimicos tan diferentes como el oro y el azufre. Estas
reflexiones tienen una conexién directa con la propia identidad del
pueblo romano, amante de las celebraciones, de la opulencia y del
esplendor del oro. Del mismo modo, también tiene una relacién directa
con los hechos acontecidos durante las tltimas horas de la vida de
Jesucristo, traicionado y posteriormente enjuiciado.

Siguiendo con su reflexién, la misma autora define el parpura como

el color del poder, afirmando (p. 196-197) que desde el Antiguo
Testamento se considera el color mds valioso, utilizado tanto para
ensalzar a Dios como vestir al emperador, siendo a su vez el origen del
violeta eclesidstico, utilizado por los obispos, que simboliza la humildad,
haciendo referencia al modo de gobernar del poder eclesiastico, en
contrapunto con el modo de gobernar del emperador, imponiendo la
fuerza.

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

Figura 21: Concepto
generador.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

ALPHA OMEGA

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 30



MARIA ARANTZAZU MARIN LASECA

3l

I TFG

4.2.2.-DENOMINACION DE MARCA

En la fase de desarrollo, se plantea el uso del gentilicio de los habitantes
de la ciudad tradicional (calagurritano/a) como nombre patronimico,

por su conexién con el nombre de la ciudad durante el Imperio Romano
(Calagurris). Revisando la resolucion oficial de la concesién como “Fiesta
de Interés Turistico Nacional”, se comprueba que la denominacién
utilizada es «Semana Santa Calagurritana»; sin embargo, se decide

que el cambio remarcarfa el nombre contemporaneo de la ciudad
(Calahorra) con suficiente entidad propia, formando parte de la fase de
transformacién y posicionamiento de la festividad.

4.2.3.-DEFINICION DE LOS SIGNOS
IDENTIFICADORES

En la misma fase que el punto anterior, se aprobé que la identidad
corporativa debfa contar con un imagotipo, formado por dos elementos
esenciales: un nombre (logotipo) y un simbolo (isotipo). La finalidad de
esta decision reside en que cada elemento sea funcional, en conjunto o
por separado,en los diferentes soportes y aplicaciones, teniendo en cuenta
el uso principal del identificador, que incluye entornos analégicos y
digitales.

Con vistas a futuro, se plantea que, cuando la identidad sea un concepto
ya asimilado entre el piblico objetivo, el logotipo pueda terminar
desapareciendo en diversas aplicaciones, en beneficio del uso tnico del
isotipo como marca gréfica.

4.3. PROTOTIPADO

En esta fase se plantearon cuatro posibles soluciones para la
intervenciéon. Como se ha sefialado en apartados anteriores, se ha
propuesto utilizar elementos relacionados con las asociaciones
organizadoras, asi como generar una identidad grafica que rompa con la
linea habitual de este tipo de celebraciones.

La figura 22 muestra las propuestas, incluyendo una descripcién
individual que sirva de apoyo en la seleccion del modelo definitivo.
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GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

Figura 22: Propuestas de
intervencién como resultado
de la fase de prototipado.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figura 23: Modelo 1.

MODELO1

Imagotipo Semana Santa

Calahorra.
Fuente: M* Arantzazu Marin ~ ISsta propuesta utiliza como elemento grafico una cruz latina En lo relativo al elemento tipografico, planteado en una tnica tipografia
(2019). inclinada, haciendo alusién al momento en que la cruz es cargada por sin serifas, se ha decidido darle mayor relevancia a la denominacién

Jests, junto al cardcter C, duplicado y representado en espejo. Estos patronimica, aumentando el peso de los caracteres (ver figura 23).
componentes tipogrificos, a la vez, también simulan dos caracteres

S de diferentes tamarnos, que al cruzarse forman una “X” con brazos

sinuosos y asimétricos. La composicién también es un guifio al glifo “%”

invertido, alusivo al parte proporcional que tienen las dosasociaciones

organizadores en la festividad, al realizar cada una de ellas el 50% de los

actos del programa, compensandose a la perfecciéon.

(1)
e

SEMANA SANTA
CALAHORRA

1.-Simbolo
2.-Denominacion descriptiva
3.-Denominacién patronimica
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Figura 24: Proceso de
bocetado del modelo 1.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

SEMANA SANTA
CALAHORR A
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Figura 25: Modelo 2. MODELO 2

Imagotipo Semana Santa

Calahorra. . . o
Rompiendo con el modelo anterior, el isotipo de esta propuesta es un

Juego doble entre los caracteres C y S en espejo, representando a las

dos asociaciones que elaboran actos en estas fechas. La composicién que
forman estos caracteres recuerda a la silueta de la Iglesia de San Francisco,
templo que custodia todos los pasos que se procesionan. A su vez, también
recuerda a las tiendas de campaiia romanas, utilizadas en Mercaforvm. Los
dos puntos centrales son un simil al nudo de la corona de laurel romana del
isotipo de una de las asociaciones (Grupo Paso Viviente). La cruz preside
en la parte superior, como cuspide jerdrquica de la festividad. La sinuosidad
del disefio también hace alusién al recorrido de la procesién. Respecto al
elemento tipografico, se mantiene el del modelo 1(ver figura 25).

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

SEMANA SANTA
9 CALAHORRA

1.-Simbolo
2.-Denominacion descriptiva
3.-Denominacién patronimica
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Figura 26: Proceso de

- bocetado del modelo 2.
ELD Z 4 Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

C \\v (ppPACTERES

_’--""b‘

SEMAA TANT VA
CALARORERA

= -\;l(:, LESWA
SAOFRpG O
N

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 36



MARIA ARANTZAZU MARIN LASECA | TFG

Figura 27: Modelo 3.

MODELO 3

Imagotipo Semana Santa

Calahorra.
Fuente: M® Arantzazu Marin ~ El disefio del isotipo esté presidido por la cruz de Cristo, que sirve
(2019). a su vez de espejo a los dos caracteres “S”, como simbolo de las dos

asociaciones que organizan la Semana Santa. El circulo que rodea esas
formas, aparte de ser un simil a la corona de laurel, representa dos
formas a modo de “C”. Los dos puntos centrales son un recuerdo al nudo
de la corona de laurel romana del isotipo de una de las asociaciones
(Grupo Paso Viviente) y el remate superior recuerda al tramo vertical
superior de la cruz del isotipo de la cofradia. El elemento tipografico se
mantiene con respecto a los modelos anteriores (ver figura 27).

SEMANA SANTA

e CALAHORRA

1.-Simbolo
2.-Denominacién descriptiva
3.-Denominacion patronimica
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Figura 28: Proceso de
bocetado del modelo 3.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figura 29: Modelo 4.
Imagotipo Semana Santa
Calahorra.

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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MODELO 4

El isotipo de esta propuesta tiene la misma raiz que el modelo 3 en
cuanto al uso de un elemento circular como forma principal, al que se
incluyen dos lineas horizontales en la parte inferior, con una cuadruple
simbologfa: la corona de laurel, la corona de espinas, la letra omega
mayuscula (Gltimo cardcter del alfabeto griego que tiene relacién directa
con la representacion del nombre de Dios en la iconografia religiosa) y el
simbolo tradicional de la Sagrada Comunién, representado con un caliz y
la Sagrada Forma.

La cruz preside en la parte superior, como cuspide jerdrquica de la
testividad. El centro del isotipo se deja para el cardcter “S”, simplificando

al maximo la denominacién descriptiva de la festividad y como sigla de
unién del mundo romano y el cristiano, en alusién al monograma del
nombre de Cristo “IHS” (cristograma) y a la inicial de las siglas “SPQR”.

Respecto al elemento tipografico, planteado en dos tipografias sin
serifas, se decide darle mayor relevancia a la denominacién patronimica
“Calahorra” aumentando el peso de los caracteres, utilizando ese mismo
tipo de fuente en un tamafio superior para el caracter S, sigla con alusién
grafica directa a la denominacién descriptiva de la festividad (Semana
Santa), creando una conexién entre ambos elementos, favoreciendo la
legibilidad del conjunto (ver figura 29).

ALPHA OMEGA

1.-Simbolo
2.-Denominacion descriptiva
3.-Denominacién patronimica

e B

SEMANA SANTA

€©  CALAHORRA
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Figura 30: Proceso de
bocetado del modelo 4.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figura 31: Proceso de
pruebas de modelo 4.
Reduccién (arriba).

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

Figura 32: Conceptos de
construccién del simbolo
(abajo)

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

41 |

I TFG

+
- gsz S,

SEMANA SANTA g)
CALAHORRA

+

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORRA

@.

MERCAFORVM
(LAUREL)

5

—
ESCENIFICACION
DE LA PASION
(CRUCIFIXION)

@.

PROCESIONES

(LETRA OMEGA)




GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

7 Figura 33: Seleccién de
ll'-ll'.-SELECCIUN Imagotipo final.

+ Fuente: M* Arantzazu Marin

. . . . . . 2019).
Las cuatro posibles soluciones de intervencién realizadas fueron (2019)

presentadas al director del Trabajo Final de Grado, Don Jaime Ruas
Ruiz de Infante, para su evaluacién cualitativa bajo cinco pardmetros (ver
anexo 3), resultando seleccionado el modelo nimero cuatro, con diversas
modificaciones puntuales. La tipografia utilizada en la denominacién
descriptiva “Semana Santa” es la fuente Josefin Sans (versién medium),
mientras que la patronimica “Calahorra” y el cardcter “S™ utilizan la
fuente la fuente Poppins, en versiéon medium y bold, respectivamente (ver
figura 33).

SEMANA SANTA
CALAHORRA

4,5.-IMPLEMENTACION

Una vez seleccionado el modelo a utilizar y después de realizarse las
modificaciones correspondientes, se ejecutd la implementacién de

la identidad corporativa, procediéndose a normalizar los diferentes
elementos compositivos: formas, color, fuentes tipograficas, normas

de utilizacién y sistemas de aplicacién. En los siguientes apartados, se
definen las pautas de la intervencién, que también apareceran incluidos
en el manual de identidad corporativa (ver anexo 1).
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Figura 34: Geometrizacién
del identificador - Imagotipo
horizontal.

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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4.5.1. GEOMETRIZACION

El objetivo de la fase de geometrizacién es regularizar las proporciones
de los elementos estructurales basicos que forman parte del identificador
gréfico, utilizados como recursos expresivos y representativos, ademas
de establecer dreas de descanso visual en relacién con otros elementos
gréficos, como las submarcas.

La figura 34 muestra la geometria del simbolo identificador y las
dimensiones del logotipo en orientacién horizontal y vertical, en relacién
a un valor, denominado A, plasmado en una reticula.

A
SEMANA|SANTA

4.5.2. ORIENTACION

Teniendo en cuenta los elementos que integran el signo identificador

(el simbolo y el logotipo) junto a la forma y dimensiones de cada uno

de ellos, se plantean tres posibles composiciones, segin se refleja en la
figura 85, 1) orientacién vertical del imagotipo, 2) orientacién horizontal
del imagotipo y 8) orientacién horizontal del logotipo.
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

2 +
SEMANA SANTA
CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORRA

Figura 35: Orientacién

del identificador grafico

- Imagotipo (1. vertical y
2.horizontal y 3.logotipo).
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figura 36: Cromatica s

identificador grafico - 4.5.3. CRO MATI CA

Semana Santa Calahorra.

Fuente: M® Arantzazu Marin ~ En la cromadtica corporativa se han utilizado tonos purpuras

(2019). con variaciones, combinados con un tono mostaza como color
complementario: PANTONE 2603 C yPANTONE 2627 C como colores
principales; en conjunto con el PANTONE 138 C y PANTONE Black C
como colores secundarios. Estos colores representaran e identificaran a
la festividad a nivel corporativo y promocional. (Ver figura 36).

COLORES PRINCIPALES COLORES SECUNDARIOS

PANTONE BLACK C

45 |

PANTONE 2603 C (Purpura)
CMYK: 69,100,2, 0

RGB: 114, 34,130

HTML: #722282

PANTONE 2627 C (Morado)
CMYK: 89, 100, 34, 31

RGB: 61, 17, 82

HTML: #3D1152

5%  50%

PANTONE 138 C (Mostaza)
CMYK: 9, 58,100, 1

RGB: 224, 124, 0

HTML: #E07C00

5% 50 %

25 %

CMYK: 86, 85, 79, 100
RGB: 0, 0,0
HTML: #000000




extraordinario de tintas especiales.

BLANCO Y NEGRO

SEMANA SANTA
CALAHORRA

4.5.4. USOS EN POSITIVO Y NEGATIVO

Las variables monocromaticas en positivo y negativo del identificador
grafico estardn condicionadas por los soportes a utilizar y por requisitos
especiales de uso. Se plantean opciones en blanco y negro, junto a la
opcién de impresién a color a una sola tinta, haciendo uso de colores
definidos en el apartado anterior, contemplando también el uso

L
SEMANA SANTA
CALAHORRA

+
SEMANA SANTA
CALAHORRA

+

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

+

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

ESCALA DE GRISES

L
SEMANA SANTA
CALAHORRA

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

Figura 87: Usos en positivo y
negativo del identificador.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figura 38: Usos incorrectos

delgidentificador grafico. 4-5-5- USOS INCU RRECTUS

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019). El identificador grafico creado debe aplicarse siguiendo las directrices
establecidas en los apartados previos y, en versiéon extendida, siguiendo
las indicaciones del manual de identidad, considerandose como incorrecta
cualquier implementacién diferente a las indicadas. A continuacién, se
describen e ilustran los posibles escenarios en los que un identificador es
utilizado de forma incorrecta.

S SEMAN NTA

CALAHORRNA

o+
SEMANA SANTA i
CALAHORRA

)
o

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA CALAHORRA

LHors

034

VYIOHVIVO
VINVS VNVWIS
i.p

SEMANA SANTA

o
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4.5.6. TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La familia tipografica corporativa principal es la Poppins, sin serifas,
que proporciona un estilo moderno y que se empleard en los diversos
documentos de la entidad, ademés de utilizarse también en la confeccién
del signo identificador, junto a otra tipogratia de palo seco (Josefin
Sans). Como familia tipogréfica complementaria se empleard la Libre
Franklin, sin serifas, aplicindose en ambas familias variaciones de estilo
(mediante las fuentes: light, light italic, regular, regular italic, bold y
bold italic), aportando versatilidad, con el fin de aplicarse en distintos
soportes digitales y comunicados gréfico, cubriendo las necesidades
tipograficas.

Poppins Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789
il0leeit@+-*rrane
Poppins Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnriopqrstuvwxyz
0123456789

o A0kri@ - s e

Poppins Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

il0leeit@+-*"ra%e

Poppins Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnriopqrstuvwxyz
0123456789

i l0lerit@ - s %€

Poppins Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnAopqrstuvwxyz
0123456789

cil0lePit@+-* &% e

Poppins Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnAopqrstuvwxyz
0123456789

[0l @+ s % e

Libre Franklin Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789
0l te+-* 4 "& % €

Libre Franklin Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789

s l0le?il@+-* & % €

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

Figura 39: Tipografia
Corporativa.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

Libre Franklin Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789
a0l @ - & % €
Libre Franklin Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

al0le?il @+t & %€

Libre Franklin Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789

Sal0le?il@+-* & % €

Libre Franklin Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

Cal0le?il@+-* & %€

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 48



MARIA ARANTZAZU MARIN LASECA

Figura 40: Elemento grafico
de apoyo
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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4.5.7. ELEMENTO GRAFICO DE APOYO

La identidad cuenta con un elemento grafico de apoyo, derivado de la
eliminacién de una porcién del simbolo grafico, compuesto por piezas de
tres elementos caracteristicos del isotipo: la cruz, el circulo y el cardcter
“S”. Este elemento se utilizara como complemento de mejora en los
diferentes disefios, reforzando la presencia de la marca.

Este elemento estara situado en la parte inferior izquierda de las
composiciones que lo incluyan, en proporcién a la pieza concreta en la
que se utilice (siendo la altura aproximada del elemento 1/3 del total
del alto de la pieza). La representacién cromatica se plasmara al 10%
de trama de Pantone 2627 C, Pantone 2603 C y Pantone 138 C, segin
requiera el disefio, pudiéndose incrementar si fuera necesario.

)\




4.5.8. PAPELERIA CORPORATIVA

El sistema de papeleria corporativa plasma la esencia de la identidad
grafica de la festividad. Por ello, es necesario que su disefio cumpla
con determinadas normas de coherencia y consistencia, para que los
diferentes productos creados sean capaces de identificar con claridad la
marca, facilitando su reconocimiento entre el publico.

A continuacién, se muestra un ejemplo de formato de papeleria que
incorpora la identidad corporativa. Su descripcién aparece detallada en el
manual de identidad gréfica.

GRADO EN DISENO DIGITAL [CAP. 4]

Ll

S

SEMANA SANTA ASOC. GRUPO PASO VIVIENTE
CALAHORRA JUNTA DIRECTIVA

NOMBRE O ENCABEZADO DEL DOCUMENTO
Tipo de documento

TITULAR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

accumsan et iusto odio

Direccién, n°. 26.500 Calahorra - La Rioja
Teléf. (+34) 000 000 000
www.semanasantacalahorra.es

Figura 41: Papeleria
Corporativa-Formato A4.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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Figra s rtcasnen 4,5 AP||CACIONES

redes sociales (Izquierda).

Fuente: M* Arantzazu Marin . L. ., L
Uno de los motivos que originaron la elaboracién de este trabajo final

.
(2019)- fue la creacién de un identificador grafico que tuviese una alta capacidad
de adaptaciéon a multiples soportes. Para verificar la versatilidad de
la propuesta de intervencion, se han realizado diversos modelos de
Figura 43: Firmas digitales aplicacién, tanto en formato fisico como digital. Aunque en algunos
de correo electrénico casos no existan normas de produccién concretas, es esencial consultar
(Derecha). previamente el manual de identidad de marca para adaptar las piezas
Fuente: M" Arantzazu Marin  graficas correctamente y evitar errores.
(2019).

nici  Publicaciones  Videos  Fotas  Comuni

@ ..SSC;’alahorra

\
| Todo preparado un afio mas para disfrutar ‘
de Mercaforvm este fin de semana! Si quie- ‘
res vivir una experiencia inolvidable, te invi-
tamos a pasear por la Calagurris romana
este fin de semana. No faltéis!
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vivir una experiencia inolvidable, te invitamos a
pasear por la Calagurris romana este fin de
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Figura 44: Post informativo
en redes sociales Twitter
(Izquierda).

Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).

Figura 45: Papeleria
corporativa (Derecha).
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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[05] EVALUACION Y DISCUSION DE
RESULTADOS

5.1.VALIDACION

En el proceso de validacién del disefio de la marca y de su
correspondiente manual de identidad corporativa, se realiz6 en primer
lugar un andlisis pormenorizado de la adecuacion de la estrategia para
resolver el problema original, comprobando si el disefio se ajustaba a los
requisitos identificados y evaluando la efectividad del proyecto a la hora
de resolver el problema inicialmente planteado.

ANALISIS DEL SIGNO IDENTIFICADOR PRINCIPAL

El signo identificador principal presenta una composiciéon equilibrada.
Esta afirmacion es fruto de un andlisis a través del cual se han obtenido
datos relevantes aportados en el desarrollo de la intervencion.

Nombre o identidad verbal: EI nombre “Semana Santa Calahorra”
estd compuesto por dos partes que Chaves (2005) denomina como
“descriptiva” (Semana Santa); y “patronfmica” (Calahorra). E1 nombre
describe correctamente su naturaleza y proposito.

Tipografia: El identificador emplea dos fuentes tipogriaficas, ambas sin
serifas. La descripcién “Semana Santa” emplea la tipografia Josefin Sans
en su estilo medium, aportando sencillez y limpieza. La denominacién
patronimica “Calahorra” emplea la familia tipografica Poppins (estilo
bold), al igual que el caracter “S” (estilo medium), aportando sobriedad
y uniformidad al conjunto. Ambas fuentes son legibles en los soportes
aplicados.

Simbolo: Creado a partir de trazos vectoriales, muestra una
representacion abstracta de una corona realizada con dos elementos
geométricos: un circulo y una linea horizontal tangente, divida en dos
tramos idénticos. La composicién simétrica, incluye a su vez otros
elementos compositivos simétricos, como la cruz en la parte superior
o los dos cuadrados, en la parte inferior. El cardcter central “S”, por su
propia anatomfa, permite la posibilidad de girarse 180° o reflejarse en
espejo, sin perder legibilidad.

Colores corporativos: Los colores institucionales con los que se
representa la Semana Santa son tonos puarpuras y, de forma secundaria,
amarillo mostaza, colores relacionados con la historia romana y la
religion cristiana, prescindiendo de otras tonalidades habituales, como el
rojo carmesf.

Posteriormente, para conocer el grado de conformidad del disefio, se
realizé una evaluacién empleando para ello la escala de Likert a través
de cinco parametros de calidad (ver anexo 4), afiadiendo opiniones y
sugerencias con la finalidad de elaborar un producto final de calidad,
tanto a nivel grafico como visual (ver anexo 5).

Finalmente, esta evaluacion permitié realizar un diagnéstico de la marca
disenada y una posterior interpretacién de los resultados obtenidos.
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&
UNIVERSIDAD unl
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA R

INSTRUMENTO PARA VALIDACION

GRADO DE DISENO DIGITAL

Escuela Superior Ingenieria y Tecnologia (ESIT)

Disefio de la identidad grafica corporativa y Manual de identidad para la Semana Santa de Calahorra (La Rioja)

INDICADORES DE
CALIDAD

CRITERIOS

VALORACION (del 1 al 5) SUBTOTAL

Composicion

Estructura visual

Cromatica

Tipografia

Conceptualizacion

Mantiene una linea grafica

Refleja el mensaje deseado

Esta enfocado al publico objetivo

Manejo del lenguaje
escrito

Estilo tipografico de acuerdo al contexto

Ortografia

Sintéctica. ¢Es coherente?

Semdntica: ¢Se comprende?

Pragmdtica: ¢ Qué significa?

Funcionalidad

Aporta a la identidad corporativa de la festividad

Cromatica

Tipografia

Estética

La cromatica y el texto son adecuados

Los esquemas son presentados correctamente

NN FN FNR T TN NG NG RT 0 N NG IFNGY IO NG I (NG BTN

EE - B O WO R ) O I O o R o S O N RS

TOTAL

(e)}
0o

VAREMO DE VALIDACION: 65-80: Muy satisfactorio; 49-64: Satisfactorio; 33-48 Medianamente satisfactorio; 17-32: Poco satisfactorio; 00-

16: Insatisfactorio

Tabla 2: Pardmetros y
resultados de la validacién.
Fuente: M* Arantzazu Marin

(2019).
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DIAGNOSTICO DE LA MARCA DISENADA

Siguiendo los indicadores de calidad planteados en el apartado 2.5.1, se
llevé a cabo una valoracién del identificador gréfico, valorando con una
puntuacién entre O y 10 cada criterio, suponiendo la minima y la maxima
puntuacién, respectivamente. La tabla 3 muestra el resultado de forma

detallada.

Calidad grafica genérica: El simbolo es funcional, su morfologfa
presenta estabilidad. El interletrado de las tipografias es regular y el
interlineado es correcto.

Ajuste tipologico: Los elementos empleados hacen alusién a la
festividad, permitiendo variacién en la composicién de sus elementos.

Correccion estilistica: Emplea simbolos reconocibles para la festividad,
como una cruz y los tonos purpuras y amarillos; ficilmente asociables a
la celebracion.

Compatibilidad semantica: Los elementos, sus formas y colores, aluden
a la festividad y a los conceptos intrinsecos de la misma, tanto a nivel
histérico como religioso, no haciendo referencia explicita a significados
incompatibles o contradictorios con su identidad.

Suficiencia: Los elementos que componen el identificador permiten
cubrir las necesidades comunicacionales de la institucién, sin excesos que
produzcan interferencias, siguiendo la férmula de la frase de Mies van
der Rohe “Menos es mas”.

Versatilidad: El identificador actual es capaz de implementarse en
diferentes medios, soportes y formatos publicitarios, debido a su
composicién y proporciones.

Vigencia: El identificador se ha creado considerando tanto las
aplicaciones clasicas como las modernas, planificando su uso en redes

sociales y web, siendo capaz de adaptarse a las necesidades actuales de la
celebracion, sin que se detecten signos de obsolescencia a medio y largo
plazo.

Reproductibilidad: Debido al tipo de elementos empleados y sus
proporciones, el identificador actual es totalmente funcional en
reproducciones en las que se aplique una reduccién considerable.

Legibilidad: Similar al anterior, las formas, tipogratias y proporciones
de las mismas permiten su correcta legibilidad, facilitando la velocidad
de lectura y su interpretacion a diferentes distancias y tamafios. La marca
puede reproducirse en tamafios inferiores sin que se deje de percibir,
permitiendo un alto nivel de reduccién, apreciandose por ejemplo su
isotipo en un tamaiio de 5x5 mm, en soportes impresos.

Inteligibilidad: Los elementos a la distancia y proporciones adecuadas,
son totalmente comprensibles y descifrables para el usuario, aunque
alguno de los simbolos sea abstracto.

Pregnancia: Es altamente reconocible por su anatomia y colores,
facilitando su recuerdo por su simplicidad, armonia y coherencia de
formas, adaptandose a entornos digitales, aumentando su presencia y
posicionamiento, al estar presente en el publico.

Vocatividad: Es llamativo, al ser diferente a los simbolos utilizados
tradicionalmente en este contexto, de estética clasica. La capacidad de
los signos utilizados para atraer la mirada es alta, contrastando con los
habituales.

Singularidad: El identificador emplea un simbolo que resulta especifico,
individual y particular que lo distingue de los demds; ya que este tipo de
representacién no es muy comin dentro de su contexto.

Declinabilidad: El identificador posee la capacidad de crear sistemas
derivados del mismo, como sefialética, submarcas, etc., ofreciendo la
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Tabla 3: Diagnéstico del
identificador disefiado.

Fuente: Adaptado de Chaves

a
UNIVERSIDAD < y Belluccia (2019).
bl i unl GRADO DE DISENO DIGITAL
DE LA RIOJA Escuela Superior Ingenieria y Tecnologia
DIAGNOSTICO DEL IDENTIFICADOR DISENADO
NIVEL

PARAMETROS MEDIO

Calidad Gréfica Genérica

Ajuste tipoldgico

Correccidn Estilistica

Compatibilidad Semantica

Suficiencia

Versatilidad

Vigencia

Reproductibilidad

Legibilidad

Inteligibilidad

Pregnancia

Vocatividad

Singularidad

Declinabidad
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posibilidad de marcar elementos y productos de formas diversas. Una de
las familias tipograficas utilizadas en comunicacién corporativa coincide
con la del logotipo (Poppins), creando una conexién directa de identidad
entre diferentes elementos.

INTERPRETACION

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos, se puede afirmar que el
signo identificador cumple a nivel funcional con las especificaciones
descritas, al crearse teniendo en cuenta los resultados a largo plazo,
facilitando su vigencia y su reproductibilidad, permitiendo su aplicacion
en contextos digitales, factor clave para favorecer en un futuro su
posicionamiento, sobre todo a nivel comunicativo

La distincién del signo identificador con respecto a los signos habituales
en este contexto, es decir, su singularidad, es otra misién que se cumple
en el diseno realizado, al igual que la declinabilidad, al contar con un
proceso solido de gestacion desarrollado en un manual de identidad
grafica, que aporta variedad de soluciones y aplicaciones off line / on
line.

Los resultados de la valoracién de los indicadores de calidad ofrecen un
resultado de 9 (Muy satisfactorio), dato que demuestra una evaluacién
favorable del disefio de la identidad grafica y del manual de marca
griéfica, siempre susceptible de sufrir potenciales mejoras, como cualquier
proceso vivo y dindmico.



[06] CONCLUSIONES Y TRABAJO
FUTURO

6.1. CONCLUSIONES

La elaboracién de un disefo conlleva tener en cuenta una serie de
componentes determinantes en el proceso de ejecucién y en el desarrollo
de la solucion definitiva. El estado que atraviese una asociacién o un
organismo, las relaciones institucionales y todo lo relacionado con el
avance tecnolégico, son factores clave para hacer valoraciones a la hora
de plantear una renovacién integra, mantener elementos con un valor
especial intrinseco o inclinarse por una propuesta totalmente rompedora
y diferente.

Un proyecto de ejecucién debidamente estructurado y dotado del
correcto material de consulta es fundamental para obtener el resultado
id6neo en un proyecto. Gracias al apoyo de materiales graficos y
documentales, a la labor de investigacién previa y a una metodologfa
de trabajo organizada en diferentes fases, es viable tomar una serie
decisiones durante el proceso creativo, ofreciendo una solucién correcta
como resultado final.

Actualmente, el &mbito de la creacién de marcas y de la identidad
corporativa, en el cual se ubica este Trabajo Fin de Grado, atraviesa

un perfodo de transformacién continuo debido al avance tecnolégico,
especialmente en lo referente a los medios de comunicacion y

nuevos medios (redes sociales). Cualquier proyecto de disefio,
independientemente de su envergadura, debe incluir un plan estratégico
a nivel comunicacional para aplicaciones digitales, haciendo posible una
relacién directa entre el publico y la marca. Esta cuestion, anadida a la
necesidad de transmitir los valores de marca a través de sensaciones o
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experiencias, estd transformando el panorama actual, marcando tendencia
en el desarrollo de una correcta imagen de marca.

6.2. LINEAS DE TRABAJO FUTURO

Teniendo en cuenta la idiosincrasia de la Semana Santa de Calahorra, el
presente TFG supone un punto de inflexién en su identidad, dotandola
de elementos sélidos para representar a la festividad, favoreciendo su
difusién y posicionamiento, puesto que no existe ninguna linea de trabajo
anterior de esta indole.

La identidad generada pretende ser el germen para el desarrollo de
diversos sistemas graficos y digitales derivados de la marca, por lo que,
en caso de que las asociaciones locales y el Ayuntamiento aprobasen

su uso, podrfan plantearse gran ntmero de posibilidades gréficas y
digitales, ya sea en las publicaciones graficas realizadas hasta el momento
(programas de mano, libros) o, dentro del abanico de opciones digitales,
en la creacién de una nueva web o apps interactivas para la mejora de la
experiencia de los usuarios, en la elaboracién de perfiles en redes sociales,
en la creacién de elementos audiovisuales de calidad que ofrezcan una
difusién adecuada de la marca, revistas digitales, la creacién de un museo
virtual, etc.

Las lineas de trabajo futuro también pueden servir para mejorar la
comunicacion a nivel interno, mediante la interconexiéon de todos
los participantes en la festividad, facilitando las labores de gestién y
logistica, con expectativas a canalizar cualquier necesidad.
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6.3. REFLEXION FINAL

La realizacién de este Trabajo Final de Grado ha supuesto un reto a nivel
personal por diferentes motivos: el primero de ellos esta relacionado con
mi implicacién activa en la festividad desde hace décadas, motivo por el
cual en 2013 se me encomend¢ la elaboracién de la memoria justificativa
a presentar al Ministerio de Industria, Energfa y Turismo para conseguir
la declaraciéon de Interés Turistico Nacional, coordinando también todo
el proceso de promocion, difusién y comunicaciéon de forma unificada. El
desarrollo no estuvo exento de inconvenientes, debido a la dispersion de
documentacién causada por los cambios de directivas en las asociaciones
organizadoras, acompafiados de rencillas personales entre directivos

que impedfan canalizar el trabajo en aras de alcanzar un bien comtn,

que fueron vencidos con altas dosis de empatia y paciencia. EI grado de
consciencia adquirido durante este proceso, en relacién a la necesidad de
creacién una identidad propia de la festividad, fue lo que me llevé afios
después a centrar el proyecto en solventar esta carencia.

El segundo motivo del reto fue el escaso tiempo para gestar este
proyecto, ya que tratandose de una tematica histérica y religiosa,

el proceso de investigacién inicial ha requerido de un esfuerzo
extraordinario para alcanzar la profundidad necesaria y cumplir los
plazos de entrega establecidos por la Universidad Internacional de La
Rioja. El tercer motivo, contrapuesto con el anterior, esta relacionado
con la inexistencia a nivel nacional de casos de disefio de identidad
gréfica de este tipo de festividades, factor por el cual la motivacién por su
realizacién fue cobrando mayor interés.

Una circunstancia que supuso una motivacion extraordinaria en

la elaboracién del proyecto fue que éste tenga (o pueda tener) una
aplicacién real en un breve espacio de tiempo, maxime cuando no se ha
podido constatar que haya otros ejemplos similares.

Dentro del proceso de elaboracién del proyecto, el desarrollo de una
identidad alejada de los conceptos y la estética tradicionales de una

festividad religiosa posee un gran potencial, gracias a la versatilidad del
uso de fuentes tipograficas sin serifas y escalables junto a un simbolo
creado con el objetivo de aplicarse de forma auténoma, una vez esté
consolidada la marca. Estos elementos favorecen su posicionamiento

en entornos digitales, permitiendo incluso el uso del simbolo de forma
dindmica.

Como fin de esta reflexién es conveniente recordar que la clave del
proyecto reside en un condicionante marcado desde el inicio del proyecto
por el Director del TFG, Don Jaime Ruas Ruiz de Infante, que hacia
alusién a huir de los estereotipos habituales vinculados con la festividad.
Ese factor ha sido fundamental en la eleccién del modelo a desarrollar,
obteniendo como resultado final una marca simple y actual, formada
mediante la combinacién de cuatro elementos (cruz, omega, ese y

doble punto) y a la que personalmente, como autora, deseo una larga
existencia.
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[01] INTRODUCCION

Laidentidad corporativa de una festividad en una localidad con mas
de dos mil anos de historia debe combinar elementos de su mas
antigua esencia junto a componentes de la actualidad imperante,
para que todos ellos, en conjunto, sean el vehiculo transmisor de un

nuevo concepto de marca.

La marca de la Semana Santa de Calahorra es el resultado de la
centralizacion de todos los elementos vinculados con la festividad,
tanto a nivel corporativo y comunicacional como promocional y

turistico.

Este manual de identidad corporativa retne las normas de uso y los
elementos que integran la identidad de la festividad, con la finalidad
de servir de referencia para cualquier persona que utilice la marca,
debiéndose emplear conforme al modo indicado para una correcta

aplicacion.

[01] INTRODUCCION 7
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[02] SISTEMA DE IDENTIFICACION DE LA MARCA

En este apartado se incluyen todos los elementos que definen la
marca de la marca de la Semana Santa de Calahorra, tales como el
simbolo grafico, el logotipo, el identificador de la marca corporativa,
los criterios de construccion, las diferentes versiones (vertical y
horizaontal), los colores corporativos, los criterios de reproduccion,
el nivel de reductibilidad, la arquitectura de marcay latipografia

corporativa, junto a un elemento grafico de apoyo.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA 9
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1.-INTRODUCCION

La marca tiene como concepto generador
varios elementos cuyos valores estan
relacionados con la festividad y a su vez,
también con la ciudad:

HISTORIA, CULTURA (Corona de laurel)
PASION, SUFRIMIENTO (Corona de espinas)
FIN, LIBERTAD (Letra omega mayiscula)
RELIGION, VIDA (Simbolo tradicional de la
Sagrada Comunion)
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HISTORIA, CULTURA

ALPRHA OMEGA

FIN, LIBERTAD

PASION, SUFRIMIENTO



2.2.- SIMBOLO
GRAFICO

El simbolo grafico o isotipo de la marca
esta creado por una composicion
simétrica basada en la grafica de la corona
de laurel, forma coincidente con la letra
maydscula “omega”, Gltimo caracter del
alfabeto griego. El eje de la composicion
esta presidido en la parte superior por
una cruz, reservando la parte central para
el caracter “S”como sigla de union del
mundo romano y el cristiano, en alusion al
monograma del nombre de Cristo “IHS” y
alainicial de las siglas “SPQR”.

En algunas ocasiones, indicadas en este
manual, el simbolo se podra utilizar de
forma autdnoma, sin estar acompanado

del logotipo.

Fuente: 2.2_simbolo_grafico.ai [02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
SEMANA SANTA CALAHORRA
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2.3.-LOGOTIPO

Ellogotipo utiliza dos tipografias de palo
seco -sin serifas- que aportan modernidad y
limpieza al diseno, facilitando su lectura.

Los caracteres que forman el logotipo no
podran modificarse en forma o proporcion,
asi como no podran utilizarse tipografias
alternativas en su composicion.
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

Fuente: 2.3_logotipo.ai



SEMANA SANTA
CALAHORRA

Fuente: 2.4_marca_corporativa.ai

2.4.IDENTIFICADOR
DE LA MARCA
CORPORATIVA

La marca de la Semana Santa de
Calahorra se utilizaraen todos los
aspectos vinculados con la festividad,
tanto a nivel comunicativo como
promocional.

En los siguientes apartados se describen
las caracteristicas a nivel estructural,
compositivo y croméatico del identificador
de lamarca, junto a sus correspondientes
criterios de reproduccion.

Su reproduccion se realizara mediante el
uso de los archivos digitales originales.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.1. CRITERIO DE
CONSTRUCCION Y
AREA DE SEGURIDAD

La marca de la Semana Santa de Calahorra
debe plantearse de modo que no se

vea interferida visualmente por otros
componentes, por lo que debe existir una
zona vacia en el perimetro del identificador.
Esta zona tendra, como minimo, la altura
del cuerpo de la letra “A” del nombre
“CALAHORRA".
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A
SEMANASANTA

CALAHORRA

Fuente: 2.4.1_marca_principal_geom.ai
Fuente: 2.4.1_marca_principal_geom_detalle.ai

+

SEMANA SANTA

A

SEMANA SANTA

CAI.AHORRAA

CALKHUITR—@E

3A

8A

1/2 A



EMANA SANTA

A

Fuente: 2.4.1_marca_horiz_geom.ai
Fuente: 2.4.1_simbolo_geom.ai

SEMANA SANTA

<CALAHORRA~=

+

SEM SANT

EMANA SANTA

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.2. VERSION
PRINCIPAL

Orientacion vertical

La version principal de la marca se mostrara
con la siguiente disposicion de sus
componentes.

Generalmente, la marca o identificador

se debe utilizar representada sobre fondo
blanco.
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

Fuente: 2.4.2_version_principal.ai



SEMANA SANTA
CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORR

Fuente: 2.4.3_version_horizontal_marca.ai (superior)
Fuente: 2.4.3_version_horizontal_logo.ai (inferior)

2.4.3. VERSIONES
HORIZONTALES

Orientacion horizontal

La version horizontal de la marca se
utilizara en caso de que, por motivos
de espacio o composicion, la version
principal no pueda representarse en su
disposicion original.

Elempleo del logotipo en formato
horizontal se reservara a las necesidades
de reductibilidad minima.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.4. COLORES
CORPORATIVOS

A continuacion se definen los colores
corporativos principales y secundarios que
representaran e identificaran a la festividad
a nivel corporativo y promocional.

2.4.4.1. GAMA
PRINCIPAL

PANTONE 2603 C, PANTONE 2627 C.
PANTONE 2603 C (Parpura)

CMYK: 69,100, 2,0

RGB:114,34,130

HTML: #722282

PORCENTAJES: 75% 50% 25%

PANTONE 2627 C (Morado)

CMYK: 89,100, 34, 31

RGB: 61,17,82

HTML: #3D1152

PORCENTAIJES: 75% 50% 25%

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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COLORES PRINCIPALES

PANTONE 2603 C (Parpura)
CMYK: 69,100,2,0

RGB: 114, 34,130

HTML: #722282

PANTONE 2627 C (Morado)
CMYK: 89, 100, 34, 31

RGB: 61, 17, 82

HTML: #3D1152




COLORES SECUNDARIOS

5% 50% 5%

PANTONE BLACK C
CMYK: 86, 85, 79, 100
RGB: 0, 0,0

HTML: #000000

2.4.4.2.-GAMA
SECUNDARIA

PANTONE 138 CY PANTONE Black C
PANTONE 138 C (Mostaza)

CMYK:9, 58,100,1

RGB:224,124,0

HTML: #£07C00

PORCENTAJES: 75% 50% 25%

PANTONE BLACK C-Negro enriquecido
(obsidiana).

CMYK: 86, 85,79,100

RGB:0,0,0

HTML: #000000

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.5. CRITERIOS DE
REPRODUCCION

2.4.5.1.
REPRODUCCION A
UNA TINTA

Lareproduccion a una tinta, en caso de
ser necesaria, hara uso de los colores
corporativos.

20 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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)

SEMANA SANTA
CALAHORRA

&

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

)

SEMANA SANTA
CALAHORRA

4

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA



SEMANA SANTA
CALAHORRA

2.4.5.2.
REPRODUCCION
SOBRE FONDOS DE
COLOR

La reproduccion sobre fondos de color,
en caso de ser necesaria, hara uso de los
colores corporativos, reproduciendo la
marca en color blanco.

Version con el fondo de color corporativo
PANTONE 2603 C

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
SEMANA SANTA CALAHORRA
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Version con el fondo de color corporativo
PANTONE 2627 C
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SEMANA SANTA
CALAHORRA




SEMANA SANTA
CALAHORRA

Version con el fondo de color corporativo
PANTONE 138 C.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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Version con el fondo de color corporativo
PANTONE Black C.
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SEMANA SANTA
CALAHORRA




SEMANA SANTA
CALAHORRA

2.4.5.3.
REPRODUCCION EN
BLANCO Y NEGRO

Como excepcion, la reproduccion

en blancoy negro, se utilizara en
circunstancias extraordinarias en las
que no se puedan utilizar los colores
corporativos, reproduciéndose la marca

en tinta negra.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.5.4.
REPRODUCCION
SOBRE
FOTOGRAFIAS

La reproduccion sobre fotografias podra
realizarse en elementos concretos de
comunicacion, siempre que no afecte a la
legibilidad de la marca.

26 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

"SEMANA SAN

CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORRA




®

SEMANA SANTA
CALAHORRA

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.4.6. NIVEL DE
REDUCTIBILIDAD

Eltamano inferior al que puede reproducirse
la marca, sin que la misma pierda su
legibilidad, dependera del soporte en el que
se vaya a utilizar, ya sea en medios impresos

o digitales.
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

(5% .

SEMANA SANTA
CALAHORRA

[50 %] g

SEMANA SANTA
CALAHORRA

+
SEMANA SANTA
CALAHORRA

[25 %]



g S 2 27T mm altura
SEMANA SANTA
CALAHORRA

35 mm

MEDIOS IMPRESOS

anchura
MEDIOS DIGITALES

+ +
SEMANA SANTA SEMANA SANTA
CALAHORRA CALAHORRA

MEDIOS IMPRESOS 40 mm 10 mm 35 mm
MEDIOS DIGITALES

10 mm

altura

anchura

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.5. ARQUITECTURA
DE MARCA

La arquitectura de marca determinay
muestra de forma grafica el sistema
organizativo dentro de la festividad,
diferenciando las asociaciones
participantes y sus correspondientes
departamentos.

30 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

ASOCIACION GRUPO
PASO VIVIENTE
Resgonschle de prensd




A
SEMANA SANTA

L(«n«

ASOCIACION

Departamento

CALAHORRA

Fuente: 2.5.1_arquitectura_marca.ai

2.5.1.
ARQUITECTURA
DE MARCA
INSTITUCIONAL

(Marca corporativatAsociaciones y
Departamentos)

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
SEMANA SANTA CALAHORRA
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2.5.1.1. EJEMPLOS

Nomenclatura breve
Nomenclatura media (en dos lineas)
Nomenclatura larga
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NOMENCLATURA BREVE

+

SEMANA SANTA
CALAHORRA

NOMENCLATURA EN DOS LiNEAS

L g
SEMANA SANTA
CALAHORRA
NOMENCLATURA LARGA
+

SEMANA SANTA
CALAHORRA

AMIGOS DE LA HISTORIA
Junta Directiva

ASOCIACION GRUPO
PASO VIVIENTE
Responsable de prensa

COFRADIA DE LOS SANTOS MARTIRES
Presidente



A
SEMANA SANTA

CALAHORR%

LI

LI

<L

Fuente: 2.2.2_convivencia_marca.ai

2.5.2.
CONVIVENCIA
CON OTRAS
MARCAS

En caso de convivencia de la marca de
la Semana Santa con otras marcas, ésta
se colocara a laizquierda de todas ellas,
segln la estructuray las proporciones
indicadas.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.5.1.2. EJEMPLOS

: SEMANA SANTA @
gsz CALAHORRA ‘ Calaho}?a

Ayuntamiento

(S) sistin | catanorms  Calaghan

Ayuntamiento
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SEMANA SANTA
CALAHORRA

SEMANA SANTA

CALAHORRA
o

SEMANA SANTA
&

CALAHORRA

SEMANA SANT

CALAHORRA

SEMANA SANTA

CALAHOR

+
SEMANA SANTA

CALAHORRA

2.5.3. VARIANTES
NO ACEPTADAS

Las variantes no especificadas en
este manual seran consideradas como

opciones de uso incorrecto de la marca,

no pudiéndose modificar la distribucion
de los elementos de la misma.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
SEMANA SANTA CALAHORRA



36

2.6.TIPOGRAFIA
CORPORATIVA

La normalizacion de la tipografia
corporativa, a nivel comunicacional y junto
al resto de elementos de la composicion,
aporta uniformidad e identidad a la marca.

2.6.1. TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

Poppins: Esta familia tipografica, sin

serifas y de estilo moderno, utilizada en la
confeccion del signo identificador (en el
nombre “Calahorra” y en el caracter “S”),

se empleara con diferentes variaciones de
estilo en los comunicados graficos de la
entidad, con fuentes light, light italic, regular,
regular italic, bold y bold italic.

Josefin Sans: Esta tipografia sin serifas, que
también se utiliza en el signo identificador
(enladenominacion “Semana Santa”), se
empleara con diferentes variaciones de
estilo en los comunicados graficos de la
entidad, con fuentes light, light italic, regular,
regular italic, bold y bold italic.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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Poppins Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789
il0le @+ s %e

Poppins Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789
il0leit@+-*ra%e

Poppins Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopqrstuvwxyz
0123456789

il0lePit@+-* &% e

Poppins Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

cal0leeit@+-* &% e

Poppins Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnniopqrstuvwxyz
0123456789

i l0lepit@ +-* s %€

Poppins Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
0123456789

-:,;[()]é?i!@+_*ll,,&%€

Fuente: 2.6.1_tipografia_poppins.zip
Fuente: 2.6.1_tipografia_josefin_sans.zip

Josefin Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

a0l @ e s % €

Josefin Sans Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
obcc’efghijk/mnﬁopqrsfuvwxyz
0123456789

a0l @ -t & % €

Josefin Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnhopqgrstuvwxyz
0123456789
il0letit@+-*ra%e



Josefin Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqgrstuvwxyz
0123456789

0 @t E % €

Josefin Sans Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
0123456789

L al0l?l @ -t & % €

Josefin Sans Italic

ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
0123456789

M0l @+ &% €

Libre Franklin Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

cnl0l?il@ - T %€

Libre Franklin Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789

ol0le?il@ -t & % €

Libre Franklin Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789

012 @+-* "R % €

Fuente: 2.6.2_tipografia_libre_franklin.zip

Libre Franklin Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

s 0le?l@+- &% €

Libre Franklin Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

G l0l?il@ -t & N €

Libre Franklin Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789

[0l ?H @+ * & %€

2.6.2. TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA

Libre Franklin: Como familia tipografica
complementaria se empleara laLibre
Franklin,sin serifas, aplicandose idénticas
variaciones de estilo de la tipografia
principal (light, light italic, regular, regular
italic, bold y bold italic), con el fin de
aplicarse en distintos soportes digitales,
cubriendo las necesidades tipograficas.

[02] SISTEMA IDENTIFICACION MARCA
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2.7. ELEMENTO
GRAFICO DE APOYO

Este elemento, obtenido como resultado
de la supresion de una parte del simbolo
grafico, reforzara, en las piezas en las
que se utilice, laimplantacion de la
identidad visual de la Semana Santa de
Calahorra, mejorando el conjunto de las

composiciones.

38 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
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A | 2]

Fuente: 2.7_elemento_grafico_apoyo.ai




[03] SISTEMAS DE APLICACION

En este capitulo se detallan las piezas mas destacadas que
componen los diferentes tipos de aplicacion de la marca, ofreciendo

las pautas para unificar y consolidar la identidad de la festividad.

[03] SISTEMAS DE APLICACION 39
SEMANA SANTA CALAHORRA
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3.1. IMPRESOS
CORPORATIVOS

3.1.1. FORMATO DIN
A4

Formato: Din A4 (210 x 297 mm.)
Anverso: 4 tintas (Pantone: 2627 C, 2603 C,
138 Cy Black C)

Marca
Pantone: 2627 C,2603 Cy 138 C.
30 mm.de ancho.

+Asociacion y Departamento
Pantone: 2627 Cy 2603 C.
A proporcion de la marca.

Elemento grafico de apoyo

Pantone: 2627 C,2603 Cy 138 C (10 % de
trama).

95 mm.de ancho.
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25 mm. 28 mm. 15 mm.

Nombre o encabezado del documento
Pantone 2627 C.
15 mm. Tipografia Poppins (Bold)
Cuerpo: 15 pt., en caja alta.
S 55 mm.
35 mm. Tipo de documento
SEMANA SANTA ASOC. GRUPO PASO VIVIENTE
CALAHORRA | JuNTA DIRECTIVA Pantone 2603 C.
) Tipografia Poppins (Semibold)
25 mm NOMBRE O ENCABEZADO DEL DOCUMENTO
’ Tipo de documento Cuerpo: 15 pt.
5mm.
TITULAR .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh TItUIar
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad Pantone 2627 C.
minim veniam; quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex i _ .
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit TlpOgrafla Popplns (BOld)
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et Cuerpo. 12_14 pt en Caja alta
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis '
dolore te feugdit nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh Area de texto
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam; quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex Pantone Black.
ea commodo consequat. . - . .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh TIpOgrafla PODDH’]S (nght)
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad CU@I’DOZ 9-11 Dt
minim veniam; quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et B|0que de direccién
accumsan et iusto odio
Pantone 2603 C.
Tipografia Poppins (Light)
3 Cuerpo: 8,5 pt.
Web
Direceion.n’.26.500. Calahorra - La Rigja Pantone 2627 C
Teléf. (+34) 000 000 000 q o 0 .
., . 10 mm. Tipografia Poppins (Semibold)
10 mm.
Cuerpo: 8,5 pt.
Fuente:3.1.1_DINA4.ai [03] SISTEMAS DE APLICACION

SEMANA SANTA CALAHORRA



3.1.2.SOBRE
AMERICANO

Formato: DL4 (220 x 110 mm.)
Anverso: 3 tintas (Pantone: 2627 C, 2603 C
y 138 C)

Marca
Pantone: 2627 C,2603 Cy 138 C.
28 mm.de ancho.

Bloque de direccion
Pantone 2627 C.
Tipografia Poppins (Light)
Cuerpo: 9 pt.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

15 mm.

20 mm.

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

Direccion, n°.
26.500 Calahorra

- La Rioja

15 mm.

55 mm.

15 mm.



220 mm. 5mm. 220 mm.

| B | 3.1.3. CARPETA

50 mm.

Formato: 448 x 310 mm. (Lomo 8 mm.)
Exterior: Pantone 2627 C.

Marca (Portada)
Blanco.

80 mm.

SEMANA SANTA
CALAHORRA

60 mm.de ancho.

T L]

S

Marca (Contraportada)
Blanco.

60 mm.de ancho.
SEMANA SANTA

CALAHORRA

Bloque de direccion
Blanco.

Tipografia Poppins (Light)
Cuerpo: 9 pt.

Web

35 mm. Blanco.

Tipografia Poppins (Semibold)

Cuerpo: 9 pt.

10 mm.

Fuente: 3.1.3_carpeta.ai [03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA
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3.1.4-TARJETA

Formato: 90 x 50 mm.
Anverso: 3 tintas (Pantone: 2627 C, 2603 C
y138C)

Nombre y Apellidos

Pantone 2627 C

Tipografia Poppins (Semibold)
Cuerpo: 9 pt.

Cargo

Pantone 2603 C.

Tipografia Josefin Sans (Semibold), en caja
alta.

Cuerpo: 7,5 pt.

Bloque de direccion
Pantone 2603 C.
Tipografia Poppins (Light)
Cuerpo: 6,5 pt.

Web

Pantone 2627 C.

Tipografia Poppins (Semibold).
Cuerpo: 6,5 pt.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

Nombre Apellido Apellide
CARGO

Direccisin, re. SEMAMA SANTA

28500 Calohoma - LaRigja CALAHORRA

Takéf: (+34) 000 000000
emall@semanosantocal ahorro.es




Marca
Pantone: 2627 C,2603Cy138C
18,5 mm.de ancho.

5 mm. 5 mm.

Nombre Apellido Apellido
CARGO 15 mm.

+

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

Direccion, n°.

26.500 Calahorra - La Rioja

Teléf: (+34) 000 000 000
email@semanasantacalahorra.es

5 mm.

[03] SISTEMAS DE APLICACION

Fuente: 3.1.4_tarjeta_presentacion.ai
SEMANA SANTA CALAHORRA
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3.1.5. SELLO

Marca
Tinta negra.
40 mm. de ancho.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

Fuente: 3.1.5_sello.ai

b mm.

b mm.

SEMANA SANTA
CALAHORRA

5 mm.

5 mm.
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[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA



3.2. COMUNICACION

JORNADAS DE ESTUDIOS CALAGURRITANOS
ACTOS CULTURALES

3.2.1. EJEMPLO T —
DE CARTEL La fames calagurritana
CORPORATIVO

. Fecha
SEMANA SANTA RUPO Hora
CALAHORRA Responsate o precsa

Lugar

48 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA Fuente: 3.2.1_cartel.ai
SEMANA SANTA CALAHORRA



3.2.2.-EJEMPLO
DE CAMPANA
PROMOCIONAL

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA



50

3.3. VESTUARIO
Y ELEMENTOS
PROMOCIONALES

3.3.1. CAMISETA

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA




3.3.2 SUDADERA

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA

5]



3.3.3. TAZA

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

O,

SEMANA SANTA
CALAHORRA




3.3.4.-BOLSA

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA



3.4.-SENALETICA

3.4.1.-LOGO EN
MURO

54 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

| N |

SEMANA SANTA
CALAHORRA

EXPOSICION
FOTOGRAFICA




S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

BIENVENIDO
WELCOME

3.4.2.-ROLLUP

Rollup 85 cmx200cm

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA
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3.4.3.-TOTEM

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA




3.4.4.-INDICADOR
DE DESPACHO

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA



3.5.-MULTIMEDIA/
REDES SOCIALES

3.5.1. MULTIMEDIA-
FIRMA CORREO
ELECTRONICO

Datos personalesy cargo
Direccion, teléfono y correo electronico

58 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA




Nombre Apellido Apellido
CARGO

Direccion, n°.

26.500 Calahorra - La Rioja

Teléf.: (+34) 000 000 000
email@semanasantacalahorra.es

4
SEMANA SANTA
CALAHORRA

Fuente: 3.5.1_firma_correo.ai

ASOCIACION GRUPO
PASO VIVIENTE

Responsable de prensa

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA
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3.5.2. REDES
SOCIALES-
PUBLICACION
CUADRADA

Facebook, Instagram y Twitter
(1080 px x 1080 px)

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORRA

VIERNES SANTO

Magna Procesion del Santo Entierro

Fuente: 3.5.2_redes_cuadrada_1080x1080px.psd

MERCAFORVM

Detalle coraza romana - Legion V1 Victrix

SEMANA SANTA

CALAHORRA
;|

:




SEMAMA SANTA
CALAHORRA

MERCAFORVM

Legidon VI Victrix

s B

MERCAFORVM
Talleres infantiles

Fuente: 3.5.3_redes_horizontal_1200x800px.psd

3.5.3. REDES
SOCIALES-
PUBLICACION
HORIZONTAL

Facebook, Instagramy Twitter
(1200 px x 800 px)

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA

61



3.5.4. REDES
SOCIALES-
PLANTILLA DE
FACEBOOK

Imagen de portaday avatar de perfil

Imagen de portada (Arriba)
Tamano: 851x315px.

Avatar de perfil (Abajo)
Tamano: 180 x 180 px.

62 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

S

SEMANA SANTA
CALAHORRA




S

SEMANA SANTA
CALAHORRA

SEMANA SANTA
CALAHORRA

3.5.5. REDES
SOCIALES-
PLANTILLA DE
TWITTER

Imagen de portaday avatar de perfil

Imagen de portada (Arriba)
Tamano: 851x315px.

Avatar de perfil (Abajo)
Tamano: 180 x 180 px.

[03] SISTEMAS DE APLICACION 63
SEMANA SANTA CALAHORRA



3.5.6. REDES
SOCIALES-
APLICACIONES
AUDIOVISUALES

Faldon
(1920 px x 1080 px y 1080 px x 1080 px)

El material audiovisual con formato de
entrevista incluira el grafismo corporativo
en modo faldén, anadiendo nombre y cargo.

64 MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA
SEMANA SANTA CALAHORRA

géz Estela Martinez

Fuente: 3.5.6_faldon_1920x1080p.zip (arriba)



2
SEMANA SANTA
CALAHORRA

Fuente: 3.5.6_faldon_1080x1080p.zip (abajo)

3.5.7. REDES
SOCIALES-
APLICACIONES
AUDIOVISUALES

Icono
(1920 px x 1080 px y 1080 px x 1080 px)

La marca se podra incluir en el material
audiovisual que se determine, ubicandola
preferentemente en la esquina superior (0
inferior) derecha de la pantalla, segln su
legibilidad.

[03] SISTEMAS DE APLICACION
SEMANA SANTA CALAHORRA



S

SEMANA SANTA
CALAHORRA



GRADO DE DISENO DIGITAL
Escuela Superior Ingenieria y Tecnologia (ESIT)

APRECIACION CUALITATIVA-MODELO 1
CRITERIOS

EXCELENTE BUENO REGULAR DEFICIENTE

Elemento tipogréfico
(logotipo)

GRADO DE DISENO DIGITAL
Escuela Superior Ingenieria y Tecnologia (ESIT)

“UNIR

INSTRUMENTO PARA VALIDACION

Disefio de la identidad grafica corporativa y Manual de identidad para la Semana Santa de Calahorra

Elemento icdnico
(simbolo)

Elemento cromatico
(color)

Estética

Funcionalidad de
aplicacion

(La Rioja)
INDICADORES DE -
S CRITERIOS VALORACION (del 1 al 5) SUBTOTAL

Estructura visual

Composicién Cromatica
Tipografia
Mantiene una linea grafica

Conceptualizacion Refleja el mensaje deseado

Est4 enfocado al publico objetivo

APRECIACION CUALITATIVA

Estilo tipografico de acuerdo al contexto

Ortografia

Manejo del lenguaje -
Sintéctica. ¢Es coherente?

escrito
Semantica: ¢Se comprende?
Pragmadtica: ¢ Qué significa?
Aporta a la identidad corporativa de la festividad
Funcionalidad Cromética
Tipograffa
L La cromética y el texto son adecuados
Estética

Los son pr corr

olo|o]o|o|o|o|o|o|o|o]eo|o|e]|o]|o]|e

TOTAL

OBSERVACIONES

VAREMO DE VALIDACION: 65-80: Muy satisfactorio; 49-64: Satisfactorio; 33-48 Medianamente satisfactorio; 17-32: Poco satisfactorio; 00-
16: Insatisfactorio

OBSERVACIONES

Evaluado por: D. Jaime Ruas Ruiz de Infante
Cargo que desempefia: Coordinador del Grado de Disefio Digital Universidad Internacional de La Rioja

Fecha:

Validado por:

Titulo profesional:

Lugar de trabajo:

Cargo que desempefia:

Fecha:

Firma:

GRADO EN DISENO DIGITAL [ANEX0S]

Anexo 2: Instrumento de
apreciacién cualitativa para
modelos

(Izquierda)

Fuente: M* Arantzazu

Marin, 2019.

Anexo 3: Instrumento de
validacién del producto final
(derecha)

Fuente: M* Arantzazu

Marin, 2019.

DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA SEMANA SANTA DE CALAHORRA (LARIOJA) | 68
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