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RESUMEN

El disefio de un afiche cinematografico, como cualquier creacion grafica, se basa en hacer
algo que no se encontraba antes (Luqui; De Los Hoyos; Lopez; Barsa, 1987) como herramienta
de comunicacion que incite al consumo de un servicio, la pelicula. Pero, {como transmitir I
esencia del film y que el espectador reconozca el género? A través de este estudio se abordan
¢ investigan las estructuras que tienen en comun los diferentes afiches cinematograficos en
funcion de su genero: accion, animacion, ciencia ficcion, comedia, drama, fantastico, musical,
romance, terror y thriller. Asi, se optd por analizar los carteles de las peliculas publicadas
en Espana desde 2016 a agosto de 2018, a excepcion de dos géneros que se requirio
remontarse a anos anteriores, por no llegar al minimo de carteles que permitiesen sacar

conclusiones firmes.

Para la creacion de una tabla de variables que serviria para el posterior andlisis se
consultaron diversas fuertes de investigacion. Una vez realizado el cuadro de variables,
se anotaron las caracteristicas que los 1.176 afiches. Por Ultimo, se crearon afiches con las
variables mayoritarias obtenidas para comprobar qué elementos eran intrinsecos segun el
género. Todo cllo de una manera esquemdtica incluyendo los elementos graficos paso a
paso y realizando una reticula de cada género. De esta forma, se obtuvieron unos patrones
de prioridades a la hora de diseriar afiches cinematograficos que pueden ayudar a futuros
disenador de la materio, siendo lo mas prioritario el fotograma clave de la peliculo, seguido
del color, de la tipografia y finalmente, la composicion. Como bien senala Perales (1995)
el cartel de una pelicula es la imagen y sintesis de la historia del fime y su disefio estd

fuertemente influenciado por el género de la obra.

afiches de cine diseiio grdfico investigacion disefio de afiches

creacion de carteles cinematograficos
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ABSTRACT

The design of a cinematographic poster, like any graphic creation, is based on doing something
that was not done before (Lugqui, De Los Hoyos, Lopez, Barsa, 1987) as a communication tool
that encourages the use of a service, the film. But, what is the best way to transmit the essence
of the film and make the viewer recognize the genre of the movie? Throughout this study, the
structures shared by different film posters are approached and investigated according to
their genre : action, animation, science fiction, comedy, drama, fantasy, music, romance, horror
and thriller. Thus, the posters of the films published in Spain from 2016 to August 2018 have
been analyzed, with the exception of two genres that took more space in time because as

a consequence of not reaching the minimum of posters needed to take relevant conclusions.

Several research sources were consulted for the creation of a usefull variables sheet for the
subsequent analysis. Once variables sheet was made, the characteristics of the |, 176 posters
were infroduced. Finally, posters were created with the most frequent variables to check which
clements were intrinsic according to gender. All this examples explained in a schematic way
including the graphic elements step by step and making a grid of each gender. In this way,
priority patterns were obtained when designing film posters that can help future designers of
the subject, with the keyframe of the film as most important key, followed by color, typography
and, finally, composition. As pointed out by Perales (1995), the poster of a film is the image
and synthesis of the history of the film itself and this design is strongly influenced by the genre

of the work.

movie posters graphic design investigation poster design

creation of cinematographic posters
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| INTRODUCCION

El cartel estd presente en la sociedad desde [...] los mercaderes de Mesopotamia hasta la
evolucién que introdujeron los griegos al utilizar piedras grabadas como soporte a toda
clase de textos. Desde este inicio hasta el presente, el cartel ha evolucionado y se prepara
para el futuro en donde la utilizacién del ordenador cada dia serd mayor, planteando
nuevos caminos y desafios (Luqui; De Los Hoyos; Lopez; Barsa, 1987, p.7).

En este contexto de cambios es fundamental que el propio disefiador tenga herramientas,
conocimientos y recursos para comprender el dmbito de desarrollo de futuros carteles. De
hecho, la evolucién va en aumento. Cada dia se crean mds carteles para informar, persuadir,
publicitar... y es que, no hay que olvidar que este elemento se trata de una herramienta de
comunicacién muy valiosa. Sin embargo, el hecho de encontrarnos con un gran volumen de

carteles hace que el disefio se deba enfrentar a su reto mayor: su creacién.

El disefio de un cartel, como de cualquier otro signo grafico, incluye hacer algo que no se
encontraba allf antes, hacer visual algo que todavia no existe como tal. Y en el primer paso
compositivo se realiza una eleccién de elementos apropiados para la puesta en comtn de
las ideas a comunicar. Para esta eleccidn, el disefiador cuenta con una inmensa variedad de
opciones y tendrd que intentar elegir aquellas que mejor puedan sintetizarse y [...] mejor
comuniquen aquella intencién (Luqui; De Los Hoyos; Lopez; Barsa, 1987, p.153).

De esta forma, el cartel se puede considerar un medio de comunicacién que incita al consumo
de servicios y producto. Entre éstos se encuentra el consumo del cine (Gémez, 2002). “El cartel
cinematogréfico, al igual que en otras manifestaciones, era y es un medio de comunicacion
que, al mismo tiempo, informa (titulo, actores, director, etc.) y persuade (“Star System”,

géneros, productoras, etc.)” (Gémez, 2003, p.203). Pero, ;cémo componer un cartel de cine?

Para aportar nuevas respuestas y métodos para el disefio del cartel cinematogréfico se realiza este
trabajo. De esta manera, en la presente memoria se investigardn los carteles de cine, también
denominados afiches, de los dltimos tres afios para determinar el lenguaje comunicativo mds
notable en cada género cinematografico. Junto con la investigacién se conformardn reticulas y
afiches propios para observar la articulacién de los carteles en base a los resultados obtenidos
en el estudio. Todo ello con la finalidad de tener presente que, “la industria cinematogrifica

define los géneros, la masa de espectador los reconoce” (Altman, 1999, p.37).

infroduccion | &
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|.1. JUSTIFICACION

El estudio del disenio de carteles cinematogréficos estd ampliamente relacionado con el
mundo fascinante de la creacién de peliculas y con sus historias. Esas ficciones parten de un
elemento: el guién, una de mis aficiones. Hace un par de anos que, tras acabar una formacién
reglada en esta disciplina en la Universidad Internacional de La Rioja (UNIR), comencé a
escribir guiones para contar historias. Para la creacién de un relato es fundamental responder
al interrogante principal: ;de qué va? Esta pregunta es sencilla y compleja a la vez. Blake
Snyder (2010) afirma que “si aprendes a contarme ;de qué va? mejor, més rdpido y de forma

mds creativa, mantendrds mi interés” (p. 20).

Precisamente con la intencién de unir ambas disciplinas, la creacién de guiones y el diseno
gréfico, discurri una manera de unir y complementar ambas. Asf, me percaté que estas dos
disciplinas crean un proceso creativo desde cero. El cartel al igual que la redaccién del guién
es la primera etapa de un disefio. “La primera tarea creativa del disefiador es producir una
serie de ideas como respuesta a las instrucciones que recibe [...] el disefiador debe convertir
rapidamente este concepto en un story-board” (Cotton,1994, p. 158). De hecho, el diseno
gréfico de carteles pertenece “a la categoria de presentacién y promocién, en que la imagen
y la palabra se reducen a lo esencial” (Hollis, 2000, p.11). Es decir, tiene que responder a la
cuestién principal de un guién que es: de qué va. En definitiva, tanto el guién como el cartel
se basan en la premisa de transmitir la esencia de la pelicula. La Gnica diferencia es que “el
cartel es el instrumento mediante el cual cada pelicula se convierte en «una reflexién de si

misma a través de los signos textuales” (Pérez, 2010, p.77).

Por tanto, se abord$ esta idea en busca de una memoria que permitiese avanzar en esta
direccién. La confeccidn fue el término de alianza entre las dos especialidades. La composicién
para un guionista significa “la ordenacién y el encadenado de escenas. Como compositores
que eligieran notas y acordes, damos forma a las progresiones seleccionando qué incluir, qué

excluir, qué poner delante y qué poner detrds” (Mckee, 2009, p.347).

De hecho, en la memoria que a continuacién se va a exponer se van a dar esas dos dualidades

en infinidad de ocasiones a través de los diferentes puntos en los que se ha dividido el trabajo.

infroduccion | 9
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|.2. PLANTEAMIENTO DEL TRABAJO [detonante]

“Con el detonante arranca la accion de la bistoria. Algo pasa- una explosion, un asesinato,
llega una cara, quizd tia Mary aparece por la puerta-y, desde ese momento, la historia queda
definida. Ya sabemos cudl va a ser la columna vertebral” (Seger, 1991, p.41).

El objetivo de este trabajo era plantear si, al igual que sucede con el guién, existen unas
estructuras firmes a la hora de disefiar un cartel o afiche cinematogréfico. Para ello era
necesario partir de un estudio de los carteles de cine mds actuales que permitiese observar los
elementos que componian éstos. Ese fue el detonante. Tratar de realizar un estudio relevante
y lo suficientemente fiable para sacar conclusiones de peso y disenar afiches de gufa. Asi, se
opté por analizar los carteles disefiados de las peliculas publicadas en Espafna desde enero de
2016 hasta agosto de 2018. En el caso de dos géneros cinematograficos hubo que realizar una
excepcién por no llegar al minimo de carteles establecidos. De esta forma, con el objetivo de
lograr una muestra lo suficientemente amplia para sacar conclusiones que sustentarian los

afiches que se iban a disefar, se recurri6 a abarcar més espacio temporal.

Para la investigacién de los afiches cinematograficos se creé una tabla de variables propia que se
fundamentéd en autores especialista en dicha materia. Una vez ampliado el conocimiento, tras
leer a dichos autores, se auné todos los puntos que se consideraban imprescindibles analizar.
La creacién de la tabla de variables propia respondi6 a la necesidad de abarcar con ella todos
los datos posibles para la elaboracién de un cartel de cine. Ademds, este estudio permitiria
a futuros disenadores tener como referencia aspectos relevantes para la composicién de un
afiche de cine, sirviendoles como guia e incluso saber las carcateristicas de los patrones que

durante los afios 2016-2018 se disefiaban.

La forma de llevar a cabo este trabajo se distribuyé en:
1.2.1. Blsqueda de fuentes.

1.2.2. Andlisis de afiches cinematogréficos.

1.2.3. Anilisis de variables.

1.2.4. Disefio de afiches cinematogréficos y conclusiones.

intfroduccion 10
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|.2.1 Busqueda de fuentes  [primer punto de inflexion]

“Si el detonante marcaba cudl era la linea de accion de la historia, el conflicto
y el objetivo del protagonista, el punto de inflexion ha de suponer un cambio
cualitativo” (Ferndndez, 2005, p.18).

En la primera parte del trabajo, primer punto de inflexién, se establecieron las pautas para
comenzar a abordar el planteamiento. Asi, se realizé una busqueda de fuentes tanto de los
carteles, objeto de estudio, como de investigaciones previas sobre el diseno grafico digital,
carteles de cine y géneros. Este proceso se puede observar con detenimiento en el apartado

Marco Referencial de esta memoria, donde se amplia la manera de obtener el conocimiento

previo y necesario para poder continuar. En dicha seccién se alude a libros que permitieron
ahondar de manera especifica en la historia del cartel, del proceso de comunicacién de
un cartel, los diferentes formatos que existen, los cédigos visuales empleados en el diseno
de la carteleria o la teoria del disefio. Asimismo, fue esencial ampliar el conocimiento de

informacidn relevante de cada género cinematogriéfico.

Por otro lado, también fue trascendente profundizar en estudios similares al que se pensaba
elaborar, ya que ciertos autores habian realizados investigaciones previas en busca de
estereotipos visuales, en aspecto informativos y promocionales en sagas cinematogréficas o en

investigaciones de afiches de una productora audiovisual concreta.

Una vez asimilado ese conocimiento, se procedié a establecer el objetivo principal y los
especificos de esta memoria junto la metodologfa. Este punto se podrd observar en el apartado

Objetivos y metodologia.

[.2.2. Andlisis de afiches cinematograficos  [segundo punto de inflexion]

“En su lucha se encuentra con un suceso o prueba (segundo punto de inflexion) que
acelara losa contecmientos |[...] (Ferndndez, 2015, p. 2).

Una vez establecidos los objetivos y la metodologia que iba a regir este trabajo, se comenzaron
a elaborar las variables de las tablas con los aspectos formales (imagen, tipografia y color),
comunicativos y compositivos. Tanto la realizacién del cuadro como sus resultados se pueden

observar en la seccién Desarrollo especifico de la contribucion.

introduccion I
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Para la elaboracién de esa tabla de variables se tuvo como referente al autor Dabner. Por otro
lado, tambien fue necesario tener presente que, el cartel es una herramienta de comunicacién

y de persuasion.

El propésito de cualquier cartel es comunicar un mensaje. Para hacerlo debe en primer
lugar llamar la atencién del espectador, ya no importa si el cartel estd impreso y pegado
en una pared en la calle, o si aparece publicado en el muro de una conocida red social. El
cartel sigue siendo cartel, aunque su soporte sea un monitor, una pared o uha publicacién
impresa. Su mensaje e intencién permanecen inalterables independientemente de donde
se muestre al gran publico (Dabner, 2008, p.234).

|.2.3. Andlisis de variables  [crisis]

“Durante la crisis el conflicto se manifiesta en toda su magnitud, superando al
protagonista” (Ferndndez, 2015, p. 90).

Tras el paso anterior, se analizaron los carteles anotando las respuestas a esas variables. De esta
forma, se pudo contabilizar de manera cuantitativa el nimero de afiches que se asociaban
a cada una, permitiendo elaborar un documento con los aspectos mds resefiables de la
composicion del afiche segtin el género cinematogréfico al que perteneciese. Este proceso y

documentos se pueden observar en el apartado Desarrollo especifico de la contribucidn y Anexos.

[.2.4. Diseno de aofiches cinematograficos y conclusiones  [desenlace o climax]

“El climax es la reaccion final, momento culminante de superacion del conflicto,
toma de decision trascendental” (Ferndndez, 2015, p. 90).

Una vez recabados las variables mds relevantes de cada género cinematogréfico se elaboraron
carteles para demostrar si dichas variables se ajustaban al resultado y también como guia de
diseno de afiches cinematograficos para futuros disefiadores. De hecho, “antes de comenzar
con el diseno de un cartel es necesario tener el concepto claro, saber qué es lo que hay que

comunicar y simplificarlo al maximo para que pueda llegar a sus receptores de forma répida
y directa (Dabner, 2008, p.234).
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[.3. ESTRUCTURA DEL TRABAJO  [:De qué va?]

Por tanto, el trabajo se puede dividir en dos bloques. El primero es un andlisis en busca de
recursos graficos repetitivos en los afiches de cada género. El segundo, la gufa de estilos clave

a la hora de disefiar un cartel, fundamentdndolo con un ejemplo propio.

De todo el esfuerzo creativo representado en una obra acabada, el setenta y cinco por
ciento o mds de la tarea de un escritor consiste en diseniar la historia. ;Quiénes son esos
personajes? ;Qué quieren? ;Por qué lo desean? ;Qué hacen para conseguirlo? ;Qué les
detiene? ;Cudles son las consecuencias? Nuestra inconmensurable tarea creativa consiste en
responder a esas imponentes preguntas y darles forma de narracion (McKee, 2009, p. 37).

De esta forma, lo primero que debe hacer un guionista es conocer y crear unos personajes
teniendo que pensar como ellos; mientras que, a la hora de disefar un cartel, el disenador
debe tener un conocimiento de aspectos relevantes como la influencia del color, el uso de la
tipografia... es decir, tener un marco de referencia. El resumen grafico se puede observar en

la siguiente figura 1:

Los objetivos y metologia establecieron la En este apartado se establecen una serie de
organizacién de la investigacién y la conclusiones a la hora de disenar afiches
metodol(ﬁgia apropiada para analizar los cinematograficos y futuras lineas de
afiches cinematogréficos. investigacion.

En este apartado se alude a las fuentes de
informacion consultadas para componer y
realizar la investigacién de los aﬁ%hes.
Consultado para ello varios autores referentes
en la materia.

Apartado relevante de la memoria.
Definicién del contexto, realizacién del
trabajo documental y elaboracién de

ches.

Figura 1. Resumen grafico de los apartados del trabajo. Fuente: elaboracién propia.
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2. MARCO REFERENCIAL

Para ampliar la informacién respecto a la creacién de los carteles cinematograficos fue necesario
localizar fuentes de informacién tanto el libros publicados, estudios previos y articulos o7 /ine

mads actuales.

En este apartado se establecieron una serie de conclusiones a la hora de disenar un afiche

cinematografico, a la vez que se observaron futuras lineas de investigacidn.

2.1. FUENTES DE INFORMACION [estructural

“Estructura es una seleccion de acontecimientos extraidos de las narraciones de las vidas
de los personajes, que se componen para crear una secuencia estratégica que produzca
emociones espectficas y expresen una vision concreta del mundo” (McKee, 2009, p. 53)

Antes de profundizar en la creacién de afiches cinematograficos y sus componentes se decidi6
recorrer brevemente la historia del cartel en general para localizar los puntos mds relevantes.
La intencién era la creacidén de una estructura clave a la hora de abordar el estudio de variables

y, por consiguiente, el trabajo en conjunto.

Partiendo del propio contexto de los afiches cinematograficos, hay que destacar la contribucién
deTubau (1991) en su libro, Dibujando carteles. Este autor abarca la panordmica por la historia
del cartel. Repasando los inicios del cartel en la antigiiedad, hasta llegar al cartel europeo de

los siglos XIX y XX, haciendo alusién a los carteles de Toulouse-Lautrec y su Molin Rouge.

Junto con Tubau habria que mencionar a Hollis. Este autor abarca en E/ disefio grdfico. Una
historia abreviada (2000) el arte de la realizacién de carteles como expresién de vida social
desde el comienzo de la historia de éste. Todo ello ha supuesto la creacién de un contexto
clave para entender los andlisis de los afiches, acompanado de Los carteles, su historia y su

lenguage escrito por John Barnicoat (1972) que apunta a las categorias existentes.
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Asimismo, se ha visto oportuno conocer los origenes del diseno grifico del cine espafiol de la
mano de los autores Luqui, De los Hoyos, Barsa y Banos. En su libro 30 a7os de diseno grifico

en el cine espaniol (1987) relacionan al cartel con la cultura y publicidad.

En cuanto al lenguaje del disefio grifico, hay que mencionar las contribuciones de Bestle y
Noble (2002) en Nuevo disenio de carteles. En él, se trata todo el proceso de comunicacién de
un cartel mencionando al emisor, mensaje y receptor. Recalcando la importancia del cartel, ya
que “permite al ptblico reconocer (a menudo inconscientemente) los elementos clave, como
la tipografia y el color, utilizados repetidamente. El publico se familiariza con un enfoque

visual particular” (p.41).

Siguiendo con los aportes mds tedricos, Lopez en Curso Diseno grdfico: fundamentos y técnicas
(2014) profundiza en la composicién, las técnicas graficas mds relevantes y referencia a
multitud de autores como Viturbio y férmula matemdtica para dividir un espacio dentro
de una composicién cuadrada. Estos aspectos se han tenido en cuenta para las variables de

composicion junto con el siguiente autor.

Dabner en Diserio grifico: fundamentos y pricticas (2008) nos habla del lenguaje del diseno
gréfico y de los tres elementos en el proceso de comunicacién: emisor, mensaje y receptor.
Priorizando en la influencia de los colores y aconsejando sobre las tipografias adecuadas segtin

el propésito.

Por otro lado, Costa (2007) en Disesiar para los ojos establece una serie de pautas semidticas
y gréficas. Para ello, el autor profundiza en los estudios de Goethe sobre la psicologia de los

colores y como éstos influyen en los individuos.

Para ampliar el conocimiento tipogrifico se ha recurrido a La tipografia en el cartel
cinematogrdfico: la escritura creativa como modo de expresion de Gémez (2015), ya que se

observaba que era un aspecto relevante para la creacién de las variables.

Para abordar aspectos mds técnicos para la gufa de disefio de afiches se ha prestado atencién
a Campbell (1989) y su Manual del diseniador grdfico y La nueva guia del diseno grifico (1994)
de Cotton. Aqui, los autores hablan del espaciado entre los caracteres que influyen en la

comprension, el atractivo y la legibilidad.
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Igualmente habria que mencionar a E. Lupton y J. Abbott Miller que hablan de un diccionario
visual de c6digos empleados en el disefio de carteleria en E/ ABC de la Bauhaus y la teoria del

diseno (1994).

El libro Formato (2004) de Ambrose expone los diferentes formatos que puede llegar a tener
un afiche de cine. Como el autor indica, “los carteles nos rodean, aunque no siempre seamos

conscientes de su presencia” (p.49).

Por dltimo, en relacién a la imagen, en Introduccion al andlisis de la imagen (1993), Martine

Joly ayuda a comprender la manera en que las imdgenes comunican y transmiten mensajes.

Del mismo modo, se ha prestado atencién a los géneros cinematogréficos de la mano de
Torodov y su Introduccion a la literatura fantdstica (1980) y Escribir cine. Guia prictica para
guionistas de la famosa escuela de escritores de Nueva York (2014) de Gotham Writers’s worshop.
El hecho de analizar géneros cinematograficos requerfa conocer como se articulan los géneros,
para futuras conclusiones sobre las tendencias. Ademds, el libro del autor Romaguera i Ramié,

El lenguaje cinematogrdfico (1991), ha permitido articular los elementos gréficos.

Por otra parte, en cuanto a los articulos, éstos han sido vitales para ampliar los conocimientos
sobre aspectos més actuales de los carteles cinematograficos. Para ello, Pérez en su articulo “El
cartel de cine hoy” (2010), menciona a muchos autores y sus puntos de vista y sus propias
conclusiones respecto a la actualidad del cartel en el cine. Una conclusién muy relevante para
este autor es que “la informacién resulta ttil sélo cuando se comunica al publico adecuado,
en el lugar y momento adecuados, de una manera que puedan comprender y presentdndola

de forma l6gica y coherente” (p.25).

Igualmente, el autor De Arcaute en su blog “Las horas perdidas” (2010) menciona fragmentos

de las entrevistas a guionistas de cine y televisién, como puede ser el caso Cristobal Garrido.

Otro articulo relevante ha sido “Carteles de cine: 6 requisitos de diseno esenciales” de
Alejandro Rodriguez. En este texto, el autor valora los nexos en comun entre los diferentes
afiches. Asimismo, para completar informacién en este aspecto tan relevante para el andlisis,
ha sido necesario ampliarlo con la informacién del blog BeFresh Studio y su articulo “La

historia del cartel cinematogrifico. El recorrido con los carteles mds significativos” (2017).
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2.2. ESTUDIOS PREVIOS EN LA MATERIA  [acontecimientos]

“Un acontecimiento narrativo crea un cambio en la situacion de vida de un personaje,
tiene significado y se expresa y experimenta en términos de valor” (McKee, 2009, p. 54)

De esta manera, los estudios previos y similares que se han tenido en cuenta para aportar valor

al trabajo han sido los siguientes:

El estudio de Guiliana Cismondi, “Estereotipos visuales en los carteles de peliculas
contempordneas’ (2015). En dicho estudio, la autora aborda y sefala diferentes carteles de
cine de ciertos géneros cinematogrificos como son: melodrama, accién o cine bélico, musical,
terror o suspense, comedia, romance y ciencia ficcién. Es decir, su objeto de estudio son los
afiches de peliculas realizadas en Hollywood, Europa y Lationamerica. Cismondi analiza los
afiches de cine en busca de estereotipos visuales. Asi, evidencia tendencias claras segun el
mercado al que estd dirigida la pelicula. Sobre todo en la comedia y el melodrama. Sefalando
que, el cine europeo utiliza elementos agregados y fotografias con multitud de personajes;
mientras que, el cine americano es mds sobrio visualmente. A diferencia de la investigacion
de este trabajo, el estudio de esta autora difiere en un aspecto relevante y es que, la seleccién
los carteles objeto de estudio son unos concretos. Es decir, no se considera que es un andlisis
objetivo, ya que las conclusiones estardn influenciadas por la autora, serfan unas conclusiones

sesgadas por su decisién.

En cuanto a los autores Flores y Montes, en su estudio “Construyendo cultura visual a través
del cartel de cine” (2017), hacen un viaje por tres sagas cinematograficas muy relevantes
en la historia del cine como son: Harry Potter, Star Wars y Fast and Furios. De esta forma,
analizan los afiches en busca de aspectos comunes tanto informativos como promocionales.
Ademds, éstos observan las caracteristicas mds relevantes y que dan singularidad a los afiches.
Es decir, perciben un componente distintivo de cada saga. Un aspecto notable que senalan
son los titulos de los films. Los afiches se mantienen fieles y constantes en todas las entregas,
respetando el aspecto formal en cuanto a la tipografia empleada. Siendo una identidad de los
afiches, una pauta de comunicacién visual. Por otro lado, la gama cromdtica e iluminacién
que se percibe es constante en los diferentes carteles. A diferencia del estudio que se elabora
en esta memoria, los autores Flores y Montes presentan un andlisis minucioso de tres sagas.

Aunque las variables que emplearon han sido vitales para abordar esta memoria.
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Siguiendo con los trabajos esenciales para mi estudio, la autora Sdnchez en su memoria
“Andlisis de la comunicacién visual del cartel cinematogréfico” (2018) plantea el caso de una
productora concreta: Universal Pictures. Su objetivo principal en dicho andlisis es investigar el
disefio de afiches de dicha productora, concluyen que la relevancia de los elementos cromédticos
y el tipo de plano son fundamentales. De hecho, éstos representan el género de la pelicula.
La variedad de componentes gréficos es potenciada por el color o el encuadre. Igualmente, ha
sido vital para este estudio, la conclusién tan relevante que menciona Sdnchez, relacionando
la gestualidad de las personas, lenguaje no verbal y la pose de éstos. Finalizando exponiendo la

variedad de componentes gréficos en los que se sustentan los afiches: los colores y el encuadre.

Por ultimo, en cuanto al cine como tal, Pulecio contribuye en su estudio “El cine: andlisis y
estética’ en un aspecto mds profundo que es el lenguaje cinematogrifico, observando que,
cuando el cine diversificé sus géneros y subgéneros, las tendencias comenzaron a diferenciarse
con composiciones diferentes. De hecho, recalca la importancia de las preferencias de los

distintos publicos a los diferentes métodos de composicién.

2.3. CONCLUSIONES PREVIAS  Ivalores]

“Los valores narrativos son las cualidades universales de la experiencia humana que

pueden cambiar” (McKee, 2009, p. 54).

A modo de valores o conclusiones, los estudios analizados destacan por investigar los afiches
cinematograficos con una serie de pautas o variables muy favorables para el trabajo a realizar.
Observando como el tipo de plano, la gama cromdtica o la tipografia son aspectos esenciales y
primarios para este estudio. Por otro lado, la diferencia de estos trabajos se basa en la manera
de componer y estructurar los puntos determinantes a tener en cuenta. Es decir, los autores
Flores y Montes profundizan en la metodologia, aportando grificos. En cambio, Sanchéz
ahonda en las variables concretas a utilizar y Cismondi describe de manera mds genérica los

aspectos relevantes antes de centrarse en los resultados.

Para finalizar, hay que mencionar que los estudios que se han expuesto han sido vitales para
crear y organizar unas variables acordes a los resultados obtenidos de éstas. Aun asi, hay
que recalcar que éstos no partian de una base de andlisis tan amplia, tantos carteles de cine.
Todos los estudios mencionados seleccionaban concretamente unas sagas, unos carteles o una
productora para su andlisis. En este caso en este trabajo se ha tenido que llevar a cabo una serie

de descartes que se mencionaran en el siguiente apartado.
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3. ORJETIVO Y METOLOGIA

3.1. OBJETIVO GENERAL [secuencial

“Una secuencia es una serie de escenas-habitualmente de dos a cinco- que culminan con
un mayor impacto que el de cualquier escena previa” (McKee, 2009, p. 60).

El objetivo principal de este trabajo es analizar las variables gréficas que se observan en los
diferentes afiches, seglin su género cinematogréfico, para obtener pautas para realizar afiches

propios.

De esta forma, se pretendia investigar y analizar los afiches cinematogrificos en busca de
repeticiones de recursos graficos, tendencias y patrones. Asimismo, la segunda parte residia
en demostrar esos recursos obtenidos en una seleccién de carteles elaborados y que servirfan
de guia. Es decir, poder ser un referente para disefnadores grificos que quieran conocer los

aspectos mds relevantes en caso de precisarlo.

3.2. ORJETIVOS ESPECIFICOS  [escenas]

Una escena es una accion que se produce a través de un conflicto en un tiempo y un
espacio mds o menos continuos, que cambiar por lo menos uno de los valores de la vida del
personaje de una forma perceptiblemente importante. (McKee, 2009, p. 56).

Primer objetivo especifico:
* Establecer una metodologia de clasificacion de los afiches de los tres dltimos anos,
diferenciando los géneros mds relevantes: accién, animacién, ciencia ficcién, comedia,
drama, fantdstico, musical, romance, terror y thriller. Mencionar que se ha prescindido del
género documental por no tratarse de un género ficticio.
* Observar, explorar y describir los elementos de la composicién del cartel.

e Crear las variables a identificar en los afiches considerados de estudio.
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El segundo objetivo especifico:

e Analizar los diferentes afiches, teniendo como base el cuadro de variables elaborado en el
primer objetivo especifico. Todo ello con la intencidn de observar variables y permitir sacar
conclusiones relevantes segin el género de dichos afiches. Delimitando e identificando
técnicas utilizadas, estableciendo un patrén. Este segundo objetivo especifico podria
dividirse en tres puntos.

1. Examinar e identificar estilos gréficos, tipograficos, connotativos y compositivos.

2. Reconocer elementos comunes y predominantes en cada género.

3. Realizar graficos que permitan observar estos elementos.

Por dltimo, el tercer objetivo concreto es crear la guia de referencia de afiches segin el género
como se detalla a continuacién con estos dos puntos:
* Identificar los elementos de compositivos del segundo objetivo y visualizarlos en los
carteles cinematograficos.

* Mostrar los afiches creados en basa a las variables identificadas.

3.3. METODOLOGIA [acto]

“Un acto es una serie de secuencias que alcanzan su punto mds importante en una escena
de climax y que provoca un gran cambio de valor, mds poderosos en su impacto que

Y ar
cualquier secuencia o escena anterior” (McKee, 2009, p. 63).

La metodologia utilizada para el andlisis de los afiches y su posterior guia de estilo ha sido
creada a través de un cuadro de variables propio. Estas caracteristicas han sido elaboradas
teniendo en cuenta las investigaciones relacionadas con el diseno de carteleria, creacién de
imdgenes o disefio de tipografia. Estos estudios se han podido observar de manera detenida en
el apartado anterior Marco Tédrico. Aun asi, a continuacién, se exponen de manera concreta
que estudios han sido referentes para la creacién de variables:

* Para la elaboracién de las variables relativas a los aspectos formales se ha tenido presente

a la autora Joly y su libro Introduccion al andlisis de la imagen (1993) y la clasificacion Vox-

Atypl para observar la anatomia tipografica.

e Para la creacién del tipo de imagen y su estructura se han considerado oportunos los

conocimientos de Romaguera i Ramié en su libro E/ lenguaje cinematogrifico. Por otro

lado, para las tendencias o efectos gréficos se ha partido del articulo que La escuela de

profesionales de nuevas tecnologias, CICE, elaboré con una recopilacién amplia y descriptiva.

objetivo y metodologia

20



Ondiz Renedo Velazquez

Master en Universitario en Diserio Crafico Digital

Asimismo, se ha realizado una descripcién detalla de las variables a analizar, por si resultaba
compleja su comprensién. Esta descripcién podrd observarse en el siguiente apartado,

denonimado Desarrollo especifico de la contribucion.

La creacién de una tabla de variables propia ha sido necesaria para poder analizar todos
los aspectos visuales implicitos y explicitos que se han podido sacar de los estudios y
libros tomados en cuenta. Asimismo, se ha creado una tnica tabla para todos los géneros,
incluyendo en éstas todos los aspectos relevantes de categorias concretas. Es decir, una variable
era “personajes fantdsticos”. Esta categoria no se iba a encontrar en la mayoria de los géneros,

pero se considera fundamental que una tabla darfa respuesta a todos los géneros.

Una vez elaborado este cuadro y para dar comienzo a la investigacion se consulté la pagina
web Nosolocine.net, en busca de un listado completo de peliculas estrenadas en Espana. Este
aspecto es necesario recalcar, ya que las fechas de publicacién de las peliculas dependiendo
del pais no han sido lanzadas el mismo dia. Del mismo modo, hay que mencionar que las
peliculas objeto de estudio han sido las estrenadas en Espafa, independientemente de su

procedencia.

La muestra obtenida ha precisado abarcar mds de dos afos para ser lo suficientemente fiable.
Asi, se comenzd en enero de 2016 y se finalizé en agosto de 2018. A excepcidn de dos géneros
(fantdstico y musical). En éstos ha sido necesario analizar carteles de afios anterior por no
superar el minimo delimitado (40 afiches al menos) para obtener patrones o conclusiones lo
suficientemente estables o seguras. De esta forma, el objeto de estudio de este trabajo han
sido en total 1.176 afiches cinematograficos. A continuacidn, se pueden observar en la figura

2 desglosados segtin el género.

accion 47 40

romance

terror

comedia

animacion | | 3 40

musical

thriller

drama

fantdstico

Figura 2. Nimero de afiches analizados segin género cinematogréfico.
Fuente: elaboracién propia.
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La lista completa de peliculas con datos relativos a su estreno y se puede observar en el

apartado denominado Arexo.

Mencionar que no se ha delimitado a un niimero exacto los afiches de estudio para no influir

o condicionar los resultados que pudiesen extraerse del estudio posterior.

El método para analizar ha sido comenzar por agrupar las peliculas por género y registrar estas
peliculas en las tablas de variables creadas, para cada género. Se han anotado sus caracteristicas
de manera cuantitativa. Una vez completado este proceso, se ha realizado el recuento de los
resultados. Después se han observado las variables més repetidas y se han sacado conclusiones

para elaborar carteles propios.
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4. DESARROLLO ESPECIFICO DE
LA CONTRIBUCION

4.1. DEFINICION Y PRESENTACION DEL CONTEXTO  [acto]

“Un acto es una serie de secuencias que alcanzan su punto mds importante en una escena
de climax y que provoca un gran cambio de valor, mds poderosos en su impacto que
cualquier secuencia o escena anterior” (McKee, 2009, p. 63).

Los marcos o contextos que han sido necesario tener presentes eran dos.

1. La evolucién de los carteles y, sobre todo, los afiches cinematograficos. Observando la
evolucién a lo largo de la historia.

2. Contexto propio de la investigacién. Es decir, los carteles de las peliculas estrenadas en
los dltimos tres anos, a excepcién de los dos géneros mencionados que han necesitado

recurrir a mds afos posteriores.
La evolucién de los carteles a lo largo de la historia (figura 3).

Para la elaboracién de este contexto se han tenido presentes los siguientes autores: Tubau
(1991), Dibujando carteles. En cuanto a los articulos consultados habria que mencionar
el articulo de Lastra sobre la evolucién del diseno grifico y sobre la tipografia en el cartel

cinematogréfico de Gémez.

Como bien expresa Ambrose, “los carteles nos rodean, aunque no siempre seamos conscientes
de su presencia. Distribuidos por vallas publicitarias, autobuses y taxis, en el entorno urbano

los carteles son endémicos” (2004, p.49).

El origen del comienzo del cartel podria decirse que estd ligado a la Revolucién Industrial
y a la aparicién de la imprenta de Johannes Gutenberg en el afio 1440. Aunque hay que
mencionar que la combinacién de la palabra e imagen en una composicién tiene sus inicios

mucho antes, en la antigiiedad. En la antigua Grecia, las leyes eran grabadas en piedra.
Pero no es hasta la invencién de la imprenta cuando comienza el auge del cartel. Tubau

(1991) senala que, “el primer cartel impreso e ilustrado que se conoce [...] es francés: fue

hecho en 1482, y anunciaba <<El Gran Perdén de Nuestra Senora>> de Paris” (p.34).

Desarrollo especifico de la contribucion



Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crafico Digital

MOULIN ROUGE

Primer cartel publicitario

IMPRENTA realizado por Toulouse-Lau-
. trec. Destinado a la
Los origenes se pueden » promocién del espectéculo
jono la Bmiucmn del templo de ocio de la 1° CARTEL DE CINE
trial. .
T e época, el Moulin Rouge. El primer cartel de la historia

invencién de Guternberg, la
imprenta, en 1440.

fue “El Jardinero” de los
hermanos Lumiére.

8 EVOLUCION DEL DISENO
RE\/O LU C ‘ O N Los carteles de cine comienzan a

| N DUSTRIAL mostrar grandes cambios. Mds

artisticos y con tipografias
claboradas
etropolis (1927).

) ) NACIMIENTO DE LA TV 2° GUERRA MUNDIAL
COMPOSICION FOTOGRAFICA 4 g ea época surge la Epoca marcada por la 1920

La fotogréfica comienza a ser una | televisién. El cine debe Emhzaclon del careel como.
instrumento propagandistico

herramienta para la realizacion de los | adaprarse. Para ello crea nuevos
1 P . . al estallar la 22 Guerra
carteles. Es una época con menor | géneros cinemarogrificos como
censura y més libertad. Desayuno | la comedia, musical, fantasia o
con diamantes (1961). | ciencia ficcién.
Ben Hur (1959).

Mundial. Los carteles son mds
arriesgados. Casablanca

(1942). EDAD DE ORO DEL CINE

Influencia del Art Decé. Se
caracteriza esta época
considerada la “Edad de Oro
del Cine” por los carteles con
colores vivos y tipografias

ELEMENTO COMPOSITIVO

NUEVO originales.
Se sigue utilizando como “Lo que el viento se llevé”
(1939).

elemento compositivo la
fotograffa, afadiendo
elementos agregados como
recténgulos para enmarcar
los carteles. Ejemplo de

DISENO GRAFICO EVOLUTIVO

11 Gr 1978).

lloes Gree! ) | 970 SIMPLICIDAD La variedad de peliculas genera
Los carteles cinematografi- disefios novedosos para transmitir
€os se componen de las caracteristicas mds relevantes de DISENO ATRACTIVO
forografias sobre fondos éstas. Las campaiias publicitarias ) i .
sobrios, destacando el titulo comienzan a tomar mucho Las peliculas adquieren el protagonis-
tnicamente. American protagonismo. Destaca la pelicula mo de la pelicula, siendo una
Beauty (1999). Avatar (2009). herramienta comercial potente. Se

buscan disefios llamativos para que el
espectador conecte. Lo imposible

COMPOSICIONES
(2012).

NOVEDOSAS

En esta época se afade otro
clemento compositivo novedost
la ilustracién como
acompanamiento a la fotografia.
Asi, se crean composiciones
tnicas con fondo, nombre de
actores y titulo de la pelicula. Los
cazafantasmas (1989).

Figura 3. Historia del cartel cinematogrifico. Fuente: elaboracion propia.

Consultar el timeline Historia del cartel cinematogrdfico con carteles relevantes de la

época: https://drive.google.com/open?id=1712C3Y0SL6sKMiUB2PFoNSvZPdrQDce6
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El cartel como herramienta publicitaria comienza a mostrar sus armas gracias a Toulouse-
Lautrec y su cartel promocionando el Moulin Rouge, el lugar de ocio mds famoso de Paris.
“Cudntas ideas hay en él: la repeticién por tres veces de <<Moulin Rouge>> utilizando la
misma <<M>> inicial; la creacién de varios planos y el hecho de siluetear en negro puro las

figuras del fondo, son enormes hallazgos cartelisticos” (Tubau, 1991, p.37).

El primer cartel de que conoce en la historia del cine fue £/ Jardinero de los hermanos Lumiére,
inventores del cinematdgrafo. Se trataba de un cartel realizado en papel. Mds tarde, el método
para publicitar las peliculas comenzé a ser los fotogramas de las escenas de las peliculas. Estos
carteles eran denominados Lobby Cars. Asimismo, los carteles comienzan a tener mds tamafno

y empiezan a destinarse a campafas de publicidad.

Aunque la verdadera evolucién comienza con la elaboracién de multitud de carteles que dan
paso al cine como producto. De esta forma, los afiches realizados manualmente con colores

llamativos son los principales. Ejemplo de ello, el cartel de la pelicula Metropolis (1927).

En la siguiente década, la influencia del Ar# Decd se apropia de los carteles. Asi, la tendencia
que se observa son los colores vivos con formas totalmente geométricas. Ademds, los actores
comienzan a ser un reclamo. Asi, se incorporan sus fotografias como elemento prioritario,
convirtiéndose en la época dorada del cine. Entre las peliculas resenables se encuentran Lo

que el viento se llevé (1939).

En la siguiente década, el cartel adquiere importancia como herramienta propagandistica a

consecuencia de la Segunda Guerra Mundjial.

Con el nacimiento de la televisidn, el cine debe reinvertirse. Para ello comienzan a elaborarse
peliculas de géneros diferentes y muy variados. Asi, surgen géneros cinematograficos que hoy

en dia siguen presentes como el musical, la comedia o la fantasia.

No es hasta la década de los 60, cuando la fotografia se convierte en la composicién
predominante. De ese modo, la ilustracién queda en un segundo puesto. Esta solo serd

utilizada como acompafiamiento junto al texto.
En la siguiente década, la composicién de los carteles comienza a ser muy llamativa. El recurso

de la fotografia sigue predominando con elementos agregados como recuadros. Un ejemplo

claro se encuentra en el afiche de la pelicula Grease (1978).
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Los afios 80 traen consigo un cambio. La gama de colores comienza a ser mds amplia y se
destinan colores concretos para ciertos géneros. Por ejemplo, el negro y rojo para el terror
como Maniac (1980). Para realizar un cambio en la siguiente década. En esta época, los
carteles son simples y se destina un espacio para los nombres de los actores. Esta caracteristica

se puede observar el cartel de la pelicula Forrest Gump (1994).

Desde este momento, la evolucién del disefio gréfico ird en aumento hasta la actualidad,
siendo un instrumento clave para la promocién de la pelicula. De hecho, hoy en dia son
una pieza fundamental para una campana de marketing. Y es que, el nacimiento de las redes
sociales ha sido un dmbito por descubrir. Asi, este nuevo nicho se ha convertido en una pieza

clave para promociones de las peliculas.

El cartel cinematografico se integrard como parte de una campana de publicidad que
utiliza distintos soportes, en cuanto uno mds de los elementos de promocién. Si bien
no supone el centro ni el origen de la imagen de marca del filme, representa una pieza
fundamental dentro de una estrategia mds amplia disenada para lanzar al mercado una
bateria ingente de mensajes destinados a atraer la atencién del publico (Pérez, 2010,

p.76).

En definitiva,

Las peliculas, como productos comerciales que son, estdn destinadas a ser consumidas
por un extenso publico. Como cualquier otro producto necesitan de la publicidad para
difundirse y persuadir al posible consumidor: el espectador que adquiere una entrada. Asi,
acude a aquellos modos publicitarios que mejor sirven para darse a conocer al publico,
diferencidndose de los demds productos. Entre esos instrumentos propagandisticos
encontramos el cartel (Gémez, 2002, 203).

Para el segundo contexto, la investigacion, se ha elaborado un listado de las peliculas
comprendidas entre el 2016 y mediados de 2018. Para categorizar las historias en un género
concreto se ha recurrido al sitio web filmaffinity.com. Se ha decidido realizarlo con esta pdgina,
dado que no categorizaba las peliculas en un género Ginicamente, aportaba subgéneros. Esto
enriquecia el trabajo en el caso de encontrarse con complicaciones para la jerarquizacién y
ubicacién en uno en concreto. Lo que beneficiaba para mejorar las conclusiones, en el caso
de que hubiese discrepancias o variables con porcentajes similares, permitiendo justificar o

realizar un andlisis en segundo plano para poder sacar conclusiones estables.
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4.2. TRABAJO DOCUMENTAL  [duracion y localizacion]

“La duracion es la extension de una bistoria a través del tiempo” (McKee, 2009, p. 95).

La parte documental, las imdgenes de esos afiches de cine, ha sido seleccionada de tres pdginas
webs para cinéfilos. Una vez extraida la lista se fue consultando la pdgina web filmaffinty.
com para agruparlas segin la temdtica o género. Para recolectar estos disefios de los carteles
cinematogréficos se recurrié a la pagina web sensacine.com, por ser el sitio mds completo y

con mayor calidad fotogréfica de los afiches.

4.3, VALORACION I[nivel de conflicto]

“El nivel de conflicto es la posicion que ocupa la historia dentro de la jerarquia de las
luchas humanas” (McKee, 2009, p. 96).

Antes de comenzar a sacar conclusiones o elementos comunes en base a un género en concreto,
hay que mencionar que los afiches de cine son piezas publicitarias para vender. Como bien
dice Arcaute (2010), el espectador cuando va a una sala de cine en muchos de los casos no
sabe que es lo que va a ver. Por tanto, “hay que tratar de destacar sobre el resto y a la vez vender

el concepto de la pelicula” (parr. 2).

Por otro lado, todos pueden conocer u observar que existen estereotipos en los carteles de
cine. El asunto es que, desde la posicién de un disenador grifico esos elementos visuales que se
muestran engloban mds que una simple imagen. De modo que, un espectador puede percibir
que un cartel le genera miedo y asociarlo al género de terror. En cambio, no va mis alld. No
aprecia que ese cartel ha sido disenado de ese modo por un motivo concreto. Es decir, los
espectadores no somos conscientes de las variables que se utilizan, tan solo las identificamos.
Y es que, “un buen disefio de cartel es fundamental ya que, junto con el trdiler, es el vehiculo
para llegar al publico y transmitirle la esencia de la pelicula dejando a su eleccién que la vean
o no” (Befresh Studio, 2017, pérr. 2).

Desarrollo especifico de la contribucion


http://www.filmaffinity.com
http://www.filmaffinity.com
http://sensacine.com

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

4.4, APORTACION  [historias]

“Las historias deben cumplir sus propias normas de probabilidad. Por consiguiente,
los acontecimientos que elija el guionista estardn limitados por las posibilidades y

probabilidades marcadas por el mundo que diserie” (McKee, 2009, p. 96).

La aportacién que se va a realizar con este estudio es la realizacién de una guia de estilos de
afiches cinematogréficos. Sin delimitar si se trata de una pelicula europea, latinoamericana o
norteamericana. Asi, el disehador gréfico que quiera realizar un afiche de cine puede observar
el lenguaje visual que mds se utiliza en dicho género. Ademds, se pretende dar un ejemplo
visual para que sea mds fécil de asimilar; ya que, como dicen un proverbio chino “una imagen
vale mds que mil palabras”. Por tanto, antes de comenzar con el anilisis realizado, ha sido
necesario especificar qué se pretendia hacer, cémo se iba a abordar y las soluciones que se iban

a tomar.

La investigacion y andlisis se ha realizado de los afiches de cine, desde el ano 2016 a agosto
de 2018, de los géneros principales o con mayor nimero de peliculas. Este estudio se ha
elaborado a partir de la creacién de un cuadro propio de variables, teniendo como referencia
los estudios expuestos anteriormente. Una vez realizado el recuento de variables, se ha
efectuado un andlisis y unas conclusiones para la composicién de los afiches de cada género.
Finalmente, se han disefiado unos afiches que representarian las conclusiones extraidas para

observar si se cumplian y se observaban dichos patrones.

4.5, INVESTICACION Y ANALISIS [investigacién]

“Las historias deben cumplir sus propias normas de probabilidad. Por consiguiente,
los acontecimientos que elija el guionista estardn limitados por las posibilidades y

probabilidades marcadas por el mundo que diserie” (McKee, 2009, p. 99).

Teniendo en cuenta el posterior andlisis de los afiches que se debia realizar, hay que mencionar
que la tabla de variables estd creada para determinar y analizar todos los elementos graficos y
compositivos de todos los géneros. Es decir, es una tinica tabla con todas las variables posibles
que se podian encontrar a la hora de abordar la investigacion. Esta tabla se puede visualizar

en la siguiente pdgina (figura 4, 5, 6y 7).
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ASPECTOS FORMALES

ELEMENT UE
TIPO DE IMAGEN ESTRUCTURA COMPOSITIVA COMPONEN S\SE(S)CRITURA

Figura 4. Aspectos
formales < Imagen.
Fuente: elaboracién

propia.

ELEMENTOS AGREGADOS EFECTOS
O DECORATIVOS

ASPECTOS FORMALES

PALETA DE COLORES PALETA DE COLORES PALETA DE COLORES i
PREDOMINANTES EN LA IMAGEN PREDOMINANTES EN FONDO PREDOMINANTES EN LA TITULACION

Figura 5. Aspectos
formales < Color. Fuente:
elaboracién propia.

RELACION ENTRE LOS COLORES DE
LA TITULACION Y EL FONDO
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ASPECTOS FORMALES

DEL TITULO DE LOS NOMBRES DE LOS ACTORES DEL ESLOGAN O FRASE

Figura 6. Aspectos

formales < Tipografia.
Fuente: elaboracién
propia.

DE LAS PREMIACIONES O

NOMINACIONES DE LAS CRITICAS O COMENTARIOS BILLING BLOCK

ASPECTOS FORMALES

LECTURA DEL CARTEL UBICACION ILUMINACION

Figura 7. Aspectos
formales . Connotacién
gréfica y factores
compositivos. Fuente:
elaboracién propia.
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El cuadro de variables se ha compuesto por tres apartados. Primero por los aspectos formales
compuestos por imagen, tipografia y color. “En el cartel cinematografico podemos encontrar
dos tipos de lenguajes: el de las imdgenes y el de las palabras”™ (Gémez, 2002, p. 208). Es
por ello que se ha comenzado por establecer estos dos tipos de lenguajes acompanados de la
simbologia del color, ya que éstos “afaden variedad, sensacién y una dimensién espacial. Los
colores seleccionados para un diseno no solo provocan reacciones psicoldgicas y emocionales,

sino que ademds tienen que apoyar y realizar los aspectos formales” (Dabner, 2005, p.9).

Una vez seleccionado los tres grandes componentes de los denominados aspectos formales, se

han desglosado en diferentes caracteristicas que podian contener (figura 8):

- Tipo de imagen.

- Estructura compositiva.

- Elementos que componen la estructura.
- Elementos decorativos y agregados.

- Efectos.

- Del titulo.

- De los nombres de los actores.

- Del eslogan o frase.

- De las premiaciones o nominaciones.
- De las criticas o comentarios.

- Uso de billing block.

tipografia

- Paleta de colores predominante en
la imagen.

- Paleta de colores predominante en
el fondo.

- Paleta de colores predominante en
la fivlacion.

- Relacion entre los colores de la
titulacion y el fondo

Figura 8. Tabla variables. Aspectos formales. Fuente: elaboracién propia.

En el caso de la imagen se ha dividido en:
* Tipo de imagen. Como se puede observar en la figura 8, el tipo de imagen se compone
de fotografia, dibujo, imagen digital o una suma de fotografia con aspectos digitales. Esta
tltima se diferencia de la fotografia en un detalle: la fotografia se crea con la cdmara, sin
necesidad elementos que la digitalicen. Asimismo, el encuadre o el tipo de plano son dos

variables mas.
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* Estructura compositiva. Estd dividida en cinco variables. La primera es la imagen como
tal, la combinacién de imdgenes, el foromontaje, el collage y la composicién tipogréfica.
* Elementos que componen la estructura. Compuesto por personajes reales, personajes
fantésticos, combinacién de ambos y los objetos.

* Elementos decorativos o agregados: recuadros, dibujos o figuras.

* Efectos. Compuesto por: color channels o efecto de canales, la doble exposicién, diseno
corrupto o glitch, degradados, fotografia con ilustraciones digitales, efecto arruinado,

espacio negativo y cropped type.

En el caso de la tipografia, se han creado las mismas variables para dar respuesta al titulo,
nombre de los actores, eslogan o frase, premiaciones / nominaciones y criticas o comentarios.
En el caso de los créditos, denominado a ese espacio billing block, tan solo se ha tenido en

cuenta su presencia.

En todos los casos sefialados, menos en el billing block, han sido analizados en base a la
clasificacién de la tipograffa realiza por Maximilian Vox. Asimismo, se ha visto relevante
apuntar si éstas iban en mayusculas, mintsculas, un conjunto de ambas o usaban versalitas. A

excepcién del titulo del cartel, los demds apartados han incorporado la variable si / no.

En el caso de los colores, este apartado se ha dividido en la paleta de colores predominantes
en la imagen, en el fondo y en la titulacién. Ademds de si los colores de la titulacién y el
fondo eran complementarios, armoniosos o contrastantes. Por otro lado, se ha visto oportuno
anadir las variables (un color, mds de un color o un color con efecto) a la seccién de colores

predominantes en la titulacién.

El segundo bloque (figura 9) lo compone la connotacién gréfica. Es decir, la interpretacion

de la imagen.

- Accion.
- Violencia.
- Pasion.
- Terror / suspense.
connotacion | - Diversion
grafica - Naturaleza.
- Peligro / maldad.
- Poder / Iujo.
- Drama / melancolico.

Figura 9. Tabla variables. Connotacién grafica. Fuente: elaboracién propia.
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El tercer y ultimo bloque estd compuesto por los aspectos compositivos (figura 10) como: la

lectura del cartel, la ubicacién de los elementos tipograficos e iluminacién.

- De arriba abajo, izquierda a derecha.
- De arriba abajo, derecha a izgquierda.
- De abaijo arriba, izquierda a derecha.
lectura . . o
- De abaijo arriba, derecha a izquierda.
del ) g .
- De arriba abaijo, linea vertical.
- De abaijo arriba, linea vertical.
- Del centro hacia fuera.
- Otro

cartel

- Del titulo.

- De los nombres de los actores.

- Del eslogan o frase.

- De las premiaciones o nominaciones.
- De las criticas o comentarios.

- Uso de billing block.

- Desde atras para resaltar los personajes.
- Desde un angulo y homogéneo en

toda la imagen.

- Concentrado en un elemento en
particular y dejando a otfros de lado.

- Natural.

Figura 10. Tabla variables. Aspectos formales. Fuente: elaboracién propia.

Antes de observar los resultados y el andlisis de cada género hay que apuntar que, la figura del
Star System no se ha tomado en cuenta, ya que era posible delimitar o categorizar a los actores

de todas las peliculas.

Una vez estudiado los carteles y anotado los resultados, se ha procedido a desarrollar una

clasificacién analfica y visual de los diferentes géneros cinematogréficos.
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5. INVESTICACION

5.1. AFICHES GENERO: ACCION

En cuanto al andlisis del género accién han sido objeto de estudio 47 afiches de peliculas
estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Partiendo de la base de la definicién del género, Morales define el cine de accién como:

El cine de accién es un género cinematogréfico en el que prima la espectacularidad de las
imdgenes por medio de efectos especiales dejando al margen cualquier otra consideracién.
Se caracteriza por un relato esquemdtico, protagonizado por personajes arquetipicos y
por la abundancia de secuencias donde prima el dinamismo -persecuciones, huidas,
carreras y combates- y el enfrentamiento espectacular a través de luchas cuerpo a cuerpo
y con mdquinas tiroteos, explosiones, incendios, etc. (Morales, 2013, p. 10).

Por tanto, partiendo de la base de que es un género con una
trama e historia variada se ha encontrado que la mayoria
de los afiches de este género priorizan la fotografia con
elementos digitales (figura 11). Un tercio de los carteles se
decantaban por utilizar el plano americano y el encuadre
normal. El cartel estaba compuesto por personajes reales.
Estos tenfan una categorizacién dependiendo del peso de

los personajes en la historia. Un tercio de los afiches estaba

compuesto por un dnico personaje o dos.

Figura 11. Tipo de imagen. Combinacién de fotografia con
aspectos digitales. Plano americano. Afiches de Super Singh (2017)
y The Belko Experiment (2016).

La estructura predominante en los afiches de accién es

ne° de afiches

el fotomontaje sin efectos complejos. Solo un tercio de 35

Sin efecto

los disenos apostaban por algin efecto, como la doble or

.« . . . . 25+
exposicién como se puede ver en la siguiente pdgina

(figura 12).

20

| doble
exposicion

espacio  foto con
negativo jlystracion

Efectos en los afiches analizados del género cinematografico accién.

Figura 12. Grifico con los efectos de los afiches del género accién.
Fuente: elaboracién propia.
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En cuanto a la tipografia de estos afiches, tanto la del
titulo, nombre de los actores y eslogan son lineales y van
en mayusculas. En estos carteles no se recurria a mostrar

premiaciones o criticas.
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Los colores predominantes en la imagen y fondo son Fiiemlepme

los colores grises, negros y oscuros junto con los claros y ; ngﬂ

blancos (figura 13). En cambio, en la titulacién eran los
blancos. La connotacién gréfica de los afiches del género
accién queda de la siguiente manera: accién (30%) y

violencia (26%).

22 DE DICIEMBRE

Figura 13. Paleta de colores predominantes en la titulacién. Un
color y efecto. Afiches de Los hombres libres de Jones (2017) y Tiger
estd vivo (2017).

Por dltimo, en cuanto a la lectura del cartel tiende a ser de arriba abajo, en linea vertical. La

iluminacién es natural. La ubicacién de los componentes tipogréficos, la mitad superior estd

destinada a nombres de actores y eslogan, mientras que la parte inferior al titulo y billing

block. En resumen, en la figura 14 se puede observar de una manera gréfica y directa las

caracteristicas mas utilizadas.

ACCION

fotografia con elementos

digitales 6 6 /

‘ 30/

Ay

nedles y maydsculas €——
~fitulo de la pelicula v )
snombre de los actores | personaje (287)

»eslogan o frase 0 i
premiaciones o nomnacines ? personajes (287) plono AmEricano
orfticas o comenfarios 0

+de 3 persongjes (287)

imagen- grises, Negros Y oscuros (607/) 30 %
fondo: grises, Negros U 0Scuros (36/) ‘
fituaion claros y blancos (36/)  ——» aceion
@ nombre actores (857) + énba 0 obao
logon o frase (487 ’
e5I0gan 0 Trase @ linea vertical
« é 36/
titulo (607) P natural

TN

biling block (94 7)

Figura 14. Resultados de los afiches del género accién. Fuente: elaboracién propia.
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5.2. ANIMACION

El cine de animacién mds que una categoria infantil se define como una técnica que
sustituye la filmacién de actores y escenarios por el uso de ilustraciones, munecos
articulados o planos infogréficos o computarizados, animados, fotograma por fotograma,
hasta lograr la sensacién de movimiento, es decir, no existe movimiento real que filmar,
sino que se producen las imdgenes individualmente y una por una (mediante dibujos,
modelos, objetos y otras maltiples técnicas), de forma que al proyectarse consecutivamente
se produzca la ilusién de movimiento (Morales 2013, p. 8).

En cuanto al andlisis del género animacién han sido objeto de estudio 113 afiches de peliculas
estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Atendiendo al anilisis de los afiches se puede enumerar e
en relacién a los aspectos formales que en el género de a0

351

animacién prevalece la imagen digital. E1 95% de los afiches ol

estdn creados por ordenador (figura 15 y 16). Y es que, si s
prestamos atencién a la afirmacién de Morales, este cine estd :z I
compuesto por historias generadas a través del ordenador. ol
Asi, destacan los planos gran general con un encuadre 5
normal. Todo ello realizado a través de un fotomontaje. ’ Imagen Fotomontaje

Estructura compositiva de los afiches analizados del cine fantastico.

Los personajes que componen estas peliculas son personajes
fantdsticos, en concreto mds de tres. En la mayoria de estos ) ) ) )

Figura 15. Grafico con el tipo de imagen de los afiches del
afiches no se apuesta por la realizacion de efectos. género animacién. Fuente: elaboracién propia.

La paleta de colores que se observa en la imagen tiene
una gama amplia de colores, mientras que en el fondo
predomina el azul. Para la titulacién se emplean los colores
claros como el blanco y el amarillo. La mitad de los afiches

emplea un tnico color para mostrar el titulo.

Figura 16. Elementos que componen la imagen. Personajes
fantdsticos, mds de tres. Afiches de las peliculas ;Vaya bichos!
(2018) y Angry Birds, la pelicula (2016).

investigacion | 36



Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

La tipografia del titulo de los afiches de animacién se
compone tanto por lineales como incisas. Todas ellas
en mayusculas. El eslogan es uno de los elementos que
refuerzan el cartel. No obstante, no se incluyen los nombres
de los actores, ni premiaciones / nominaciones, ni criticas o

comentarios. Asimismo, también se incluye el billing block

DILLAS

en el 85% de los carteles. En la lectura del cartel prevalece o

la continuidad vertical con una iluminacién natural. Por
ultimo, la ubicacién de los elementos se divide en la franja Figura 1
superior e inferior. El eslogan se sittia en la parte superior
junto con el titulo y en la parte inferior el billing block (figura

17).

Por dltimo, la connotacién gréfica (figura 18) es la accién en
la mayoria de los afiches de animacién. Es decir, se prioriza
el movimiento a través de un fotograma de la pelicula que
alude a ello. El resumen de todas estas caracteristicas se

puede observar en la siguiente figura 19.

ANIMACION

j lineales :
g en moyuscules  ¢—— @)

‘
~fitulo de la pelicula

nombre de los actores
eslogan o frase

premiaciones 0 nominacines
criticas o comentarios
A?"
L magen gama ampla (217)
=

fondo: azul (537)
fituacion- claros y blancos (277)

+de 3 personajes fantéstico

PROXIMAMENTE

7. Tipografia. Eslogan o frase con tipograffa moderna y

ubicacién superior de los afiches Alvin y las ardillas, fiesta sobre

rueda (2016) y Batman: La Lego Pelicula (2017).

VERANO 2018 EN CINES

Figura 18. Connotacién grafica. Accién en el afiche Los
increibles 2 (2018).

imagen digifal

95/ B
—&y;,

plano gran general

D 50/
— aceion

W27

@ titulo (457) o
eslogan o frase (727) arriba a abajo,
@ linea vertical

4_

fitulo (417)
biling block (907)

Figura 19. Resultados de los afi

64 /naturd

-

e

~
N

ches del género animacidén. Fuente: elaboracién propia.
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5.3. CIENCIA FICCION

En cuanto al anilisis del género de ciencia ficcién han sido objeto de estudio 40 afiches de

peliculas estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Género cinematografico al que pertenecen peliculas que narran historias en un futuro
imaginario, ordinariamente caracterizado por un desarrollo tecnolégico mayor. Suele
estar emparentado con el género fantdstico, aunque se diferencia en que éste no siempre
se refiere al futuro y en que la ciencia-ficcién tiene mayor realismo, los argumentos se
justifican desde un punto de vista cientifico, aunque haya elementos no reales, como
viajes en el tiempo o inventos inverosimiles (Morales, 2013, p. 12).

Bajo estas premisas, los disenadores graficos de los afiches

de este género recurren a la combinacién de imdgenes con
elementos gréficos, predominando los planos generales &

y americanos con encuadre normal. El fotomontaje es la : /‘3“
herramienta clave para disenar los afiches, mostrando una & |
amplitud de personajes. Asimismo, muchos disenadores =4

recurren a la doble exposicién (figura 20). La tipografia

predominante en este género es lineal y en mayusculas. La

Figura 20. Efecto doble exposicién. Afiches de las peliculas

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

mitad de los carteles cinematograficos (figura 21) incluyen Proyecto Lazaro (2016) y Robots, la invasién (2016).

los nombres de los actores.

No obstante, no se dedica espacio a las premiaciones o
nominaciones, ni a las criticas o comentarios. Los créditos

o billing block estd presente en los carteles de esta temdtica.

Por otra parte, los colores predominantes en las imdgenes
son los grises, negros y oscuros combindndolos con éstos
mismo, blancos y claros o azules para el fondo. Los titulos

estdn compuestos por colores claros. Por dltimo, la relacién

Figura 21.

de estos con el fondo es contrastantes o armoniosos. Tipografia en el eslogan. Modernas, lineales y en maytsculas.
Afiche: La serie divergente, Leal (2016).
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La connotacién grifica que predomina es la accion (figura
22). Aunque es un género que abarcar la mayoria de las
connotaciones que aparecian en la tabla de variables. En
cuanto a los factores compositivos, la lectura del cartel es

vertical de arriba abajo.

La ubicacién del titulo y billing block es inferior y los

Master en Universitario en Diserio Grafico Digital

ne de afiches

20

accion

peligro / maldad

terror /
suspense

violencia

drama /
poder/  melancslico
lujo

nombres de los actores se sitGian en la mitad superior. Por

el contrario, es eslogan se ubican tanto en la parte superior

Connotacion grafica en los afiches analizados de ciencia ficcion

como inferior. El resumen de todas las caracteristicas mds

resefiables de los afiches de ciencia ficcién se pueden ver en Figura 22. Grdfico connotacién gréfica en afiches del género

la figura 23.

ciencia ficcidn . Fuente: elaboracién propia.

CIENGIA
FICCIO

fofografia con elemenfos =

digitales 7 5 / \

y con efectos (57 7)

neales N0
b5 en maylsculos  —— «— \

»1itulo de la pelicula 55 /
<nombre de los actores * de 3 personajes 357 ’
»eslogan o frase pIOﬂO geneml

premiaciones 0 nominacines
crificas o comenfarios

imagen: grises, negros y oscuros (437) )
fondo grises, Negros y oscuros (257) 407
fitulacion: claros y blancos (437) . accion

G
nombre de los actores (65/) arriba a abajo,
eslogan o frase (467) @ inea vertical
— /
titulo (84 /) - 58 ’

eslogan o frase (387) T
biling block (1007)

~
N

concentrado en un
elemento en parficular y
dejondo a ofros de lodo

Figura 23. Resultados de los afiches del género ciencia ficcidn. Fuente: elaboracién propia.
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5.4. COMEDIA

“En la comedia prevalece un entramado humoristico desenfadado con desenlace feliz, a través

de un complejo estudio planteamiento argumental” (Gémez, 2002, p. 116).

En cuanto al andlisis del género cémico han sido objeto de estudio 224 afiches de peliculas
estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Atendiendo al andlisis de los afiches se puede enumerar en

ROBERT RAY EMMA
CARLYLE WINSTONE THOMPSON

> %k %k k
DELICIOS AMENTE
ACABRA"

relacién a los aspectos formales que en el género de comedia
prevalece la combinacién de la fotografia con aspectos
digitales con un plano medio y encuadre normal.En este
diseno, el fotomontaje es la opcién mds empleada sin la
necesidad de apostar por algtn efecto. Los elementos que

componen la imagen son més de tres personajes (figura 24),

sin la necesidad de agregar elementos decorativos como [ .

recuadros, dibujos o figuras, ni efecto a la fotografia (figura
Figura 24. Tipo de imagen. Combinacién de fotografia con
25). elementos gréficos. Encuadre normal y plano medio.
Afiches de la pelicula £/ fururo ya no es lo que era (2016) y La
leyenda de Barney Thomson (2016).

Por su parte, los colores preponderantes en la imagen son los

ne de afiches

oscuros y en el fondo, los azules. Para los titulos se utilizan 1201 v _
mas de 3 personajes

colores blancos o azules. Los afiches de este género apelan a 100{-

la diversién y a la accién. 80~

2 personajes

60 -

40 - :
3 personajes

1 personaje

20

Elementos que componen los afiches del género comedia.

Figura 25. Gréfico variable tipo de elementos que componen la
imagen del género comedia. Fuente: elaboracién propia.
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En cuanto a la tipografia (figura 26), siguiendo la B Pl [ ccnoncr oo o

clasificaciéon de Maximilian Vox, las modernas vy “‘SI
mayusculas son las prioritarias en estos disefios. Por
su parte, los colores preponderantes en la imagen son
los oscuros y en el fondo los azules. Para los titulos se
utilizan colores blancos o azules. Los afiches de este
género apelan a la diversién y a la accién. En cuanto a los

factores compositivos se puede apreciar la verticalidad y

I.AVIEIl Jean RENO
“&l Bribén’” Godoiredo “81

MIKE" DAVE

m{mnAnEmE

la iluminacién natural. La ubicacién de los elementos Figura 26.Tipografia del titulo. Modernas, lineales en mayusculas.

Afiches de la pelicula Los visitantes la lian (2016) y Mike y Dave

tipogréficos se sittia en la mitad superior el eslogan y buscan rollo serio (2016).

nombres de los actores y en la mitad inferior el billing

block. En cuanto a la ubicacién del titulo, éste estd tanto

en la parte superior como inferior. El resumen grafico se

muestra en la figura 27.

COMEDIA

@ nombre actores (857) OE::S 3;?3;'

fofografia con elementos

dgifales 8 6 /
»1itulo de la pelicula

| @
wnombre de los actores +de 3 personajes (487) g 3 O /

eslogan o frase p'OﬂO medlo

premiaciones 0 nominacines
crfficas o comentarios

Ay

Ineales y maysculos €——

imagen: riSes, NEGros U 0scuros (237) 38/
fondo: grises, Negros  0scuros (237) ‘
fitulacion: claros y blancos (187)0  ——® diveysj@n

naranjas (17 7)
49/

fitulo (407)

eslogan o frase (55 /)

< )\
fitulo (36.7) ',
biling block (997)

Figura 27. Resultados de los afiches del género comedia. Fuente: elaboracién propia.

14

nafural
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5.5. DRAMA

Este género busca despertar las emociones de los espectadores mediante las intrigas
apasionadas y las personalidades polémicas de sus personajes, quienes movidos por sus
mundos interiores, principios morales, ideologfas, pasiones exacerbadas, etc., pueden
llegar a no ser duefios de sus destinos, hasta el extremo de provocar un desenlace trigico,
muchas veces representado en al confrontacién del héroe o de | persona principal con la
muerte” (Gonzdlez, 2002, p.74).

“Los dramas proponen aventuras romdnticas, con una dimensién fuertemente moralizante
y diddctica, con vivencias emotivas, tensas, protagonizadas por personajes que se atraen o se

rechazan, que se ama y que se odian” (Gonzilez, 2002, p.74).

En cuanto al andlisis del género drama han sido objeto de

ne de afiches

estudio 449 afiches de peliculas estrenadas desde el 2016 200 2personajes

hasta agosto de 2018.

150 -

1 personaje
100 - 3 personajes Mésde
3 personajes

En relacién a los aspectos formales de la imagen, la

fotografia se combina con elementos digitales. Compuesta %
por el fotomontaje, con plano medio y encuadre normal en 0
la mayorfa de lOS aﬁCheS. LOS elementos que Componen la Elementos que componen la estructura de los afiches dramaticos.

imagen son dos personajes (figura 28 y 29).
Figura 28. Grifico elementos que componen la imagen en
los afiches del cine dramdtico. Fuente: elaboracién propia.

Los colores predominantes de la imagen son los claros y

blancos al igual que los del fondo y la titulacién, creando
MARGMIK\‘ VON TROTTA

HANNAH ARENDT

una mezcla sutil que contraste entre ellos. La iluminacién : o g
ejerce mayor fuerza, siendo natural. Lo que hace que se
interprete una escena de drama o melancolfa. La lectura de

los carteles es lineal, de arriba abajo.

“EL muNDO
ABANDONADO

Figura 29. Elementos que componen la estructura: personajes,
dos personajes. Afiche pelicula £/ caso Fischer (2016) y El mundo
abandonado (2015).
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La tipografia empleada para todos los elementos (titulo,
nombre deactoresy eslogan o frase) eslalineal en mayusculas.
Las premiaciones o nominaciones suelen ir enmarcadas por

el propio logo o sello del premio (figura 30).

La ubicacién de los elementos tipogréficos se establece de la
siguiente manera: superior para los nombres y los sellos de
las premiaciones o nominaciones y la mitad inferior para el
titulo. En cambio, en el eslogan se utiliza la mitad superior

o centrado. Todo ello se puede observar en la figura 31.

DRAMA

QENero

[ineales

4

.

eHitulo de la pelicula
»nombre de los acfores
veslogan o frase
~premiaciones 0 nominacines
crfticas o comentarios

eslogan o frase (387)

titulo (427)
biling block (92.7)

en mayusculas  ——

imagen- claros y blancos (30/)
fondo: claros y blancos (30/)
titulacion: claros y blancos (417)

@ nombre de los actores (567
eslogan o frase (387)

Figura 30. Premiaciones y/o nominaciones. Sello. Ubicacién
mitad superior. Afiche Blanka (2016) y El hombre que conocia el
infinito (2016).

fofografia con elementfos

dgitales 7 5 / \
&)@l

2 persongjes 447/

337

plano medio

ol /
— drama / melancolia

4o/
arrba a abajo,
linea vertical

‘_

LW / natura

-

K

~
N

Figura 31. Resultados de los afiches del género drama. Fuente: elaboracién propia.
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5.6. FANTASTICO

En cuanto al andlisis del género fantdstico han sido objeto de estudio 40 afiches de peliculas
estrenadas entre julio de 2014 a agosto de 2018. El hecho de tener que abarcar mds espacio
de tiempo se ha debido a que, como bien se ha comentado en apartados anteriores, ha sido

imposible recabar una muestra de 40 carteles que estarian catalogados en el género fantastico.

Como género cinematografico, la fantasfa podria definirse como un hibrido entre el mundo
real y el imaginario. Es decir, “el concepto de fantistico se define pues con relaciéon a lo de
real e imaginario” (Todorov, 1980, p.19). Asimismo, el autor (1980) cita a varios literatos
que describen el género fantdstico de modos similares: “En Le Conte fantastique en France,
Castex afirma que “Lo fantdstico... se caracteriza... por una intrusién brutal del misterio en
el marco de la vida real” (p.19). Por otra parte, en El Arte y la Literatura fantdstica de Louis
Vax “el relato fantistico... nos presenta por lo general a los hombres que, como nosotros,
habitan el mundo real pero que de pronto, se encuentran ante lo inexplicable” (Todorov,
1980, p.19-20). Es decir, estas definiciones hablan de un mundo real o una vida real con

toques de misterioso o enigmadtico.

HAN VENIDO A SALVARNOS

Atendiendo al andlisis de los afiches, se puede sehalar en
relacién a los aspectos formales que en el género fantdstico
se prioriza la imagen digital (figura 32) y la combinacién de
ésta con la fotografia o dibujo. El hecho de ser un género
hibrido, entre lo real e imaginario, hace que la imagen de la

pelicula requiera de un toque digital para su consecucién.

Ademds, los planos mds empleados son los planos gran | RERGEGEGE—_G_EGCEE_—_G- #CAZAFANTASMAS
general o general. . _—

Figura 32.

Elementos que componen la estructura. Personajes. Mds de tres

Lo que lleva a la conclusién de que se apuesta por mostrar el personajes.

. . ., Afiches de la peliculas: Trio, la biisqueda del santuario sagrado

conjunto de una escena o situacién, ya que el plano general (2017) y Cazafantasmas (2016).

podria definirse como:

El que muestra la figura humana completa en su totalidad y situada en un espacio abierto,
donde convive con otras personas o en el que evoluciona; su presencia es, por tanto, mds
relativa, menos protagonista. Estos planos suelen tener un sentido descriptivo y se usan
en situaciones de grupo (Romaguera i Ramié, 1991, p.19).
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Lo mismo sucede con el plano gran general donde se muestra e de afiches
el transcurso de una accién. Por otro lado, el encuadre mas :::
utilizado es el normal (68%). Es decir, se observa todo lo 30
que transcurre en la accién delante del sujeto. El afiche Z:
estd compuesto por personajes fantisticos, apareciendo en ®r
la escena mds de tres personajes. En cuanto a la estructura 12:
compositiva, sin duda alguna, el fotomontaje (figura 33) O imagen Fotomontaje

Estructura compositiva de los afiches analizados del cine fantastico.

es la técnica mds empleada por los disenadores. Asimismo,

no se recurre a los elementos decorativos y agregados. De Figura 33. Gréfico variable estructura compositiva del género
fantdstico. Fuente: elaboracién propia. Fuente: elaboracién
hecho, tampoco se asisten de tendencias graficas o efectos propia.

para generar impacto. Solo el 20% de los carteles analizados
utilizan algin efecto, como es la doble exposiciéon (5%) y la

fotografia con ilustracién (15%).

En relacién con la tipografia, las lineales en mayusculas son
las mds empleadas para el titulo, nombre de los actores y

eslogan.

Si reparamos en los colores de los carteles (figura 34) del
género fantdstico, la paleta de colores predominantes en la
imagen son los grises, negros y oscuros (38%), en el fondo
los azules (38%) y en la titulacién los claros/ blancos (38%)
y amarillos (35%). En el titulo, la mitad se decanta por
utilizar un tnico color y la otra mitad un color con efecto.
La relacién de los colores con el fondo es complementario o

armonioso. Es decir, como bien indica Dabner “los colores

VBATMAN y SUPERMAN

estdan profundamente arraigados en la psicologia humana

porque el lenguaje los utiliza con frecuencia para describir  Figura 34. Color. Paleta de colores predominante en la imagen y
o R o fondo. Afiche de la pelicula: Batman vs Superman (2016).

sentimientos” (2005, p.33). El hecho de utilizar colores

oscuros para la imagen “evocan la noche, el miedo y el

misterio” (Dabner, 2005, p.33), mientras que para el fondo,

el azul se asocia a “la claridad, frialdad y transparencia”

(Dabner, 2005, p.36). De hecho, el propio autor afirma que

es muy acertado para utilizarlo como fondo en los carteles.
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Si reparamos a los aspectos compositivos (figura 35) y 1800883506
organizativos, la lectura del cartel es de arriba abajo en linea TR
vertical. De esta forma, los disehadores deciden ordenar los
elementos para que la mirada del usuario o consumidor sea
vertical. La iluminacién acentiia este aspecto; ya que, un
45% de los afiches la luz estd concentrada en un elemento

en particular y deja a los demds de lado. conTENCUA

Figura 35. [luminacién. Concentrada en un elemento en
particular y dejando a otros de lado. Afiche de la pelicula: La

el billing block en la mitad inferior, mientras que los nombres forma del agua (2017).
Fuente: elaboracién propia.

La ubicacién de los textos estd dividida. El titulo, el eslogan y

de los actores en la mitad superior. Todo ello se puede ver

resumido en la figura 36.

|: A nT AST |CO fofografia con elementos
digitales .
gnero) 38/ £

j ineales
&S en mayusculos  ——

i dea pelulo +de 3 personajes fantastico 33 /

“nombre de los actores

esogn o frose plano gran general

premiaciones o nominacines
crfticas o comentarios

imagen’ grises, NEgros Y oscuros (387) _
fondo azul (387) 337
fitulacion: claros y blancos (387) - accion

G
nombre de los actores (507) arriba a abajo,
linea vertical

« 457

" 7 - = concentrado en un elemento en
fitulo (73 ) N parficular y dejando a ofros de
eslogan o frase (507) Iodo

biling block (1007)

Figura 36. Resultados de los afiches del género féntastico. Fuente: elaboracién propia.
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5.7. MUSICAL

En cuanto al andlisis del género musical han sido objeto de estudio 40 afiches de peliculas,

siendo necesario remontarnos al 2005 y hasta el 2018 para poder llevar a cabo un andlisis

critico.

Partiendo de la base de que un género musical apuesta por una temdtica: “que gire en torno o

se manifieste a través de expresiones musicales que incluyan canciones o temas bailables como

parte fundamental de su desarrollo dramdtico” (Morales, 2013, p. 6).

Se han observado los siguientes aspectos a la hora de disenar un cartel del género musical.

Se apuesta por la combinacién de la fotografia con
elementos gréficos (78%), sin ser necesario emplear efectos.
El fotomontaje es la herramienta principal. La estructura
compositiva estd compuesta por mds de tres personajes en
la mitad de los casos. El plano (figura 37) es muy variado
desde el plano gran general (28%), pasando por el plano
general (20%), el americano (20%) y el medio (18%), con
un encuadre normal en el 73% de los afiches. Asimismo,
tampoco se emplean elementos decorativos o agregados. La
tipografia de los caracteres utilizada en los afiches de este

género mayoritariamente es moderna, lineal y en mayusculas.

En cuanto a los colores, la imagen predominan la gama
amplia de colores con un 28%, en el fondo, los azules son
los principales con un 30% de éstos con ese color. Por
tltimo, para la titulacién se apuesta por los claros y blancos
(41%) con efecto (43%). Siendo, el contraste armonioso.
La connotacién gréifica de los afiches del género musical estd

entre la diversién y la pasién (figura 38).

JULIANN 0 BONETA RUSSELL BRAND PAUL GIAMATTI ™|
CATHERINE 2 LEC BALDWIY

O LEPARD * OREGIER -

Figura 37.
Elementos que componen la estructura. Personajes, més de tres.
Afiche de la pelicula Hairspray (2007) y afiche de Rock of Ages
(2012)

n° de afiches

15 -
diversion

pasion

6

accion poder drama

peligro
naturaleza

Connoacién gréfica

Figura 38. Grafico connotacidn grafica de los afiches del musical.
Fuente: elaboracién propia.
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La lectura de cartel es de arriba abajo en linea vertical o del
centro hacia fuera. La iluminacién (figura 39) es desde atrds

para resaltar a los personajes,

La ubicacién del titulo, nombres de los actores, eslogan
o frase y créditos queda de la siguiente manera: el titulo,
eslogan y billing block en la mitad inferior y los nombres
de actores en la mitad superior. Todo estos detalles se puede

observar en la figura 40.

MUSICAL

génergJ

R

>1ftulo de la pelicula

enombre de los actores

#eslogan o frase
premiaciones o nominacines
criticas o comentarios

—

@ nombre actores (697)
fitulo (45 /)
eslogan o frase (52/)

biling block (94 /)

Ineales y maydsculas €——

imagen gama de amplia (28/)
fondo: azules (307)
fitulacion: claros y blancos (417)

DEESTE ANO'

GLORIOSA'
KAk kA
“UNA DELICL

TIERNA |
INSPIRADORA
“APASIONANTE

\CONTAGIA
ALEGRIA
LA ‘FEEL-GOOD
OVIE’ DEL ANO”

MAGNiFICA”

“TRIUNFAL

UN SUENO LO CAMBIARATODO.

Figura 39. lluminacién. Desde atrds para resaltar el/los
personaje/s principal/Es. Afiche de la pelicula Amanece en
Edimburgo (2013) y Dreamgirls (2006)

fofografia con elementfos

digitales 7 8 /

8,

+de 3 personajes (437)

plano gran general

357
— diversion
337 arriba a abao, linea vertical

: 2%/ del centro hacia fuera

« 387/
desde afrds para resalfar a
los personajes

Figura 40. Resultados de los afiches del género musical. Fuente: elaboracién propia.
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5.8. ROMANCE

En cuanto al andlisis del género romdntico han sido objeto de estudio 54 afiches de peliculas

estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Este género cinematogrifico tiene puesto el foco en las historias de amor donde los

protagonistas quieren estar juntos y para lograrlo tienen que superar algiin obsticulo o

impedimento (Gotham Writer’s Workshop, 2014).

Atendiendo al andlisis de los afiches se puede enumerar en relacion a los aspectos formales

que en el género romdntico prevalece la combinacién de la fotografia con aspectos digitales

(figura 41). Es decir, no se limitan a seleccionar una fotografia y maquetarla. Mds bien, crean

elementos que armonicen el disefio. Los planos de estas imdgenes son muy variados, desde

el plano medio, plano general, plano americano y primer plano; mientras que el encuadre

predominante es el normal (32%).

En este disefio, el fotomontaje es la opcién mds empleada
sin la necesidad de apostar por algtn efecto. Los elementos
que componen la imagen son los dos personajes que van a
tener que hacer frente a la dualidad de la situacién o historia.
Asimismo, no se agregan elementos decorativos como
recuadros, dibujos o figuras, ni efecto a la fotografia. En
cuanto a la tipologia siguiendo la clasificacién de Maximilian

Vox, las modernas y maytsculas son las predominantes.

Los colores preponderantes para la imagen es el gris, negro
y oscuro, naranja o violeta. Es decir, no hay un color que
sobresalga sobre el resto (figura 42). En cambio, en el fondo
se puede observar la tendencia de los claros y blancos con
un 37% sobre el resto de colores. Ademads, lo mismo sucede
en la titulacién, donde imperan los claros y blancos sin
efecto. En cuanto a la relacién de colores con el fondo,

contrastantes con un 70%.

SITUACION SENTIMENTAL: MUY COMPLICADA

RENEE ZELLWEGER  COLIN FIRTH  PATRICK DEMPSEY

BRIDGET JONES' BABY

2016

Figura 41.

Tipografia. Nombre de los actores del afiche Bridger Jones’ Baby
(2016) con tipografia lineal y en maytsculas. Asimismo, la
ubicacion de éstas en la mitad superior.

ne de afiches

12-

grises, negros y oscuros

naranjas

sk
blancos /
rojo azules claros

gama amplia

Colores predominantes en la imagen de afiches romantico.

Figura 42. Grifico colores predominantes en la imagen en los
afiches romdnticos. Fuente: elaboracién propia.
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En cuanto al aspecto comunicativo la interpretacién de
estos afiches es la pasién y el drama/melancélico (figura
43). Esto hace que la premisa mencionada sobre que los
protagonistas deben sortear un impedimento tome mgs
fuerza. Si hablamos de los factores compositivos se puede
decir que la lectura de la mayoria de los carteles del centro
hacia fuera. La iluminacién es muy variada concentrando
el foco en un elemento en particular dejando a un lado lo

demds, desde atrds o desde un dngulo homogéneo.

Master en Universitario en Diserio Crafico Digital

(:ANGI(T);;;;
NUEVA
YORK

MARC WEBB

Figura 43. Connotacién grafica. Drama/ melancdlico en el
afiche de Call me by your name (2017) y pasion en el afiche de la
pelicula Cancién de Nueva York (2017).

La ubicacién de los elementos estd divida. El titulo se sittia en ambas partes, superior e

inferior. En cambios, los nombres de los actores en la mitad superior. El billing block en la

mitad inferior. Todo ello se puede observar en la figura 44.

R O m A HCE ;c;’:f(jgﬁo con elementos
gener) 76/ ED

j lineales ~)
s en mayisculas  q—— «— \

#Titulo de la pelicula ) 2 6 /
nombre de los actores 2 PErsonajes 517 ’

eslogan o frase p|ono medio

premiaciones 0 nominacines

criticas o comentarios

AAA
i L, imagen QrISES 4 negros (207)y naranjas (177 ,
‘- fondo-claros y blancos (37/) 287
fitulacion: cloros y blancos (29/)  ——% pason 2% /
drama/melancolico

@ fitulo (39.7) o) 51/ & deniro /
nombre de los actores (727
hacia fuera
« 30/

fitulo (417) @ RS cloncenTdeo fn :m
billing block (98 /) elemento parTicular

Figura 44. Resultados de los afiches del género romance. Fuente: elaboracion propia.
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5.9. TERROR

En cuanto al andlisis del género romdntico han sido objeto de estudio 54 afiches de peliculas
estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Cuando se habla del género de terror, como bien indica Morales (2013) se priorizan tramas
enfocadas en generar en el espectador emociones fuertes como el temor, miedo o pdnico a

través de sobresaltos.

Por tanto, partiendo de que se debe generar emociones e de afiches
251

blancos / claros

como el miedo, de los afiches analizados de esta categoria
se ha encontrado que: la fotografia con elementos digitales

es la principal, mostrando un plano general o medio del

grises, negros y oscuros

personaje. Ayudado de un fotomontaje y encuadre normal.

amarillos
azules

violetas

La tipografia predominante no hay una categoria concreta.

Colores predominantes en la titulacion de afiches del género terror.

Tanto las cldsicas como las modernas se emplean. Eso si, en

Figura 45. Grafico colores predominantes en la titulacién en los

/7
mayusculas.
Y afiches del género terror. Fuente: elaboracién propia.

En los colores de los afiches de este género prevale los grises,
DEL DIRECTOR DE Y

£ ROt

WFIERKD VERDE

la titulacién se apuesta por el color blanco o rojo (figura 45 _ L I N o

y 46).

negro y oscuros tanto en el fondo como en la imagen. Para

Para organizar los elementos se recurre a una lectura del cartel

de arriba abajo, linea vertical con la iluminacién natural o

concentrada en un elemento en particular y dejando a otros
de lado. Figura 46. Paleta de colores predominantes en la titulacién. Rojo

en el caso del afiche E/ ritual (2017) y claros y blancos para el
cartel de Inferno verde (2016).
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La connotacién grifica se divide en terror/suspense con un
35% y peligro y maldad en un 33%. El negro predomina
asociado a la connotacién. El hecho de jugar con un tnico
personaje hace que al espectador note y se sienta identificado.
La ubicacién de los elementos tipograficos (figura 47) queda
de la siguiente manera: tanto el titulo los créditos en la parte

inferior. Por el contrario, el eslogan tanto en la mitad inferior

y superior. El resumen se puede ver de manera grifica en la

ﬁgum 48. Figura 47.
Créditos. Afiche de la pelicula Musa (2017).

TE R R O R fotografia con elementos
geneycg digitales 7 8 / .

j clasicas o modernas \
E s en mayisculos  —— «— \
titulo de la pelicula 3 O /

\H/

nombre de los actores | personaje
eslogan o frase 637 p|on0 geneyd
premiaciones o nominacines
&A orfticas o comentarios
fin A .
fhil- fondo: grises, Negros Y 0scuros (63/) 357

magen: grises, NEGros U 0Scuros (567) TerkoV Y Suspense
fituacion' claros y blancos (437) — ——» 337

peligro y maldad
@ eslogan o frase (437) + énbo a cbajo
linea vertical

< 37 7 natural
o (57 /) RS
bilng block (90./) " concentrado 37

eslogan o frase (38 /) en un elemento

Figura 48. Resultados de los afiches del género terror. Fuente: elaboracion propia.
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5.10. THRILLER

Como bien indica Morales (2013), el thriller es un género cinematogrifico que aborda

sucesos extranos que requieren de la participacién del espectador “a quien se proporciona

una informacién hébilmente dosificada cuando no manipulada y de diversas hipétesis sobre

los interrogantes planteados el motivo espectacular” (p. 13).

En cuanto al andlisis del género suspense han sido objeto de estudio 116 afiches de peliculas

estrenadas desde el 2016 hasta agosto de 2018.

Atendiendo al andlisis de los afiches se puede enumerar en
relacién a los aspectos formales que en el género thriller
prevalece la combinacién de la fotografia con aspectos
digitales, con el fotromontaje y apostando por la inclusién de
un efecto (figura 49 y 50). Los planos son medios o primer

plano y el encuadre es normal con dos personajes.

Los colores que destacan en este género son los grises,
negros y oscuros combindndolo con el fondo claro o de la
misma tonalidad. El color predominante en la titulacién es

el blanco.

ne de afiches

35

30

25

20

doble exposicion

espacio negativo

efecto _
canales fotocon arMinado o ped fype
de color ilustracién

Efectos de los afiches del género suspense.

Figura 49. Grafico efectos en los afiches del género suspense

Fuente: elaboracién propia.

DICIEMBRE

Sl

Figura 50. Efecto doble exposicién. Afiche de American Assassin

(2017)y Animales nocturnos (2016).
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En cuanto al aspecto comunicativo sobre la connotacién ot L W o . b e

impera la accién y el terror o suspense. En cuanto a la
tipografia (figura 51) se apuesta por lineales y maytsculas

para el titulo, los nombres de actores y el eslogan.
Por ultimo, si se habla de los factores compositivos se puede
decir que la lectura de la mayoria de los carteles es de arriba

abajo en linea vertical con iluminacién natural. La ubicacién

nombre de los actores y la inferior para los créditos. En el

SBARABLIA

ERNELROBO PERFECTD. Hlm QUEEL SE INTERPUSO

me"”\!ﬂ

2% RODRIGD GRANDE

S i mtt = - Esmsnozzfuuo’ /

de la tipografia se divide en la mitad superior para el titulo, Figura 51.

Tipografia de los nombres. Modernas, lineales y maytsculas.
Ubicacién mirad superior. Afiche de A/ final del ninel (2016) y

caso del eslogan o frase se opcional. Todos estos detalles se de la pelicula Ahora me vez 2 (2016).

pueden observar en la figura 52.

THRILLER] sz Z/D

generg}
y con efectos (5
j lineales & \ @
iscul
T e R\ B 55,

N

“nombre de los actores | personaje
eslogan o frase 0 p|ono medio
premiaciones o nominacines 2 peysonq)es 27
orfficas o comentarios
i . fondo: grises, Negros Y oscuraos (417) 21/
imagen: griSes, Negros y oscuros (537) TGY}’OY Y suspense
tituacion: claros y blancos (517) - 21/
accion

&>
nombre de los actores (46/) arriba a abajo,
eslogan o frase (347) @ linea vertical

fituo (597) «— 34 /natura
eslogan o frase (377) T
biling block (97 /)

Figura 52. Resultados de los afiches del género thriller. Fuente: elaboracién propia.
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6. DISENO DE AFICHES

6.1 Conclusiones previas [estructural

Narrar es la demostracion creativa de la verdad. Una bistoria es la prueba

viva de una idea, la conversacion de una idea en accion. La estructura de los
acontecimientos de una historia serd el medio que utilicemos primero para expresar
y luego para demostrar nuestra idea. .. sin explicaciones. (McKee, 2009, p. 147).

A modo de conclusiones genéricas previas al disefio de los afiches cinematogrificos se puede
observar que el peso del cartel estd en los personajes y su connotacién gréfica. Por lo que,
un paso fundamental para disefiar es elegir el fotograma oportuno. Asi, la audiencia se
encargard de descomponer el mensaje. “Para la confeccién de un cartel sobre una pelicula
basta con reproducir una imagen lo mds significativa posible del film en cuestién, y esto es
suficiente para cumplir su principal misién que es la de informar al publico” (Luqui; De los
Hoyos; Lopez; Barsa, 1987, p.7).

A continuacién, se puede observar los disenos de carteles elaborados en base a estas premisas
halladas en el andlisis. Pero antes, mencionar que hay un elemento comtn en todos ellos y
que delimitard el trabajo del disefiador: el formato. Este vendrd expuesto por las necesidades
que se le exijan para el afiche. Por ejemplo, el formato especifico del color para imprimir, las

méquinas que imprimirdn el cartel, etcétera.
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6.2. Disefio de afiches [opciones creativas]

La buena escritura no es nunca un equilibrio perfecto entre creatividad y dominio
[...] nos exige inventar mucho mds material del que podemos usar razonablemente,
y después llevar a cabo una astuta seleccion de entre esa cantidad de acontecimientos
de calidad, de momentos de originalidad que encajen con el personaje y con el
mundo. (McKee, 2009, p. 104).

Para continuar, teniendo en cuenta las variables de cada afiche que predominaban, se han
disefado afiches cinematogrificos que corresponderfan con los resultados obtenidos en el

apartado anterior.

“El espacio debe estar organizado y controlado, pues proporciona importante informacién
sobre la forma [...] el espacio mal organizado es similar a las pausas a destiempo en un

discurso” (Dabner, 2005, p.10).

De esta forma, se han seleccionado imdgenes que, perfectamente podrian corresponder
a fotogramas, y se han perfilado segtin las caracteristicas obtenidas en el andlisis. En las
siguientes pdginas se ensefia el proceso llevado a cabo para la realizacién de los afiches

cinematograficos.
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6.1.2. ACCION

La organizacién de un afiche del género accién, segtn en anilisis realizado, quedaria como
se representa en esta reticula. Se prioriza el fotograma del personaje principal. Es decir, el
protagonista. Los colores en este caso son mds oscuros. El titulo de la pelicula suele localizarse
en la parte inferior, mientras que el eslogan y el nombre del actor que encarna al protagonista
se coloca en la zona superior. De esta forma, la imagen que se ha seleccionado parte de
la connotacién grafica que es necesario representar: la accién. En esta imagen se ve a un
jugador de rugby mirando de frente a la cimara. Con un plano americano y encuadre normal.
Asimismo, se opté por cambiar los colores de la imagen y agregar unos efectos. Una vez
realizado los cambios, directamente se selecciond la tipografia que recalcaba la connotacién
que se pretendia obtener y se valoré los contrastes para que el titulo, nombre de actor y

eslogan serfan legibles.

ESLOGAN + NOMBRE ACTORES

PROTAGONISTA

TITULO

1.8 SEu e w8 B o e
bilfling block . 11 1 + 7 T ET L TR e T D

Figura 53. Afiche creado del género accién y su reticula. Fuente: elaboracién propia.

Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/
open?id=1UlI2c29UPZzjwlYoerxcH4RvP0dvOngIN
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6.2.2. ANIMACION

Como se puede apreciar en la reticula, la imagen quedaria del siguiente modo. El eslogan
y el titulo en la zona superior. El fotograma de la pelicula con mds de tres personajes. La
connotaci6n gréfica de este género cinematogréfico es la diversién. De esta forma, la manera
de articular un afiche cinematogréfico de animacién comenzé por realizar un fondo con
algtin dibujo que harfa que éste no serfa plano, jugando con la profundidad de la imagen. El
hecho de utilizar corazones de diferentes tamafios y formas se ha realizado en base a la idea de
la pelicula que se ha inventado. En el siguiente paso se afaden los protagonistas, en este caso
monstruos. Por tltimo, se afade el titulo, el billing block y el eslogan. En cuanto al titulo, se
ha optado por tipografia diferente para cada letra para sustentar la idea de la pelicula que se

pretendia llevar a cabo: todos los monstruos son diferentes, unicos.

¢POR QUE SER IGUAL CUANDO PUEDES SER ESPECIAL?
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Figura 54. Afiche creado del género animacién y su reticula. Fuente: elaboracion propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/

open?id=1 5PM6 Dczkuro5SDAGgsoQwth]CXzofl
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6.2.3. CIENCIA FICCION

Los afiches del género ciencia ficcién analizados priorizan fotogramas clave de la pelicula
con doble exposicién. Es decir, combinando dos escenas que otorgan al futuro espectador
las claves para comprender el film en un género concreto. En este caso, se ha elegido realizar
el afiche de una pelicula que tendria como base el viaje al espacio. Asi, en el plano general
se observa al astronauta y la tierra. Dos de los elementos clave para situar en film en una
categoria. Para realizar la técnica de doble exposicién se selecciond la tierra. Este elemento se
combiné con un plano medio de un centro de mandos del espacio, logrando una composicién
imposible de lograr con una tdnica fotografia. Ademds, los tonos de la foto se cambiaron a
tonos mds oscuros sin tanta exposiciéon de gama de colores. Finalmente se incluyeron los
elementos tipograficos. En la mitad inferior, el titulo con el billing block y en la zona superior

se colocaron los nombres de los actores y el eslogan.

NICOLE ZAHARA DAVID
HADY ~ ROSS. RICH

EL TIEMPO ES L0 UNICO.

ESLOGAN + NOMBRE ACTORES

ESCENA donMAS DE

3 PERSONAJES

TITULO

billing block

PAUL
GREDMAN.

Figura 55. Afiche creado del género ciencia ficcién y su reticula. Fuente: elaboracién propia.

Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/

open?id=1QeXkcTDNG6eVOIalNYEqjKegYmmiSyRc84
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6.2.4. COMEDIA

Segin las variables analizadas en las peliculas de comedia, se observa que los afiches de este
género utilizan como reclamo para su diseno a mds de tres personajes del film. El titulo, el
eslogan y los nombres de los actores son elementos indispensables, situdndose en la mitad
superior y los créditos en la mitad inferior. De esta forma, se parte con el color de fondo mis
utilizado: el azul. Los actores se ubican en la mitad inferior para poder articular en base al
espacio resultante los demds elementos tipogréficos necesarios para la elaboracién del cartel
cinematogréfico. Por tltimo, antes de agregar los elementos tipograficos se ha visto oportuno
cambiar el tono de los colores de las prendas de los protagonistas, ya que las variables obtenidas
priorizaban este color en la imagen. Por tanto, se ha cambiado la vestimente a negro del
protagonista que ocupaba mds espacio en el afiche. Con esta variacidn, el negro priorizaba en
la imagen. Para finalizar se afiadié el titulo en blanco y los nombres de los actores en amarillo

para generar un mayor contraste.
ANBY PEPQN MARIA PACD

FERNANDEZ NIETD BARRANCD TOUS

VIAJE PIRATA

BIENVENIDOS AL CRUCERO MAS LOCO DEL MUNDD

ESLOGAN+ NOMBRE DE ACTORES

TITULO

3 PERSONAJES
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billing block

Figura 56. Afiche creado del género comedia y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/

open?id=1gpG3 14SpNI sh7IXmQIWIpNXN1CzOm
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6.2.5. DRAMA

Las variables mds empleadas en los disefios de los afiches del género dramdtico incluyen en

la escena a dos personajes principales. Es decir, a los protagonistas que durante 90 minutos

tendrdn un conflicto. Los elementos textuales se dividen tanto en la zona superior como

inferior. De esta manera, la imagen seleccionada abarca a dos personas, madre e hijo abrazados.

Los tonos de la imagen como del fondo son claros, reafirmando el género de la pelicula o, al

menos, dejando al espectador que se haga una idea de la pelicula. El titulo, segtin los disefios

analizados, se ubica en la mitad inferior. Los demds elementos textuales, titulo, premiaciones

y nombre de los actores se sitGa en la mitad inferior abarcando el espacio que queda libre con

el fondo sin elementos.

NOMBRE DE LOS ACTORES + ESLOGAN
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Figura 57. Afiche creado del género drama y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
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Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/
open?id=1QapaSXiZfv. 7Rt WXeUze-91gjuliXx0a
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6.2.6. FANTASTICO

Las variables mds empleadas en los disenos de los afiches del género fantdstico incluyen mds
de tres personajes en un plano general. El elemento textual principal, el titulo, se sittia en la
mitad inferior. El eslogan o frase que recalca el género del film se coloca junto al titulo. En
cuanto a los nombres de los actores, éstos se nombran en la zona superior. De esta forma,
se selecciond una imagen de héroes en plena accién y en diferentes posiciones respecto a
la escena. Para cambiar los tonos de la imagen, se opt6 por realizar un equilibrio de color
para oscurecer las llamas y efectos que estos héroes realizan. Tras este cambio, se colocé el
elemento principal de la pelicula, el titulo, en el espacio inferior mds legible de la escena.
Ademds, el hecho de la utilizacién del amarrillo recalca y da contraste al conjunto del afiche.
Por ultimo, se agregd los demds elementos tipogréficos acorde a la estructura compositiva mds

empleada en los carteles de cinematogréfico de este género.
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Figura 58. Afiche creado del género fantdstico y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/open?id=1i-

38K 12iz6qohe]Sxs21Bblwh3eDII

diseno de afiches


https://drive.google.com/open?id=1i-38K_r2iz6qoheJSxs2lBblwh3eDIlJ
https://drive.google.com/open?id=1i-38K_r2iz6qoheJSxs2lBblwh3eDIlJ

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Grafico Digital

6.2./. MUSICAL

En los afiches cinematograficos del género musical, el fotograma a utilizar emplea a mds de
tres personajes del film. El plano seleccionado en muchos casos es un gran general, abarcando
una situaciéon concreta. Asi, en este caso se ha seleccionado un momento de baile, como una
batalla, como fotograma para el cartel de cine. En este caso, por los colores de la fotografia
se ha decidido dividir en dos el cartel. Es decir, se ha creado una franja blanca para situar el
billing block en ese lugar. En cuando a la imagen, el titulo como la mayoria de los afiches de
dicho género va en la mitad inferior. La mitad superior estd destinada a los nombres de los
actores de la pelicula. Por altimo, se ha escogido una tipografia lineal con cortes en las letras
para aportar mayor dinamismo a la imagen. El color blanco ha sido el protagonista tanto
para el titulo como para el eslogan. En cambio, el color rosa se ha decidido utilizar para los

nombres de los protagonista y que asi hubiese contraste.
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Figura 59. Afiche creado del género musical y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/open?id=1Gijll

Tjzy]bqg HXnlhRaZwbvOBMr3xU1
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6.2.8. ROMANCE

Los afiches de género romdntico ubican a los protagonistas, en la mayoria de los casos dos,
en el cartel. De este modo, se suele utilizar un plano americano para observar a los personajes
y reconocer claramente la situacién. Es decir, la connotacién que ambos transmiten. Asi, la
fotografia seleccionada responde a una escena de amor entre un hombre y una mujer. El titulo
de la pelicula de este género suele situarse en la parte inferior, mientras que los nombres de
los actores se colocan en la mitad superior. En este caso, no se suele apostar por un eslogan o
frase que atrape al espectador, ya que tinicamente con la connotacién de la escena es suficiente
valiosa. Por tltimo, se observa que todos los elementos son legibles y que la iluminacién y la

lectura del cartel es acorde a las variables mas empleadas en los afiches romdnticos investigados.

NOMBRE DE LOS ACTORES

2 PROTAGONISTAS

TITULO

billing block

Figura 60. Afiche creado del género romance y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad: https://drive.google.com/
open?id=1NAb3K FrntjCsu9IN75BBEmBAsg9iGegM3
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6.2.9. TERROR

Los afiches del género terror se caracterizan por una fotografia cuidada con connotaciones de
miedo o terror. Los colores que priorizan en la imagen como en el fondo son tonos oscuros. En
los elementos tipogrificos es donde se usa los tonos claros para diferenciar y crear contraste.
En la fotografia selecciona se observa una sombra o silueta negra con una ventana abierta.
Para ello se utiliza un plano general de lo que podria ser perfectamente una escena de la
pelicula. Para finalizar, la paleta predominante en la titulacién y eslogan en blanco para que el

espectador tienda a observar el titulo y el eslogan y categorice rdpidamente el género.

NO MIRES AL MAL O NO PODRAS ESCAPAR

ESLOGAN

PROTAGONISTA

TITULO

billing block

Figura 61. Afiche creado del género terror y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad:

https://drive.google.com/open?id=10Pi8lg]AbY20LecKOQPjhmPECBBdwLUN
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6.2.10. THRILLER

Los afiches del género suspense o thriller utilizan una doble exposicién para generar contraste

e incertidumbre, reforzando la connotacién grifica de este estilo de peliculas. Asi, utilizan el

fotomontaje. Como se puede observar, el plano recurrente de estos carteles de cine es el plano

medio con uno o dos personajes maximo. En cuanto a la paleta predominante en la imagen

como en el fondo son los negros con algtin cierto contraste. El color en la tipografia del titulo

suele dominar el blanco. La manera de la composicién de los carteles cinematograficos de

suspense tiende a ubicar en la mitad inferior le titulo junto con el billing block. En cambio, el

eslogan suele utilizarse tanto en la mitad superior como inferior. Los nombres de los actores,

por su parte, se colocan en la mitad superior.

NOMBRE DE ACTORES

PROTAGONISTA

TITULO
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Figura 62. Afiche creado del género thriller y su reticula. Fuente: elaboracién propia.
Para consultar el afiche cinematogréfico en alta calidad:
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/. CONCLUSIONES AL DISENAR AFICHES
DE CINE

La respuesta o conclusién mds determinante es responde a la pregunta: ;qué elementos son

esenciales y no pueden faltar en el disefio del cartel cinematogrifico?

Esta pregunta se puede satisfacer con esta pirdmide de prioridades (figura 63) de elementos a

tener en cuenta a la hora de disefiar cualquier cartel de cine.

C O M POS' C | O N Equilibrio en la composicién,

generando sensaciones.

T| POG RAF[A Lograr un énfasis y centro de atencién.

COLOR El uso del color provocard reacciénes.

Fotograma relevante de la pelicula,

|MAGE N con un enfoque que el piblico

pueda reconocer.

Figura 63. Pirdmide de prioridades en el disefio de afiches cinematograficos. Fuente elaboracién

propia.
<« ./ . . .
Los carteles deben atraer la atencién en un corto espacio de tiempo, lo cual se puede conseguir

de muchos modos, aunque principalmente es a través de medios visuales” (Ambrose, 2004,

p-49).

A la hora del disefio de un cartel de cine, la imagen debe ser la mds adecuada al género
cinematogrifico en cuestién. “El publico se familiariza con un enfoque visual particular”
(Bestle; Noble, 2002, p.41). De esta forma, el fotograma clave va a generar una connotacién

diferente.

Existen literalmente decenas de miles de colores a disposicién del disehador, y las
formas de combinarlos son pricticamente infinitas. El disenador tiene que dominar la
clasificaciéon de colores y los términos utilizados para describirlos. Se puede decir que el
color difiere de tres forma significativas (Dabner, 2005,p.26).
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“A través del uso del color se pueden provocar reacciones, transmitir emociones, determinar
estados de dnimo positivos y negativos, etc.” (Tubau, 1991, p.98). Es decir, el color debe
apoyar a la connotacién gréfica y, por consiguiente, a la imagen”. Debe ser un elemento
que refuerce la principal motivacién en el disefio de carteles de cine, ya que permitird que
el publico reconozca en segundos el género cinematogréfico. “El color es fundamental para
retener la atencién y actuar sobre la capacidad reflexiva y emocional del individuo (Tubau,

1991, p.67).

Existen literalmente decenas de miles de colores a disposicién del disenador, y las
formas de combinarlos son pricticamente infinitas. El disefiador tiene que dominar la
clasificacién de colores y los términos utilizados para describirlos. Se puede decir que el
color difiere de tres forma significativas (Dabner, 2005,p.26).

Asimismo, la tipografia reforzard la interpretacién. Como revela Dabner (2005), “es
aconsejable estudiar una seleccién de caracteres individuales y valorar la imagen y el estilo
que cada letra representa” (p.42). De hecho, el tamano de éstas es fundamental. Un tamafo
de letra acorde al mensaje que se quiere transmitir generard mayor énfasis para atraer la
atencion del ojo del espectador (Dabner, 2005). Por lo que, “es recomendable decidir el
establecimiento de jerarquias dentro del texto, o los principales puntos de énfasis” (Dabner,
2005, p.14). Todo ello seleccionando estos componentes “de manera que cada uno de ellos
tenga un porqué en la combinacién y la composicién, buscando un equilibrio l6gico entre
las sensaciones visuales y el mensaje ofrecido” (Luqui; De los Hoyos; Lépez; Barsa, 1987, p.
207). Como bien expresa Perales (1995), todos estos elementos (imagen tipografia, color...)
son los que componen el afiche y todo debe estar al servicio de un mensaje claro, sin opciones
a interpretaciones contradictorias. “No se debe permitir que el espacio se extienda sin rumbo

ni limites porque pueden debilitar la estructura de disefio” (Dabner, 2005 ,p 10 ).

No hay que olvidar, “disenar un cartel es agregar valor comunicacional: que se entienda
mejor, que se lea mejor, que destaque lo fundamental sobre lo secundario, que resulte
convincente y persuada al mayor numero de receptores, que llame la atencién y no pase
desapercibido” (Luqui; De los Hoyos; Lépez; Barsa, 1987, p. 148). Por tanto, el cartel de cine
es el medio grafico “que existe en el espacio publicd, su forma exige una relacién particular
con el espectador” (Bestle; Noble, 2002, p.6). Por consiguiente, el afiche de cine tiene dos
caracteristicas. Ser una plataforma de comunicacién y una herramienta de publicidad, de
persuasién. (Gémez, 2002). Ademds, “es de vital importancia recordar que todo lo que se
disena lo verdn otras personas. El disenador no trabaja en un vacio, y debe saber qué quiere
su ptblico” (Dabner, 2005, p.110).

Como bien sefiala Perales (1995) el cartel de una pelicula es la imagen y sintesis de la historia

del filme y su disefio estd fuertemente influenciado por el género de la obra.
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3. CONCLUSIONES DEL TRABAJO

“Escribir un guidn a partir de una biblia muy trabajada es una alegria y a menudo
se desarrolla a un ritmo de entre cinco a diez pdginas diarias”

(McKee, 2009, p. 494).

8.1 Conclusiones finales  [climax]

El objetivo principal de este trabajo, el andlisis de las variables graficas observables de los
diferentes afiches de cine segtn el género, ha revelado unas pautas y conclusiones sobre la
forma de disenar éstos. Asimismo, la realizacién propia de carteles en base a esas pautas

obtenidas ha sido relevante para los objetivos planteados.

Comenzando por estudiar los diferentes autores y sus aportaciones, permitié establecer una
serie de variables aportando el conocimiento de afios de investigaciones en este dmbito. Tras
analizar la diversidad de afiches se observaron patrones de disefio de afiches concretos en
cada género de cine. Esos esquemas fueron determinantes al obtener una mayoria clara en las
variables creadas. Es decir, se obtuvieron en la mayoria de los casos pautas que representaban
a la mayorfa de los carteles. Ademds, esta metodologia de clasificacién de carteles puede

aplicarse a otras temdticas diferentes al cine.

Por dltimo, tras el andlisis posterior llevado a cabo se pudieron establecer una serie de
conclusiones visibles en los disenos elaborados. Estas series de caracteristicas notables en los
carteles puede ayudar para futuros disenadores graficos para que puedan observar los patrones
de diseno que se siguen segtin el género. Ademds, también puede servir para elaborar en un

futuro una cronologia y observar durante este periodo que componentes eran los principales.

De esta forma, las conclusiones obtenidas en este trabajo, tras una investigacién exhaustiva
del disefio de carteles de cine entre el 2016 y 2018, revelan que la herramienta principal del
cartel es la imagen. De hecho, la fotografia y la connotacién grifica son los elementos claves

para poder determinar su género.

Ademds, la mayoria de carteles tienden a utilizar mayusculas en sus disenos. Aunque, Dabner
(2005) senala que se usa mayoritariamente los caracteres en mayusculas. “No obstante,
cualquier tipo de letra puede y es utilizado en el cartel cinematogrifico, siempre y cuando

responda a las necesidades comunicativas y persuasivas que se persiguen. (p. 208).

Conclusiones al trabajo | 69



Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

En cuanto al género dramadtico, éste se percibe como el género por excelencia durante los tres
afios analizados; ya que, la cantidad de afiches analizados de esta variedad era ampliamente
superiores a las demds. Asimismo, los afiches de este género son los tinicos que tienden a
mostrar las nominaciones y premiaciones. Lo que se puede intuir que, sirve de herramienta
publicitaria, ya que el espectador reconoce que esa pelicula goza de reconocimiento por parte

de entidades especializadas en cine.

Otra conclusion que ha revelado los carteles cinematogréficos es que, los elementos tipograficos
mids resefables (nombre de actores, eslogan o frase, criticas) se seleccionaban y se ubicaban
en diferentes partes del cartel en base al género. Es decir, la necesidad de estos elementos era
determinada por la pelicula. Como sefala Perales (1995) el cartel “debe contener una selectiva
informacién que contribuya al mensaje sintético, empleando un lenguaje telegrafico en el que

debe estar representada, ya sea de manera implicita o explicita, la idea temdtica” (p.91).

or otro lado, los colores de los afiches cinematogréficos ayudan al espectador a encasillar e
Por otro lado, | lores de los afich tograficos ayudan al tad llar el
género. Las peliculas del género suspense, terror o accién priorizan este color para generar esa
sensacién de incertidumbre. El negro “simboliza autoridad, fortaleza, prestigio, seriedad y

lujo” (Dabner, 2008, p. 100).

En definitiva, todos los componentes se articulan para que el publico diferencie los géneros,
“porque hay que recordar que un cartel solo existe y adquiere verdadero sentido cuando es
visto y puede llegar a comunicar su mensaje” (Tubau, 1991, p.235). De hecho, el principal
objetivo de un disenador “es intentar conseguir un equilibrio visual [...] porque, al leer, el ojo

humano interpreta mds bien formas de palabras que letras individuales (Dabner, 2005. p.44).
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8.2. Reflexiones finales  [la resolucion]

La elaboracién de esta memoria ha supuesto un gran reto por diferentes motivos. El primero
de ellos por la cantidad de afiches cinematograficos que habia que recopilar y, posteriormente,
analizar. Ademds, el hecho de tener que generar una tabla de variables para esa investigacién,

retrasé bastante el comienzo del andlisis.

El segundo reto fue el andlisis. El proceso de la investigacién fue largo debido a la cantidad de
carteles de cine, al ser mds de 1.000 disefios. De hecho, la clasificacién de estos afiches antes
de comenzar el estudio fue una tarea larga. Después de la investigacién, recopilacién y andlisis
de esas variables se obtuvieron una serie de conclusiones que se materializaron en disenos de
carteles de cine segtin su género. Como ya se ha mencionado anteriormente, en el apartado
8.1. Conclusiones finales, la creacién de una tabla de andlisis propia podria extrapolarse a

otras tematicas.

8.3. Lineas de trabajo futuro

Este estudio sobre los afiches cinematogréficos ha revelado datos y propuestas sobre la
realizacién de afiches de cine. Se considera que, para aportar mds patrones de disefio gréfico
de carteles, una linea de trabajo futuro idénea serfa conocer los mercados cinematograficos
individuamente. Es decir, realizar investigaciones de afiches de cine segun el lugar de
procedencia de esas peliculas. Asi, lo mismo que las peliculas cuentan con una serie de
caracteristicas concretas segin su produccion, en los afiches de cine esta tendencia también
se podria estudiar. La forma de disenar los afiches podria revelar variaciones. La investigacion
se podria dividir en dos mercados existentes: el estadounidense y el resto de paises, ya que
las peliculas del primer mercado predominan por encima del resto. Al igual que sucede con
la creacién de guiones. De hecho, se puede observar esta afirmacién en los carteles de cine
analizados (ver Anexo). El lugar de procedencia de las peliculas estadounidenses es mayor. De
hecho, otra linea de investigacién que se podria tomar es la de analizar los afiches de peliculas
que han sido nominadas o premiadas en cine. Por ejemplo, los Premios Oscars (EE.UU) o en
los Premios Goya (Espana). Asi, se podria observar si las peliculas que han sido galardonadas
con algin premio anual por las academias de las artes y las ciencias cinematogréficas otorgan

patrones de disefio particular en sus carteles.
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Por tdltimo, otra futura linea de investigacion que serfa intereante observar es la articulacén
del afiche cinematogréfico como herramienta de publicidad junto a otros elementos grificos y
digitales de promocién. De este modo, se podria observar si se sigue un patrén firma en todos

los disefios. Aunque no hay que olvidar que,

El arte publicitario es un tipo de arte que tiene que ser comprendido por todo el mundo,
de tal modo que pueda llegar incluso a los individuos més diversos, sin distinguir clases
sociales, ni diferencias culturales e intelectuales. El arte del cartel es un arte urbano, de
calle y eminentemente popular (Perales, 1995, p.96).

conclusiones del trabajo | 72



Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

Q. FUENTES DE DOCUMENTACION

9.1 Libros o capitulos de libros

e Altman, R. (2010). Los géneros cinematogrdficos. Barcelona: Paidés.

* Ambrose, H. (2004). Capitulo 3: El cartel. En H. Ambrose, (1aEd.), Formato (pp.48- 58).
Barcelona: Parramén.

* Bestle, R. y Noble, I. (2002). Introduccién. En R. Bestle y I. Noble, (1a Ed.), Nuevo diserio
de carteles (pp. 6- 12). Barcelona: Gustavo Gili.

* Barnicoat, J. (2000). Los carteles. Su historia y su lenguaje. Barcelona: Gustavo Gili.

* Cabrera, N. y Pelayo, N. (2001). Lenguaje y comunicacion. Venezuela: Los libros de El
Nacional.

* Campbell, A. (1989). Capitulo 8: El proceso de disefio. En A. Campbell, (12 Ed.), Manual
del Diseniador Grdfico (pp. 19-51). Madrid: Tellus, S.A.

* Costa, J. (2007). Disesiar para los ojos. Barcelona: Costa Punto.

e Cotton, B. (1994). La nueva guia del diseiio grdfico. Barcelona: Blume.

* Dabner, D. (2005). Diserio grifico. Fundamentos y prdcticas. Barcelona: Blume.

e Ferndndez, F. (2015). El libro del guion. Barcelona: Ediciones Diaz de Santos.

» Gémez, ].P. (2002). El cine: una guia de iniciacion.

* Génzalez, E (2002). Aprender a ver cine: la educacion de los sentimientos en el séptimo arte.
Recuperado el 16 de enero de 2019 de https://books.google.es/books?id=cAEfVKW-18cC
&pg=PA73&dq=genero+cinematografico+dramad&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwikul K86
PLfAhU75uAKHaRiCQAQGAEILTAB#v=0onepage&q=genero%20cinematografico%20
drama&f-=false

* Gotham Writers’s worshop. (2014). Escribir cine. Guia prictica para guionistas de

la famosa escuela de escritores de Nueva York. Recuperado de https://books.google.es/
books?id=KPPzAgAAQBA] &printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false
* Herrera, E. y Ferndndez, L. (2013). Un proceso creativo en el diserio grdfico de carteles. Bilbao:

Servicio Editorial de la Universidad del Pais Vasco.
* Hollis, R. (1989). Capitulo 1: El arte del cartel. En R. Hollis, (1a Ed.), E/ disesio grdfico. Una
historia abreviada (pp. 11-24). Barcelona: Destino.

Fuentes de documentacion | 73


https://books.google.es/books?id=cAEfVKW-l8cC&pg=PA73&dq=genero+cinematografico+drama&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwikuLK86PLfAhU75uAKHaRiCQAQ6AEILTAB#v=onepage&q=genero%20cinematografico%20drama&f=false
https://books.google.es/books?id=cAEfVKW-l8cC&pg=PA73&dq=genero+cinematografico+drama&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwikuLK86PLfAhU75uAKHaRiCQAQ6AEILTAB#v=onepage&q=genero%20cinematografico%20drama&f=false
https://books.google.es/books?id=cAEfVKW-l8cC&pg=PA73&dq=genero+cinematografico+drama&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwikuLK86PLfAhU75uAKHaRiCQAQ6AEILTAB#v=onepage&q=genero%20cinematografico%20drama&f=false
https://books.google.es/books?id=cAEfVKW-l8cC&pg=PA73&dq=genero+cinematografico+drama&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwikuLK86PLfAhU75uAKHaRiCQAQ6AEILTAB#v=onepage&q=genero%20cinematografico%20drama&f=false
https://books.google.es/books?id=KPPzAgAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false
https://books.google.es/books?id=KPPzAgAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

* Joly, M. (1999). Capitulo 2: El andlisis de la imagen: posibilidades y métodos. En M. Joly,
(12 Ed.), Introduccion al andlisis de la imagen (pp. 47-76). Argentina: La marca editora.

* Lupton, E. y Abbott, J. (1994). Capitulo 3: Diccionario visual. En E. Lupton y J. Abbott,
(12 Ed.), El ABC de la Bauhaus y la teoria del diserio (pp. 22-33). Barcelona: Gustavo Gili.
Luqui, J.; De los hoyos, 1. y Lépez, A.; Barsa, M. (1987)30 afos de disefio grafico en el cine
espafol. Madrid: Erisa.

* McKee, R. (1997). El guién. Barcelona: Alba Editorial, S.L.U.

* Perales, E (2007). Cine y publicidad. Madrid: Fragua

* Romaguera i Ramié, J. (1991). El lenguaje cinematogrifico. Gramdtica, géneros, estilos y
materiales. Madrid: Ediciones De La Torre.

* Seger, L (1987). Cémo convertir un buen guidn en un guion excelente. Madrid: Rialp. S.A.

e Synder, B. (2010). Salva al gato. Barcelona: Alba Editorial.

* Torodov, T. (1980). Introduccién a la literatura fantdstica. México: Editions du Seuil.

* Tubau, I. (1991). Dibujando carteles. Barcelona: CEAC.

Q.2 Blogs, articulos, revistas y paginas web

* A2 Media Studies (2014). Billing block [blog]. Recuperado el 30 de octubre de 2018 de

https://anatalil.wordpress.com/billing-block/
* BeFresh Studio (2017). La historia del cartel cinematografico [blog]. Recuperado el

27 de octubre de 2018 de http://www.befresh-studio.com/blog/la-historia-del-cartel-

cinematografico.html

* Campos, C. (2014). JotDown [web site]. Recuperado el 27 de octubre de 2018 de https://
www.jotdown.es/2014/01/como-disenar-un-buen-cartel-de-cine/

* De Arcaute, J. (2010). El disefio gréfico en el cine. Las Horas Perdidas. Recuperado de

http://www.lashorasperdidas.com/index.php/2010/11/19/el-diseno-grafico-en-el-cine/

* E-cartelera (s.f.). Recuperado el 10 de diciembre de 2018 de https://www.ecartelera.com/

e Filmafhinty Espana (s.f.) Recuperado de https://www.filmaffinity.com

* Flores, M. y Montes, M. (2017). Construyendo cultura visual a través del cartel de cine.
Informacidn, cultura y sociedad, 37 (1), 127-144. Recuperado de http://revistascientificas.
filo.uba.ar/index.php/ICS/article/view/3268/3568

* Inventanova+ (2015). La evolucién del diseno de carteleria en el cine. Inventanova.

Recuperado el 25 de octubre de 2018 de http://www.inventanova.com/la-evolucion-del-

diseno-de-carteleria-en-el-cine/

fuentes de documentacion 74


https://anatali1.wordpress.com/billing-block/
http://www.befresh-studio.com/blog/la-historia-del-cartel-cinematografico.html
http://www.befresh-studio.com/blog/la-historia-del-cartel-cinematografico.html
http://www.befresh-studio.com/blog/la-historia-del-cartel-cinematografico.html   
https://www.jotdown.es/2014/01/como-disenar-un-buen-cartel-de-cine/
https://www.jotdown.es/2014/01/como-disenar-un-buen-cartel-de-cine/
http://www.lashorasperdidas.com/index.php/2010/11/19/el-diseno-grafico-en-el-cine/
https://www.ecartelera.com
https://www.filmaffinity.com
http://revistascientificas.filo.uba.ar/index.php/ICS/article/view/3268/3568
http://revistascientificas.filo.uba.ar/index.php/ICS/article/view/3268/3568
http://www.inventanova.com/la-evolucion-del-diseno-de-carteleria-en-el-cine/
http://www.inventanova.com/la-evolucion-del-diseno-de-carteleria-en-el-cine/

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diseiio Créfico Digital

* Gémez, EJ. (2002). La tipografia en el cartel cinematogrifico. Comunicacién: revista
Internacional de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, 1 (1), 203-
216. Recuperado de https://idus.us.es/xmlui/handle/11441/57546

e [llescas, S. (2017). Dzoom. Recuperado el 20 de diciembre de 2018 de https://www.dzoom.

org.es/primerisimo-primer-plano/

* La cabeza llena (s.f.). ;Por qué usan letras tan finas en los carteles de las peliculas? Recuperado
el 12 de enero de 2019 de https://lacabezallena.com/diseno/un-film-de-gamusino/
* Maram, L. (2011). Cinco figuras retéricas explicadas con carteles de cine. Luis Maram

[blog]. Recuperado el 22 de diciembre de 2018 de https://www.luismaram.com/cinco-

figuras-retoricas-explicadas-con-carteles-de-cine/
* Martinez, M. (2018). 10 tendencias de diseno grifico para 2018. CICE, La escuela

profesional de nuevas tecnologias. Recuperado el 20 de noviembre de 2018 de

https://www.cice.es/noticia/10-tendencias-de-diseno-grafico-para-2018/
* Merino, O. (2018). Tendencias de disefio grifico 2018. OM. Recuperado el 20 de noviembre

de 2018 de https://olaiamerino.com/tendencias-de-diseno-grafico-2018/
* Nosolocine (s.f.) Recuperado el 10 de octubre de 2018 de http://www.nosolocine.net/

* Sensacine (s.f). Recuperado el 10 de octubre de 2018 de http://www.sensacine.com/

e Palacio, C. (2005). El disefo gréfico y el cine. Revistas Ulima. Numero 13. Recuperado

el 15 de noviembre de http://revistas.ulima.edu.pe/index.php/contratexto/article/
viewFile/747/719

* Pentacion Espectdculos (s.f.). La comedia de las mentiras. Recuperado de 10 de enero de

2019 de https://pentacion.com/obras-en-archivo/la-comedia-de-las-mentiras/

* Pérez, J.P. (2010). El cartel de cine hoy. Pensar la Publicidad, 4 (2), 71-88. Recuperado de
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/view/PEPU1010220071A/15029

* Pulecio, E. (s.f.). El cine: andlisis y estética. Recuperado de https://www.mincultura.gov.co/
areas/cinematografia/publicaciones/Documents/El%20Cine%2C%20An%C3%A1lisis%20
y%20Est%C3%A9tica.pdf

* Rodriguez, A. (2017). Carteles de cine: 6 requisitos de disefio esenciales. Paredo. Recuperado

el 10 de enero de 2019 de https://www.paredro.com/carteles-cine-6-requisitos-diseno-

esenciales
* Salvador, R. y Montes, M. (2016). La identidad visual del lujo en Espana. Prisma Social, 17
(1), 1-23. Recuperado de http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=353749552001

* Sdnchez De Lucas, 1. (2018). Andlisis de la comunicacién visual del cartel cinematogréfico.

Estudio de caso de la productora Universal Pictures. Grafica, 6 (12), 67-75. Recuperado de

https://revistes.uab.cat/grafica/article/view/v6-n12-sanchez/116-pdf-es

Fuentes de documentacion 75


https://idus.us.es/xmlui/handle/11441/57546
https://www.dzoom.org.es/primerisimo-primer-plano/
https://www.dzoom.org.es/primerisimo-primer-plano/
https://lacabezallena.com/diseno/un-film-de-gamusino/
https://www.luismaram.com/cinco-figuras-retoricas-explicadas-con-carteles-de-cine/
https://www.luismaram.com/cinco-figuras-retoricas-explicadas-con-carteles-de-cine/
https://www.cice.es/noticia/10-tendencias-de-diseno-grafico-para-2018/
https://olaiamerino.com/tendencias-de-diseno-grafico-2018/
http://www.nosolocine.net/
http://www.sensacine.com/
http://revistas.ulima.edu.pe/index.php/contratexto/article/viewFile/747/719
http://revistas.ulima.edu.pe/index.php/contratexto/article/viewFile/747/719
https://pentacion.com/obras-en-archivo/la-comedia-de-las-mentiras/
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/view/PEPU1010220071A/15029 
https://www.mincultura.gov.co/areas/cinematografia/publicaciones/Documents/El%20Cine%2C%20An%C3%A1li
https://www.mincultura.gov.co/areas/cinematografia/publicaciones/Documents/El%20Cine%2C%20An%C3%A1li
https://www.mincultura.gov.co/areas/cinematografia/publicaciones/Documents/El%20Cine%2C%20An%C3%A1li
https://www.paredro.com/carteles-cine-6-requisitos-diseno-esenciales
https://www.paredro.com/carteles-cine-6-requisitos-diseno-esenciales
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=353749552001
https://revistes.uab.cat/grafica/article/view/v6-n12-sanchez/116-pdf-es

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

* Pentacion Espectdculos (s.f.). La comedia de las mentiras. Recuperado de 10 de enero de

2019 de https://pentacion.com/obras-en-archivo/la-comedia-de-las-mentiras/

* 3065 enfoques (s.f). Tipos de Planos en cine y fotografia con ejemplos. Recuperado el 30 de

noviembre de 2018 de https://365enfoques.com/video-reflex/tipos-de-planos-cine/

9.3 Tesis o trabajos no publicados

* Cismondi, G. (2015). Estereotipos visuales en los carteles de peliculas contempordneas.
(Tesis doctoral). Universidad Abierta Interamericana, Argentina. Recuperado de http://

imgbiblio.vaneduc.edu.ar/fulltext/files/TC120804.pdf
* Morales, J. (2013). Los géneros cinematograficos. Material no publicado. Recuperado el 14

de enero de 2019 de https://jesusvisual.files.wordpress.com/2013/02/guia-4-cine.pdf

* QUISPE, O. (2016). Preferencia de los géneros cinematogrificos segtin el perfil demografico
de los espectadores del cineplanet de la ciudad de Puno del afio 2015. (Tesis doctoral).
Universidad Nacional del Altiplano, Perd. Recuperada de http://repositorio.unap.edu.pe/
bitstream/handle/UNAP/3436/Quispe Catacora Oscar.pdf?sequence=1&isAllowed=y

9.4 Imagenes

* Betancourt, Y. (s.f). Descubre ideas sobre monstruos infantiles [Imagen]. Recuperado de
https://www.pinterest.ie/pin/393290979949916341/

* Bibiana (s.f). Monstruos infantiles [Imagen]. Recuperado de https://co.pinterest.com/
pin/816910819883939172/

* Celdrén (s.f). Descubre ideas sobre Monstruos SA [Imagen]. Recuperado de_https://www.
pinterest.es/pin/394205773613684062/

* Comfreak (2016). Astronauta ingrdvido espacio [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.
com/es/astronauta-ingr%C3%A1vido-espacio-1784245/

* CopyrightFreePictures (2013). Base de datos Sqlite logo [Imagen]. Recuperado de https://

pixabay.com/es/base-de-datos-sqlite-logo-sql-183453/

* Desrosiers, J. (s.f). Monstruos SA [Imagen]. Recuperado de https://www.pinterest.ie/
pin/393290979949916341/

* Gimenez, S. (s.f). Descubre ideas sobre monstruos infantiles [Imagen]. Recuperado de
https://ar.pinterest.com/pin/862369028620455530/

Fuentes de documentacion | 76


http://imgbiblio.vaneduc.edu.ar/fulltext/files/TC120804.pdf
http://imgbiblio.vaneduc.edu.ar/fulltext/files/TC120804.pdf
https://jesusvisual.files.wordpress.com/2013/02/guia-4-cine.pdf
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/3436/Quispe_Catacora_Oscar.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/3436/Quispe_Catacora_Oscar.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://pentacion.com/obras-en-archivo/la-comedia-de-las-mentiras/
https://365enfoques.com/video-reflex/tipos-de-planos-cine/
https://www.pinterest.ie/pin/393290979949916341/
https://co.pinterest.com/pin/816910819883939172/ 
https://co.pinterest.com/pin/816910819883939172/ 
 https://www.pinterest.es/pin/394205773613684062/
 https://www.pinterest.es/pin/394205773613684062/
https://pixabay.com/es/astronauta-ingr%C3%A1vido-espacio-1784245/
https://pixabay.com/es/astronauta-ingr%C3%A1vido-espacio-1784245/
https://pixabay.com/es/base-de-datos-sqlite-logo-sql-183453/
https://pixabay.com/es/base-de-datos-sqlite-logo-sql-183453/
https://www.pinterest.ie/pin/393290979949916341/
https://www.pinterest.ie/pin/393290979949916341/
https://ar.pinterest.com/pin/862369028620455530/

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Crdfico Digital

* Holguin, S. (s.f). Monstruos SA [Imagen]. Recuperado de https://co.pinterest.com/
pin/318911217358367336/

* Frances, K. (s.f). Descubre ideas sobre imagen digital [Imagen]. Recuperado de https://
www.pinterest.es/pin/472033604670010062/

* Kuznetsova, O. (s.f.). Portrait of a mother with her son teenager, Tenderness, love,

multinational family [Imagen]. Recuperado de https://www.shutterstock.com/es/image-
photo/portrait-mother-her-son-teenager-tenderness-4623529542src=17iYjhOrvF6sfo 62852
YOQ-6-56

* LeGraphisteFrancais (2017). Logotipo esfera Verano sun [Imagen]. Recuperado de https://

pixabay.com/es/logo-logotipo-esfera-verano-sun-2150297/

* Lohrelei (2016). Apertura fotdgrafo fotografia [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.
com/es/apertura-fot%C3%B3grafo-fotograf%C3%ADa-1142967/

* Nivens, S. (s.f.). Guy in hoody. Mixed media [Imagen]. Recuperado de https://www.
shutterstock.com/es/image-photo/guy-hoody-mixed-media-689222860

* Pnglmage (s.f.) Monstruos. [Imagen]. Recuperado de https://pngimage.net/monstruos-
png-3/

*Pettycon (2016) Montafaiconosignodisefiosimbolo [Imagen]. Recuperadodehttps://pixabay.
com/es/monta%C3%B1a-icono-signo-dise%C3%B10-s%C3%ADmbolo-1849091/

* Ptra (2016) Colibri aves vector logo signet [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/
es/sierra-circular-logo-patr%C3%B3n-grey-1700037/

* Ptra (2016). Logo banda diseno devorado [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/
es/logo-espiral-brillante-plata-1914020/

* Ptra (2017). Logo espiral brillante plata [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/es/
logo-banda-dise%C3%B1o-devorado-2078018/

* Rawpixel.com (s.f.). Business Team Investment Entrepreneur Trading Concept [Imagen].

Recuperado de https://www.shutterstock.com/es/image-photo/business-team-investment-

entrepreneur-trading-concept-388962934
* Rawpixel (s.f.) Gréfica signo simbolo logotipo [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.

com/es/gr%C3%A1fica-signo-s%C3%ADmbolo-logotipo-3608405/

* Rawpixel (2018) Resumen arte cimara cine [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/
es/resumen-arte-c%C3%A 1 mara-cine-3602682/

* Sfrolov (s.f.). American football sportsman player on stadium with [Imagen]. Recuperado
de https://www.shutterstock.com/es/image-photo/american-football-sportsman-player-on-
stadium-621355088

* Sfrolov (s.f.). Performance on the water of a dance group against the background of club

lights on background [Imagen]. Recuperado de https://www.shutterstock.com/es/image-
photo/performance-on-water-dance-group-against-1017411391

Fuentes de documentacion 77


https://co.pinterest.com/pin/318911217358367336/
https://co.pinterest.com/pin/318911217358367336/
https://www.pinterest.es/pin/472033604670010062/
https://www.pinterest.es/pin/472033604670010062/
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/portrait-mother-her-son-teenager-tenderness-462352954?src=l7iYjhOrvF6sfo6Z852YOQ-6-56
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/portrait-mother-her-son-teenager-tenderness-462352954?src=l7iYjhOrvF6sfo6Z852YOQ-6-56
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/portrait-mother-her-son-teenager-tenderness-462352954?src=l7iYjhOrvF6sfo6Z852YOQ-6-56
 https://pixabay.com/es/logo-logotipo-esfera-verano-sun-2150297/ 
 https://pixabay.com/es/logo-logotipo-esfera-verano-sun-2150297/ 
https://pixabay.com/es/apertura-fot%C3%B3grafo-fotograf%C3%ADa-1142967/
https://pixabay.com/es/apertura-fot%C3%B3grafo-fotograf%C3%ADa-1142967/
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/guy-hoody-mixed-media-689222860 
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/guy-hoody-mixed-media-689222860 
https://pngimage.net/monstruos-png-3/
https://pngimage.net/monstruos-png-3/
https://pixabay.com/es/monta%C3%B1a-icono-signo-dise%C3%B1o-s%C3%ADmbolo-1849091/
https://pixabay.com/es/monta%C3%B1a-icono-signo-dise%C3%B1o-s%C3%ADmbolo-1849091/
https://pixabay.com/es/sierra-circular-logo-patr%C3%B3n-grey-1700037/
https://pixabay.com/es/sierra-circular-logo-patr%C3%B3n-grey-1700037/
https://pixabay.com/es/logo-espiral-brillante-plata-1914020/
https://pixabay.com/es/logo-espiral-brillante-plata-1914020/
https://pixabay.com/es/logo-banda-dise%C3%B1o-devorado-2078018/
https://pixabay.com/es/logo-banda-dise%C3%B1o-devorado-2078018/
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/business-team-investment-entrepreneur-trading-concept-388962934
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/business-team-investment-entrepreneur-trading-concept-388962934
https://pixabay.com/es/gr%C3%A1fica-signo-s%C3%ADmbolo-logotipo-3608405/
https://pixabay.com/es/gr%C3%A1fica-signo-s%C3%ADmbolo-logotipo-3608405/
https://pixabay.com/es/resumen-arte-c%C3%A1mara-cine-3602682/
https://pixabay.com/es/resumen-arte-c%C3%A1mara-cine-3602682/
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/american-football-sportsman-player-on-stadium-621355088
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/american-football-sportsman-player-on-stadium-621355088
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/performance-on-water-dance-group-against-1017411391
https://www.shutterstock.com/es/image-photo/performance-on-water-dance-group-against-1017411391

Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diseiio Créfico Digital

* StockSnap (2015). Gente [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/es/personas-
hombre-mujer-fr%C3%ADo-clima-2597454/

 Uhh (2016) Sierra circular logo patrén grey [Imagen]. Recuperado de https://pixabay.com/
es/colibr%C3%AD-aves-vector-logo-signet-1935665/

* Zeferli, 1. (s.f.). Horror woman in window wood hand hold cage scary scene Halloween

concept [Imagen]. Recuperado de https://www.shutterstock.com/image-photo/horror-
woman-window-wood-hand-hold-740966866

Fuentes de documentacion 78


https://pixabay.com/es/personas-hombre-mujer-fr%C3%ADo-clima-2597454/
https://pixabay.com/es/personas-hombre-mujer-fr%C3%ADo-clima-2597454/
https://pixabay.com/es/colibr%C3%AD-aves-vector-logo-signet-1935665/
https://pixabay.com/es/colibr%C3%AD-aves-vector-logo-signet-1935665/
https://www.shutterstock.com/image-photo/horror-woman-window-wood-hand-hold-740966866
https://www.shutterstock.com/image-photo/horror-woman-window-wood-hand-hold-740966866

Ondiz Renedo Velazquez

Master en Universitario en Diserio Grafico Digital

anexos

7’9



Ondiz Renedo Velazquez Master en Universitario en Diserio Créfico Digital

10. ANEXOS

[0.1. Afiches de peliculas de accion, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1s2EnPh9wxSjBZ6F1Azb0dzecupCBikSI

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=13-80HR4ZBlpogldiWPfeN7FCBUAtzaxH

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1XxYwdhMha8VensUNAHEBTd4vpH MkoB

10.2. Afiches de peliculas de animacion, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1LEfg4Ev6R6-aGWrYecZe-mfqr QS4CcP

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1p6N1ZWnl 2dhp7NCmOxVLCtbc5d66yklr

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=11xMSe2wSX00ya2c8z4puNXfU48L5PYwS

10.3. Afiches de peliculas de ciencia ficcion, listado y tabla de variables con

resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1xgQIb7MAtV2380f0m-3QDXTOPcl kLf

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1nIVV2bjucVCVABKHDsfqIK3HG4ndxN8]

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1GXM2t8GoDgAwWOu]JUE8unUlgT2xeGvFkC
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10.4. Afiches de peliculas de comedia, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: hteps://drive.google.com/

open?id=1H3YHKRZPIBBSeNrpg2cTjHiut9ImkTE

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=16tAE0xQeOAyKa47HA3D42X WjeKelu Wbl

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1YYg isJOAufsdm4OUOEYELSt45v7D8XY

10.5. Afiches de peliculas de drama, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1RXOMR-bWSNCocB88wt6LLoxi]LaPvIMj

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1xzAzID2U DeSX7a7fYNMjUjwusU14e6T

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1PZy8DPrTe6x1hdf30g11b-C8F42glkR]

10.6. Afiches de peliculas de fantastico, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1YsoC7NN-NiTko-9wQnpxeOUF-iXRLG F

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1kqTcYOFGEYZWRNLFzM05L97-1K5KqvgF

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1 2MkFwiOCAPPpmp-rSBDITFWpbGKtCRy
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10.7. Afiches de peliculas de musical, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: hteps://drive.google.com/

open?id=142MjV3pydq9kglGagl pgbx7]qLVY9ysR

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1c6]xLgk2ce5QmstE3SfLupR25nRyBdzc

Tabla de variables con resultados: hteps://drive.google.com/

open?id=1c6]xLgk2ce5QmstE3SfLupR25nRyBdzc

10.8. Afiches de peliculas de romance, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1529718MOhRyOg0F-4Zhpx47alrUeOcT

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1rraQaliNAvI9x O47fpfHV16wOCmGMOo

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1pZxt8 GBOKCIJ2P7 W1LgX8d6UB4Oy8 5

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/

open?id=1261SzkEyN7P4D5DB70y2mSVrCzrnm4lX

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1NXLNeA2YF5V2sT -yPAXejlcOKNYiCgY

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/open?id

=10CCVFPTATSnYzEja7HFmnrEFSB2IV- a
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10.10. Afiches de peliculas de thriller, listado y tabla de variables con resultados

Afiches de las peliculas: https://drive.google.com/open?id=1e-s-

SIBEW-rbzXqqOkolb3YzK]OsYCqo

Listado de peliculas analizadas: https://drive.google.com/

open?id=1kakWxpodqlw2eIM9181q-AZZrG-WW2f1

Tabla de variables con resultados: https://drive.google.com/

open?id=1ECbnD5NWYhwlgS ADh8Y5frio2QQ CBRU
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