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Resumen

Este estudio se ha realizado como una respuesta grafica a una posibilidad de
proyecto de promocion turistica de los once parques naturales que tiene el
Ecuador, aprovechando la coyuntura que se ha generado desde otros paises, como
Noruega y Espafia, que ven en el desarrollo de las 4reas naturales un gran
potencial de desarrollo turistico y econdmico, con la implementacion de
estrategias y marcos legislativos que permitan la valorizacion del concepto
“Parques Naturales” y su preservacion hacia el futuro. Este documento no llega a
ventilar tales situaciones o posibilidades que se puedan propiciar desde la
implementacion de una politica, o estrategia, gubernamental, asuntos que deberian
desarrollarse desde los ambitos del gobierno ecuatoriano. La propuesta grafica,
comunicacional, de la marca ‘“Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE”,
tiene su génesis en el arte precolombino, que forma parte del patrimonio visual-
cultural del pais; legado de nuestros ancestros, con fuertes rasgos propios, que se
remonta hacia los albores de las civilizaciones mesoamericanas. Las
caracteristicas particulares de estos hallazgos arqueologicos sirven de soporte para
el desarrollo, tanto del logotipo como isotipo, de la marca PARNACE. Con ello se
pretende ofrecer un discurso grafico, visual, pertinente a nuestra cultura y
diferente al de los otros paises de la region. Se realizd la investigacion aplicada,
cualitativa, utilizando la técnica de la observacion. Asimismo, se realizdo una
investigacion de caracter bibliografica o documental, de tipo informativa; y, por
otra parte, se ha considerado la experiencia del autor en el disefio de Marcas Pais.
Asimismo, se utilizd los programas de disefio respectivos, como el Adobe
Ilustrator; posteriormente, esta informacion fue recopilada en un documento
digital, elaborado en InDesign, para su reproduccion, tanto de forma mecénica,

impresa, como digital, y en PDF para Web.

PALABRAS CLAVES: Promocion, concepto, precolombino, logotipo, isotipo.
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Abstract

This study has been realized as a graphical response to a project possibility
of tourist promotion of eleven nature reserves that has the Ecuador, taking
advantage of the conjuncture that has been generated from other countries, as
Norway and Spain, which they see in the development of the natural areas a great
potential of tourist and economic development, with the implementation of
strategies and legislative frames that allow the valuation of the concept "Nature
reserves" and his preservation towards the future. This document does not manage
to ventilate such situations or possibilities that could be propitiated from the
implementation of a politics, or strategy, governmental, matters that should
develop from the areas of the Ecuadoran government. The graphical,
communication offer, of the brand " National Parks of the Ecuador, PARNACE ",
has his genesis in the pre-Columbian art, which forms a part of the visual -
cultural heritage of the country; legacy of our ancestors, with strong own features,
which one mends towards the whiteness of the Indo-American civilizations. The
particular characteristics of these archaeological findings use as support for the
development, so much of the logo as isotipo, as the brand PARNACE. With it one
tries to offer a graphical, visual, pertinent speech to our culture and differently to
that of other countries of the region. There was realized the applied, qualitative
investigation, using the technology of the observation. Likewise, there was
realized a bibliographical or documentary informative investigation of character,
of type; and, on the other hand, Country has been considered to be the experience
of the author in the design of Brands. Likewise, one used the respective programs
of design, as the Adobe Illustrator; later, this information was compiled in a
digital document elaborated in InDesign, for his reproduction, so much of

mechanical, printed form, as foxglove, and in PDF for Web.

KEY WORDS: Promotion, concept, pre-Columbian, logo, isotipo.
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CAPITULO 1
1. Introduccion

A partir de la década de los ochenta se desarrollaron e implementaron
programas de desarrollo turistico, partiendo desde la promocion turistica de los
paises, Espafia ha sido pionera de estas iniciativas, que luego dieron origen a lo
que hoy se conoce como programas ‘“Marca Pais”. El sitio (The Place Brand
Observer, 2017), anualmente, presenta informes del ranking de los diferentes
paises que han implementado estas estrategias y sirven de guia para ajustar los
programas de promocion de forma itinerante. El articulo Una marca unifica todos
los Parques Nacionales de Noruega, de (Coderque, 2015), en el sitio Brandemia,
da a conocer la evolucion de este pais hacia nuevas formas de promocion turistica;
Noruega ha propuesto su programa de marca que unifica los 44 parques
nacionales noruegos, con el objetivo de proponer un nuevo foco de atencion a su
vision de pais de extensos entornos naturales y, por ende, abrirse a la posibilidad

de nuevos flujos de turismo hacia estas atractivas areas.

Por su parte, (Barciela, 2014), periodista de diario E/ Pais, en su articulo La
ultima frontera del turismo, publicado el 23 de marzo de 2014, indica que “el
proposito es idear propuestas para que los visitantes pasen, no unas horas, sino
varios dias”. Y pareciera que Noruega ha encontrado la respuesta a este desafio.
En el mismo camino, Espafia, se encuentra implementando un proyecto de ley que
defina que los parques nacionales sean marcas comerciales, segin (Rejon, 2014),
periodista de El Diario, de Espafia, en su articulo El Gobierno pretende que los
parques nacionales sean marcas comerciales, expone que el proyecto de ley
contempla que las reservas naturales se conviertan en objeto de patrocinio
empresarial, gracias a su atractivo econdmico. Los ecologistas argumentan que la
politica de conservacion no puede depender de los vaivenes del mercado; Medio
Ambiente argumenta que se conseguiran “recursos fnancieros adicionales para la

poteccion”.

Las formas que tomardn esas iniciativas, en cuanto a financiamiento,

administracién y promocion, estan en proceso de desarrollo. Es evidente que son
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iniciativas viables y, por ello, la propuesta del desarrollo de la marca “Parques
Nacionales del Ecuador, PARNACE”, es una iniciativa valida, que se inscribe en
los nuevos formatos de promocion turistica de los paises que cuenten con estos

recursos.

En Ecuador, los parques nacionales estdn protegidos legalmente y es
obligacion de todos sus ciudadanos conservar de manera responsable la flora y
fauna de esas areas protegidas. Efectivamente, una de las riquezas naturales del
Ecuador esta constituida por sus parques nacionales, distribuidos en sus diferentes
regiones naturales, que forman la valiosa biodiversidad ecuatoriana. El portal
(infobae, 2014) da a conocer que el Centro de Monitoreo de la Conservacion del
Ambiente, un programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente
(PNUMA), ubica a Ecuador como uno de los 17 paises considerados
megadiversos; “esto significa que esa porcion de territorio alberga el mayor indice
de biodiversidad del planeta. Este grupo esta compuesto por: Bolivia, Brasil,
China, Colombia, Costa Rica, Ecuador, Filipinas, India, Indonesia, Kenia,
Madagascar, Malasia, M¢éxico, Pert, Republica Democratica del Congo,

Sudafrica, Venezuela.

El tema de esta investigacion es un tema actual, y de extrema importancia,
pues cada dia el Ecuador se da a conocer mas y mas a nivel mundial, por su
megadiversidad. Buena parte de la flora y fauna que se encuentra en el Ecuador
puede considerarse endémica y Unica, tanto del pais como de la region. Cuenta
con cuatro regiones naturales muy bien definidas, estas son la Amazonia, la
Cordillera de Los Andes y la Region Litoral que mira hacia el Océano Pacifico,
ademads de las célebres Islas Galapagos, declaradas Patrimonio de la Humanidad
por la UNESCO, en el ano 1978, que se han consolidado como un hito en

referencia al turismo ecologico en el planeta.

Aparte de ser un atractivo turistico, y de constituir una fuente de ingresos
para un pais, la importancia de mantener los parques nacionales estd dada por la
proteccion al medio ambiente. En Ecuador, esto estd establecido en la
(Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), que busco “construir una nueva

forma de convivencia ciudadana, en diversidad y armonia con la naturaleza, para
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bh

alcanzar el buen vivir...”. Es asi que la carta magna hace referencia a la
conservacion de la naturaleza en sus articulos 4; 66 numerales 12 y 27; 71; 72; 73;
74; 83; 276; 277 numeral 1; 283; 284 numeral 1; 290; 317; 318; 319; 385; 395;
396; 397; 398; 399; 400; 401; 402; 403; 404; 405; 406; 407; 408; 409; 410; 411;
412; 413, es decir, el Estado ecuatoriano ha incluido 35 articulos en los que,

legalmente, se protege al medio ambiente.

Si bien la gestion que se ha desarrollado alrededor del turismo generado en
torno a las Islas Galdpagos le ha permitido a Ecuador, posicionarse dentro del
espectro de los destinos turisticos, el esfuerzo no alcanza a impulsar el desarrollo
turistico de los diez restantes parques nacionales, que por sus caracteristicas
propias, tienen gran potencial de desarrollo. Desde esta dptica, la propuesta de la
marca ‘“Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE”, propone una vision
integradora de todo el inventario natural del Ecuador, con la intencion de generar
sinergia entre cada uno de los parques nacionales que lo integran. Con respecto al
tema turistico (Gonzalez, 2011, p. 22) en su intervencion sobre La cooperacion al
desarrollo en turismo, dentro del ciclo de conferencias sobre Biodiversidad y

turismo para un desarrollo sostenible, expuso:

El turismo, al mismo tiempo que se erige como primera industrial global, ha
sido reconocido como un importante propulsor de crecimiento econdémico y
social para el mundo en desarrollo. El turismo ocupaba en el afio 2000 el
tercer lugar entre los sectores exportadores de los paises en desarrollo,
mientras que el nimero de turistas recibidos por estos paises rozaba el 35%

del total mundial.

En otro orden, se percibe que el Ecuador no posee iconos, imaginarios,
elementos culturales que lo identifiquen hacia allende de sus fronteras, salvo las
Islas Galdpagos. El Ecuador, al encontrarse entre dos paises, Colombia al norte y
Pert al sur, que han sabido desarrollar programas de promocion que se encuentran
bien posicionados en la mente del turismo internacional, tiene que aprovechar sus
recursos culturales, recursos histéricos, para hacerse de una identidad
diferenciadora que le ayude a promover sus proyectos de desarrollo, su imagen

frente al mundo.
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Elementalmente, la marca a disefarse seria un simil de una Marca Pais y se
inscribe en el ambito turistico que buscard dar a conocer los parques con los que
cuenta el Ecuador. Es oportunidad para iniciar un programa de Marca Parques

Naturales del Ecuador.
1.1 Justificacion

Para que la bien lograda fama, en el ambito turistico, alcanzada por el
Parque Nacional Islas Galdpagos sirva de soporte al desarrollo de todos los
parques nacionales del Ecuador, este parque debe integrarse como parte de una
sola vision de lo que significa el inventario de parques nacionales del Ecuador. Si
bien las Islas Galapagos podrian considerarse “la joya de la corona” del inventario
de parques, también vale poner en relieve que otros parques, como el Yasuni, y la
Reserva Faunistica Cuyabeno que, segin diario (El Comercio, s/f) se la ha
denominado “la joya biodiversa de la Amazonia”, se han convertido en puntos de
interés para el turismo internacional. Por ello, desde la perspectiva del éxito de las
Marcas Pais, y con el ejemplo de paises como Espana y Noruega, se realiza este
estudio, con la intencidon de que, de implementarse adecuadamente, pueda generar
sinergia entre todos los parques integrantes del dossier de oferta de destinos

escénicos que el Ecuador posee.

Este estudio se justifica por cuanto, al no haberse encontrado antecedentes
de disefios que identifiquen a los parques naturales ecuatorianos, en su conjunto;
y, considerando que el turismo es un mercado tan competitivo, se hace necesario
que se implementen estrategias y medios que den a conocer los recursos naturales
del Ecuador. A nivel social, su desarrollo es relevante porque al promover estas
areas se reflejarda mayor afluencia de turistas y se veran beneficiadas las personas

que en ella habiten.

Actualmente, Ecuador cuenta en su Sistema Nacional de Areas protegidas
con once parques nacionales: Cayambe Coca, Cotopaxi, Galapagos, Llanganates,
Machalilla, Podocarpus, Sangay, Sumaco, Yasuni, Yacuri y El Cajas, con los
cuales se busca preservar la naturaleza y fomentar un desarrollo que, de manera

equilibrada, también beneficie a las personas que habitan en esos sectores. Se
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conoce que para el afio 2012, los parques nacionales de Ecuador recibieron un
total de 649 322 turistas, entre nacionales y extranjeros, por lo cual, el Ministerio
del Ambiente desarrolld acciones como duplicar el personal que trabaja en estas

areas protegidas, asi como un aumento de la inversion.
1.2 Planteamiento del trabajo

(Cuenta Ecuador con una marca que identifique sus parques naturales? A
nivel nacional es poco lo que se ha hecho, en cuanto a disefo, para dar a conocer
turisticamente estas reservas naturales. Es importante destacar que con una marca
que identifique estos parques se podra promover el desarrollo sustentable del pais.
Ecuador tiene el privilegio de disfrutar de once parques, con infinidad de flora y

fauna, algunas especies que son Unicas a nivel mundial.

Este estudio esta enmarcado y orientado al disefio de una marca que dara a
conocer los 11 parques nacionales que existen en Ecuador —pais ubicado en
América del Sur—, distribuidos en sus cuatro regiones naturales, Costa, Sierra,
Amazonia e Insular. Segliin la publicacién del (Ministerio del Ambiente, 2016)
Areas protegidas del Ecuador, socio estratégico para el desarrollo, estas areas
protegidas ocupan una superficie de 4 611 849,22 hectareas, de las cuales,

3 487 596,6 la constituyen los parques nacionales.
1.3 Estructura de la memoria

Este trabajo de investigacion consta de cuatro capitulos. En el capitulo I se
encuentran la introduccion, donde se aborda los motivos que originaron este
estudio, con sus antecedentes, su justificacion, y el planteamiento de objetivos. El
capitulo II, el marco referencial, cuenta con las bases teoricas, la bibliografia
consultada para el disefio de la marca para parques nacionales, utilizando de base
el arte precolombino. En el capitulo III, se desarrolla la marca “Parques
Nacionales del Ecuador, PARNACE”; abarca los estudios tipograficos y graficos
para el disefio de logotipo, isotipo de la marca, la composicion y distribucion de
elementos, el estudio cromatico, los usos de aplicacion de la marca, su aplicacion

en soportes impresos y digitales, asi como la identidad y atributos de la marca. En
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el capitulo IV se encuentran las conclusiones y recomendaciones del tema en

estudio.
1.4 Objetivos concretos y Metodologia de trabajo

Se propone el disefio de la marca Parques Nacionales del Ecuador,
PARNACE, construida como una oportunidad de proyectar una vision biocultural
del Ecuador. El disefio de esta Marca, Parque Nacionales, es excusa para definir
una propuesta que fortalezca el imaginario del pais como uno de los destinos con
mas biodiversidad de América del Sur. Un tanto, planteando la situacion a la
inversa, se podria decir que, apoyandose en la imagen del Parque Nacional
Galapagos, esta sirva de plataforma para exponer el catalogo completo de Parques
Nacionales del Ecuador, asi también generar una oportunidad para exponer su
cultura. Dejar testimonio de la bioreserva ambiental, Parques Nacionales del
Ecuador; e indirectamente, generar informacion adicional para apoyar la oferta

turistica del pais.

1.4.1 Objetivo general

* Identificar a los Parques Nacionales del Ecuador, con una marca turistica.

1.4.2 Objetivos especificos

* Desarrollar e implementar la marca “Parques Nacionales del Ecuador,
PARNACE”, de acuerdo a criterios y argumentos visuales pertinentes con
la cultura del Ecuador.

* Argumentar, desde la forma y el color, criterios que propongan lecturas
visuales, tomando como referencia hallazgos arqueoldgicos en el Ecuador,
que forman parte de su cultura, es decir, que dentro de una propuesta de
calidad gréfica, esta sea pertinente en cuanto a sus argumentos tipologicos,
con las caracteristicas particulares de la cultura ecuatoriana.

* Posicionar a los parques nacionales del Ecuador, como un referente

turistico, a nivel nacional ¢ internacional.
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1.4.3 Metodologia de trabajo

Este estudio se encuadra dentro de una Investigacion Aplicada, Cualitativa,
utilizando la técnica de la observacion. Asimismo, se realiz6 una investigacion de
caracter bibliografica o documental, de tipo informativa; y, por otra parte, se ha
considerado la experiencia del autor en el disefio de Marcas Pais. A través de la
investigacion realizada se pudo observar, indagar, interpretar, reflexionar y
analizar el tema en estudio, que sirvid de base para su desarrollo. Posteriormente,
se ha utilizado recursos tecnologicos, programas de disefio que sirvieron para
disefiar la marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE. La forma gréafica
de la marca se conceptualizo, producto de la investigacion, también por medio de
apuntes manuales, que luego se digitalizaron, generando documentos en Adobe
[lustrator. Esta informacion fue recopilada en un documento digital, elaborado en
InDesign, a fin de que pueda ser reproducido tanto de forma mecanica, impresion,

como digital, PDF para Web.

La propuesta contempla el desarrollo del Manual de Uso de la marca
PARNACE, que incluye argumentaciones del logotipo e isotipo, usos permitidos,
estudios cromaticos, aplicaciones de la marca en la nomenclatura de cada parque
nacional, aplicaciones en soportes promocionales, tanto analdgicos como

digitales.

Cabe indicar que para la elaboracion de la marca no existio briefing. En el
afio 1999 el autor desarrolld y disené la Marca Turismo Pert para PromPeru,
vigente entre el 2000 y 2010. Luego, en el 2004 desarrolld y diseiid la Marca
Exportacion Ecuador 2005 para CORPEI, que fue usada a nivel internacional en
diferentes impresos. Esto se expone como referencia de experiencias que
generaron en el autor un criterio para el desarrollo de esta investigacion; pues, el
sistema, programa, de parques nacionales, carece de imagen que los relacione,

integre, entre ellos y con el pais.
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CAPITULO 11
2. MARCO REFERENCIAL

2.1 Ambito legal que preserva la naturaleza en Ecuador

Ecuador cuenta con la (Ley Forestal y de conservacion de areas naturales y
vida silvestre, 2004) que establece como patrimonio del Estado “todas las tierras
que se encuentren en estado natural y que por su valor cientifico y por su
influencia en el medio ambiente, para efectos de conservacion del ecosistema y
especies de flora y fauna, deban mantenerse en estado silvestre”. Asimismo, es
necesario resaltar que la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008) ha
dedicado varios articulos que protegen el medio ambiente, destacandose para esta

investigacion los siguientes:

Art. 83, numeral 6.- Respetar los derechos de la naturaleza, preservar un
ambiente sano y utilizar los recursos naturales de modo racional, sustentable

y sostenible.

Art. 317.- Los recursos naturales no renovables pertenecen al patrimonio
inalienable e imprescriptible del Estado. En su gestion, el Estado priorizara
la responsabilidad intergeneracional, la conservacion de la naturaleza, el
cobro de regalias u otras contribuciones no tributarias y de participaciones
empresariales; y minimizara los impactos negativos de caracter ambiental,

cultural, social y econdmico.

Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion
en la economia (...) El Estado promovera las formas de produccion que
aseguren el buen vivir de la poblacion y desincentivard aquellas que atenten
contra sus derechos o los de la naturaleza; alentara la produccion que
satisfaga la demanda interna y garantice una activa participacion del

Ecuador en el contexto internacional.

Art. 395, numeral 1.- El Estado garantizard un modelo sustentable de
desarrollo, ambientalmente equilibrado y respetuoso de la diversidad

cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de regeneracion
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natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades de

las generaciones presentes y futuras.

Art. 399.- El ejercicio integral de la tutela estatal sobre el ambiente y la
corresponsabilidad de la ciudadania en su preservacion, se articulara a través
de un sistema nacional descentralizado de gestion ambiental, que tendra a su

cargo la defensoria del ambiente y la naturaleza.

Art. 405.- El sistema nacional de dareas protegidas garantizard la
conservacion de la biodiversidad y el mantenimiento de las funciones
ecoldgicas (...) El Estado asignara los recursos econémicos necesarios para
la sostenibilidad financiera del sistema, y fomentara la participacion de las
comunidades, pueblos y nacionalidades que han habitado ancestralmente las

areas protegidas en su administracion y gestion.

De estos articulos, es este ultimo el que garantiza, especificamente, que se
debe proteger y conservar la biodiversidad, y es precisamente en los parques
nacionales donde se da la concentracion de varios ecosistemas, diversos habitats y

zonas endémicas. Al respecto, (Revista Vistazo, 2012) indica:

Los estudios sobre la biodiversidad arrojan resultados sorprendentes e
indican que el Ecuador es el pais con el mayor nimero de especies por
unidad de area en América del Sur. La extraordinaria diversidad encontrada
puede atribuirse a la posicion geografica en la zona Ecuatorial, presencia de
la cordillera de los Andes, e influencia de varias corrientes marinas, factores
de un pais de grandes contrastes geograficos y climaticos que,
ecoldgicamente, se manifiesta en la existencia de varias clases de
ecosistemas y, bioldgicamente en la abundancia de especies de flora y

fauna.
2.2 Importancia de contar con una marca que identifique los parques nacionales

El imaginario que se construye de los paises, las sociedades, parte de los
comentarios, noticias e informacion visual que se recibe desde los medios de

comunicacion. En estos tiempos de globalizacion, no es raro tejer una serie de
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prejuicios, positivos o negativos, de acuerdo con el tipo de informacién aleatoria
que se tiene, literalmente, a la mano, via smartphones. El valor de la imagen se
torna, portencialmente, incalculable, cuando esta es positiva y bien administrada.
Las empresas, las instituciones privadas, ya habian entendido el valor de la marca

y todo el valor agregado que le aporta a sus productos.

Segtin (Iglesias & Molina, 2008, p. 114) “en la década de los 60 de la mano
de Fraga, Ministro de Informacion y Turismo de Franco, se adopto el slogan:
‘Spain is Different / Espafia es Diferente’ y se convirtié al turismo en la primera
industria nacional”. En la década de 1980 a 1990, los paises comenzaron a
explorar estas posibilidades logrando gratas experiencias, la era de la “marca pais”
habia dado inicio. Por su parte, sobre la creacion de la marca pais (Anholt, s/f)

expresa:

La reputacion de los paises (y por extension, de las ciudades y regiones)
funciona de manera similar a las imagenes de marca de las empresas y
productos, y son igualmente fundamentales para el progreso, prosperidad y
buena administracién de dichos lugares. Esta observacion fue la que llevo al

autor, hace una década, a acufiar la expresion «marca pais».

Este criterio es aplicable al todo, tanto al pais, como a las partes
representativas, por extension, los parques, en este caso. En este sentido, desde la
perspectiva del disefio, como via de comunicacion, se entiende que la sociedad
actual se desenvuelve en un mundo competitivo, pleno de informacién visual. En
este entorno, la promocién adecuada de los parques nacionales ecuatorianos se
torna relevante, y esto dependera de la buena imagen que —a través de una buena
marca— se transmita. Una marca puede influir de tal manera que, una vez
instaurada, arrastre consigo la aceptacion o el rechazo de masas durante mucho
tiempo. Por lo tanto, la marca debe destacar, diferenciarse, brindar confianza,
lograr empatia con quien la observe, lograr convertirse en una marca influyente.
Como indica (Costa, 2003, p. 89), “una marca vale lo que representa”, pero mas

“lo que significa para el publico”. Al respecto, el autor indica:
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La imagen corporativa o global no s6lo es funcion de lo que el disefio y las
formas graficas transmiten. Es sobre todo la conducta global de la empresa,
su cultura, sus productos, sus servicios, su calidad, su capacidad de conectar
con la gente, su capacidad de innovar, etc. Todo esto es lo que constituye la
imagen publica. Sin estos valores que la empresa debe cultivar, junto con su
conducta ética, los grafismos no son nada. Son una simple presencia vacia

de contenido.

Finalmente, (Chaves, s/f), en referencia al campo grafico, sefiala que
“dentro de aquel universo de actuaciones, el disefio grafico cobra cierto
protagonismo pues no s6lo opera sobre sus areas especificas, tal la marca grafica,
sino sobre la totalidad de soportes y medios: publicidad, sefializacion, rotulacion,

equipos moviles, publicaciones, etcétera”.
2.3 Breve historia del arte ecuatoriano
2.3.1 Grafismo precolombino

Hablar de arte precolombino es hacer referencia a ese ser humano que
expreso sus ideas y sentimientos mediante la escultura, la ceramica, los textiles, la
arquitectura, el metal, la pintura, arcilla, madera, huesos, conchas, piedras, fibras
naturales, todo tipo de materiales que le permitieron en ese tiempo trabajar
estéticamente y darse un lugar en su medio social, econémico y religioso. Su arte,
tomado por lo general de la naturaleza, de los paisajes, los rios, las montaiias, el
sol, la luna, las estrellas, todo, era el cimulo de su experiencia primitiva y

rudimentaria, que daba a conocer su personalidad y su caracter.

Las formas individuales, las figuras humanas, los contornos dindmicos, sus
lineas animadas, recreaban sus vivencias. Su expresion a través de las formas, las
lineas y el color mostraban su ser, su pasion, su espiritu, todo encaminado a lograr
una estética suya y de su pueblo, mostrada en los adoratorios, las plataformas
rituales, en sus sacerdotes. Segun (Valencia, 2002, p. 94) “tomando ademés una
variedad de formas abstractas, vagas unas o semejantes al hombre; otras

combinadas de facetas y contornos”, todo esto “en busca de la belleza, de una
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estética, de una manifestacion libre y didfana, de los més puros sentimientos”. Es
también la curiosidad primitiva de este hombre que permitidé que se expresara con
formas lineas y colores, y que ha dejado una huella trascendental que perdura aun

en este tiempo.

Es notable el impacto grafico que provoca el grafismo precolombino,
disefios plasmados ya no en los materiales rudimentarios que usaban nuestros
ancestros sino en tela o papel, u otro material grafico impreso, inspirado en la
figurativa indigena sacada de figurillas o adornos encontrados en platos o vasijas,
elaborados por artistas e ilustradores; disefios ingeniosos y versatiles de lineas,
formas geométricas, trazos ondulados, figuras zoomorfas, antropomorfas, que
realizaron las antiguas culturas asentadas en todo el territorio ecuatoriano. El
trabajo de dibujar la forma externa de las vasijas y sacar los disefios que
adornaban sus paredes o el fondo de los platos encontrados, ha sido de gran ayuda

para los disefiadores interesados en el arte precolombino.
2.3.2 Formas esquematicas del disefio precolombino ecuatoriano

Estas formas podrian clasificarse en grafica figurativa (la esquematizacion
de elementos de la naturaleza) y la grafica geométrica (diversas formas y dibujos
geométricos). Disefiar estas formas ha permitido su interrelacion con el contexto

cultural ecuatoriano actual.

La marca, tema de este estudio, esta disefilada basandose en el arte
precolombino, que forma parte del patrimonio visual del pais, legado de ancestros
que en su tiempo se expresaron utilizando diversos materiales como arcilla,
madera, huesos, conchas, metales, piedras, asi como el uso de fibras naturales
para la elaboracion de los textiles; a los que le dieron diversas formas y decoraron
con disefios de lineas, punteados, tridngulos, espirales, etc., con frecuencia

inspirados en la naturaleza. Al respecto, (Guaman, 2015, p. 15) expone:

El arte precolombino en el Ecuador, como el resto de América, es sobre
todo un arte ritual, mistico e iconografico. Es decir, la expresion material de

simbolos y conceptos cosmogodnicos abstractos, fundamentados a partir del
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enfoque de la semiologia y la simbologia. Al ser la Ginica manifestacion
ideologica que ha sobrevivido al tiempo, constituye, por lo mismo, la clave
principal para descifrar e interpretar la mentalidad de los antiguos habitantes

de esta parte del continente.

Es en su arte, donde puso de manifiesto su sentir, su forma de ver el mundo
en ese momento, su necesidad de adorar o pedir proteccion a las divinidades, es la
expresion de su vida de adoracion, de produccion, y de relacion. Como lo exponen
(Salvat & Crespo, 1977), en lo que respecta al arte en barro, este muestra “algo de
comun, que no puede ser sino expresion de un estado del alma, una manera de
mostrar una situacion espiritual ante el mundo, estado y situacion que no son
traducibles sino por obra del arte”. Asimismo, en lo concerniente a lo espiritual,
su vida de adoracidn y su traduccion estética a través de la ceramica, “sea de la
clase que fuere, entregada silenciosamente al simbolo, a la alabanza, a la

representacion plastica de lo invisible, ya sea por el color o por la figura”.
2.3.3 La grafica en el contexto cultural ecuatoriano

Segun lo expuesto por el disefiador Rémulo Moya, “el disefio grafico
nacional apunta a los extremos. Tenemos casos de excelencia de disefio, pero que
no pasan de 10 disefiadores que estdn a la vanguardia”. Por otra parte (Moya,

2014) también indica:

Y en el otro lado la extrema vulgaridad, en donde la repeticion de lo mismo
es lo corriente, copia de tendencia de modas que se ven fundamentalmente
en Internet. Desde luego pienso que el disefio grafico ecuatoriano no le hace
honor a la extraordinaria riqueza cultural heredada. El disefio gréfico
ancional, actual, es totalmente carente de indemnidad local (salvando

excepciones por supuesto).

Estas palabras resumen una suerte de oximoron cultural, un contra sentido
casi endémico de la cultura grafica ecuatoriana. Los restos arqueologicos
estudiados establecen que la cultura Valdivia es, tal vez, la mas antigua del

continente. Asi lo publico el diario (ABC, 2017), informando que “un grupo de
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arquedlogos descubre objetos ceramicos de hace 6.000 afios en Ecuador. Las
piedras halladas pertenecen a la poco estudiada cultura de San Pedro y podrian ser

las mas antiguas jamas recuperadas”.

Decir que las primeras voces graficas, los primeros trazos de una
civilizacién que se extendid a lo ancho y largo de las Américas hubo de tener su
génesis en nuestro litoral es sobrecogedor. De aquellas voces que ahora deberian
hacerse escuchar fuerte y claro, pocos son sus mensajeros. El grafismo
ecuatoriano se encuentra fascinado en el encanto de la globalizacion y ha dado la
espalda a las ancestrales voces. El problema bésico radica en la pobre percepcion
que tiene el ecuatoriano de si mismo y, por ende, de su cultura. Por ello, es mas
seguro apostar por lo global, en desmedro de lo local. Mientras las sociedades del
Primer Mundo se esfuerzan por preservar los legados culturales, como ejemplo de
lo contrario, en nuestro pais, cita Jorge Enrique (Adoum, 2000, p. 159) “a
diferencia de lo sucedido con la letra y la musica de esos himnos, abundan las

propuestas para corregir el nuestro”.
2.4 Arte prehispanico en el disefio de marcas

En lineas generales, el uso de trazos de Gestalt precolombina en el disefio de
marcas comerciales en el Ecuador es minimo, casi invisible. Se pueden encontrar
algunos usos en productos del sector turistico, tales como marcas de productos
artesanales, como la famosa marca ecuatoriana de chocolates PACARI o servicios
de hospedaje y restaurantes. Particularmente, el autor de este trabajo de tesis ha
propuesto el disefio de marcas con fuerte influencia Precolombina sin mayor
¢éxito, salvo la marca pais turismo que disei6 —la Prompert— en 1999, que se
mantuvo en vigencia durante la década del 2000 al 2010. También desarroll6 la
marca exportacion, Ecuador Exporta, para la CORPEI en el afio 2005, planificada
para promocionar las exportaciones del pais durante la década siguiente, pero en
el 2007, en los albores de la nefasta administracion de Rafael Correa, el proyecto
fue eliminado. Anteriormente, hacia 1997, disefi6 la marca Copa Mundial FIFA
Sub 17 que se realiz6 en el Ecuador, pero los periodistas deportivos se encargaron
de darle de baja con sus 4cidas criticas que evidenciaban un desconocimiento total

del legado ancestral ecuatoriano.
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Las formas mas visibles de la influencia de lo ancestral en el disefio de
marcas en el Ecuador hace presencia en el ambito cultural e instituciones
educativas, como La Casa de la Cultura Ecuatoriana, el Museo MAAC y la
Escuela Intercultural Andina, son un ejemplo de ello, asi como el Ministerio de

Cultura del Ecuador, que se suma también.
2.5 El diseiio de marcas
2.5.1 Elementos compositivos: linea, punto, trazo, figura, forma, iconografia

Linea

La linea, en disefio grafico, también aplica a varios criterios: la linea como
una trayectoria grafica que marca un recorrido sobre una superficie bidimensional;
la linea como una secuencia de puntos que parte de un lugar especifico hacia otro,
definiendo una trayectoria, en un plano o espacio; la linea como secuencia de
puntos individuales, ubicados en hileras, que generan la ilusion Optica de una
estructura grafica que representa gradualidad, densidad, sombra o volumen; la
linea como referencia de base de caracteres tipograficos; la linea como secuencia
de caracteres, que generan una estructura basica, dentro de una caja de texto a
editarse; la linea como el segmento entre dos o mas nodos vectoriales; la linea
como medida de calidad de imagen —LPI = lines per inch— de la pantalla de un
terminal electronico; la linea como criterio de calidad —alta, media o baja— de
una imagen para publicar o imprimir; la linea como unidad de medida en un
sistema de tramas para imprenta; la linea como una secuencia de eventos,
organizados, a la que se denomina linea de tiempo en un cronograma.

Especificamente, (Wong, 2011, p. 155), con respecto a la linea recta, indica:

Una linea recta es la distancia mas corta entre dos puntos. Una linea recta
con cierta anchura tiene grosor ademas de longitud y direccion. A medida
que la linea se hace mas fuerte, sus extremos se hacen mas visibles,
mostrando unas caracteristicas de contorno propias. Usada como el borde de
una superficie plana, la linea divide el espacio en positivo y negativo o

distingue una superficie plana de otra.
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Punto

El punto, en disefio gréfico, tiene varias acepciones: El punto como unidad
basica de disefio. Como trazo o huella minima que marca un instrumento -buril,
rotulador, boligrafo, pincel, lapiz- sobre una superficie. Como inicio, secuencia o
fin de una linea. Como parte elemental de una trama o estructura grafica que
genera la ilusidon oOptica de sombra, volumen o textura. Como unidad bésica de
sistemas de impresion. Como unidad digital basica de medida para dimensionar el
espesor de una linea o el tamafio de un caracter tipografico, 1 punto equivale a
0,35mm. Como unidad bésica equivalente a un pixel —dpi, dots per inch- en

imagenes digitales.

Trazo

Trazo, en disefo grafico, puede significar: la huella que deja un instrumento
marcador —buril, rotulador, boligrafo, pincel, lapiz— sobre una superficie; las
diferentes estructuras graficas, simples o complejas, que representan densidades o
texturas en una secuencia de nodos vectoriales entrelazados; las diferentes
estructuras graficas en bits, simples o complejas, que representan densidades o
texturas en una trayectoria del cursor sobre un espacio, layer, digital. El trazo
tipografico es una secuencia de dos o mas nodos vectoriales que sirven de soporte
a linecas de texto, caracteres. El trazo se relaciona con las caracteristicas
particulares de cada forma o estilo tipografico, tanto manuscrito como digital.

Ademas, refiere la arquitectura particular de las familias tipograficas digitales.

Figura

La figura es la suma de trazos, tanto analdgicos como digitales, que

pretenden representar una idea. Al respecto (Wong, 2011, p. 139), indica:

Los términos figura y forma a menudo se usan como sinénimos, pero no
tienen el mismo significado. Una figura es un area delimitada con una linea.
Una figura a la que se le da volumen y grosor, y que se puede mostrar en
vistas diferentes, es una forma. Las formas exhiben algun tipo de
profundidad y volumen; caracteristicas asociadas con las figuras tri-

dimensionales, mientras que las figuras son formas representadas desde
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angulos y distancia determinados. Una forma, por lo tanto, puede tener

muchas figuras.

Forma

Define los limites de una imagen, basicamente mediante el uso de lineas o

bordes de superficie. En relacion a esto, (Wong, 2011, p. 138) refiere:

Hablando en general, todo lo visible tiene forma. La forma es todo lo que se
puede ver -todo lo que tiene contorno, tamafo, color y textura-, ocupa
espacio, sefiala una posicion e indica una direccion. Una forma creada,
puede basarse en la realidad -reconocible- o ser abstracta -irreconocible-.
Una forma puede haberse creado para transmitir un significado o mensaje, o
bien puede ser simple o compleja, arménica o discordante. En sentido
estricto, las formas son contornos compactos y positivos que ocupan un

espacio y se diferencian del fondo.

Se conoce que las formas basicas son el circulo, el cuadrado, y el tridngulo
equilatero. Por su parte, (Munari, 2016, p. 99) afiade también “una forma organica,
que no se sabe muy bien qué es, pero con la que pueden hacerse algunos

experimentos”. Asimismo, el autor indica:

La palabra "forma" esta llena de ambigiiedades semanticas. (...) Nos vamos
a ocupar de las formas geométricas y de las formas organicas; las
geométricas las conocemos todos, por haberlas visto en los manuales de
geometria, y las organicas podemos encontrarlas en aquellos objetos o
manifestaciones naturales, como la raiz de una planta, un nervio, una

descarga eléctrica, un rio, etc.

Segun (Wong, 2011, p. 152) existen formas simples, multiples, compuestas,

unitarias, siperunitarias. En lo que respecta a disefio y forma, indica:

El disefo es la composicion completa, de la que la forma es la parte mas
evidente. A veces todos los elementos visuales del disefio son considerados
como forma, pero es mas habitual que se tomen como formas las figuras

claramente definidas, que constituyen la composicion.
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Disefiar una forma puede ser un proceso aparte de disefiar una composicion,
aunque la una afecta a la otra en gran medida. A menudo es 1til ver primero
una forma aislada y luego verla como un elemento entre otros. El disefiador
debe explorar concienzudamente las numerosas opciones de modelar una

forma.

Iconografia

Grupo de representaciones graficas catalogadas de acuerdo a un mismo
criterio o estilo comunicacional. Sistema de graficos que simbolizan con el fin de

describir.

2.5.2 Combinaciones de Logotipo e Isotipo

Desde el disefio de grafico -con el afan de generar diferencia, particularidad-
se proponen funcionales combinaciones de los conceptos Logotipo e Isotipo de
acuerdo a la relevancia del uno sobre el otro, tanto en el uso como en la forma.
Fruto de ello se proponen las siguientes variantes: Imagotipo, Isologo,

Monograma, Anagrama, Siglas, Firma.
Imagotipo
Combinacién de isotipo y logotipo, la marca es presentada armonizando el
isotipo, imagen grafica, con el logotipo, imagen tipografica.
Isologo

Las piezas graficas isotipo y logotipo se funden, combinan, de tal manera
que el logotipo se incluye dentro de la forma grafica del isotipo, o a la inversa. El

uno sirve de soporte al otro.

Monograma
Variante del logotipo, la marca es representada unicamente por caracteres

tipograficos del tipo “iniciales”.
Anagrama

Variante del monograma en el cual la marca esta integrada por dos o mas

silabas. Solucion para marcas de nomenclatura extensa.
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Sigla

Variante del monograma, la marca estd compuesta por las iniciales de la
nomenclatura original de la marca, pero en este caso se privilegia la lectura sobre

la composicion, artilugio o capricho grafico.
Firma

Puede contener caracteristicas del logotipo, en algunos casos se confunden
entre si. El caracter grafico de la firma es personal, deviene por lo general de
alguna caracteristica particular del cliente, en el mejor de los casos, de su escritura

personal.
2.5.3 Colores

Los colores se convierten en un elemento relevante en el disefio de una
marca, pues influirdn directamente en ella y en la mente de quien la visualice.
Cada color transmite emociones ¢ influird en la persona que la vea, por lo tanto, es
necesario que esos colores transmitan lo que se desea proyectar. Segun (Costa,
2003), existe una clasificacion funcional de los colores y los plantea de la

siguiente manera:

El repertorio de variables de una semiotica de los colores lo podemos
clasificar en tres grupos, de mas a menos iconicos: ¢ color realista *color
fantasioso ecolor signico. Cada uno de estos tres apartados implica sus
variables propias. Estas variables son iconicas de distinto grado en los dos
primeros apartados, es decir, relativas a las imagenes. Y, signicas en el

ultimo: es la funcion de signo cromatico del repertorio grafico.

Una clasificacion de los colores
Iconicidad Variables
Realista Naturalista

Exaltado
Expresionista
Fantasioso Imaginrio
Arbitrario
Signico Esquematico
Senalético
Emblematico

(Costa, 2003, p. 59)
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Mas alld de las categorizaciones institucionalizadas, el color debe ser
pertinente, ser referente del proyecto de tanto en cuanto ayude a justificar, avalar,
los argumentos a comunicar. Argumentos particulares como los colores que
representan por ejemplo: la nacionalidad —pais, region, comunidad—, la
ubicacion geografica (trdpico, sierra, selva, mar, desierto, etc.); las circunstancias
historicas: oscurantismo, renacentismo, modernismo, etc.; o las coyunturales,
personales y mas. Siempre que sea posible atribuir un croma especifico en base a
un detalle dentro del contexto de una historia, una memoria, una experiencia de
vida; asi el color adquiere otra dimension y asume un rol narrativo trascendente.
De esta manera complementa, de manera acertada, lo que la forma grafica trata de
comunicar, llegando a llenar vacios que esta no pueda abordar. Sobre el uso del

color para el disenador, (Munari, 2016, p. 286) expone:

Para un disefiador, el problema del color tiene dos variantes: como utilizar el
material ya coloreado que produce la industria y con qué criterio insertar el
color en el disefio de los objetos.

Ya es sabido que el color no tiene la misma funcidn para un disefiador que
para un pintor. El disefiador trabaja en conexién con la ciencia y la
industria; el pintor se relaciona con la artesania y la produccion manual. El
disefiador debe utilizar el color de una manera objetiva, mientras que el

pintor lo hace de una manera subjetiva.

2.5.4 Comunicacion grafica

La comunicacién grafica transmite un mensaje por medio de imagenes
visuales, ya sea mediante ilustraciones o simbolos visuales, o simplemente a
través de todo lo que se pueda ver. Estos mensajes visuales actuan sobre los
sentidos de las personas y les transmiten sefiales, relacionados con la forma, la

composicion o la textura de determinado objeto.

La comunicacion visual se la puede encontrar en cualquier parte, pero
(Costa, 2003, p. 51) indica que “no todo comunica (...) lo que nos es comunicado
—ya sea por el disefio, el escrito, las imagenes y los medios— son finalmente

significados”. El autor refiere que todo “significa” y al respecto expone:
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Pero el hecho de que las comunicaciones transportan significados no
implica que estos sean materia exclusiva de comunicacion, entendiendo la
comunicacion grafica en su propio sentido funcional, no poético o artistico.
Lo cierto y comprobable es que, fuera de lo que nos es comunicado,
encontramos también significados. Asi que no todo comunica, pero si todo

significa.
2.6 Definicion de conceptos

Simetria

Desde la perspectiva del disefio, inherente a las formas graficas, la simetria
es una caracteristica particular de los graficos que consiste en similitud, balance,
equilibrio. Simétrica es una composicion grafica en la cual la mitad de su
estructura, en relacion con su otra mitad en sentido tangencial, conserva las
mismas caracteristicas graficas de su opuesto. Esto significa que si dividimos la
imagen en dos partes equidistantes, por medio de un eje central imaginario, ambas
partes mantienen similitud de forma y peso visual. Al respecto, (Munari, 2016, p.

148) expone:

El estudio de las formas nos lleva a formas o volimenes mas complejos, que
surgen de la acumulacion de dos o mas formas iguales. La simetria estudia
la manera de acumular estas formas Y, por tanto, la relacion entre la forma
base repetida y la forma global obtenida por la acumulacion. Siguiendo las
reglas de la simetria tenemos estos cinco casos basicos: l.identidad 2.

traslacion 3. rotacion 4. reflexion especular 5. dilatacion.

Por su parte, (Wong, 2011), acerca de las figuras simétricas, expone que
“son figuras regulares cuyas mitades izquierda y derecha se pueden obtener por
reflexion en el espejo. Una recta invisible, un eje, divide la figura en dos partes
iguales. Una figura simétrica puede colocarse horizontalmente o con una

inclinacion”.
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Asimetria

La asimetria refiere a la ausencia de similitud entre los elementos que
componen una estructura grafica. En una situacion asimétrica es dificil ubicar
algun tipo de eje imaginario que pueda definir un balance, en cuanto a la forma,
dentro de una composicion grafica. El equilibrio grafico en este caso puede darse
por las caracteristicas del peso grafico de los elementos que lo integren,
caracteristicas tales como la complejidad de la forma, peso o temperatura del
color, inclusive por la ausencia de informacion grafica dentro alguna o algunas
zonas/areas de la composicion. Al respecto, (Wong, 2011) indica que “se puede
introducir una ligera variacion en una figura simétrica desalineando las dos

mitades, solapandolas o afiadiendo alguna variacion a una de ellas”.
Estructura

El término, aplicado a composicion grafica, hace referencia a la forma
particular como los elementos de una composicion se relacionan entre si. Refiere
a la forma, secuencia, ritmo implicito en que los elementos graficos se organizan

para dar sentido a un todo, la composicidn grafica.
Imagen

En disefo la imagen puede ser de origen fisico o conceptual. Si la imagen es
de origen fisico, perceptible, hablamos de la representacion de la forma de dicho
ente, mediante la captura de la luz que refleja por medio de algun artefacto dptico
o del ojo humano. Una imagen grafica es la descripcion de la informacion
procesada por el cerebro e interpretada sobre una superficie, sobre un papel, por
ejemplo, por medio de algin instrumento marcador. Hablamos de imagen
conceptual cuando se utiliza un elemento grafico para representar una abstraccion,
sentimiento, o imitar una actividad o accion. Aplica también a “skeumorfismo”
como la representaciéon de una accion, dentro de un software, mediante un

equivalente o simil de un objeto real.
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Unidad

En disefio grafico refiere a la coherencia en la organizacion de los
elementos, con el criterio de generar sinergia entre ellos, que constituyen un todo

armonico, facilitando la comunicacion.
Plano

El plano grafico se refiere al espacio, analodgico o digital, que prefigura un
entorno en el cual se expresan las formas graficas o informacion. Se puede afiadir
que dicho plano, para su interpretacion, deberd contener como minimo dos

referencias espaciales, alto y ancho, si el plano fuese bidimensional.

2.7 Marca

Marca es lo que define. Mas alla de la calidad gréfica del logotipo, isotipo o
cualquiera de las variantes graficas que utilice un producto, una institucion, una
empresa para comunicarse con sus publicos, son los atributos percibidos por estos
ultimos, el publico, lo que da forma a la marca, lo que la define. Se puede decir
que la marca es la suma de valores que se agregan a un simbolo —logotipo,
isotipo— como resultado, consecuencia, de la continua sinergia entre ellos,

producto/institucion y publico.
2.8 Imagen corporativa

Con facilidad se suelen confundir los términos marca, imagen corporativa e
identidad corporativa. La imagen corporativa es fruto de la implementacion de
estrategias de comunicacidon, comportamiento social, mercadeo, publicidad,
calidad del productos o servicios. Es la respuesta a la retroalimentacién generada
desde los publicos pertinentes que se reflejan en el grado de aceptacion, empatia,
de la institucion. Anotar que la Imagen corporativa hace referencia a una entidad
que produce o promueve un grupo de productos o servicios. Por lo general suele
ser una entidad, marca, que administra, acoge, otras marcas. Con relacion a esto,

(Argtiello, 2009, p. 11) expone:

La imagen corporativa se produce en las mentes del publico al ser percibida

la identidad. Es lo que el publico percibe sobre una organizacion a través de
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la acumulacion de todos los mensajes que haya ecibido. Una vez cerrado el
proceso de mensaje emitido por la mpresa, la imagen es lo que las audiencia

han percibido.
2.9 Identidad Corporativa

En tal sentido podemos convenir que la identidad corporativa es algo mas
etéreo, es el valor intangible de la marca que parte de su comportamiento, como
un complejo ente social; de su inter relacion histérica con la sociedad, de la
percepcion de valor que tiene la comunidad acerca de la empresa o institucion a

través del tiempo.
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CAPITULO 11T
3. Propuesta de Logotipo/Isotipo, y manual de uso de marca

“PARNACE, PARQUES NACIONALES DEL ECUADOR.

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 1 Propuesta de logotipo / isotipo Parques Nacionales del Ecuador

3.1 Desarrollo de la marca PARNACE, Parques Nacionales del Ecuador
3.1.1 Génesis de la propuesta

Levantar la mirada, al final de arduo camino, y dejar que el alma se escape
tras un profundo suspiro, asi como la emocion en lagrimas; pararse al borde de un
pefniasco, de la cordillera andina, y contemplar maravillado la escena que solo la
madre de las madres puede ofrecer, es como regresar a su vientre; es sentir la brisa
del levante amazonico o el frio viento de Humboldt, acariciar la cordillera, como
si fuese la primera bocanada de aire que trae vida. Ecuador, tiene esos embrujos.
Su geografia tan pequefia y amontonada es como un rincén donde los dioses
olvidaron las maravillas naturales que no alcanzaron a ubicar. Frente al mar,
océano al que Balboa llam¢ Pacifico, a lo largo de una meridional ribera de arena
tostada y ancestral empieza a crecer una primera cordillera, esta abriga y nutre la
tierra que prodiga al mundo el dulce chocolate. Luego, en un segundo intento,

donde la tierra intenta alcanzar el cielo y roza las nubes, alli se apilan las azules
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montafnas, los Andes, nido del condor y feudo de los guardianes de templos
milenarios, tierra de caprichos donde la fauna y la flora no sienten pudor de sus
sublimes formas. Al descender las agotadas cumbres, se adentran al verde y
espeso mar de la selva del Amazonas, salvaje llano exuberante de vida y
misterios. Palabras mas, palabras menos, estas describen lo que hoy se da por

llamar “megadiversidad”. Y Ecuador tiene mucho de ella.

Ecuador tiene, ademas, una historia que no ha querido contar. Tal vez tan
profunda y misteriosa que suena a soberbia fantasia, de esas para vanagloriarse.
Es una historia sobre gente que arrimd sus naves donde el aroma del maiz y el
tabaco los guio. Una historia de primeros pasos sobre una playa olvidada. Los
primeros pasos de una tierra acabada de nacer, antes de ser llamada América. Real
Alto es un pequeno lugar, el encanto de la grandeza, tierra adentro a pocos
kilémetros del mar. Como se indic6 anteriormente, segun el Diario (ABC, 2017),
hallazgos arqueoldgicos alli registrados han develado una ancestral cultura,
Valdivia, que ha estado aguardando més de 6000 afios para volver a ser visitada.
Mas al Este se han ubicado las culturas Chorrera y Jama-Coaque, culturas que se
expresan en trazos sobrios y sutiles; que prefiguran, o inventaron, el minimalismo;

que reclaman su parte en el patrimonio de la estética contemporanea.

En el delta de estas dos vertientes se hace fuerte, se ubica, la propuesta
grafica de la marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE. Los argumentos
de su viabilidad operativa, los retos de su puesta en practica deberan ser tarea de
las instituciones gubernamentales, de su oportuna vision del recurso. Las
estrategias marca pais son un adelanto de la presente propuesta, un ejemplo de que
de implementarse adecuadamente pueden llegar a ser un argumento valido para

promocionar al pais.
3.2 Estudio tipografico —Logotipo—

En rigor, se define como la pieza grafica que tiene por origen, o referencia,
un caracter tipografico. El logotipo funciona como simbolo que representa una
entidad personal o corporativa, una organizacion publica o comercial, privada o

gubernamental; en sintesis, cualquier actividad humana, personal o comunitaria.
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El (Diccionario filosofico, s/f) lo define asi: “(del griego: ‘logos’ -pensamiento,
discurso, razon.) Logos es un término filoséfico, empleado por primera vez por

Heraclito para designar las leyes universales del mundo, la ley del ser”.

Artegra Sans Alt Black

Parnace

?arnécg

‘ Detalle de forma zoomoérfica.
‘ SELLO Y PINTADERAS
‘ O PRECOLOMBINAS
DE LA COSTA ECUATORIANA
Museo Arqueoldgico
del Banco del Pacifico.

Imagen 2 Estudio tipografico —logotipo-

La propuesta grafica del Logotipo, la marca Parques Nacionales del
Ecuador, PARNACE, toma prestados rasgos —caracteristicas de forma— de
algunas piezas halladas en excavaciones arqueoldgicas de la cultura Tolita, en
particular. Los caracteres del logotipo PARNACE se han disefiado ajustando
formas y detalles en la silueta de sus caracteres, para que evoquen un cierto tono
ancestral, que permita comunicar la marca de forma diafana. Se propone un

acuerdo con tipograficas contempordneas, la familia Artegra Sans en este caso.

Imagen 3 Representacion zoomorfa, sello o pintadera precolombina

Estos rasgos, graficos aplicados al logotipo, se pueden encontrar en la
representacion zoomorfica (imagen 3) que muestra el folleto Sellos o Pintaderas

Precolombinas de la Costa Ecuatoriana, publicado por el (Banco del Pacifico,

1982), por motivo de su décimo aniversario de fundacion.
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La familia de tipografias Artegra Sans, que sirven de referencia, fue

publicada por Artegra en 2017 y disefiada por Ceyhun Birinci entre 2014 y 2017.
3.3 Estudio grafico —Isotipo

Pieza grafica, disefiada expresamente, compuesta por trazos que a manera de
icono representa una entidad personal, publica, privada, comercial, comunitaria o

cualquier actividad humana.

La propuesta grafica del isotipo, la marca Parques Nacionales del Ecuador,
PARNACE, toma forma en los argumentos graficos de las culturas Valdivia y
Tolita. Especialmente en su estilo de forma estilizada para representar las
facciones humanas y silvestres. El grado de estilizacion mostrada en estas piezas
es ejemplo de la gran capacidad de sintesis grafica de esta cultura. El recurso del
sol como elemento iconico, arbitrariamente, evoca las cosmogonias de los pueblos
precolombinos. Es una manera sutil de proponer un lugar comun, un punto de

encuentro, de las culturas ancestrales mesoamericanas.

Imagen 4 1dolo cultura Valdivia

Imagen 5 Sol de la cultura Tolita
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Imagen 6 Apuntes para desarrolar propuesta de marca PARNACE

g
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Imagen 7 Apuntes vectoriales para desarrollo de propuesta marca PARNACE
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Imagen 8 Apuntes vectoriales para desarrollo de marca PARNACE
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Imagen 9 Propuesta finalizada para marca PARNACE

A partir de los apuntes iniciales, bocetos y estudios de formas sobre papel
(Imagen 5), las formas basicas del disefio se fueron ajustando para tratar de
encontrar un punto intermedio entre la imagen del idolo de la cultura Valdivia
(Imagen 3) y el sol de oro, precolombino, de la cultura La Tolita (Imagen 4). A
continuacion se ha procedido a digitalizar los apuntes y en base a ellos disefiar una
primera propuesta que se podria denominar como una primera aproximacion. Si
bien este primer intento digital ya expone la formas elementales del simbolo,
contiene algunas trazos que se alejan de las imagenes iniciales de referencia, el
idolo Valdivia y el sol de oro. Es evidente que los trazos que representan los ojos
de la imagen no empatan con los referentes antes citados. En la siguiente
aproximacion ya se han corregido los trazos y se pretende representar la idea de

“abarcar” todos los parques bajo un mismo simbolo (Imagen 7), para ello se han
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extendido dos trazos meridionales en el disefio; luego se ha prescindido de ellos al
ser evidente que otorgan una lectura demasiado “horizontal” del simbolo, lo que

limitaria las posibilidades de aplicaciones posteriores.

En una tercera aproximacion (Imagen 8) se ha probado anadir “glifos” en
un estilo similar, grafico, de estas culturas precolombinas. Estos “glifos”
representarian algunos tipos de especies animales: peces, reptiles, mamiferos y
aves. La idea ha tenido que replantearse, omitirse, porque estos trazos no
soportarian reducciones de tamafio necesarias en la internet. En cierta forma
generan ruido grafico que distrac y resta importancia al elemento central

comunicacional que es el sol. Una version del sol precolombino.

Finalmente, luego de depurar la propuesta de disefio para el isotipo se ha
arribado a la propuesta final (Imagen 9). Una imagen limpia que pretende
interpretar, asumir, el rol de un sol precolombino de las culturas Valdivia y La
Tolita. Esta imagen aparece como una alternativa grafica a una suerte de
convencion entre las imagenes que la gestaron, el idolo y el sol. Una propuesta

que a pesar de sus trazos gruesos pretende lucir agradable, accesible, calida.

3.4 Descriptor y frase complementaria

Artegra Sans Alt Regular

De la familia de tipografias Artegra Sans,

fue publicada por Artegra en 2017. Fue disefiada
por Ceyhun Birinci entre 2014 y 2017.

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Museo 700
Museo es una marca registrada de Jos Buivenga
fundidora Exljbris.

Imagen 10 Descriptor y frase complementaria
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La marca se complementard, en ciertos momentos, con un descriptor y una
frase que resumen su eje comunicacional, por ello es preciso definir su espacio
junto a la marca. La frase “bajo el mismo sol” propone algunos argumentos, la
imaginacién particular afadird mas. El primer argumento apela al motivo
geografico, Ecuador es un pais de cortas distancias. En ese sentido un visitante
puede pasar del litoral a la sierra y luego a la selva el mismo dia; es un hecho que
el viajero puede experimentar una serie de contrastadas vivencias naturales “bajo
el mismo Sol” en una misma jornada. El segundo argumento es el historico. Asi
como hubo un sol que guio a Alejandro, otro a Gengis Kahn, otro a Anibal, otro al
Mio Cid, otro a César y muchos mas, este sol tropical “precolombino” encamind
los primeros pasos de los habitantes de las Américas. El tercer argumento es el
institucional, todos los parques nacionales del Ecuador organizados bajo una

misma marca, bajo una misma vision, un mismo criterio, bajo un mismo sol.

La tipografia que se ha escogido para la composicion de la frase es la Museo
700. Posee serifas gruesas, pertenece al grupo de tipografias llamadas Mecanas. Si
bien su arquitectura la representa fuerte, solida, posee rasgos redondeados que le
otorgan fluidez, un carécter visual amable, que es lo que se trata de transmitir.

Confianza y seguridad, la frase no puede dejar dudas de la promesa que propone.
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3.5 Composicion / distribucion de elementos

La altura de los
caracteres

‘mindculos’

del logotipo

se originan

en los segmentos
proporcionales
de lasecuencia
de Fibonaci.

|

1

PARQUES NA
bajo el mismo sol

Master Universitario en Disefio Grafico Digital

La altura de
los caracteres
‘mindculos”
del logotipo
definen el
espacio de
separacion
con el isotipo.

Los espacios de

> separacion entre

el logotipo, la frase
descriptoray

el “slogan”
corresponden a

~ otro segmento

de la proporcién.

Imagen 11 Composicion y distribucion de elementos de marca PARNACE

Para justificar la diagramacion, composicion, de los elementos tipograficos

logotipo y frase con la imagen gréafica, isotipo, (Imagen 10), se ha procedido con

la aplicacion, como soporte, de un esquema de proporcidon aurea o nimero de oro.

Este es un numero irracional que parte de una antigua creencia griega de que

existe un orden, una secuencia proporcional, en la naturaleza y que esta se puede

aplicar a las cosas, otorgandoles criterios estéticos.
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3.6 Version especial horizontal

Para efectos de potenciar la comunicaciéon de la Marca PARNACE, y en
ocasiones muy especiales. donde el formato en el cual se comunica lo exija, se

aplicard la siguiente version de la Marca.

A parnace
{‘lﬁrJ~ SRR

x X 12X
1/30X

¥-parnace
II PARQUES NACIONALES ECUADOR

bajo el mismo sol

Imagen 12 Version especial horizontal de marca PANACE
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3.7 Estudio cromatico
- - l '- L

scinece

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 13 Gama cromatica marca PARNACE

Se han definido 4 gamas de colores para representar las diferentes zonas
geograficas del Ecuador. Los Parques Nacionales se encuentran repartidos a lo
largo y ancho de estas zonas. En este sentido, la gama de azules representan la
zona insular y las reservas marinas; los tonos céalidos de la zona litoral de bosques
tropicales; colores terracota hacen alusion a los Andes, la serrania y sus valles,

finalmente, la gama de colores verdes hacen referencia a la selva Amazonica.
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Cuatriccomia Colores Colores
CMYK iz PANTONE RGB :::-
4 colores Codificados

€100/ M69 C100/M60 PANTONE PANTONE

Y15 /K58 Y15/ K40 295C 7694C 002952

00426D

C75 /M50
Y09 /K20

C66/ M66
Y42/ K24

PANTONE
7683 C

PANTONE

5275 C 406593

C83/M42
Y100 /K43

C83/M29
Y92 /K18

PANTONE
350C

PANTONE

7732 C 235027

2B7843

C13/M43 C00/M19 PANTONE PANTONE

Y72 /K13 Y73 /K7 722C 141C 38952 EEC15A

C38/M82 C29/M84 PANTONE
Y76 /KS3 Y81/ K27 483 C

PANTONE

7600 C S5E2824

903B32

(@LYAVES
Y72 /K13

PANTONE

7592 C AC5949

Imagen 14 Estudio cromatico marca PANACE

La naturaleza y lo ancestral son los criterios que han primado en el
momento de seleccionar los colores para la paleta cromatica. Ademas del
contraste que se genera entre cada uno de los colores, por ser derivados de los
colores primarios, la gama luce armoénica y se complementa con naturalidad.
Finalmente, la paleta cromdtica hace alusion a los colores patrios, emblematicos,

de la Republica del Ecuador: amarillo, azul y rojo.
3.7.1 Estudio cromatico para impresos

Se privilegiard la version policromdtica en la impresion de
documentos o estampados, pero se entiende que las formas de
comunicacioén grifica son variadas y en algunas ocasiones no se pueden
controlar los entornos en los que la marca debera presentarse. Por ello se
presentan las siguientes alternativas que anteponen la lectura didfana de la

marca ante cualquier circunstancia.
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Las ponderaciones cromadticas establecidas son de uso obligatorio

tanto en la version principal, de lectura vertical, de la Marca, como en la

version especial de lectura horizontal.

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 15 Version policromatica con descriptor y frase

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 16 Version policromatica con descriptor
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Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 17 Version monocromatica autorizada pantones 295C, descriptor y frase

-
AT

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 18 Versidn monocromatica autorizada pantone 295C, descriptor
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Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 19 Version monocromética en negro, con descriptor y frase.

-
AT d

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 20 Versiéon monocromatica en negro, con descriptor
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PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 21 Versidbn monocromatica invertida sobre trama +50%, descriptor y frase

sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 22 Version nonocromatica invertida sobre trama +50%, descriptor
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sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 23 Versidbn monocromatica sobre trama +50%, descriptor y frase

sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 24 Versidbn monocromatica sobre trama +50%, descriptor
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Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 25 Versidbn monocromatica invertida sobre colores + saturados, descriptor y frase.

S2rnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 26 Version monocromatica invertida sobre colores + saturados, descriptor
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Imagen 27 Versidbn monocromatica invertida sobre colores — saturados, descriptor y frase

Imagen 28 Version monocromatica invertida sobre colores — saturados, descriptor

3.7.2 Estudio cromatico para impresos, ponderaciones especiales

Como se ha anotado al inicio de esta seccidn, se privilegiara la version
policromdtica en la impresién de documentos o estampados. En el caso de
impresion sobre fondos de colores oscuros o negro se aplicard la siguiente

version policromadtica de la Marca.
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|

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 29 Version policromatica sobre fondo oscuro, descriptor y frase

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

Imagen 30 Version policromatica sobre fondo oscuro, descriptor

3.7.3 Estudio cromatico digital

Imagen 31 Color space: Rec. 709/sRGB

Gamut (imagen # 31) es un término en inglés, de no exacta traduccion al

espafiol, que se utiliza para tratar de explicar las posibilidades de expresion del
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espacio de las ondas electromagnéticas que definimos como luz a través del color.
El Gamut como una indeterminada guia propone limites para cada sistema de
expresion de colores, estos limites estan definidos en primer lugar por las
limitaciones humanas para percibir el color; en un segundo nivel por la capacidad

de la tecnologia para reproducir colores.

Los colores pueden ser reproducidos de forma quimica, tintas, o por medios
electronicos, pantallas emisoras de luz. El comportamiento del color en un
entorno digital es muy diferente al impreso. Basicamente porque se trata del
comportamiento de la luz bajo circunstancias diametralmente opuestas. Los
sistemas de impresion, tintas y pigmentos, se relacionan con superficies
reflectoras de luz, en otras palabras sustratos —papel, vidrio, cemento, madera,
metal, etcétera— sobre los que se aplican capas de tintes que reflejan la luz
natural. Las variantes de color inscritas dentro de este espectro del Gamut es muy
reducida en comparacion con la luz natural, hablamos de unos cuantos cientos de

miles de colores en el mejor de los casos.

En contraste, los colores digitales se expresan a través de superficies
emisoras de luz que tienen la posibilidad de generar millones de variaciones y
combinaciones de color. Los limites de la cantidad de colores que pueden
expresarse, que el Gamut expresa, sobrepasan los 16 000.000 de colores. En este
ambito las posibilidades de reproducir el color estd definida por la capacidad
tecnoldgica de manipular las ondas de luz, de convertir la captura de luz a través
de tecnologia Optica, lentes y sensores, en informacion que pueda ser reproducida

por pantallas digitales.

Mientras que la produccion de tintas es limitada por la posibilidad de
reproducir el color por medio de recursos naturales, minerales u organicos, y la
quimica para elaborarlos; la reproduccion de luz electrénica procesa informacion,
dentro del espectro de la radiacion electromagnética visible, que refiere a la
longitud de onda que percibimos como luz. Esta informacién ha sido codificada
en algunos sistemas o modalidades por el momento. El modelo HSB (HLS, HSV),
propuesto por Albert Munsell, para codificar un color se basa en las siguientes

caracteristicas: el tono o matiz (Hue), la saturacion (Saturation) y brillo o
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luminosidad (Brightness). Otro modelo para definir colores es el RGB (imagen #
32) que refiere a las tres principales longitudes de onda del espectro de luz: rojo,

verde y azul (Red, Green, Blue).

Imagen 32 Representacion del sistema RGB

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Imagen 33 Version multicolor marca PARNACE

Se concluye que habiendo muchas mas posibilidades de expresar el color,
representando marcados contrastes de matices, brillos e intensidad en los entornos
de sistemas cromadticos digitales, tomando como referencia lo antes expresado, se
establece que la variante de color idonea para representar la marca PARNACE en

medios digitales es la version multicolor, (imagen # 33).
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3.8 Proporcionalidad

Las consideraciones de proporcionalidad refieren a los criterios de
tamafios minimos en los que la marca PARNACE debe expresarse sin
perder capacidad de comunicacion y/o lectura. Por ello se recomienda, de

ser necesario, prescindir del descriptor y la frase.

3.8.1 Proporcionalidad para material impreso

La reducciéon minima admitida no serd nunca inferior a 1.8 cm de
ancho, total. Esta dimension tiene validez para todas las versiones de la
marca PARNACE, tanto en color como en sus versiones monocromadticas y

negativas.

"‘-urr ‘lll
feinace semeace

R

Imagen 34 Tamafios minimos de la marca PARNACE

3.8.2 Proporcionalidad en uso multimedia

La reducciéon minima admitida para uso digital multimedia no sera
nunca inferior a 64 pixeles de ancho total. Esta dimension tiene validez para
todas las versiones de la Marca PARNACE, (imagen # 34).

3.9 Usos apropiados de la marca

Con la finalidad de evitar interpretaciones erroneas del uso de la Marca
PARNACE, Parque Nacionales del Ecuador, se establece que solo se consideran
idoneos para su publicacion los usos publicados en el presente documento.
Cualquier versioén no expresada en el Manual de Uso de la Marca PARNACE no

es apropiada. En tales circunstancias, esta terminantemente prohibido:
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* Alterar, distorsionar, la forma y las proporciones de la Marca
PARNACE, tanto en su isotipo, logotipo, descriptor y frase.

* Alterar el color, paleta, cromatica disenada y aplicada en Marca
PARNACE. Alterar o reemplazar las tipografias empleadas en el disefio
original y descritas en el presente Manual de Uso de la Marca PARNACE.

* Utilizar la marca como troquel o ventana para exponer o contener otras
imagenes que no sean los colores originales y autorizados de la Marca
PARNACE.

* Alterar la secuencia de lectura de los elementos graficos que integran la
Marca PARNACE. Es decir: primero el isotipo, luego el logotipo, a
continuacion el descriptor, finalmente la frase. Segun los wusos
anteriormente explicados.

* Publicar la marca en otras disposiciones de diagramacion que las dos
previstas; tanto su version vertical, principal, como la version horizontal,

especial, son las unicas validas.

Unicamente estdn permitidos los usos publicados en el Manual de uso,
bajo los criterios expuestos. Las consideraciones especiales sobre la aplicacion de

la nomenclatura de los diversos parque nacionales del Ecuador serdan expuestos

mds adelante, (imagenes # 35 y # 36).
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Imagen 35 Usos apropiados de marca PARNACE, version vertical
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Imagen 36 Usos apropiados de marca PARNACE, version horizontal

Master Universitario en Disefio Grafico Digital

sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

bajo el mismo sol

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

sa2rnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

3.9.1 Aplicacion en diferentes soportes impresos

A efecto de mantener coherencia y sinergia entre los diferentes elementos de
promocion, ya sea a través de las piezas gréficas institucionales y el uso de los
medios graficos de promocion de imagen, se ha previsto mantener unidad bajo el
criterio de “maxima exposicion”. Por ello, en las piezas para impresion, ya sean
papeleria interna, avisos,

la presencia de la marca sera relevante. La aplicacion de la Marca PARNACE en

Disefio de marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE
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soportes de comunicacion impresos exige definir su relacién con elementos de

disefio ajenos, por ello es necesario establecer un area de proteccion de la marca,

ante todo, (imagenes # 37 y # 38).

En torno a la Marca PARNACE se respetard, en todos los casos, un area de
resguardo. La misma previene que otros elementos graficos interfieran en su
legibilidad. Esta area se construye en base a una constante, X (esta se origina en la
altura del isotipo dividida para 2). Este exceso desde los bordes genera un

recuadro que se constituye en el area de proteccion de la marca.

=

X

constante X
h

Sarnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR

x bajo el mismo sol x

Imagen 37 Area de proteccion en torno a la marca PARNACE, version vertical

X X

Al
-_?_r-——parnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
II bajo el mismo sol

X X

Imagen 38 Area de proteccion en torno a marca PARNACE, versién horizontal
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3.9.2 Aplicacion en impresos institucionales

Manteniendo el criterio “méaxima exposicion” en la elaboraciéon de las
piezas graficas de la estrategia de comunicacion, el material impreso utilizara los

formatos de papel bajo la norma DIN, optimizando el uso, (imagenes # 39).

Y.

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo alemismo 30l

Al

gy Andrea Cafiarte
— = — Supsrvisor - AreasMarinas

K

Parnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

LOGO LOGO

Hinisteriode Tarismo. Hinisteriode Hedio Ambierte

Imagen 39 Papeleria (papel carta, sobre oficio, sobre manila, tarjeta de presentacion)
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PARNACE

AL DIA

PARNACE

AL DIA | BOLETINNTERNO
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Imagen 40 Formato de aviso

direccién en internet

www.parquesnacionalesdelecuador.com

-------------- subtitulo

- e titulo

Un Lorem ipsum dolor sitamet,

entera

-------------- texto a 1 columna
Se recomienda dejar

= una linea libre
. /] entre cada parrafo.
Firma del LOGO
ministerio encargado =i o do i ...,.; :'E:.QE ----------------- firma

‘wovw.turismodel ecuador.com.ec

de la campana

Imagen 41 Muestra de aviso de pagina entera para diario
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www.parquesnacionalesdelecuador.com

La'zerdad bien dicha

Lorem ipsum

"~ dolorsitamet,

i consectetuer
adipiscing eli
Aenean commodo
ligula eget dolor,
Aenean massa. Cum
sociis natoque
penatibus et magnis

dis parturient
montes, nascetur
ridiculus mus,
Al
'-_t:u;,? i parquesnadonalesdelecuador com Laverdad bien dicha I
n Megadiversidad
] y TI?I'ISI'I'IO '-qll_;,-'
Pm Ay I}
——

Imagen 42 Formato de avisos media pagina y pie de pagina

formatos:

A Pagina entera.
B Media pagina.
C 1/4 pagina.

D 1/8 pagina.

E Pié de pagina.

A B C D E

pagina entera 1/2 1/4 1/8 pie

Imagen 43 Formato /tamafios de avisos
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‘www.parquesnacionalesdelecuador.com
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer  adipiscing  elit
Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum socils
natoque penatibus et magnis dis

parturient  montes,  nascetur
urridiculus mt

tidiculus mus. Donec quam felis,
ultricies

, pretium
uat

ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede
justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo,

arcu, In enim justo,

Lotemn it amet

N
AT
sernece

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

Un Lorem ipsum dolor sit amet,

LOGO Lo doskane,  _ofle

-
Ministerio de Turismo consectetuer adipiscing elit. Aenean -“
o saismiodd eaiader.com.ac commodo ligula eget dolor. Aenean |||J.
massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. e

Carillas2/3/4 Contraportada Portada
Info producto Info Frase campaiia
textos 1/2 columnas Contactos Direccién www
Firma Corpei Info feria

Firma Marca Pais

Imagen 44 Formato para folleteria

En concordancia con el criterio “maxima exposicion”. La Marca se

expondrd, tanto en la portada como en la firma.

Al Al
o\ = -—ﬁl-f_—

"Ll“rJ‘
larnace

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

PARQUES NACIONALES ECUADOR
bajo el mismo sol

WARVAIDYA LA VIDA
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Imagen 47 Billboard 400 x 1200

Disefio de marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE 56



Ratll Armando Jaramillo Bustamante Master Universitario en Diseflo Grafico Digital

Identificador 60x60

I
._%‘—'.‘_ \\\ Identificador 200x200
parnzce ﬁ

PAROUES NACIONALES ECUADOR. | m——

REGION 2 GUAYAS
OFICINAS

MINISTERIO S
DETURISMO I Inl-
REGION 2 GUAYAS i

RECEPCION

Imagen 48 ldentificadores

3.9.3 Aplicacion en impresos Promocionales

Gorra canvas

Imagen 49 Gorra canvas
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3.9.4 Aplicacion en diferentes soportes digitales

Las marcas se han convertido en informacion digital y en estos tiempos la
informacion es todo. La vision tradicional acerca de la relevancia de los medios
(radio, TV, impresos) esta siendo superada dia a dia con nuevos argumentos que
se generan sobre los argumentos recientes. Las nuevas tecnologias vuelven

obsoleto cualquier intento de comunicacion via medios tradicionales.

El mundo se interconecta cada vez mas, convirtiendo las relaciones
productor-cliente en un didlogo global, didlogo que va alterando las reglas del
consumo, en las que el criterio del usuario adquiere cada vez mayor relevancia.
Las marcas, en ese sentido, se ven obligadas a entablar vias particulares de
comunicacion, que permitan una diafana lectura de sus valores, pues la alternativa
a no hacerlo resulta en una seria distorsién de su imagen. Todo ello implica que
las marcas se han convertido en informacion digital, representativa e

irremplazable.

Las Redes Sociales y las paginas web son los puntos de partida cruciales
para cualquier posibilidad de presencia, existencia, como Marca, como
generadores de informacion. Por ello es vital para la marca PARNACE hacerse
un espacio en este ambito. Plataformas desde las cuales se podrd proyectar una
vision de lo que el proyecto significa, de lo que es. La Internet serd el punto mas
alto desde el cual se pueda tener un panorama, de 360 grados, de todo el paisaje

que contiene a todos los Parques Nacionales del Ecuador.
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Imagen 52 Aplicacion en soportes digitales

PODOCARPUS

La propuesta contempla una plataforma que integre toda la informacion de

los once Parques Nacionales del Ecuador.
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Imagen 53 Aplicacion en soportes digitales, redes sociales

Las redes sociales son integrales del sistema de comunicacion del proyecto
PARNACE.
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PARNACE PARNACE, PARNACE
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Imagen 54 Aplicacion en soportes digitales, redes sociales a través de celular

3.10 Nomenclatura de los parques nacionales

El programa de la Marca PARNACE aborda todas las areas protegidas que
incluyen los 11 parques Nacionales del Ecuador: Cayambe Coca, Cotopaxi,
Galapagos, Llanganates, Machalilla, Podocarpus, Sangay, Sumaco, Yasuni,

Yacuri y El Cajas.
En el protocolo, que a continuacién se expone, gana importancia la

nomenclatura de cada parque, esta reemplaza a la marca PARNACE, se mantiene

el descriptor que antecede a cada nomenclatura.
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Imagen 56 Nomenclatura Parques Naturales Yacuri y El Cajas
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Imagen 57 Nomenclatura Parques Nacionales Cotopaxi, Galapagos, Llanganates y Machalilla
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Imagen 58 Nomenclatura Parques Nacionales Podocarpus, Sangay, Sumaco y Yasuni

3.11 Identidad y atributos de la marca

Se asume como identidad de marca a todo ese imaginario que el publico
construye en torno a una marca, la experiencia de consumo, la reputacion, las
expectativas proyectadas desde la comunicacion. En tal sentido, muchos de los
prejuicios, que toman forma en la mente del usuario, consumidor, inician con la

imagen, la forma grafica, de la marca.
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La Marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE, se ha disefiado
tomando como ejemplo, referencia, las lineas graficas de las piezas arqueologicas
de las culturas ancestrales de la region. Se han seleccionado aquellas formas y
mensajes que hacen alusion a ideas positivas, conceptos tales como el sol, energia,
vida, se argumentan desde la vision cosmoldgica de aquellos pueblos, el sol como
divinidad, como creador de su mundo. La estilizacion de los trazos, en los disefios
de ceramicas, permiten proponer algunas interpretaciones; en tal sentido la forma
grafica propone rasgos agradables, ligeramente alegres. En este via pretende
resumir, tal vez canalizar, toda la experiencia positiva que el contacto puro,

elemental, con la naturaleza, puede generar.

La seleccion de los colores para la paleta cromatica de la Marca Parques
Nacionales del Ecuador, PARNACE, pretenden sostener, concolidar, los
argumentos antes mencionados, en algin momento la relacion cromatica es tan
obvia como necesaria. El azul, en referencia a la mar ¢ islas, el verde refiere a la
selva, los calidos a la playa, y los rojos a la cerdmica. Todos estos criterios, tanto
de forma y color, construyen un discurso positivo y estético. Pretenden una buena
primera impresion para que el proyecto de la Marca Parques Nacionales del

Ecuador, PARNACE, inicie con buen pie.
3.12 ;Como se percibe e interpreta la marca?

La primera impresion es determinante en una positiva experiencia de
percepcion de la marca. Todo inicia desde lo que se considera estéticamente
agradable. A continuacion, la percepcion de detalles, de gestos, suman los
mensajes preestablecidos, canones, que consolidan la primera lectura visual de la
marca. Las modas, los trends, forman parte de los atributos visuales que la marca
debe vestir para consolidar su pertinencia en el tiempo; luego, el tipo de
argumentos visuales que se han aplicado, o desde los que se genera la propuesta,
son indispensables; en el caso de la Marca Parques Nacionales del Ecuador,
PARNACE, los argumentos visuales que lo relacionan son la idoneidad de los

recursos referenciales, restos de culturas autoctonas, lo vernacular.
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Una caracteristica inevitable para la marca es lo que se define como calidad
grafica, suele ser un valor un tanto subjetivo, pero en diseno grafico, en
comunicacion, debe ser algo que se vea lo suficientemente estético y agradable
para que sea bienvenido por el publico en su mayoria; va mas alla de las modas y
los gustos estéticos particulares, se debe alcanzar un estandar intangible pero

presente en la comunicacion global.

A los argumentos mencionados se puede afiadir que la marca debe ser
versatil en cuanto a sus aplicaciones, decir que en las multiples formas en que
pueda ser reproducida su lectura no se sienta afectada. No solo se refiere a su
nitidez visual, insinia que la marca pueda ser expresada, reproducida, bajo
algunos criterios sin perder idoneidad. En tal sentido, la Marca PARNACE, ha
sido disefiada contemplando cada uno de estos criterios, es de esperar que suscite

una positiva primera impresion.
3.13 Alcance de la marca, nacional e internacional

La Marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE, se ha disefiado
entendiendo que su publico pertinente se origina en el ambito del turismo
mundial, particularmente el segmento de turismo que se enfoca en la visita de
lugares naturales. Aunque la marca se ha disefiado desde esta perspectiva hay que
tener claro que hoy en dia no se puede amparar en el criterio de marca local, la
globalizacién de la informacion trasciende las fronteras fisicas, culturales; por ello
es necesario que los rasgos, los argumentos visuales, locales, sean planteados y
propuestos con la intenciéon de que su lectura sea clara, sin que los multiples

entornos culturales afecten.
3.14 Posicionamiento deseado para la marca

La Marca Parques Nacionales del Ecuador, PARNACE, al ser una propuesta
gréafica, pretende marcar diferencias con proyectos similares, por obvias razones
se busca ser particular en cuanto a su discurso grafico, apelando a un discurso

diferente que se origina en otra vertiente a las tradicionales del rubro. Es decir, es
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logico pensar que al hablar de parques naturales o nacionales se haga referencia a

su flora, su fauna o su geografia. En este caso se alude lo cultural.

Una segunda perspectiva avisora la marca como sindnimo de naturaleza,
biodiversidad, megadiversidad, medio ambiente, proteccion. Lo ideal serd que la
marca asuma todos estos imaginarios y se torne en referencia de ellos, en
beneficio de los usuarios del producto que la marca propone. Serd interesante que
el proyecto, por ende la marca, se convierta en referente de la acertada
administracion de informacion. Que en el momento de las comparaciones su valor
agregado sea la percepcion positiva tanto del simbolo como del producto. Que
sirva de referente a nuevas propuestas que provoquen un giro dramatico, urgente,
en cuanto a la idea que se tiene hoy por hoy de lo que significa el recurso natural,
el medio ambiente. Recurso agotable sobre el que se basa la vida en este planeta,

del que muchos se sienten tan extrafiamente alejados.
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CAPITULO IV
4. Conclusiones y recomendaciones

4.1 Conclusiones

Ecuador guarda un legado de los madas aficjos de América, hallazgos
arqueoldgicos establecen que la cultura Valdivia se remonta hacia 4500 afios a. de
C., eso la ubica entre las mas antiguas del continente y significaria que hay
"voces", criterios graficos particulares, ancestrales, que se deben evocar, por lo
tanto, necesita desarrollar propuestas graficas que aporten a la construccion del

imaginario del Ecuador.

El uso de disefios precolombinos aporta a la visualizacion de una identidad,
diferenciadora, cultural del Ecuador. Esta es necesaria porque convivimos en un
mismo continente con vecinos, Colombia y Peri por ejemplo, con los que
compartimos similares rasgos culturales regionales. A la hora de tentar comunicar
cualquier emprendimiento desde Ecuador -comercial, cultural o turistico- se deben
proponer mensajes, graficos y textuales, diferenciadores e identificadores. Y que
mejor que recurrir a argumentos tan potentes como la ancestralidad, argumentos
que otros paises no poseen. Desde alli pretender consolidar una identidad propia,
distintiva. Aportando asi al desarrollo del imaginario cultural del Ecuador con una
nueva referencia de argumentos visuales. Referencia que hasta hoy no ha sido

explorada debidamente.

Toda sociedad escucha una voz lejana en el tiempo, guarda una historia que

contar, ella nos vuelve tnicos e irrepetibles.

En el marco de la libre competencia en el mercado turistico internacional
Ecuador tiene la necesidad de generar argumentos, vernaculos de ser posible, que
faciliten la comunicacion de su oferta turistica. El sistema grafico comunicacional
propuesto pretende convertirse en un referente visual de la gestion de promocion
de turismo de los parques nacionales, como un elemento diferenciador e
identificador frente a las gestiones similares de paises vecinos. A partir de una

vision, arqueologica, cultural del pais.
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Con esta nueva marca, Ecuador suma argumentos para generar un producto
turistico de alta rentabilidad, siempre y cuando sea administrado de forma

correcta, inteligente.
4.2 Recomendaciones

Es fundamental que se dé a conocer la relevancia que tiene el patrimonio
cultural ecuatoriano, los primeros trazos realizados por esas culturas ancestrales,
dandolos a conocer a la sociedad, generando el espacio para que formen parte de

comunicacion actual y se consoliden dentro del propio imaginario cultural.

La actividad turistica es una de las més dinamicas en la busqueda de nuevos
productos, destinos turisticos; el turismo es de las primeras empresas que mayores
ingresos produce para los paises en vias de desarrollo, facilitando su inserciéon en
el marco internacional; por ello, todo esfuerzo para fortalecer su comunicacion,

para organizar su oferta turistica, sera valido.

Seria positivo que esta nueva marca, bajo un esquema paraguas, sirva para
que —a través de las entidades gubernamentales respectivas— se logre hacer
comprender, concientizar, a los pobladores de esas zonas sobre la importancia de
proteger y conservar el medio ambiente, su entorno, asi también, promover el

desarrollo sustentable de estos exuberantes parques, por medio del ecoturismo.
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