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RESUMEN

En este Trabajo Fin de Méaster presentamos una propuesta didactica en la
que utilizamos el lenguaje publicitario como recurso. Debido a las restricciones
espaciales y temporales que conlleva un trabajo de estas caracteristicas, aunque
sabemos que la publicidad nos rodea en nuestra vida diaria, nos hemos centrado
solo en los anuncios impresos en prensa y revista y en los spots publicitarios. Con la
finalidad de llevar a la practica esta idea mediante el posterior disefio de una
propuesta didactica, inicialmente hicimos un corpus de anuncios actuales que nos
han servido para ilustrar los aspectos tedricos, asi como para explotarlos

didacticamente en la parte practica.

Desde un punto de vista teodrico, hemos delimitado cuales son las funciones
del discurso publicitario y, teniendo en cuenta el Marco Comun Europeo de
Referencia, hemos definido qué contenidos y competencias se pueden desarrollar si,
como docentes, hacemos uso de este recurso en el aula de espafiol como lengua
extranjera. Igualmente hemos comprobado la poca presencia de los anuncios en los

manuales de ELE que hemos analizado.

Desde un punto de vista practico, sin olvidar el objetivo que todo profesor de
espaifiol como lengua extranjera debe primar, el progreso de nuestros alumnos en su
nivel competencial, hemos optado por una metodologia eminentemente
comunicativa, el enfoque por tareas. Esta decisién nos garantiza que el alumno va a
hacer uso de la lengua meta al estar integradas todas las destrezas y que podremos

optimizar el material utilizado, el corpus de anuncios que inicialmente recopilamos.

PALABRAS CLAVE

Publicidad. Discurso publicitario. Enfoque por tareas. Propuesta didactica.

Ensefanza de espafiol como lengua extranjera.



ABSTRACT

In this Master Degree Final Project a didactic proposal is presented using the
language of advertising as a resource. Due to the restrictions in terms of time and
space to which this type of project is subject, we have only focused on printing press
and magazine advertisements and also on TV commercials despite the fact that

advertising surrounds us in our daily life.

From a theoretical point of view, we have delimited what the functions of the
advertising speech are. Bearing in mind the Common European Framework of
Reference for Languages (CEFRL), we have also defined what contents and
competences can be developed if this resource is used in the classroom setting of
Spanish as a foreign language. Likewise we have checked a poor presence of ads in

the teaching manuals of SFL that we have analyzed.

From a practical point of view, without forgetting the objective which must
be given priority by any teacher of Spanish as a foreign language, that is, the
improvement of our students in their competence level, we have chosen to follow an
outstandingly communicative method, a task-based approach. This decision ensures
us that the learner is going to use the target language since all the communicative
skills are integrated and also that we will be able to optimize the material used, the

body of ads which we firstly collected.

KEY WORDS

Advertising. Advertising speech. Task-based approach. Didactic proposal. Teaching

Spanish as a foreign language.
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1. INTRODUCCION

1.1 Justificacion

En la sociedad actual la publicidad forma parte de nuestras vidas. Vivimos
rodeados de anuncios publicitarios: cuando paseamos por las calles, mientras
navegamos por internet, al hojear o leer un periodico o revista, cuando escuchamos
un programa de radio o vemos un programa de television. A veces la publicidad nos
llega a casa junto con el resto del correo o esta presente en eventos culturales o
deportivos. Es dificil deshacernos de ella, no deja de insinuarse y atraer nuestra

atencion, al final consigue seducirnos con el ingenio comunicativo que la caracteriza.

La intencionalidad del lenguaje publicitario no es s6lo comunicativa sino
también persuasiva, para ello se nutre de recursos periodisticos, literarios o
cinematograficos que, a veces, aportan al anuncio un caracter complejo en el proceso
de inferencia que el receptor debe hacer al decodificar el mensaje, parecido a un
juego de adivinanzas. Sin embargo, otras veces el discurso es sencillo mostrandonos
situaciones reales o cotidianas fAcilmente identificables que no plantean
complejidad inferencial.

Tampoco podemos obviar el caracter temporal y efimero de la publicidad que
refleja una realidad intimamente ligada a los aspectos socioculturales y pragmaéticos
de un grupo social determinado teniendo en cuenta un momento puntual de la
historia. Por este motivo, no siempre nos sentimos identificados con los anuncios
publicitarios de otros paises o nos parecen obsoletos aquellos que ya han dejado de
emitirse o publicarse.

Teniendo en cuenta que el mundo de la publicidad abarca muchos medios, en
este trabajo nos centraremos en la publicidad grafica en prensa o revistas y en los
spots publicitarios televisivos exclusivamente. El resto de la publicidad que podemos
encontrar en otros soportes, radio, internet, mailing, vallas o folletos podra ser
objeto de estudio en otros trabajos.

Asi mismo, en el lenguaje publicitario tanto grafico como audiovisual se
produce una conjuncién entre cédigos verbales y no verbales que le confiere ese
caracter intertextual. Solamente focalizaremos nuestra atencién en los codigos
verbales o lingiiisticos utilizados para evitar extendernos demasiado.

Desde el punto de vista didactico, tanto el Marco Coman Europeo de
Referencia como el Plan Curricular del Instituto Cervantes muestran los anuncios

publicitarios como recursos susceptibles de ser explotados en el aula de ensefianza
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de una lengua extranjera. Segun el Marco en la seccion 4.3 nos ilustra con ejemplos
de tareas y propositos comunicativos dentro del &mbito educativo e incluye como
“usos ludicos de la lengua” (2002, p. 59), los juegos de palabras propios de los
anuncios publicitarios. Ademéas en el Plan Curricular del Instituto Cervantes en el
apartado 7.1 sobre “géneros discursivos y productos textuales, géneros orales y
escritos” (2006), nos explica como podemos tratar el discurso publicitario desde los
distintos niveles de referencia en el aprendizaje del espanol como lengua extranjera.
En los niveles A1 y A2 incluye “folletos informativos y publicitarios” de caracter
sencillo, como “folletos y hojas de informacién turistica”, dentro solo del género de
transmision escrita y solo desde el punto de vista de la recepcion. A partir de los
niveles intermedios de B1 y B2 se incluyen ambos géneros y trata los “anuncios
publicitarios en radio y television” en “géneros de transmision oral” siendo anuncios
“sencillos, sin implicaciones culturales ni lenguaje poético” y para hacer un
tratamiento escrito se centra en los “anuncios publicitarios de vallas, prensa escrita y
propaganda” que seran “de tipo informativo” en el nivel B1 y “con limitaciones
relativas al uso de la lengua como sobreentendidos de tipo cultural, uso irénico o
humoristico” en el nivel B2. En ambos niveles se sigue trabajando la recepciéon. Por
altimo en los niveles avanzados sblo se trata en el nivel C1 desde el género de
transmision oral, “anuncios publicitarios en radio y television” y desde el género de
transmision escrita, “anuncios publicitarios con implicaciones socioculturales” (Plan
Curricular del Instituto Cervantes, 2006, apartado 7), abordando solo la recepcion.
Por todo lo expuesto anteriormente, el lenguaje publicitario debe hacer su
aparicion en el aula de ELE como un recurso mas que puede aportar beneficios tanto
al docente como al aprendiz. El poder de atraccion de la publicidad puede involucrar
también al alumno que, al entrar en contacto con el anuncio, puede llegar a evocar
conocimientos previos de la publicidad de su pais de origen. Ademaés la capacidad de
la publicidad de emular escenas cotidianas ayuda al profesor a introducir aspectos
socioculturales que, a veces, son dificiles de transmitir. Por ultimo, la inmersi6on
lingiiistica en el lenguaje publicitario desarrollara la competencia comunicativa del
alumno ya que ampliara las competencias lingiiistica, sociolingiiistica y pragmatica.
Los anuncios y el lenguaje publicitario han sido objeto de muchos estudios y
articulos, sin embargo apenas aparecen en las aulas con una finalidad pedagogica.
Por este motivo, nuestro objetivo se centra en la explotacion didactica de los
anuncios publicitarios en prensa y television para lo cual intentaremos generar un
corpus actualizado que el profesor de espanol pueda utilizar en el aula como recurso.

Como ya hemos visto, la no durabilidad de estos anuncios nos obligard a



actualizarlos continuamente, lo que repercutira positivamente en generar interés y

atencion en los alumnos a los que vayan dirigidos.
1.2 Objetivos

Partimos de un objetivo general que se centra en demostrar el potencial
pedagogico que pueden tener los anuncios publicitarios como recurso didactico en el
aula de espafiol como segunda lengua. Estudiaremos el lenguaje publicitario
focalizando nuestra atencion en el cédigo verbal y desarrollando actividades que

incluyan la comprension lectora y la produccion oral.

La consecucion de este objetivo general estara condicionada al logro de otros
objetivos mas especificos.

- Describir el origen y las finalidades de la publicidad.

- Determinar las funciones del lenguaje publicitario.

- Delimitar los elementos y las caracteristicas del anuncio publicitario
impreso en prensa y revistas, asi como de los spots televisivos, comparando asi
ambos tipos de anuncio.

- Clasificar los anuncios segin el mensaje publicitario.

- Analizar la presencia de los anuncios publicitarios en algunos manuales de
ELE.

- Definir qué competencias son susceptibles de poder ser desarrolladas en el
aula de ELE haciendo uso de este recurso didactico.

- Definir qué contenidos pueden ser explotados desde el punto de vista
pedagogico manejando los anuncios publicitarios como recurso didactico y teniendo
en cuenta tan solo el cédigo verbal.

- Recoger un corpus de anuncios actuales que puedan ser de utilidad como
recurso didactico en el aula de ELE.

- Despertar en el alumno una capacidad analitica ante los anuncios que les
ayude a distinguir los detalles y que desbanque la pasividad que normalmente
muestra ante ellos.

-Desarrollar una unidad didactica en la que hagamos uso de anuncios

publicitarios como parte de los recursos utilizados.



2. MARCO CONCEPTUAL

2.1 Etimologia y breve historia de la publicidad

Segun el Diccionario esencial de la lengua espainola, RAE (2001), el término
‘publicidad’ queda definido en su tercera acepcion como “Divulgacién de noticias o
anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores,

usuarios, etc.” (p. 1218).

Si profundizamos en la historia y la etimologia de la palabra publicidad,
comprobamos que deriva del vocablo latino ‘publicus’ con el significado de ‘oficial o
publico’ (Corominas, 1961). Segiin Corominas (1961), ‘publicidad’ fue acufiada en
1570, mientras que ‘publicar’, también derivada de ‘publicus’ y procedente del latin

‘publicare’, aparece por primera vez en 1335.

Sin embargo, fue la civilizacion egipcia la que hizo uso del anuncio
publicitario por primera vez segin los hallazgos encontrados entre las ruinas de la
antigua Tebas (Proyecto Media) y ahora expuesto en el Museo Britanico.
Posteriormente fueron los griegos, romanos y las gentes del Medievo los que
utilizaron técnicas publicitarias en las que predominaba la comunicacion oral
acompanada a veces de musica y mensajes escritos que al principio estaban
dispersos y mas adelante aparecian agrupados en tablones de anuncios. Aunque no
fue hasta la invencién de la imprenta, cuando comienza una auténtica revoluciéon en
la difusion publicitaria que antes no existia. “El afio 1477 suele establecerse como la

fecha del primer anuncio impreso” (Arconada, 2006, p.23).

En los siglos XVII y XVIII el auge del periodismo en Gran Bretafia ayuda a
difundir los anuncios por palabras por toda Europa. Aparecen los carteles que
combinan lo artistico con la publicidad, siendo famosos los carteles impresionistas
de Toulouse-Lautrec. Estos ejemplos muestran el inicio de la publicidad grafica. Los
anuncios por palabras se incluyen ahora en una seccidon especifica llamada:
‘Clasificados’, con un lenguaje tipo telegrama y un contenido informativo. Los
carteles ain conservan elementos artisticos que le proporcionan cierta estética. Con
la revolucidon industrial se origina el concepto de competencia por lo que se
considera necesario convencer hacia el consumo de los productos que salen al

mercado.

A finales del siglo XIX, con el nacimiento del cine y a principios del siglo XX
con la television y la radio, empieza a cambiar el concepto de anuncio publicitario en
9



el que el texto, la imagen y el sonido se combinan para tratar de atraer y persuadir al
receptor sobre el producto que se anuncia. Como vemos la evolucién de la publicidad

esta intimamente ligada con el desarrollo de otros factores:

e La economia. El sistema de mercado es cada vez mas amplio, nos invade un
espiritu capitalista que predomina en nuestra sociedad y el aumento de la

produccidn es inevitable.

e Los medios de comunicacién. La evoluciéon tecnolégica hace posible una

difusion muy rapida y a una audiencia mas amplia.

e La libertad de expresion. Los anuncios publicitarios son un ejemplo mas del

ejercicio de este derecho.

e La apariciéon de agencias publicitarias. Los agentes publicitarios ponen en
practica unas técnicas que son cada vez mas sofisticadas para conseguir una
méxima difusién y que los objetivos del anuncio se cumplan de la manera

maés satisfactoria posible.

En la actualidad, debido a los avances tecnolégicos, nos encontramos con una
publicidad muy variada y adaptada a nuevos medios como internet, mailing,

merchandising, folletos, mensajes de sms, etc.
2.2 Funciones del lenguaje publicitario

El objetivo principal de este lenguaje es convencer al usuario con la intencion
de que adquiera el producto que se anuncia. Para cumplir este proposito el discurso
publicitario muestra un componente de subjetividad presentando una vision de la
realidad que no es del todo cierta, descrita parcialmente y con una presentacion

exagerada, a veces redundante.

Sin embargo, no debemos olvidar que el lenguaje publicitario es un acto de
comunicacion en el que intervienen todos los factores propios del mismo. Hay un
emisor, el agente publicitario, un receptor, la audiencia an6nima y variada, un canal,
el papel, las ondas o la fibra oOptica, un codigo, la lengua, un mensaje, el discurso, y

un contexto, el estilo de vida al que hace referencia.

Teniendo en consideracion estos elementos basicos del lenguaje Jakobson
(1960) distingue entre varias funciones aplicadas a estos elementos. Veamos qué

funciones podrian aplicarse al lenguaje publicitario:
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e Funcion apelativa o conativa. Esta serd la funciéon que prevalecera sobre las
demas siempre que hablemos del lenguaje de la publicidad puesto que la
técnica utilizada pretende influir en el receptor, lo que justifica el uso de
imperativos y oraciones interrogativas aunque no se espera respuesta por
parte del receptor, puesto que no se produce una interaccion, es decir, se

trata de un mensaje unilateral como explica Prado (2001).

e Funcidn fatica. Siguiendo un orden de importancia esta funcién se colocaria
en segundo lugar. El lenguaje publicitario intenta mantener una
interconexion entre el emisor y el receptor que en este caso no se conoce y
ademaés se caracteriza por su heterogeneidad. Con este objetivo el discurso
publicitario recrea escenas cotidianas y hace uso de férmulas y estrategias

cada vez mas innovadoras.

e Funcidn referencial. El anuncio publicitario nos informa a cerca del producto
que se publicita, el nombre, la marca, las caracteristicas y a qué estilo de vida

o tipo de persona va dirigido.

e Funcidn expresiva o emotiva. El emisor intenta transmitir una valoracion del
producto y sus Optimos resultados con la finalidad de persuadir al receptor

desde un punto de vista emotivo.

e Funcién poética. La comunicacién publicitaria recurre al uso de recursos
lingiiisticos, estilisticos y estéticos que aportan cierta calidad y a veces
opacidad al discurso publicitario. Como dice Escribano (2010), en este
lenguaje son comunes algunas figuras retéricas como la personalizacion,
metaforas, litotes, expresiones irdnicas, eufemismos, hipérboles, etc. Se

pretende crear un juego que provoque un estimulo en el receptor.

e Funciéon metalingiiistica. A veces el discurso publicitario se centra en el
codigo lingliistico, en el propio lenguaje. En algunas ocasiones nos
encontramos con mensajes publicitarios que tratan sobre la publicidad

misma con la finalidad de ser mas eficaces y creibles.

2.3 Elementos que componen los anuncios publicitarios

Los anuncios publicitarios que hemos seleccionado y mas adelante vamos a

analizar corresponden a spots publicitarios televisivos y a anuncios graficos en
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prensa y revistas. Veamos en detalle qué elementos son caracteristicos de cada tipo

de anuncios.

2.3.1 Anuncios impresos en prensa y revistas

Si nos centramos en la estructura de estos anuncios graficos, nos

encontramos con tres elementos: el titular, el texto y el eslogan.

El titular suele encontrarse en el centro de la pagina atrayendo asi la
mirada del receptor. Se caracteriza por ser breve y facil de memorizar.

El eslogan aparece en la parte inferior derecha de tal manera que es lo
ultimo que se lee antes de dejar el anuncio. Es la frase o palabra que
promociona el producto y al igual que el titular lo definen la brevedad y la
facilidad para ser memorizado. En el slogan se incluyen recursos lingiiisticos
tales como rimas, personificaciones, juegos de palabras, etc., con la finalidad
de atraer la atencion del receptor y persuadirlo. A veces el eslogan, que une
mensaje con marca, aparece en otro idioma para que el receptor asocie el
producto con otra cultura. Como en el anuncio de Dockers, ‘Yes, they’re
Dockers’ (Anexo XIV).

El texto, puede ser méas o menos breve y sobre todo condensado, en el que
aparece mucha informacion en pocas palabras utilizando recursos
metaforicos y simbolicos. Nos proporciona la descripcion del producto, los
resultados y su idoneidad. El uso de la tercera persona a veces va ligado con
una simple descripcién con datos que avalan su calidad y se prometen
resultados 6ptimos. Este es el caso del texto del anuncio de Clinique Smart
tratamiento multicorrector para ojos (Anexo XIV). Por el contrario, el uso de
la segunda persona o primera del plural es mas directo e implicarad una
intencion de apelaciéon a los valores emotivos con el uso de vocablos
relacionados con los afectos. Por ejemplo, en el texto del Volkswagen Passat
aparece: ‘Tu eliges, E-mode ....", (Anexo XIII). Es conocido segun los estudios
publicitarios que un porcentaje muy pequeno de lectores lo lee, pero aun asi

el texto que aparece es un mensaje elaborado.

1 . . , . o~ .. .
El uso excesivo del inglés en los anuncios en Espafia ha originado el primer debate sobre el uso del

espafiol en la publicidad organizado por la Real Academia Espafiola y la Academia de Publicidad que

tuvo lugar el pasado 18 de mayo de 2016. http://www.rae.es/noticias/primer-debate-sobre-el-uso-

del-espanol-en-la-publicidad
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2.3.2 Anuncios en television

Si nos centramos en los spots publicitarios en televisiéon la caracteristica
esencial es la brevedad. Hemos dejado de lado las antiguas descripciones y
explicaciones de como utilizar los productos que suponian mas de un minuto de
duracién a los actuales spots de aproximadamente veinte segundos con lo que el
ritmo de la narracién se acelera. Se integran varios codigos como la musica, la
imagen, la narracion y el texto que ayudan al receptor a descifrar el mensaje con mas
facilidad. Esta brevedad obliga al emisor a repetir el mensaje varias veces para
conseguir que el receptor memorice de manera obligada lo que el emisor pretende
que sepa. Segun Arconada (2006) la condensacion, la integracion de codigos, la
redundancia permitida y la gran inversion realizada para conseguir una gran
eficacia, son entre otras, las caracteristicas de los spots publicitarios actuales.

En este tipo de anuncios también podemos distinguir tres elementos
principales que describimos a continuacion:

e La apertura. Esta compuesta por la imagen, el sonido y la misica y su
nombre se debe a que es la primera parte del anuncio. Su funcion es atraer la
atencion del receptor y muestra el contexto en el que se va a desarrollar el
mensaje del anuncio.

e El desarrollo. Es el elemento que ocupa la mayor parte del anuncio y su
funcion es la de describir el producto asegurando su eficacia y argumentando
razones para adquirirlo.

e El cierre. Es la tltima parte del spot y consiste en nombrar el producto con
el logotipo y un eslogan.

No debemos olvidar que para disehar un spot publicitario es necesario un

script o guion en el que se detallan las imagenes, las voces, los sonidos y la musica.
2.4 Tipologia de anuncios segun el texto publicitario

Sin olvidar las funciones del lenguaje en la publicidad que ya hemos
detallado y atendiendo al mensaje del anuncio publicitario considerandolo como
género discursivo, Arconada (2006) distingue entre varios tipos de anuncios:
anuncios argumentativos, anuncios descriptivos y anuncios proactivos. Veamos con

ejemplos como podemos definir cada tipo:

e Anuncios argumentativos. El texto se convierte en una defensa del producto

que se anuncia mediante la exposicion de una soluciéon a un problema (véase
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anuncio de Somat Gel, Anexo IV), la explicacion de las ventajas del producto

(véase anuncio de Clinique Smart, Anexo XIV) o comparandolo con otros

pertenecientes a la competencia o a la propia marca (véase Desodorante

Nivea Protege & cuida: ‘...el desodorante de nivea que mas cuida tu piel’,

Anexo IX).

A veces el mensaje lo presenta una persona famosa lo que aporta

credibilidad al producto, por ejemplo el anuncio de La fundacion

MutuaMadrilenia sobre el maltrato en el que aparece Fernando Verdasco un

tenista famoso (Anexo XIIT). También en el spot publicitario de Cola Cao 0%

la cantante Edurne Garcia nos ofrece su testimonio que define las

caracteristicas del producto que se anuncia (Anexo IX).

Anuncios descriptivos. En estos anuncios el mensaje publicitario se centra en

describir el producto o algunos aspectos del mismo por ejemplo en el spot de

Bosch Hornos serie 8, (Anexo IV) o en el anuncio de Licor 43 en el que

aparece una receta de Ginger 43, (Anexo XIV). A veces se muestra la historia

del producto o el origen para aportar mas calidad o garantia de fiabilidad del
mismo, por ejemplo en el spot de Somat Gel, ‘Mas de 40 anos de tecnologia

alemana’ (Anexo IV).

Anuncios emocionales. El objetivo principal de estos anuncios es conmover al

receptor mostrando momentos y actitudes emotivas. Las iméagenes y la

musica juegan un papel primordial en estos anuncios, pero también el texto
en el que podemos encontrar:

- Historias de la vida cotidiana basadas en el afecto, por ejemplo en el
anuncio institucional, Con la trata no hay trato (Anexo IV), en el spot de
Activia (Anexo IX) o en el de Samsung AddWash (Anexo I1X).

- El componente del humor aporta cierta atracciéon hacia el producto, por
ejemplo en el anuncio de Pavofrio Campofrio, ‘Laminas de sigo sin
pareja estable con extra de me la resbala al perfume de trufa’ (Anexo
XIV).

- Elementos cinematograficos como por ejemplo en el spot de Kh7 (Anexo
IV), realizado por el director de cine Juan Antonio Bayona, asi como el
spot del Audi A4 (Anexo IX).

Anuncios proactivos. Estos anuncios consiguen que el receptor se sorprenda

por distintos motivos:

- Se muestra una mentira como justificacion, véase el anuncio de BTWIN

Rockrider 340 (Anexo IX).
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- Aparece un cambio de roles, véase el spot de Samsung AddWash (Anexo
IX).

- Elementos futuristas que generan cierto efecto anacrénico, por ejemplo
en el anuncio de ‘Sabadell’ (Anexo XIV) nos habla de las tarjetas de
crédito de 2016 como si formaran parte del pasado.

- Se crean analogias como por ejemplo en el anuncio de ‘Fuentespina’,
(Anexo XIV) en el que se compara el producto como una especie que ha
sobrevivido a la seleccién natural segin la teoria de la evolucion de
Darwin.

- A veces se muestran caracteristicas exageradas del producto que
producen cierta sorpresa cuando finalmente identificamos el producto al
que hacen referencia, por ejemplo en el spot de Khy por Juan Antonio
Bayona (Anexo IV).

2.5 La publicidad en los manuales de ELE

Como maés adelante comprobaremos, la publicidad resulta ser un recurso
atractivo para el alumno y muy 1util para el docente por su caracter
multicompetencial. Sin embargo los manuales de ELE no suelen explotar este

material.

Hemos analizado diez manuales de ensefianza de espaiol a extranjeros
correspondientes a varios niveles competenciales segin el MCER, A1, A2, B1y B2,y
en tan solo cinco de ellos hemos encontrado actividades en las que se explota
Unicamente la publicidad impresa y aparece en varios soportes, carteles
anunciadores, folletos con ofertas, anuncios institucionales o anuncios sobre

restaurantes.

Los manuales de nivel elemental, A1y A2, que hemos revisado son, Cumbre,
iAdelante!, Avance y En Directo. En cuanto a los manuales Companeros y Espariol
en marcha hemos analizado tanto el correspondiente al nivel A1 como al nivel A2.
Por tltimo, los manuales de nivel intermedio, B1, B2, que hemos manejado han sido

Avance y En Directo.

Si nos centramos en primer lugar en el nivel elemental, destacaremos
Avance, Espaiiol en marcha y Comparnieros como manuales en los que aparece de
uno a tres ejemplos de anuncios publicitarios explotados didacticamente. En

Avance, en la unidad 1, ‘Ser o no ser’, aparece un cartel institucional (p. 20) acerca
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de ‘los impuestos sobre actividades econémicas’ dentro de la seccién de vocabulario,
con el objetivo de trabajar el 1éxico de las profesiones y practicar el uso del verbo ser.
También en la unidad 7, ‘Estamos avanzando’, con la finalidad de practicar los
contenidos lingiiisticos de la comparacion y el gerundio, se muestra un anuncio
institucional sobre la igualdad de géneros (p. 89). La actividad fomenta la apertura
de un debate centrado en este tema. Por altimo, en la unidad 9, ‘Si tG me dices ven’,
se explotan anuncios sobre ONGs (p. 115) para introducir el imperativo con
pronombres deicticos y aprovechar el contenido sociocultural que muestran. Por el
contrario, en el manual Espaiiol en marcha solo se hace uso de la publicidad en la
unidad 5, ‘Comer fuera de casa’ (p. 51). En ella podemos ver varios anuncios de
restaurantes para trabajar los contenidos 1éxicos y culturales relacionados con la
gastronomia hispana. En Comparfieros también tenemos solo un ejemplo de
publicidad. Un cartel anunciador sobre un viaje a los Pirineos sirve de recurso para
revisar los contenidos de la unidad, la perifrasis verbal ir a + infinitivo y los
pronombres sujeto y objeto. Ademas serd util para desarrollar la destreza de la

expresion escrita puesto que el alumno tendréa que realizar un cartel similar.

Si nos fijamos en los manuales de nivel intermedio, los dos ejemplares
analizados introducen la publicidad como recurso didactico en mayor o menor
medida. En el caso de Avance hablaremos de cuatro ejemplos. En la unidad 2,
‘Debemos cuidar la Tierra’ (p. 25) un anuncio con los contenidos lingiiisticos de la
unidad, las perifrasis verbales, sirve de introduccién al tema. Ademés se explota la
lectura comprensiva, las expresiones idioméaticas que aparecen en el anuncio y la
expresion oral si se genera un posible debate a partir del anuncio. En la misma
unidad aparece un cartel institucional de la Junta de Andalucia (p. 32) con consejos
para evitar el consumo de tabaco y bebidas alcohdlicas entre los menores de 18 afios.
Tras analizarlo por parejas utilizando los contenidos gramaticales y léxicos de la
unidad, el manual propone que el alumno elabore otro cartel. Para introducir el
pretérito perfecto en la unidad 3, ‘Esta de moda’ (p. 37), el manual vuelve a hacer
uso del mismo recurso procedente de una revista con una cita que podria fomentar
las intervenciones de los alumnos aportando sus opiniones. Por tltimo, en la seccion
destinada a la destreza de la expresion escrita (p. 135), aparece un anuncio de las
Rias Baixas. Incluye ejemplos de verbos en presente de subjuntivo que se
corresponde con el contenido lingiiistico de esta unidad, ‘La Inmigracion. Los otros
espafioles’. Una vez analizado, los alumnos elaboraran un anuncio de caracteristicas
similares. Finalmente, En Directo solo trata este recurso en la unidad 8, ‘La persona

que ha hablado’ (p. 73). Aparecen varios anuncios con ofertas de productos que se
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pueden adquirir en un centro comercial y se pretende que el alumno practique los

contenidos gramaticales, los pronombres relativos, y el 1éxico de la unidad.

A la vista de este anilisis demostramos que el uso de la publicidad en
manuales de ensefianza de espafiol como lengua extranjera es infimo y queda
reducido a los anuncios publicitarios impresos. No hemos encontrado ejemplos de

enlaces o capturas de pantalla de publicidad televisiva.

2.6 Los anuncios publicitarios: competencias que

podemos desarrollar en la clase de ELE

Siguiendo los principios del Marco Comun Europeo de Referencia2 (Consejo
de Europa 2002) considerado como el documento de consulta obligada por todos los
docentes de segundas lenguas, en el proceso de aprendizaje de un idioma se
adquieren unos conocimientos y unas habilidades en relacién a la lengua que se esta
aprendiendo. Se trata de unas competencias generales que no estan totalmente
relacionadas con la lengua y unas competencias comunicativas3 propias de la lengua
de estudio que permiten al aprendiz las destrezas y los conocimientos suficientes

para desenvolverse en la lengua meta.

En el capitulo cinco el MCER amplia las caracteristicas de estas competencias
aunque, teniendo en cuenta el lenguaje publicitario, solo nos centraremos en el
conocimiento sociocultural incluido dentro de las competencias generales y en las

competencias comunicativas.
2.6.1 El conocimiento sociocultural en el MCER

Dentro de las competencias generales y en el subapartado del conocimiento
declarativo incluye el conocimiento sociocultural de una sociedad. Hace referencia a
unos contenidos que, a pesar de formar parte de este tipo de competencias que no
estan tan relacionadas con la lengua que se aprende, pueden ser tutiles en el
aprendizaje del idioma de la sociedad a la que pertenece. Los anuncios publicitarios

que hemos seleccionado recogen estos contenidos como mas adelante veremos.

? Haremos referencia al Marco Comdn Europeo de Referencia como MCER a partir de ahora.

* Término utilizado por Dell Hymes(1971) que incluye Situation, Participants, Ends(intencionalidad),
Act Sequences, Key (registro), Instrumentalities, Norms and Genre, SPEAKING.
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Los conocimientos socioculturales que recoge el MCER son:

1. Lavida diaria: comida, bebida, actividades de ocio, horas de trabajo, etc.

2. Las condiciones de vida: niveles de vida, condiciones de la vivienda,
medidas y acuerdos de asistencia social.

3. Las relaciones personales, relaciones familiares, entre sexos, entre
generaciones, en situaciones laborales, etc.

4. Los valores, las creencias y las actitudes respecto a factores como: la
riqueza, la tradicion, la politica, las artes, la religion, la identidad nacional,
las instituciones.

5. El lenguaje corporal.

6. Las convenciones sociales: puntualidad, regalos, aperitivos, bebidas, etc.

7. El comportamiento ritual en areas como las siguientes: ceremonias y
practicas religiosas, celebraciones, festividades, comportamiento del ptblico

en representaciones, etc.
2.6.2 La competencia comunicativa en el MCER

En este capitulo cinco el MCER también desarrolla en profundidad la
competencia comunicativa que, a su vez, abarca otras competencias: la lingiiistica, la
sociolingiiistica y la pragmaética. Contenidos competenciales que también estin
presentes en la seleccion de anuncios que analizaremos més adelante. Las
caracteristicas de cada una de ellas se detallan en los subapartados

correspondientes.

¢ La competencia lingiiistica comprende otras subcompetencias como la léxica,
fonologica, semantica o sintactica.

e La competencia sociolingiiistica implica dominar los conocimientos y las
habilidades sobre los aspectos socioculturales en el uso de la lengua.

e La competencia pragmatica esta ligada al aspecto funcional de la lengua y
esta relacionada con la estructura del discurso o la interaccion.
Nuestra labor como docentes de ELE es desarrollar en nuestros alumnos

estas competencias haciendo uso de muestras auténticas de lengua y el lenguaje

publicitario se ajusta perfectamente a estas caracteristicas.
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2.7 El anuncio publicitario: contenidos que podemos

trabajar en el aula de ELE

Si llevamos al aula muestras de anuncios publicitarios como los que hemos
recopilado podremos trabajar unos contenidos lingiiisticos y comunicativos ideales
para que nuestros alumnos logren finalmente los conocimientos y las destrezas que
necesitan para una comunicacion eficaz dentro y fuera del aula. Veamos qué

contenidos pueden ser ttiles analizando en profundidad los anuncios seleccionados.
2.7.1 Contenidos socioculturales

En primer lugar, la publicidad nos abre una ventana a aspectos
socioculturales que definen las costumbres, el estilo de vida y la cotidianidad de la
sociedad de un pais. Mostrar estos rasgos a nuestros alumnos es interesante y como
dice el MCER aportan relevancia puesto que quiza no forman parte del conocimiento
previo del alumno o incluso puede que la visiéon que tiene el alumno de estos rasgos
esté distorsionada debido a los estereotipos que posiblemente maneje acerca de la

sociedad a la que pertenece el idioma que esta estudiando.

Si nos centramos en los anuncios publicitarios que hemos analizado podemos
encontrar algunos contenidos socioculturales incluidos en el MCER:

¢ La higiene: ‘Colgate Total Efecto visible’ (Anexo IX), ‘Kh7. Funciona’ (Anexo
IX).

e El concepto de los viajes: ‘Las vueltas dan mucha vida’ (Anexo XIV),
‘Grimaldizate’, (Anexo XIV).

e Las vacaciones: ‘Quiero Camino, Quiero Galicia’ (Anexo XIII),'Nos vemos en
Cantabria’ (Anexo XIV), ‘Port Aventura. Un mundo de experiencias tnicas’,
(Anexo IX).

e El hogar: ‘El Corte Inglés. La marca favorita de tu casa’ (Anexo XIV).

¢ Losroles del hombre y la mujer: ‘Kh7. Funciona’ (Anexo IX), ‘Abre una nueva
puerta’ (Nueva lavadora Samsung Addwash) (Anexo IX).

e Las prendas de vestir: ‘Dockers. Tt nunca pierdes las formas. Tus Dockers
tampoco’ (Anexo XIV), ‘Moda por un tubo’ (Anexo XIV).

¢ La alimentacién: ‘Colacao 0%. Cero limites’ (Anexo IX), ‘Sobaos Martinez.
Placer matutino desde 1960’ (Anexo XIII), ‘Danonino’, (Anexo XIV).

¢ Relaciones sociales: ‘¢Con quién tienes una Mahou pendiente?’ (Anexo IV),

‘¢Qué hay detras de una taza de café Nespresso?’ (Anexo XIII).
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e Costumbres o tradiciones: ‘Domingo 1 de mayo - Dia de la madre’, El Corte
Inglés (Anexo XIII).

e Deportes o aficiones: ‘Decathlon. El deporte mas grande del mundo’ (Anexo
IX).

¢ Defensa de valores sociales o nacionales: las campanas publicitarias dirigidas
por instituciones del gobierno o por organizaciones no gubernamentales que
promueven valores sociales o determinados modelos socioeconémicos. Por
ejemplo, el anuncio marca Espana: ‘Nuestra diversidad nos hace fuertes’
(Anexo IV), o la campana contra el maltrato: ‘¢Te gusta imponer las reglas
del juego?’ (Anexo IV).

2.7.2 Contenidos lingiiisticos

En segundo lugar destacaremos los contenidos lingiiisticos del lenguaje
publicitario que ademés de informar le aportan ese poder de seduccién y persuasiéon
tan caracteristico gracias a un manejo habil de distintos recursos que les aportan
calidad y ayudan a su fAcil retencion por parte del receptor. Como dice Escribano
(2010) estos recursos y expresiones de caracter literario siguen siendo las sefias de

identidad de los buenos anuncios contagiandolos de un cierto prestigio.

e Rimas: ‘Qué alegria, qué sorpresa’

‘Hoy me tomo un nata-fresa’, Chupa chups (Anexo IV).

e Hipérboles: ‘La seleccion de los mas fuertes’, Fuentespina Ribera de Duero
(Anexo XIV), ‘Decathlon. El deporte mas grande del mundo’ (Anexo IX).

e Personificacion: ‘Si una mujer puede hacer cuatro cosas a la vez, su
tratamiento para ojos también’, Clinique Smart, tratamiento multicorrector
para ojos (Anexo XIV), ‘No solo marca el tiempo. Marca su época’, Reloj
Rolex (Anexo XIV), ‘Tu atico suena con Velux’, Velux. La ventana para
tejados (Anexo XIV).

o Expresiones metaforicas: ‘Abre una nueva puerta’, Samsung Addwash
(Anexo IX), ‘Hemos visto la luz’, Clinique Smart, tratamiento multicorrector
para ojos (Anexo XIV).

e Dobles sentidos con palabras polisémicas: ‘Me gusta un banco desde el que
se puedan ver las puestas de sol’, Imaginbank de Caixa Bank (Anexo XIV).

e Formaciéon de palabras: ‘Grimaldizate’, Grimaldi Lines (Anexo XIV),
‘Enchufable’, Nuevo Volkswagen Passat (Anexo XIII).
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e Antitesis: ‘El icono del reloj moderno .....con funciones atemporales.’, Rolex
(Anexo XIV).

e Frases encadenadas: ‘Coca-cola siente el sabor’ (Anexo IX).

e Juegos de palabras: ‘Las vueltas dan mucha vida’, Nautalia Viajes (Anexo
XIV), ‘Ves esto pero sientes esto. Al ver esto, esto es lo que sientes...’, Audi A
4 (Anexo IX), ‘Eléctricamente deportivo’, Nuevo Volkswagen Passat (Anexo
XIII).

¢ Oraciones exhortativas, exclamativas e interrogativas de caracter retdrico
puesto que no se espera respuesta: ‘Siente el sabor’, Coca-cola (Anexo IX),
‘Cero limites, Vamos’, Cola-cao 0% (Anexo IX), ‘Avanzate al manana’,
Volskwagen Passat (Anexo XIII), ‘¢Qué hay detras de una taza de café
Nespresso?’ (Anexo XIII), ‘¢Mas alla de aqui hay algo?’, Port Aventura
(Anexo IX) ‘iQué alegria, qué sorpresa!’, Chupa-chups (Anexo IV).

2.7.3 Contenidos sociolingiiisticos

Volviendo al MCER podemos definir qué entendemos por contenidos
sociolingiiisticos y qué incluyen. Estos contenidos hacen referencia a la dimension

social del uso de la lengua y comprenden:

1. Los marcadores lingiiisticos de relaciones sociales:
- El uso y eleccién del saludo en presentaciones, al llegar a un sitio o
en despedidas.
- El uso y la eleccién de formas de tratamiento solemne (‘su
ilustrisima’), informal (‘Susana’), formal (‘Sefior Rodriguez’), familiar
(‘Carino’)
- Convenciones para los turnos de palabra.
- Uso y eleccion de interjecciones y frases interjectivas, ‘iDios mio!’,
‘iHay que ver!
2. Las normas de cortesia consideradas como principal motivo de
malentendidos interétnicos. Estas normas a su vez incluyen:
- Cortesia positiva: expresar admiracién o gratitud, ofrecer regalos,
mostrar interés por el bienestar o salud de una persona, etc.
- Cortesia negativa: evitar comportamientos amenazantes, disculparse
o mostrar arrepentimiento, etc.

- Uso apropiado de ‘por favor’ o ‘gracias’, etc.
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- Descortesia (incumplimiento deliberado de las normas de cortesia):

antipatia, desprecio, queja fuerte, afirmacion de superioridad,

descarga de ira, etc.
3. Expresiones de sabiduria popular como por ejemplo refranes, modismos,
comillas coloquiales, expresiones relacionadas con creencias, actitudes o
valores, ‘Eso no es juego limpio’, ‘A troche y moche’, ‘En abril, aguas mil’, etc.
4. Diferencias de registro o variaciones lingiiisticas condicionadas por
distintos contextos o estratos sociales. El MCER incluye en este apartado
tanto las variedades diafasicas como las diastraticas. En este sentido
hablaremos de distintos niveles de formalidad, solemne, neutral, intimo,
familiar, formal, informal.
5. Dialecto y acento. Estas variedades diatopicas estan relacionadas con la
situacion geografica y también con el grupo social al que pertenecen. Estas
variedades se pueden reconocer a través de marcadores 1éxicos: ‘el curro’,
una miaja’, marcadores gramaticales: ‘se me ha petado’, ‘currarse algo’,
marcadores fonologicos: ‘quillo’, ‘acho’, otros marcadores paralingiiisticos
propios del lenguaje no verbal.

Si analizamos los anuncios publicitarios seleccionados podremos reconocer

algunos de estos contenidos sociolingiiisticos seglin mostramos a continuacion:

Uso de una determinada variedad lingiiistica, como el uso de expresiones de
la jerga juvenil: ‘Moda por un tubo’, La Vaguada (Anexo XIV).

Uso de expresiones idiomaticas: ‘El éxito no nace. Se hace’, Hugo Boss
(Anexo XIV).

Muestras de cortesia positiva con esloganes que se preocupan por el
bienestar del receptor: ‘Nuevo Colgate Total Efecto Visible para una boca
mas sana’, Colgate Total Efecto Visible (Anexo IX).

Cortesia o descortesia. En algunos casos el lenguaje publicitario atendiendo a
sus funciones apelativa y fatica, para atraer la atenciéon del receptor y
convencerlo, puede llegar a ser agresivo al utilizar imperativos dirigidos a
una segunda persona del singular, por ejemplo en el anuncio institucional
sobre el maltrato: ‘A mi no me gustas. Rechaza el maltrato’ (Anexo XIII). O
también en el anuncio de KH7: ‘iPruébalo! Funciona’ (Anexo IX). Aunque
esa descortesia queda suavizada cuando el imperativo va dirigido a una
segunda persona del plural o haciendo uso de ‘usted’, pareciéndose mas a
una sugerencia o una invitacion, formulas que resultan mas amables al

receptor. Por ejemplo en el anuncio de Activia: “‘Volvamos a disfrutar de las
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comidas’ (Anexo IX) o en el de Clinique: ‘Compruebe en 12 semanas una

reduccion de hasta un 49% de las arrugas.” (Anexo XIV).

2.7.4 Contenidos pragmaticos

El lenguaje publicitario también se nutre de contenidos pragmaéticos que
tienen que ver con la estructura y organizacion del discurso y con las funciones
comunicativas que ya hemos tratado de manera detallada anteriormente. El valor
pragmatico del discurso publicitario es elevado ya que el receptor no solo debe
captar el significado literal del texto que lee o escucha, sino que también tendra que

inferir la informacioén no codificada o el sentido.

Por tanto, la gran mayoria de los mensajes que aparecen en los anuncios
publicitarios no se ajustan a las maximas de Grice (1975) que definen una buena
conducta comunicativa. Estos principios de cooperacion son los siguientes:

e Maxima de cantidad: ‘Di lo justo’.

e Maxima de cualidad: ‘Di la verdad’.
e Maxima de relacion: ‘Sé relevante’.
e Maxima de modo: ‘Sé claro’.

Al lenguaje publicitario también podriamos aplicarle otros principios
pragmaticos: la teoria de la relevancia de Sperber y Wilson (1986) de gran ayuda en
el proceso de interpretacion de mensajes ocultos o implicaturas y los principios de
litotes y de hipérbole de O. Ducrot que Gutierrez (2006) menciona. Son leyes que
rigen la comunicacion y que resaltamos puesto que definen con exactitud la mayoria
de los discursos publicitarios. Ducrot distingue entre tres principios:

e El principio de economia que nos recomienda el uso de las palabras justas,
sin malgastar.

¢ El principio de litotes que consiste en expresar menos de lo que en realidad
se desea decir.

e El principio de hipérbole que supone el uso de expresiones exageradas que
superan la realidad.

Haciendo de nuevo referencia a los anuncios seleccionados podemos mostrar
ejemplos de estos contenidos tal y como a continuaciéon exponemos.

e Brevedad. La corta duracion de los anuncios publicitarios o del mensaje que
nos muestra tiene como finalidad la rapida y facil memorizacion. ‘El éxito no

nace: Se hace’, Hugo Boss (Anexo XIV).
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e C(Claridad u opacidad. El discurso publicitario claro pretende ser eficaz
facilitando la inferencia. Sin embargo, la opacidad de algunos anuncios les
aporta ambigiiedad pero implica cierto atractivo puesto que el receptor tiene
que intentar descifrarlo: ‘Laminas de sigo sin pareja estable con extra de me
la resbala al perfume de trufa’, Pavofrio (Anexo XIV).

e Veracidad de la informacion. El mensaje publicitario intenta mostrarnos las
cualidades del producto pero el uso de recursos lingiiisticos nos hace dudar
de la veracidad de estos datos. Para ello a veces se recurre a aportar
informacion del afio en el que se fabrico el producto por primera vez, lo que
aporta credibilidad. Lo vemos en el titular: ‘Placer matutino desde 1960’,
Sobaos Martinez, (Anexo XIII). Otras veces se habla de los afios que lleva el
producto en el mercado y la procedencia del mismo como datos que avalan la
fiabilidad del producto. ‘Descubre Somat Gel més de 40 afios de tecnologia

alemana’ (Anexo IV).

3. PROPUESTA DIDACTICA

3.1 Presentacion

En el desarrollo de esta propuesta didactica nos proponemos acercar a
nuestros alumnos de ELE al mundo de la publicidad en espafiol en dos soportes, los
anuncios publicitarios impresos en prensa y revistas y los spots publicitarios en
television. Aunque es un recurso que podriamos explotar en todos los niveles, esta
propuesta didactica la enfocaremos a alumnos de un nivel intermedio alto, es decir a
aprendientes de B2 segin los niveles de referencia del Marco. Las clases se
impartirAn en una academia e iran dirigidas a un grupo de 18 jévenes de
procedencia diversa con motivacion por aprender espanol debido a inquietudes

profesionales.

Segtin Bohorquez (2013) el uso de la publicidad como recurso didactico suele
estar altamente valorado entre los alumnos y considerado como un elemento lidico
en el aula de ELE. Por este motivo los profesores no debemos desperdiciar este
material pedagogico que podemos considerar como dinamizador y que puede
servirnos como eje sobre el que apoyar una unidad didéactica basada en varios
objetivos lingiiisticos para desarrollar tanto competencias generales como

comunicativas.
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Con la propuesta que planteamos pretendemos que nuestros alumnos
puedan progresar sobre todo en el manejo de las destrezas de comprensiéon. Aunque
teniendo en cuenta las actividades que sugerimos las destrezas de produccion
también quedaran integradas. Segin expone Arconada (2006) los anuncios
publicitarios pueden ser utiles para desarrollar las destrezas de comprensiéon y
produccién en nuestros alumnos por lo que el analisis de los aspectos lingiiisticos de

la publicidad puede favorecer su competencia comunicativa.

Puesto que la finalidad de esta propuesta esta focalizada en conseguir que el
alumno domine los contenidos socioculturales que muestran los anuncios
publicitarios, haciendo un anélisis comparativo con la publicidad de sus paises y
haciendo uso de sus conocimientos lingiiisticos previos, hemos decidido que nuestra
propuesta se desarrollara mediante un enfoque por tareas. Para la consecucion de la
tarea final, la publicacion de un anuncio publicitario impreso en la revista del centro
y un spot publicitario en el blog de clase, los discentes deberan hacer uso de algunas
herramientas TIC sobre las que, de manera obligada, tendremos que ofrecer

instrucciones para que el alumno las pueda manejar.

Para llevar a cabo nuestra propuesta didactica necesitaremos ocho sesiones,
seis de ellas estaran dedicadas a las tareas posibilitadoras y las dos restantes se
destinaran a la tarea final. Cada sesion estara estructurada atendiendo a objetivos,

contenidos, metodologia, agrupamiento, recursos, actividades y evaluacion.

Intentaremos crear en el aula una atmésfera 6ptima para que los alumnos se
sientan motivados, ejerzan el entendimiento, se comprometan a usar al maximo la
lengua meta en los intercambios, practiquen las estrategias de comprension,

interaccién y mediacion y, ademas, se sientan comodos en el trabajo en grupo.
3.2 Objetivos

Los objetivos que planteamos en nuestra propuesta didactica son los

siguientes.

e Familiarizar a los alumnos con los anuncios publicitarios espafoles en
television y en prensa o revistas.

e Activar conocimientos previos sobre la publicidad de sus paises y sobre
contenidos lingiiisticos vistos durante el curso.

e Establecer diferencias entre anuncios publicitarios espafioles y de sus paises.

e Reconocer la influencia que ejercen los anuncios sobre el receptor.
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e Distinguir las partes de los anuncios publicitarios impresos en prensa y
revista, asi como las caracteristicas y los elementos de los spots publicitarios
en television.

e Asociar el contenido lingiiistico de los anuncios con la funcién principal del
anuncio, funcién apelativa o conativa.

e Reconocer el contenido sociocultural que se muestra en el anuncio.

e Conocer el uso de las herramientas TIC que se van a utilizar.

e Saber trabajar en grupo realizando tareas colaborativas que supongan tomar
decisiones conjuntamente.

e Saber captar las ideas generales y los detalles de textos escritos y de material
audiovisual.

e Reconocer las técnicas y estrategias publicitarias de cada tipo de anuncio y
saberlas aplicar en la elaboracién tanto de un spot publicitario como de un
anuncio impreso.

¢ Emplear la lengua meta en las intervenciones.
3.3 Metodologia

El método que aplicaremos en el proceso de desarrollo de nuestra propuesta
sera eminentemente comunicativo puesto que llevaremos al aula muestras reales de
lengua, los anuncios publicitarios, y fomentaremos en todo momento el uso de la
lengua meta mediante la realizacion de actividades significativas. Para ello hemos
optado por aplicar un enfoque por tareas con lo que nos aseguramos el componente
de motivacién y conseguimos que el alumno utilice la segunda lengua con una
finalidad, no por el simple hecho de practicarla. Ademas tenemos la garantia de que
las cuatro destrezas quedaran integradas y podremos atender a distintos niveles de

competencia.

Con este enfoque garantizamos un trabajo colaborativo, es decir, los alumnos
tendran que negociar en grupo y tomar decisiones por lo que el discente tendra un
papel activo y sera protagonista de su propio aprendizaje. En cuanto al profesor sera
el guia del alumno en este proceso manteniendo en clase un clima propicio para la

interculturalidad y el intercambio de experiencias.

Iniciaremos la primera sesion negociando con ellos la tarea final que
consistira en la publicacién de un anuncio publicitario impreso en la revista del
centro y en soporte audiovisual en el blog de clase que habremos creado a principio

de curso. Los alumnos deberan decidir si el anuncio es sobre un producto ya
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conocido o sobre un producto que inventaradn y patentaran. En el disefio de las
tareas posibilitadoras o intermedias se secuenciaran las actividades en tres fases.
Una fase inicial con actividades destinadas a activar los conocimientos previos de
los alumnos, una segunda fase en la que se incluyen actividades durante una lectura
o audicion en las que los alumnos ejercitaran principalmente la destreza de
comprensiéon y, por ultimo, una fase final con actividades posteriores en las que
trabajaran principalmente la destreza de la produccion. El orden de las actividades
no es aleatorio sino que se rige por el criterio de menor a mayor dificultad para
poder atender a aquellos alumnos que planteen un nivel de competencia algo méas

bajo en algunas tareas.

La observacion en clase por parte del profesor sera relevante para la
valoracion del progreso de los alumnos. Una vez realizada la tarea final se procedera
a la evaluacion de la misma mediante cuestionarios con propuestas de mejora.
También evaluaremos el aprendizaje de los alumnos con cuestionarios de
autoevaluaciéon que incidan en la consecucion de los objetivos propuestos
inicialmente. La coevaluacion se llevara a cabo con los comentarios de los alumnos

en el blog y en el cuestionario de la revista del centro.

Para llevar a cabo nuestra propuesta necesitaremos disponer en la clase de
una pizarra digital o un ordenador y un cafién, acceso a internet, dispositivos
digitales tipo tablet o los méviles de los alumnos y al menos seis ordenadores para
los alumnos. También necesitarian tener acceso a internet, en casa, en su trabajo o

en la biblioteca del centro, para aquellas actividades que deban hacer fuera del aula.

3.4 Contexto

Esta propuesta didactica va dirigida a un grupo de alumnos de diversas
nacionalidades que vienen a Espafna por cuestiones laborales y desean mejorar su
nivel de espafiol para poder defenderse con soltura en su entorno profesional. Optan
por matricularse en una academia y tras un examen de nivel on-line surge este grupo
de 18 alumnos que optan alcanzar un nivel competencial B2. El curso lo empezaran
en septiembre 2016 y lo finalizaran en junio 2017. Todos habian estudiado espatiol
en sus paises de origen y algunos ya habian tenido la oportunidad de visitar Espafia
y entrar en contacto con la lengua, sus hablantes y su cultura en viajes turisticos
durante sus vacaciones.

En la academia se realizan pruebas de nivel on-line a todos los alumnos

nuevos que se matriculan para saber qué habilidades y conocimientos manejan,
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poder agruparlos y disefiar actividades adecuadas. Nuestra propuesta didactica ira
dirigida a un grupo de alumnos que desean alcanzar un nivel B2 y segin el Marco
Comun Europeo de Referencia (Consejo de Europa, 2002) el alumno que posee un
nivel competencial B2:

Es capaz de entender las ideas principales de textos complejos que traten de

temas tanto concretos como abstractos, incluso si son de caracter técnico,

siempre que estén dentro de su campo de especializacion. Puede relacionarse
con hablantes nativos con un grado suficiente de fluidez y naturalidad, de
modo que la comunicacién se realice sin esfuerzo por parte de los
interlocutores. Puede producir textos claros y detallados sobre temas
diversos, asi como defender un punto de vista sobre temas generales,

indicando los pros y los contras de las distintas opciones (p. 26).

Ademas de este grupo de B2, la academia, que se encuentra situada en pleno
centro de Murcia, organiza cursos de espafiol para adultos abarcando todos los
niveles y planifica actividades para integrar a sus alumnos en la cultura espafola y
del entorno coincidiendo con las festividades mas importantes tanto a nivel nacional

como a nivel local. Entre estas actividades podemos citar las siguientes:

1. Participacion en alguna de las actividades ain por programar previstas para la
celebracion de la Feria de Murcia del 1 al 13 de septiembre de 2016: degustaciones
gastronémicas, desfiles de Moros y Cristianos, romeria de la virgen de la Fuensanta,

asistencia a conciertos, etc.

2. Asistencia a una representacion de teatro de ‘Don Juan Tenorio’ de José Zorrilla

con motivo del dia de Todos los Santos.

3. Preparacion en la cantina de la academia de los platos tipicos de una cena de
Nochebuena o Nochevieja incluyendo las uvas para ingerir durante las campanadas

de media noche.
4. Asistencia a algtn desfile de carnavales y/o preparacion de una fiesta de disfraces.
5. Asistencia a alguna procesion de Semana Santa (del 9 al 16 de abril 2017).

6. Participacion en alguna de las actividades programadas con motivo de las Fiestas
de Primavera que tendran lugar la semana posterior a Semana Santa. Los alumnos

podran acudir a la academia con el traje tipico huertano (del 17 al 23 de abril 2017).

7. Asistencia a alguna de las actividades programadas para celebrar el festival por la
tolerancia llamado Murcia tres culturas. Este festival tiene lugar en la segunda
quincena de mayo e incluye conciertos, exposiciones, cine, danza, coloquios,

literatura.
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8. Visitas a ciudades cercanas.

Para que quede constancia de todas las actividades que se organizan y se
puedan recopilar las aportaciones de los alumnos en cada nivel, la academia publica
una revista anual con un cuestionario final en el que los alumnos votan lo que mas
les ha gustado. Igualmente en cada grupo o nivel los profesores crean un blog a
principio de curso que sirve como plataforma de intercambio de informacién y de
publicacién de actividades realizadas sobre las que, ademas, los alumnos podran

afiadir comentarios y evaluar.

3.5 Cronograma

El grupo de alumnos al que va dirigida nuestra propuesta didctica realizara
un curso que coincidira con el afo académico 2016-2017 dividido en tres trimestres.
Los alumnos tienen clases de 50 minutos todos los dias de lunes a viernes. Para el
desarrollo de nuestra propuesta didactica necesitaremos ocho sesiones que tendran
lugar durante el tercer trimestre ya que las tareas propuestas tienen un caracter de
consolidacién y revision de contenidos que ya se han visto a lo largo del curso. De
esta manera tendremos la garantia de que la mayoria de contenidos lingiiisticos
correspondientes a este nivel ya se hayan trabajado, lo que les facilitara la tarea de

interpretar los mensajes que aparecen en los anuncios.

Intercalaremos el desarrollo de esta propuesta con el resto de contenidos del
curso dedicando una hora a la semana durante ocho semanas. Las dos primeras
sesiones seran introductorias. En la primera explicaremos cual va a ser la tarea final
y en ambas mostraremos ejemplos de anuncios para que se familiaricen con ellos y
dejaremos que los alumnos nos hablen de anuncios de otros paises. Las siguientes
sesiones también iran agrupadas de dos en dos y quedaran tal y como aparecen en el
calendario marcadas en azul oscuro. Durante la Gltima semana de junio tendra lugar
la publicacién de la revista del centro en la que apareceran los anuncios que nuestros
alumnos hayan trabajado y que podran valorar. Asi mismo, durante esta semana, se

comentaran y anadiran ‘me gusta’ a los anuncios publicados en el blog.
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MAYO 2017 JUNIO 2017

Lun  Mar Jue Vie Sib  Dom Lun Mar Mie Jue Vie  Sib Dom

1 2 .‘ 4 |5 |6 |7 1 |2 |3 |4

8 9 11 12 (13 |14 5 6 8 9 10 |11

15 16 J 18 (19 |20 |21 12 | 13 15 [16 |17 |18

22 23 J 25 |26 |27 |28 19 | 20 22 |23 (24 |25

29 |30 J 26 |27 |28 |29 |30

3.6 Actividades

Sesion n® 1 iHagamos una pausa para la publicidad! 1

(50°)

Objetivos 1. Presentar cudl va a ser la tarea final que se va a realizar: la
publicacién de un anuncio publicitario en la revista del centro y la
publicacion en el blog de clase de un spot publicitario.

2. Analizar cual es la intencion principal de la publicidad en
anuncios impresos para prensa o revistas.

3. Comparar los anuncios que se muestran con los de otros paises.
4. Practicar la comprension escrita.

Contenidos 1. El uso de adjetivos en las descripciones.

2. El empleo de imperativos y preguntas retoricas para llamar la

atencion del receptor.

3. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,

viajes, higiene, convenciones sociales, festividades, y el léxico

relacionado con ellos.

4. Recursos lingiiisticos: rima, repeticiones, juegos de palabra, etc.

5. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o proactivo.
Metodologia El profesor lanzara la propuesta de la tarea final y los alumnos

deciden con quiénes se agrupan y sobre qué producto haran la
tarea final. El profesor dejara que los alumnos interactien
rellenando el cuestionario y la ficha controlando que entienden
todos los conceptos y utilizan la L2. Gracias a la puesta en comun
del cuestionario y las muestras de anuncios que el profesor

proyecte animara a los alumnos a participar analizidndolos y
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haciendo comparaciones con anuncios de sus paises. También
abrira el debate sobre la postura que normalmente muestran ante

los anuncios.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

Anuncios publicitarios extraidos de revistas y prensa, un

ordenador, un proyector, un cuestionario y una ficha.

Actividades

1. El profesor expone cudl es la tarea final sobre la que trabajaran
en grupos de tres y les anima a que se agrupen (10’).

2. El profesor les reparte un cuestionario (Anexo I) para que los
alumnos reflexionen sobre la publicidad y la postura que adoptan
como receptores ante los anuncios (10”).

3. Los alumnos leen sus respuestas e inician un debate sobre
aspectos generales de los anuncios, las intenciones de los mismos,
sus reacciones ante ellos y muestran anuncios de sus paises (10’).

4. Posteriormente el profesor les proyecta 7 ejemplos de anuncios
de revistas y de prensa (Anexo XIII). Los alumnos tendran que
marcar en una ficha (Anexo II) qué contenidos socioculturales
aparecen incluidos, qué producto se anuncia, qué recursos
lingiiisticos aparecen y diferencias con anuncios de sus paises (15’).
5. Se corrige la ficha oralmente. Para el proximo dia decidiran qué
producto van a anunciar en la tarea final. Un producto inventado o

uno ya existente. Lo afiadiran en el blog de clase (5).

Evaluacion

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucién de las actividades

realizadas. Revisara el blog de clase.

Sesion n© 2
(50)

iHagamos una pausa para la publicidad! IT

Objetivos

1. Analizar e identificar cual es la intencion principal de la
publicidad en los spots publicitarios.

2. Comparar los anuncios que se muestran con los de otros paises.
3. Analizar e identificar las diferencias entre los anuncios impresos
y los spots publicitarios.

4. Practicar la comprension auditiva.

Contenidos

1. El uso de adjetivos en las descripciones.

2. El empleo de imperativos y preguntas retéricas para llamar la
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atencion del receptor.

3. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,
viajes, higiene, convenciones sociales, festividades, y el léxico
relacionado con ellos.

4. Recursos lingiiisticos: rima, repeticiones, juegos de palabra, etc.

5. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o proactivo.

Metodologia

El profesor comprobara que los alumnos recuerdan lo trabajado en
la sesi6on anterior mediante una lluvia de ideas, pero ahora lo
deberan aplicar a los siete spots publicitarios que van a visualizar.
Primero visualizaran los anuncios mas faciles de entender porque
llevan subtitulos o llevan méas imagenes que texto. Mientras
visualizan las muestras de spots, los alumnos deberan rellenar en
grupos una ficha. El profesor ayudara con el vocabulario y animara
a los alumnos a analizar los spots y a hacer comparaciones con
anuncios de sus paises. También abrird el debate sobre las

diferencias entre publicidad impresa y spots publicitarios.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

7 Spots publicitarios de la television, un ordenador, un proyector,

una ficha y las transcripciones.

Actividades

1. El profesor inicia la clase con una lluvia de ideas sobre la
publicidad para rescatar las conclusiones vertidas en la sesién
anterior (10).

2. Antes del visionado de 7 spots publicitarios (Anexo IV) los
alumnos hablan sobre las caracteristicas de la publicidad televisiva
en sus paises (10°).

3. Los alumnos hacen el visionado de los spots publicitarios
seleccionados y rellenan una ficha en grupos (Anexo III). El
profesor repite la proyeccion tres veces. La tercera vez les ofrece la
transcripcion de los anuncios (Anexo IV). Uno de los spots lleva
subtitulos (15).

4. Se corrige la ficha oralmente con una puesta en comun de cada
grupo (10’).

5. Explicacion de la tarea para casa: tendran que exponer en el blog
de clase las diferencias entre los anuncios publicitarios impresos y

los spots publicitarios (5’).
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Evaluacion

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades
realizadas y revisara el blog con los comentarios de los alumnos

comparando los dos tipos de publicidad.

Sesion n° 3
(50)

iBusque, compare y si encuentra algo mejor, comprelo! I

Objetivos

1. Conocer y distinguir las partes de los anuncios publicitarios en
prensa o revistas.

2. Saber agrupar los anuncios segin contenidos socioculturales.
3. Saber utilizar herramientas TIC para la bisqueda de
informacion y para el trabajo colaborativo.

4. Practicar la comprension lectora.

Contenidos

1. Partes del anuncio publicitario impreso: titular, eslogan y texto.
2. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,
viajes, higiene, convenciones sociales, festividades, condiciones de

vida, y el 1éxico relacionado con ellos.

Metodologia

El profesor empezara analizando los comentarios realizados por los
alumnos en el blog. Teniendo en cuenta los contenidos
socioculturales, los alumnos deberan agrupar los 18 anuncios que
les proporciona el profesor en lotes de 3 anuncios. Posteriormente
los alumnos en grupos investigan sobre las partes del anuncio

impreso. Hacen una puesta en comun de los resultados.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

18 ejemplos de anuncios publicitarios impresos en prensa o
revistas, un ordenador, un proyector, una tablet por grupo y una
ficha.

Actividades

1. El profesor pide a los alumnos que en grupos resuman las
diferencias expuestas en el blog en una tabla. Se hace una puesta en
comun con los resultados (10°).

2. El profesor proyecta 18 anuncios publicitarios impresos en
prensa y revistas (Anexo XIV). Se los envia a cada grupo a través de
Google Drive. Deben decidir como podran agruparlos para hacer
lotes de tres segiin contenidos socioculturales (Anexo V) (15’).

3. Proceden entonces a repartirse los lotes en cada grupo (5).
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4. Los alumnos en grupo investigan sobre las partes del anuncio
impreso haciendo uso de la red y hacen una puesta en comtn de los
resultados obtenidos (15’).

5. Explicacion de la tarea en casa: los alumnos en grupo deberan
identificar las partes de los tres anuncios que deben analizar.

Podréan hacerlo a través de una wiki. Se les muestra su uso (5).

Evaluacion

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecuciéon de las actividades

realizadas.

Sesion n° 4
(50)

iBusque, compare

y si encuentra algo mejor, comprelo! IT

Objetivos

1. Identificar los recursos lingiiisticos empleados en la publicidad
impresa en prensa y revistas, asi como analizar sus funciones.

2. Practicar la comprension lectora.

Contenidos

1. Partes del anuncio publicitario impreso: titular, eslogan y texto.
2. El uso de adjetivos en las descripciones.

3. El empleo de imperativos y preguntas retoéricas para llamar la
atencion del receptor.

4. Uso de oraciones condicionales y finales.

5. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,
viajes, higiene, convenciones sociales, festividades, y el léxico
relacionado con ellos.

6. Recursos lingiiisticos: rima, repeticiones, juegos de palabra, etc.

7. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o proactivo.

Metodologia

Los alumnos empiezan con una puesta en comun de la tarea
realizada en casa. Posteriormente, en grupos, tendran que analizar
el contenido de los anuncios rellenando una ficha. Finalmente
expondran oralmente los resultados. El profesor comprobara que
los alumnos no tienen ningin problema de comprension y que

utilizan la L2.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

18 ejemplos de anuncios publicitarios impresos en prensa o

revistas, un ordenador, un proyector, una tablet por grupo y fichas.
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Actividades

1. Los alumnos exponen oralmente cuéales son las partes en las que
se pueden dividir los anuncios sobre los que han trabajado (10’).

2. El profesor reparte tres fichas (Anexo VI) a cada grupo. Los
alumnos deberan analizar los anuncios y completar una ficha por
cada anuncio (25).

3. Finalmente se hara una puesta en comun con los resultados de

cada grupo (15’).

Evaluacion

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades

realizadas.

Sesion n° 5
(50)

iLa chispa de la vida! 1

Objetivos

1. Conocer y distinguir las caracteristicas y elementos de los spots
publicitarios televisivos.

2. Saber agrupar los anuncios segin contenidos socioculturales.
3. Saber utilizar herramientas TIC para la bisqueda de
informacion y para el trabajo colaborativo.

4. Practicar la comprension auditiva.

Contenidos

1. Caracteristicas del spot publicitario: brevedad, repeticion,
musica, facil de recordar y sus elementos: apertura, desarrollo y
cierre.

2. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,
viajes, ocio, higiene, convenciones sociales, festividades,

condiciones de vida, y el 1éxico relacionado con ellos.

Metodologia

El profesor empezara activando los conocimientos previos sobre la
publicidad impresa y la comparaciéon entre esta publicidad y los
spots publicitarios. Teniendo en cuenta los contenidos
socioculturales, los alumnos deberan agrupar los 12 spots que les
proporciona el profesor en lotes de 2 anuncios. Posteriormente los
alumnos en grupos investigan sobre las caracteristicas del anuncio
publicitario en television. Hacen una puesta en comdn de los

resultados.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

12 ejemplos de spots publicitarios en television, un ordenador, un
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proyector, una tablet por grupo y una ficha.

Actividades

1. El profesor inicia una lluvia de ideas sobre las diferencias entre
los anuncios impresos vistos en las sesiones anteriores y los spots
publicitarios en television (10’).

2. El profesor proyecta 12 spots publicitarios actuales (Anexo IX).
Les proporciona a cada grupo los enlaces de los anuncios que
pueden ver a través de YouTube. Deben decidir como podran
agruparlos para hacer lotes de dos teniendo en cuenta los
contenidos socioculturales segun la tabla que les ha repartido
(Anexo VII). Como pueden observar en la tabla hay cuatro spots
con el mismo contenido, ‘alimentacién I y alimentacion IT (15°).

3. Proceden entonces a repartirse los lotes en cada grupo (5).

4. Los alumnos en grupo investigan sobre las caracteristicas del
spot publicitario y sus elementos haciendo uso de la red. Después
hacen una puesta en comun con los resultados (15°).

5. Explicacion de la tarea en casa: los alumnos en grupo deberan
identificar las caracteristicas que definen los dos spots que deben

analizar. Podran hacerlo a través de una wiki (5°).

Evaluacién

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades

realizadas.

Sesion n° 6

iLa chispa de la vida! IT

0’
Ob]('gti130s 1. Identificar los recursos lingiiisticos empleados en la publicidad
televisiva, asi como analizar sus funciones.
2. Practicar la comprensién auditiva.
Contenidos 1. Caracteristicas del spot publicitario: brevedad, repeticion,

mausica, facil de recordar y sus elementos: apertura, desarrollo y
cierre.

2. El uso de adjetivos en las descripciones.

3. El empleo de imperativos y preguntas retoéricas para llamar la
atencion del receptor.

4. Uso de oraciones condicionales y finales.

5. Contenidos socioculturales: alimentacién, relaciones sociales,

viajes, ocio, higiene, convenciones sociales, festividades,
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condiciones de vida, y el 1éxico relacionado con ellos.
6. Recursos lingiiisticos: rima, repeticiones, juegos de palabra, etc.

7. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o proactivo.

Metodologia

Los alumnos empiezan con una puesta en comun de la tarea
realizada en casa. Posteriormente, en grupos, tendran que analizar
el contenido de los anuncios rellenando una ficha. Finalmente
expondran oralmente los resultados. El profesor comprobara que
los alumnos no tienen ninglin problema de comprension y que

utilizan la L2.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

12 ejemplos de spots publicitarios, un ordenador, un proyector, una

tablet por grupo y fichas.

Actividades

1. Los alumnos exponen oralmente cuales son las caracteristicas
que definen los spots publicitarios sobre los que han trabajado
(10").

2. El profesor reparte dos fichas (Anexo VIII) a cada grupo. Los
alumnos deberan analizar los anuncios y completar una ficha por
cada anuncio. Tras visualizarlos al menos dos veces, el profesor les
proporcionara la transcripcion para facilitar la tarea si la
necesitaran (Anexo IX) (25).

3. Finalmente se hard una puesta en comun con los resultados de

cada grupo (15’).

Evaluacién

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades

realizadas.

Sesion n° 7
(50)

iSeamos agentes publicitarios! I

Objetivos

1. Redactar un anuncio publicitario para publicarlo en la revista del
centro.

2. Revisar conocimientos lingiiisticos previos vistos durante el
curso.

3. Revisar conocimientos previos relacionados con este tipo de
anuncios.

4. Practicar la comprension lectora y la expresion escrita.
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Contenidos

1. Partes del anuncio publicitario impreso en prensa o revista:
titular, slogan y texto.

2. Recursos lingiiisticos utilizados en los anuncios: imperativos,
preguntas retoricas, juegos de palabras, rimas, oraciones
condicionales, adjetivos, etc.

3. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o

proactivo.

Metodologia

El profesor les proporcionaré las paginas web en las que podran
obtener informacion sobre cémo disefiar el anuncio publicitario.
Controlara que los alumnos comprenden la informacién y guiara la
puesta en comun. Procurara que la L2 sea la lengua utilizada en los
grupos. Reforzara positivamente el trabajo y esfuerzo realizado por

los alumnos.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

Ordenador, proyector, ficha, un ordenador y tablet por cada grupo.

Actividades

1. El profesor activara los conocimientos previos indagando qué
anuncios impresos les han gustado més, por qué y cuéles recuerdan
de todos los que han trabajado en las sesiones anteriores. (10)

2. Los grupos seran agencias publicitarias que deberan disenar un
anuncio sobre un producto real o inventado. Los alumnos en grupo
deberan analizar los pasos descritos para este propdsito en la
pagina web: http://www.sabatebarcelona.com/blog/4-consejos-

para-diseno-eficaz-de-su-publicidad-impresa-branding-marketing-
impresion-publicidad/ Al mismo tiempo rellenardn una ficha

resumiendo los pasos (Anexo X) (15).

3. Tras una puesta en comun, el profesor les proporciona una
pagina web en la que podran responder a un cuestionario sobre el
diseno de anuncios publicitarios:
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/simulador/simula

dor/pagi.htm (10”).

4. Cada grupo procedera a disefiar su anuncio publicitario

siguiendo las recomendaciones. Si necesitaran mas tiempo,

podrian terminarlo en casa (15’).

Evaluacion

El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las

intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades
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realizadas.

Sesion n° 8
(50)

iSeamos agentes publicitarios! I1

Objetivos

1. Grabar un spot publicitario para publicarlo en el blog de clase.
2. Revisar conocimientos lingiiisticos previos vistos durante el
curso.

3. Revisar conocimientos previos relacionados con este tipo de
anuncios.

4. Practicar las destrezas de comprension y expresion.

Contenidos

1. Caracteristicas del spot publicitario: brevedad, repeticion,
musica, facil de recordar y sus elementos: apertura, desarrollo y
cierre.

2. Recursos lingiiisticos utilizados en los anuncios: imperativos,
preguntas retoricas, juegos de palabras, rimas, oraciones
condicionales, adjetivos, etc.

3. Tipo de texto: descriptivo, argumentativo, emocional o

proactivo.

Metodologia

El profesor les proporcionara las paginas web en las que podran
obtener informaciéon sobre coémo disenar el spot publicitario.
Controlara que los alumnos comprenden la informacién y guiara la
puesta en comun. Procurara que la L2 sea la lengua utilizada en los
grupos. Reforzara positivamente el trabajo y esfuerzo realizado por

los alumnos.

Agrupamiento

Grupo clase y seis grupos de tres alumnos.

Recursos

Ordenador, proyector, ficha, un ordenador y tablet por cada grupo.

Actividades

1. Cada grupo proyecta el anuncio impreso que disefiaron en la
sesion anterior y lo explica (10).

2. El profesor activa los conocimientos previos indagando qué spots
publicitarios les han gustado mas, por qué y cuéles recuerdan de
todos los que han trabajado en las sesiones anteriores (10°).

3. Los grupos tendran que repartir los roles de actor, cAmara y
editor. Se les proporcionan los pasos a seguir para disenar un spot
publicitario que se detallan en una pagina web:

http://es.wikihow.com/hacer-un-comercial que tendran que

resumir en una ficha (Anexo XI) (15).
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4. Los alumnos en grupos empezaran a disefiar el spot publicitario
sobre el mismo producto que ya han disefiado el anuncio impreso.
Podran utilizar un editor de video como por ejemplo:

https://www. filelab.com/video-editor ~para conseguir mejor

resultado. Podran terminarlo en casa y lo deberan publicar en el
blog (15").

Evaluaciéon El profesor recogera en su ficha de registro de clase notas sobre las
intervenciones de los alumnos y la consecucion de las actividades
realizadas. El profesor revisara el blog para evaluar los spots

publicitarios que también recibiran comentarios de los alumnos.

3.7 Evaluacion

A principio de curso los alumnos tendran que realizar una prueba de nivel
para poder agruparlos de manera homogénea de acuerdo a sus competencias en la
lengua meta. A lo largo del curso los alumnos realizaran pruebas escritas para que el
profesor pueda valorar su progreso y comprobar que se han conseguido los objetivos

programados inicialmente.

Con el proposito de evaluar las sesiones de esta propuesta didactica el
profesor llevara a cabo una evaluacion formativa mediante un control continuo del
proceso de aprendizaje de los alumnos. Para esta evaluacion cualitativa el docente
tomaréa notas constantes del grado de consecucion de las actividades realizadas y de

la calidad de sus intervenciones.

Los datos recogidos en esta hoja de registro de clase haran hincapié en las
destrezas de comprension. La evaluacion de la produccion oral y escrita consistira en
una coevaluacion ya que la haran los propios alumnos con los comentarios en el blog
de clase y en el cuestionario final que aparece en la revista del centro. El profesor
tendra acceso a estas valoraciones de los alumnos y también las tendra en

consideracion.

Los criterios de evaluacion que apareceran en esta hoja de registro se

evaluaran con los siguientes indicadores de logro y en la rabrica que detallamos:
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4= siempre; 3= en el mayor de los casos; 2= pocas veces;

1= en ninguna ocasion

Criterios de Evaluacion

1

2

3

4

Observaciones

Reconoce y distingue la publicidad espanola de la

publicidad en otros paises.

Reconoce contenidos lingiiisticos formales vistos

en unidades anteriores.

Capta el poder de conviccién y persuasion de la

publicidad como principal funcion de la publicidad

Reconoce el uso de recursos lingiiisticos:
imperativos, juegos de palabra, antitesis, simil,

personificacion, exclamaciones.

Asocia el uso de estos recursos con la funcién

principal de la publicidad.

Distingue las partes del anuncio impreso en prensa
y revistas, asi como las caracteristicas y los

elementos de los spots publicitarios.

Reconoce el contenido sociocultural que muestra
cada anuncio o spot publicitario y el Iléxico

relacionado con ellos.

Maneja adecuadamente las herramientas TIC que

necesita para realizar las tareas propuestas.

Sabe trabajar en grupo de manera colaborativa.

Comprende la idea general y los detalles de un

texto escrito.

Comprende la idea general y los detalles de un spot

publicitario.

Hace uso de la lengua meta en sus intervenciones.

Con la finalidad de que los alumnos sean participes de su propio aprendizaje

y valoren su progreso, se llevard a cabo una autoevaluacibn mediante un

cuestionario que el profesor repartira a cada alumno en la dltima sesiéon. En este

cuestionario los discentes también evaluaran las actividades realizadas y la labor del

docente, incluyendo un apartado para que expongan propuestas de mejora (Anexo

XII).
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4. CONCLUSIONES

En la Gltima etapa de nuestro trabajo nos disponemos a hacer un analisis de
los objetivos planteados inicialmente asi como del grado de cumplimiento de los
mismos. Como objetivo general nos propusimos demostrar el potencial pedagogico
de la publicidad y su utilidad como recurso didactico en el aula de ELE,
centrdndonos tan solo en el codigo verbal y en los anuncios impresos en prensa y
revista, asi como los spots publicitarios en television. Con el propoésito de cumplir
este objetivo, hemos tenido que alcanzar progresivamente los objetivos especificos

que en principio presentamos y que, a continuacion, revisamos.

En primer lugar definimos el término publicidad, buceamos en la etimologia
de la palabra e indagamos en su progresion histérica. Este primer apartado del
marco conceptual nos hace reflexionar sobre el uso y la importancia de la publicidad,
asi como su evolucion desde su origen hasta nuestros dias y los distintos soportes en
los que ha ido apareciendo. A continuacion enumeramos y definimos las funciones
del lenguaje publicitario basidndonos en aquellas que describe Jakobson (1960).
Estas funciones son esenciales para seleccionar los anuncios que llevemos al aula y
para entender el lenguaje publicitario tal y como aparece en el desarrollo de nuestra
propuesta didactica. En tercer lugar definimos los elementos y caracteristicas de
cada tipo de anuncio iniciando asi una comparacion entre anuncios impresos en
prensa y revista y los anuncios televisivos, que seran los recursos explotados en
nuestra propuesta didactica. Seguidamente realizamos una clasificacién de anuncios
segin el tipo de mensaje publicitario y atendiendo al género discursivo. Esta
clasificacién nos fue muy qtil en el proceso de seleccion de anuncios para llevar al

aula.

A continuacién recopilamos y analizamos varios manuales de ensenanza de
espaiiol para extranjeros de nivel elemental e intermedio para concluir que apenas
se hace uso de la publicidad. Los libros de texto que la incluyen, tan solo proponen
actividades con anuncios impresos olvidandose por completo de los spots
publicitarios. Posteriormente delimitamos las competencias que podemos
desarrollar en el aula utilizando los anuncios como recurso didactico siguiendo las
directrices que nos ofrece el MCER. Igualmente, basandonos en el MCER, definimos
los contenidos que podemos explotar en el aula de ELE haciendo uso de anuncios
publicitarios de los que solo tendremos en cuenta el codigo verbal. De acuerdo con
las competencias y los contenidos que hemos detallado en los apartados del marco
conceptual procederemos a disefiar la propuesta didactica. En todos los apartados
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del marco conceptual excepto en los dos primeros, hacemos referencia a los
anuncios que hemos seleccionado como ejemplos para ilustrar todos los aspectos
teoricos que detallamos. Este corpus de anuncios actuales lo fuimos seleccionando al
mismo tiempo que elaborabamos el marco conceptual para que nos fuera 1til en el

diseno de nuestra propuesta didactica.

Finalmente realizamos el disefio de la propuesta didactica que incluimos con
unos objetivos centrados en despertar en el alumno la capacidad analitica ante los
anuncios, en reconocer el potencial pedagbgico de este recurso y en ser capaz de

disenar tanto anuncios impresos en revista como spot publicitarios.

En definitiva hemos demostrado que los anuncios publicitarios en el aula de
espanol como segunda lengua nos ofrecen un ejemplo de input lingiiistico y
comunicativo auténtico que lo convierte en un material facil de utilizar en distintos
niveles, util para trabajar contenidos variados y para desarrollar diferentes
competencias. Asi mismo, el enfoque por tareas escogido para disenar nuestra
propuesta didactica pretende convertir el aula en el contexto ideal de toma de
decisiones, de trabajo colaborativo, donde el alumno sea participe de su propio
aprendizaje sin dejar de hacer uso de la lengua meta al estar integradas todas las
destrezas. Por tanto, consideramos que ambos ingredientes son esenciales para

conseguir que nuestros alumnos mejoren su nivel competencial en espafiol.

5. LIMITACIONES Y PROSPECTIVA

En la realizacion de este Trabajo Fin de Méaster en el que nos hemos centrado
en los anuncios publicitarios como recurso didactico, hemos detectado algunas
limitaciones con las que nos podemos enfrentar.

En primer lugar el hecho de que la propuesta didactica que hemos
desarrollado no se haya puesto en practica atin, puede suponer que debamos realizar
algunas modificaciones teniendo en cuenta las caracteristicas reales de los alumnos,
sus intereses, sus decisiones. Las modificaciones podrian afectar a objetivos,

contenidos o incluso a los tiempos previstos para cada actividad.

También podriamos tener problemas con los recursos tecnolégicos que se
exponen en la propuesta, quiza no podamos disponer de todos los dispositivos que
se necesitan en el aula o tal vez los alumnos no puedan hacer uso de los recursos que
necesiten fuera de la misma para llevar a cabo las tareas que se les pide. También

tendremos que contar con los posibles problemas de conexién a internet, asi como
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las posibles averias de los dispositivos utilizados. De la misma manera deberiamos
tener en cuenta el grado de alfabetizacion digital de los alumnos ya que podria

ralentizar el desarrollo de nuestra propuesta.

Por ultimo el caracter de temporalidad del material que hemos seleccionado
contribuirdA a que no nos sea de utilidad dentro de unos afios. Los anuncios
publicitarios muestran la cotidianidad de una sociedad en un tiempo determinado y

quedan obsoletos con el paso de los anos.
En cuanto a futuras lineas de trabajo podemos destacar varias:

- La posibilidad de explotar este material a niveles inferiores adaptando los

objetivos y los contenidos que escojamos en el disefio de la propuesta.

- En nuestra propuesta solo incluimos anuncios publicitarios impresos en
prensa o revistas y spots publicitarios, pero podriamos enriquecerla
afladiendo anuncios publicitarios en otros soportes: internet, vallas

publicitarias, mailing, radio, etc.,

- Otra linea de actuacién podria ser la inclusiéon de la comunicacién no verbal

como aspecto a explotar en los anuncios publicitarios.

- Teniendo en cuenta la comunicacién no verbal y centrdndonos en las
imagenes y la musica, podriamos establecer un anélisis basado en la relaciéon

entre estas y el texto publicitario.

- Atendiendo a los contenidos sociolingiiisticos podriamos ampliar nuestro
material con anuncios publicitarios de paises hispanohablantes para trabajar

las variedades del espafiol.

Como podemos ver, a pesar de las posibles limitaciones con las que nos
podamos encontrar las lineas de actuacién futuras derivadas de este Trabajo Fin de
Master son muchas. Por tanto, es evidente que estamos ante un material con un

amplio espectro de posibilidades pedagdgicas.
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~. ANEXOS

7.1 ANEXO I

CUESTIONARIO SOBRE ASPECTOS GENERALES DE LA PUBLICIDAD
Contesta a este cuestionario en grupo. Poned en comin las respuestas.
1. ¢En qué soporte pueden aparecer los anuncios publicitarios?

2. {Qué productos suelen ser los mas utilizados en publicidad?

3. ¢Son los anuncios atractivos? ¢Por qué? éQué los hace ser atractivos?

4. ¢Cudl es la intencion de las agencias publicitarias?

5. ¢Como reaccionas ante los anuncios publicitarios?

6. ¢Tienes algiin anuncio favorito de tu pais? ¢Cual es su logo? Buiscalo y muéstralo.
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7.2 ANEXO IT

Completa la tabla analizando los anuncios seleccionados de prensa 'y

revista.

CONTENIDOS
SOCIOCULTURALES

PRODUCTO

RECURSOS

LINGUISTICOS

¢SE PARECE A
UN ANUNCIO
DE TU PAIS?

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO
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.3 ANEXO III

Completa la tabla analizando los 77 spots publicitarios televisivos que has
visualizado.

DURACION | CONTENIDOS PRODUCTO | RECURSOS ¢SE PARECE A
SOCIOCULTURALES LINGUISTICOS | UN ANUNCIO
DE TU PAIS?

SPOT 1

SPOT2

SPOT3

SPOT4

SPOT 5

SPOT6

SPOT 7
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7.4 ANEXO IV

Transcripciones de los spots publicitarios:

1. Mahou Rondas 2016. ¢Con quién tienes una Mahou pendiente? (Lleva

subtitulos) 0:32 https://www.youtube.com/watch?v=VSLq -IxAUc

El cédigo de las rondas, équién paga las rondas? El que levante la mano,
éno? iPaco!, otra rondita de Mahou.

Si nos ponemos asti, yo tengo una Mahou pendiente con la gente de mi
barrio, esa gente peleona, luchadores, que se levantan todos los dias para intentar

traer el pan a la casa. Y esa es la gente de mi barrio. iVamos a brindar por ellos!

2. KH7 (spot realizado por Juan Antonio Bayona) 1:09
https://www.youtube.com/watch?v=jBO9g5kyuE2c

No te imaginas todo lo que hay en una gota de KH?7.

KH?7, funciona
3. Chupa Chups (nata-fresa) o:11
https://www.youtube.com/watch?v=-HbOZeFvkoQ

iQué alegria!

iQué sorpresa!

Hoy me tomo

Un nata fresa
4. Bosch (Hornos serie 8) 0:15
https://www.youtube.com/watch?v=BvgREgOSa10

Asado, al vapor

Asado, al vapor

Asado, al vapor

O con funcién combinada.

Nuevos hornos serie 8 de Bosch. Bosch, innovacién para tu vida.
5. Somat Gel 0:26
https://www.youtube.com/watch?v=4q4Gs5Egi41

A:No esta limpio.

B:iQué raro!

A: La pastilla no se ha disuelto.

Narrador: Prueba Somat Gel con el poder de dos geles. Se disuelve mas

rapido que las pastillas para una limpieza perfecta.

A: Buenos dias
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Narrador: Descubre Somat Gel. Mas de 40 anos de tecnologia alemana.
6. Con la trata no hay trato o0:51
https://www.youtube.com/watch?v=AdXFEiSFi1Xac

A: Nadie es de nadie. Yo deberia ser mi tinica duena. Merezco ser respetada.
B:Pero mi cuerpo no es mio. He sido marcada a hierro como a un animal.

C: Vendida como una mercancia. Golpeada, maltratada, humillada.

D: Utilizada como un juguete de usar y tirar.

Narrador: La explotacion de seres humanos es un delito. En la actualidad hay mas
de dos millones de esclavas sexuales en el mundo. La trata de personas es la
esclavitud del siglo XXI

A: Yo no quiero ser una mercancia. Yo quiero ser libre.

C: Ayudanos a vencer la esclavitud sexual. Ayudanos a dar la cara.

Narrador: Con la trata no hay trato. Denitincialo.

7. Anuncio marca Espaiia 1:00
https:// www.youtube.com/watch?v=P6CEJHcRa3U

Tienes que echarla al suelo

¢La pongo aqui?

Tenemos que juntarlas bien

¢Donde?

Pongo

iGuay!

Esta va a ser mi casita

Tres, dos, uno

Yo quiero ir al espacio

Si ya estamos en Marte

Han tenido que dejar sus hogares en Siria y agradecen mucho que les ayudemos en
estos momentos tan dificiles. Feliz afio a todos.

Aunque echamos de menos a nuestras familias, aqui estamos en casa. Feliz 2016.
Feliz afio nuevo

Todos hacemos marca Espana

iMarca Espana!
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7.5 ANEXOV

Clasifica los anuncios segin su contenido sociocultural:

ANUNCIO

ANUNCIO

ANUNCIO

VIAJES

ALIMENTACION

VIVIENDA

ROPAY
ACCESORIOS

HIGIENE
PERSONAL

SERVICIOS
PUBLICOS:
BANCOS
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7.6 ANEXO VI

Completa la ficha sobre los anuncios impresos en prensa y revistas.
ANUNCIO NUMERO: ....... CONTENIDO SOCIOCULTURAL.:......cccceueeeeee
1. Indica qué aparece como:

TITULAR:

ESLOGAN:

TEXTO:

2. ¢Qué producto se anuncia?

3. ¢A quién va dirigido?

4. ¢Cuél es el papel de hombre o de la mujer?

5. Describe las caracteristicas del producto que se anuncia. ¢Qué adjetivos utiliza?

6. Rodea la opcion/opciones correctas:
describe el producto/defiende el producto/apela a los sentimientos/genera sorpresa

7. Identifica estos recursos lingiiisticos y explica sus funciones en el anuncio:

Imperativos:

Preguntas retoricas:

Oraciones condicionales:

Oraciones finales:

8. ¢Se utiliza alguna expresion idiomatica? Escribela y explicala.
9. ¢Aparece algin personaje famoso?

10. ¢Qué otra informacién aparece?
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.7 ANEXO VII

Clasifica los anuncios segin su contenido sociocultural. Hay dos
anuncios por cada bloque de contenidos. Ten en cuenta que sobre

alimentacion encontraras 4 anuncios:

ANUNCIO ANUNCIO

VIAJES/OCIO

ALIMENTACION I

ALIMENTACION II

CONDICIONES DE
VIDA

HIGIENE
PERSONAL

HIGIENE DEL
HOGAR




7.8 ANEXO VIII

Completa la ficha sobre los anuncios televisivos.

ANUNCIO NUMERO: ....... CONTENIDO SOCIOCULTURAL.:......cccceueeeeee
1. Indica qué caracteristicas tiene:

2. ¢Qué producto se anuncia?

3. ¢A quién va dirigido?

4. ¢Cuadl es el papel de hombre o de la mujer?

5. Describe las caracteristicas del producto que se anuncia. ¢Qué adjetivos utiliza?

6. Rodea la opcidén/opciones correctas:
describe el producto/defiende el producto/apela a los sentimientos/genera sorpresa

7. Identifica estos recursos lingiiisticos y explica sus funciones en el anuncio:

Imperativos:

Preguntas retdricas:

Oraciones condicionales:

Oraciones finales:

Comparaciones:

8. ¢Se utiliza alguna expresion idiomatica? Escribela y explicala.
9. {Aparece algin personaje famoso?

10. ¢Qué otra informacién aparece?

11. ¢Es fAcil de recordar? ¢Por qué?
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7.9 ANEXO IX

Transcripciones de los spots publicitarios.
OCIO

1. Port Aventura World (1:21)
https://www.youtube.com/watch?v=ZwoUziGKbIU

Nifio: ¢Papd, mas alla de aqui hay algo?
Nifio y su padre: Ahhhhhhh....
Narrador: Cuando lo descubres se te olvida que hay algo mas.

Port Aventura, un mundo de experiencias tinicas.

2. Decathlon BTWIN Rockrider 340 (20”)
https:// www.youtube.com/watch?v=--4cMqcNRsk

(Suena un teléfono)
Serior montado en bici: Si, jefe.
Estoy en un atasco. Esto es un infierno.
Si, si, empezad sin mi, yo llegaré mas tarde.
Bueno, son cosas que pasan, espero no tardar mucho.
Escrito en la pantalla: Algunos placeres no deberian justificarse.
Narrador: BTWIN Rockrider 340 por 199 con 99
Garantia de por vida.

Escrito en la pantalla: Decathlon. El deporte mds grande del mundo.

ALIMENTACION I

1. Activia (36”)
https://www.youtube.com/watch?v=9yYLLTYoses

Narrador: A la hora de comer las noticias mas importantes no son estas, son las
que nos cuentan nuestros hijos.

Nuestro chat mas auténtico es alrededor de una mesa con nuestros
amigos.

El plato principal de una buena comida es la compaiiia.

Y la mejor inversién del dia no es una comida de trabajo.
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Porque comer es mucho mas que comer, es saber saborear el presente.

Por eso, no dejemos que nada invada nuestras comidas.

Activia. Comidas felices, digestiones felices.

2. Coca-Cola. Siente el sabor (30”)
https://www.youtube.com/watch?v=dkJ8ZJWnHG6E

(Todo aparece escrito en la pantalla)

Coca-cola con hielo

Hielo con amigos

Amigos con historias
Historias con Coca-cola
Coca-cola con miisica
Musica con locura

Locura contigo

Tt con Coca-cola
Coca-cola con sentimiento

Coca-cola. Siente el sabor.

ALIMENTACION II

1. Danonino (30”)
https:// www.youtube.com/watch?v=hMw581SwDQQ

Nina 1: éMamti, puedo vestirme solita?
Nino: ¢Me dejas ir a casi de Dani?
Nina 2: ¢Puedo ir a jugar a la cabafia?
Escrito en la pantalla:

A veces no es facil decir que st ....

Pero, ¢qué pasa cuando lo hacemos?

Decimos si a su confianza

Si a su autonomdia.

Y si a que crezcan felices

DANONINO

Di st

2. Cola Cao 0% (32”)
https://www.youtube.com/watch?v=4Qb6Mi1HahBY
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Edurne Garcia Almagro (personaje famoso con voz en off):
Siempre que me enfrento a un nuevo reto lo doy todo.
A veces siento que estoy a punto de caer.
Pero no me rindo, me levanto y vuelvo a empezar.
Narrador:
Cola cao cero. Cero limites.

Vamos.
CONDICIONES DE VIDA
1. Samsung (22”)

https:// www.youtube.com/watch?v=9s82mVxC77k

Samuel: Mi madre solia poner la lavadora, pero ya soy mayor y puedo hacerlo yo.
Narrador: Nueva lavadora Samsung AddWash.
Anade prendas durante el lavado.

Abre una nueva puerta.

2. Audi A4 (46”)
https://www.youtube.com/watch?v=QoDUeAUUXXk

Narrador: Ves esto, pero sientes esto.
Al ver esto, esto es lo que sientes.
O esto, iquiza esto es demasiado!
Esto son luces y esto, también.
¢Y si pulsas este boton?
Esto es lo que todos ven
y esto lo que la carretera siente.
¢Pero qué carretera tiene sentimientos?
No ves esto, pero puedes oirlo
y sientes algo parecido a........ esto.
Y esto es lo que conduces.
Escrito en la pantalla:
No es magia, es A4
Nuevo Audi A4

Audi. A la vanguardia de la técnica.
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HIGIENE PERSONAL
1. Colgate Total Efecto Visible (14”)

https:// www.youtube.com/watch?v=RZy08dyq4p$8

Narrador: {Necesitas una buena razén para abrir los ojos por la manana?
Entonces tienes que ver esto.
Colgate total efecto visible se convierte en una espuma azul activa para
que puedas ver y sentir su efecto.

Nuevo Colgate total efecto visible para una boca mas sana.

2. Desodorante Nivea (Protege & Cuida)

https://www.youtube.com/watch?v=uBw8KnLK Bs

Narrador: Todo el cuidado de Nivea para tu piel ahora en un desodorante.
Siente como un gesto de proteccion eficaz se transforma en un gesto de
cuidado de la piel que te acompana durante todo el dia.

Nuevo protege y cuida, el desodorante de Nivea que mas cuida tu piel.

HIGIENE DEL HOGAR

1. Kh7 Nuevo vajillas a mano (11”)
https://www.youtube.com/watch?v=-Y8JsbFicfw

Narrador: Nuevo Khy vajillas a mano. Toda la eficacia de la féormula khy ahora
para tu vajilla.
Pruébalo. Kh7 funciona.

2. Wipp express Power Mix caps (247)
https://www.youtube.com/watch?v=UgMJFS2w5dE

Narrador: El 76% busca soluciones faciles para eliminar manchas dificiles.
Prueba Wipp Express Power-Mix caps. Wipp Express combina el poder
del gel quitamanchas con el polvo activo para una limpieza total.

Wipp Express Power-Mix caps.

Manténgase fuera del alcance de los nifios.
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7.10 ANEXO X

Consejos para disefiar un anuncio impreso:

http://www.sabatebarcelona.com/blog/4-consejos-para-diseno-eficaz-de-su-

CONSEJOS

1° DISENO SIMPLE

2% TEXTO CLARO

3° RESPETAR LA LOGICA DE
LA MIRADA

4° DESTACAR LOS
BENEFICIOS
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7.11 ANEXO XI

Completa la tabla resumiendo el desarrollo de los pasos para diseiar un

spot publicitario de TV.

htip://es.wikihow.com/hacer-un-comercial

19 EQUIPO

ACTOR:
CAMARA:
EDITOR:

29 ELECCION DE UN
MENSAJE

3° INVENTA UNA
HISTORIA SIMPLE

4° DESARROLLA UN
GUION DE RODAJE

5° BUSCA
ESCENARIOS PARA
FILMAR

6° FILMAR

72 EDITAR

8° PUBLICAR

63



http://es.wikihow.com/hacer-un-comercial

7.12 ANEXO XII

Cuestionario de autoevaluacion. Completa con la valoracion adecuada.

Anade las propuestas de mejora que consideres.

4=si; 3=enla mayoria de las ocasiones; 2= pocas veces;

1= en ninguna ocasiéon

ITEMS

1

2

3

4

Observaciones

Reconozco y distingo la publicidad espafiola de la

publicidad en otros paises.

Reconozco contenidos lingiiisticos formales vistos

en unidades anteriores.

Capto el poder de conviccion y persuasion como

principal funcion de la publicidad

Reconozco el uso de recursos lingtiisticos:
imperativos, juegos de palabra, antitesis, simil,

personificacion, exclamaciones.

Asocio el uso de estos recursos con la funcion

principal de la publicidad.

Distingo las partes del anuncio impreso en prensa
y revistas, asi como las caracteristicas y los

elementos de los spots publicitarios.

Reconozco el contenido sociocultural que muestra
cada anuncio o spot publicitario y el Iéxico

relacionado con ellos.

Manejo adecuadamente las herramientas TIC que

he necesitado para realizar las tareas propuestas.

Sé trabajar en grupo de manera colaborativa.

Comprendo la idea general y los detalles de un

texto escrito.

Comprendo la idea general y los detalles de un

spot publicitario.

He utilizado la lengua meta en mis intervenciones.
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Cuestionario de evaluacion de la practica docente. Aiiade las propuestas

de mejora que consideres.

ITEMS

No

Propuestas de

mejora

¢Las tareas previas a la tarea final han sido utiles

para la realizacion de la misma?

¢Los anuncios seleccionados han sido apropiados?

¢Las explicaciones aportadas por el profesor para

la realizacién de cada tarea han sido suficientes?

¢La informacion proporcionada por el profesor

para desarrollar las tareas ha sido adecuada?

¢El ambiente que ha creado el profesor en clase me

invita a intervenir de manera relajada?

¢Ha sido positivo el trabajo colaborativo en

grupos?

¢He intervenido en las decisiones adoptadas en

clase para realizar la tarea final?

¢Han sido ttiles los comentarios y las valoraciones

sobre mi trabajo realizadas por mis compafieros?

¢Me ha resultado dificil el manejo de las
herramientas TIC que he utilizado para la

realizacion de las tareas?
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7. 13 ANEXO XIII

Eléctricamente deportivo.

(El Pais Semanal n®2.062, 03/04/2016)

Af

VIVE LA EXPERIENCIA DEL CAMINO DE §4

s o g G o, e 1 30

Qs Gk e o o

slicis

@ buen carnino

[ = FVRcn

(El Pais Semanal n°2.065, 24/04/2016)

DANDO VALOR A
NUESTRO COMPROMISO

(El Pais Semanal n°2.063, 10/04/2016)
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2NO ME |
\GUSTAS e
TU

NESPRESSO

(El Pais, 08/05/2016) (El Pais Semanal n° 2.06, 08/05/2016)

Domingo | de mayo - DIA DE LA MADRE

(El Pais Semanal n°2.065, 24/04/2016)
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7. 14 ANEXO XIV

(El Pais Semanal n°2.071,  (El Pais Semanal n°2.065, (El Pais Semanal n°2.070,

05/06/2016) 24/04/2016) 29/05/2016)

El espejo
irente aW|

(El Pais Semanal n°2.072, (El Pais Semanal n°2.062,

12/06/2016) 03/04/2016)

MEDITERRAN

405¢

CERDENA

e

(El Pais, 08/05/2016) (El Pais, 08/05/2016) (El Pais, 08/05/2016)
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(El Pais Semanal n®2.063, (El Pais Semanal n°2.067, (Hola n®3.744, 04/05/2016)
10/04/2016) 08/05/2016)

kutxabank
aqui
y ahora

(El Pais Semanal n°2.065, (El Pais Semanal n°2.062, (El Pais Semanal n°2.062,

24/04/2016) 03/04/2016) 03/04/2016)

(Hola n®3.744, 04/05/2016)  (Hola n°3.744, 04/05/2016)  (Hola n°3.744, 04/05/2016)
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