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1. RESUMEN

Una de las razones que se le atribuye al fracaso educativo procede de la des-
contextualizacién de la propia ensefianza. El sistema educativo parece haber tomado
conciencia, aunque tarde, de que la forma en la que nuestros ninos y adolescentes
perciben el mundo que les rodea ha cambiado, siendo decisiva la presencia de los
medios audiovisuales. La lectura critica los mensajes audiovisuales es vital para no
caer en una influencia irreflexiva de los medios que sustituya la realidad por otra
nueva carente de valores. La asignatura de Lengua Castellana y Literatura y el co-
mentario de texto ofrecen un espacio didactico que puede ser aprovechado para ana-
lizar el discurso audiovisual y completar este vacio educativo. En este trabajo anali-
zaremos las razones para llevar a cabo este ejercicio necesario de actualizacion y
propondremos una guia practica para el analisis del mensaje audiovisual en el aula
que facilite la tarea del docente en este campo y despierte su compromiso con la

nueva demanda social para formar ciudadanos mas responsables y autbnomos.

Palabras clave: Educacion Audiovisual, comentario de texto, analisis del

mensaje audiovisual, Educacion Secundaria, Lengua y Literatura.

Abstract

One of the reasons attributed to educational failure comes from the decontex-
tualization of teaching. The education system seems to have become aware, though
late, that the way in which our children and adolescents perceive the world that sur-
rounds them has changed, being decisive the presence of the media. Critical reading
of the audiovisual message is vital to avoid falling into thoughtless influence of the
media to replace it with a new reality devoid of values. The subject of language and
text commentary offers an educational area that can be exploited to analyze the au-
diovisual speech and complete this educational gap. In this paper we analyze the
reasons for carrying out this exercise and propose a practical guide to facilitate

teaching in the visual text analysis.

Keywords: Media Education, text analysis, analysis of the audiovisual mes-

sage, Secondary Education, Language and Literature.



2. INTRODUCCION AL TRABAJO

Es un hecho que la sociedad actual nos abre de manera intermitente multitud
de ventanas desde las que podemos mirar el mundo que nos rodea. Estas multipli-
can nuestras posibilidades de comunicarnos y de aprender, pero exige una reestruc-
turaciéon de nuestros mecanismos y procesos para percibir, conocer y descifrar los
mensajes que nos ofrecen.

Hoy en dia, se hace necesario sujetos capaces de leer estos discursos que tras-
vasan la letra para hacerla visible, dindmica, fugaz y fragmentada. Es la era audiovi-
sual, en la que los mensajes circulan a través de canales de imagenes y sonido com-
binando lenguajes que implican un modo diferente de lectura.

Sin embargo, existe un desequilibrio alarmante entre el alcance y desarrollo de
los medios de comunicacion y el flujo informativo, cada vez méas complejo frente a la
formacion educativa que reciben nuestros jovenes. La consulta de informes recientes
cuyos resultados analizaremos en este trabajo evidencia que la television sigue sien-
do el medio de mayor consumo y de mas facil digestion para los jévenes espafoles si
bien ha crecido su acceso via internet. En este contexto, segtin el informe social de la
juventud en Andalucia realizado por el Centro de Estudios Andaluces se observa
como la fuente de informacion principal de los jovenes de entre 14 a 30 anos es la
television (en un 92% frente al 71,4% la radio, y el 64% la prensa).

La educacion, tiene que estar abierta a este cambio, debe ser flexible y requiere
un esfuerzo y una aportacion docente en el camino de una alfabetizacion audiovisual
(Masterman, 1993). Ensefiar comunicaciéon audiovisual para el consumo de medios
es un asunto que merece nuestro entusiasmo y dedicacién como educadores y que
entronca con el manifiesto de la Unesco de “Aprender a ser” (UNESCO, 1984).

Lejos del marco europeo y de otras comunidades como la catalana donde es
obligatoria una asignatura que cubra todas las ambiciones de una completa Educa-
cion en los Medios, la comunidad docente andaluza se queja, como veremos, de no
contar con las herramientas necesarias para abarcar la educacién audiovisual como
objeto de estudio frente al uso tradicional de apoyo didactico.

La propuesta que defiendo con este trabajo surge de la necesidad de dar res-
puesta a esta demanda, que si bien puede ser considerada un deber transversal afin
a todas las asignaturas, tiene un compromiso directo con las competencias lingiiisti-
cas y comunicativas propias de la asignatura de Lengua y Literatura durante la etapa
de la ESO ademaés de desarrollar otras competencias basicas.

En concreto, la programacion curricular para 4° de ESO dedica en esta asigna-

tura un bloque temético a los medios de comunicaciéon. Analizaremos en este trabajo

5



el material didactico dedicado a los medios, sus debilidades, limitaciones y fortale-
zas.

Sin embargo, es necesario establecer un espacio Gnico capaz de hacer desper-
tar el espiritu critico necesario para que nuestros adolescentes se desenvuelvan con
éxito en la lectura de iméagenes. El programa de la asignatura de Lengua Castellana y
Literatura para 4° de ESO ofrece este espacio de reflexion y anélisis que precisa el
discurso audiovisual. Se trata del comentario de texto critico que comienza a
trabajarse durante este curso para ser protagonista en Bachillerato y decisivo en es-
tudios superiores.

El comentario de texto, por su naturaleza critica, se presenta como un espacio
para la reflexion y para el analisis del discurso, permite una metodologia activa que
posibilita cuestionar, indagar, investigar, en definitiva, concede un papel activo al
alumno en su proceso de aprendizaje. Es esencial, “ensefiar a hacer preguntas méas
que a dar respuestas” (Masterman, 1993, p.24). Y si el discurso mas habitual y cre-
ciente en nuestros dias es el audiovisual, épor qué no formar a nuestros alumnos a
comentar de manera critica este tipo de mensajes? Es un reto necesario y posible,

como veremos en este trabajo.
2.1 Objetivos e hipotesis

El principal objetivo de este trabajo es orientar al docente de Lengua y Litera-
tura en la labor de adaptar el anélisis de comentario de texto al discurso audiovisual
con el fin de conseguir que el alumnado adquiera un sentido critico en el consumo

audiovisual, acorde a las necesidades actuales.

Objetivo especifico 1:
e Concienciar sobre la necesidad de ensenar a interpretar el mensaje audiovi-
sual como discurso basico de la sociedad actual.
Objetivo especifico 2:
e Desarrollar una guia para el comentario critico del mensaje audiovisual inte-

grandolo en el curriculo propio de la ESO.

2.2 Hipotesis de la investigacion

Las hipotesis que se plantean son las siguientes:
¢ Que existe una carencia pedagodgica en la interpretacion del mensaje audiovi-

sual.



¢ Que los alumnos trabajan poco los textos audiovisuales en el aula.

¢ Que los docentes carecen de guia y de una libertad metodologica para abor-
dar la educacién audiovisual en sus clases de Lengua y Literatura.

¢ Que el material didactico disponible no recoge un espacio para la compren-

sidn y reflexion critica de los discursos audiovisuales.
2.3 Metodologia

Para concretar y enmarcar el analisis del discurso audiovisual en el contexto

que persigue esta investigacion, definiremos los siguientes aspectos:

¢ El repaso historico por los autores y teorias fundamentales que reconocen la
importancia de la educaciéon en los medios, y en concreto el analisis del dis-
curso audiovisual, como una competencia basica para el desarrollo social del
alumno.

e El tratamiento de la ECA como objeto de estudio y no como recurso para el
aprendizaje.

e La Educacion Audiovisual en el marco europeo y nacional con sus dificulta-
des y posibilidades.

e Larelacion del analisis del discurso audiovisual con las competencias propias
de la materia de Lengua Castellana y Literatura en Educacion Secundaria.

e La oportunidad de extender el comentario de texto tradicional al mensaje
audiovisual.

e Laidoneidad del comentario y reflexion del discurso en el alumnado adoles-

cente.

El estudio de campo tendra un caracter cualitativo en dos lineas:

Por un lado, detectar las carencias en el material didactico de la asignatura pa-
ra 4° de ESO sobre el analisis del mensaje audiovisual, y por otro lado, recoger las
opiniones y necesidades del profesor de Lengua para abordar la Educacién Audiovi-
sual y el comentario del mensaje audiovisual como una extensién maés del texto tra-
dicional.

Para ello, analizaremos distintas experiencias en este campo y se propondra
una guia que facilite el trabajo en clase con discursos audiovisuales poniendo como

ejemplo el comentario de una noticia.



3. DESARROLLO

3.1 Marco tedrico y conceptual
3.1.1 La necesidad de educar para los medios. Hacia una nueva

convivencia

Desde el méas antiguo de los tratados sobre estética que se conservan, la famo-
sa Poética de Aristoteles, el sentido de la vista y el oido guardan una relacién muy
estrecha en el desarrollo cognitivo del hombre. Esta correlaciéon tan evidente en la
cultura clésica se ha venido negando de manera progresiva en la civilizacion posmo-
derna en la que la razon, la ciencia y la palabra se separan y enfrentan a la imagina-
cion el arte y la imagen.

La palabra se compara con el pensamiento racional y légico y se opone al pen-
samiento visual y la imagen (Pérez Tornero, 2000). Esta dicotomia tradicional no se
entiende hoy. La cultura actual, electronica y audiovisual reconfigura el lenguaje
fusionando la imagen y la palabra en una comunicacion que es audiovisual.

No se trata de menospreciar la palabra sino de entenderla en todo acto de co-

municacion.
La television como representacion de la realidad

El discurso televisivo ejemplifica perfectamente esta fusion del lenguaje con
imégenes, simbolos, iconos, sonidos, formando lo que llama Gubern la “Iconosfera”
que puede llegar a saturar si al igual que con el aire no lo respiramos de forma co-
rrecta (Gubern, 2007).

Frente a la familia o la escuela que si educan acorde a una filosofia, proyecto
educativo o valores propios, la television ejerce una educacion informal. Entretiene a
la vez que informa pero su razéon de ser es “conseguir la integracion del espectador
con el sistema de vida que les ofrece” (Orozco, 1999, pp. 23-27 ).

Un ejemplo, audiovisual por cierto, lo explica mejor: en la pelicula El show de
Truman (Peter Weir, 1998) un periodista del canal productor del programa televisi-
vo le pregunta al realizador: “¢Por qué cree que Truman nunca acierta a descubrir la
verdadera naturaleza del mundo?”. Y el realizador contesta de manera contundente:
“Porque aceptamos la realidad del mundo que nos es presentada”.

Asi de cierto, la television representa la realidad. Y a pesar de saberlo, nuestros

jovenes consumen television y lo seguiran haciendo.



Afortunadamente hoy, las teorias educativas que propugnan autores como
Aguaded, Pérez Tornero, Orozco o Ferrés no ignoran el simbolismo y representacion
de la televisidon pero tampoco rechazan su potencial pedagogico. Estos autores pio-
neros en la defensa de una Educacion para los Medios defienden la biisqueda de una
nueva convivencia con los medios pues entienden que una de nuestras tareas como
educadores es la de ensenar con la television y para la television. ¢Cémo? Ensenando
a tomar conciencia, a conocer el discurso audiovisual de los medios, a no admitir la
representacion del mundo que nos ofrece la television como tinica fuente. Ensefiar a
mirar, a discernir entre lo informativo y el vacio repetitivo, a condenar lo redundan-
te, lo banal y obvio pero también a “mirar para conocer, reflexionar, interpretar y
establecer juicios, en definitiva ensefiar a mirar para aprender” (Aguaded, 2008, pp.

150-152).

Habitos de consumo

La television es uno de los medios de mayor presencia e influencia entre los j6-
venes por su accesibilidad en los hogares y por su forma de presentar los contenidos
de manera entretenida y facil.

Asi lo demuestran numerosas investigaciones. La mas reciente en Andalucia
fue llevada a cabo por el Observatorio de la Infancia y la Adolescencia en Febrero de
2012 y concluye que el 37% de los jovenes dedican entre 1 y 2 horas al dia a ver tele-
vision y un 16% le dedica tres o mas de tres horas al dia, incrementandose los por-
centajes en el fin de semana. Las preferencias son peliculas de ficcién y series, aun-
que un 48% reconoce ver la television durante el almuerzo y sobremesa, siendo esta
hora la que comparten con la familia y visionan principalmente noticias. Este estu-
dio se realizé6 mediante un cuestionario aplicado a una muestra representativa de la
poblacion andaluza con 3200 entrevistas distribuidas a jévenes de entre 14 y 30
anos.

Otro estudio mas especifico lo llevo a cabo Andreu Casero-Ripollés en Caste-
ll6n con una muestra de jovenes de entre 16 y 30 afos para la revista Comunicar
bajo el titulo: El consumo de noticias por los jovenes en la era digital (Casero-
Ripollés, 2012).

Esta investigacion partia de una encuesta cuantitativa y observé que los jove-
nes de hoy muestran un elevado interés por las noticias, a las que otorgan una valo-

racidon muy positiva en términos civicos y que el 72,1% emplea como soporte la tele-

Fuente: Observatorio de la Infancia en Andalucia a partir de datos del “Barémetro de Infancia y Televisiéon en
Andalucia, 2008”. Consejo Audiovisual de Andalucia.



vision frente a las paginas web de los medios de comunicacién que ocupan un 56,6%
de los encuestados cayendo la prensa escrita a un 33%. Es significativo el dato que
demuestra que conforme se avanza en edad se multiplican el uso de fuentes para
contrastar la informacion, asistimos a una especie de zapping informativo.

La impresion general del autor es, que el consumo de noticias que hace nues-
tros jovenes es mas fragmentado. En la actualidad, la lectura tradicional, ordenada y
lineal ha pasado a ser no secuencial, fragmentaria e hipertextual. Los jovenes de hoy
son capaces de enlazar varias acciones con los medios gracias a su capacidad multi-
tarea (Vico, 2012). No es de extranar, que la mayor parte de la prensa nacional tenga
su simil en internet otorgando un mayor protagonismo al disefo, la imagen y los
estimulos audiovisuales.

En el mismo campo, otro estudio realizado por la Universidad Carlos III de
Madrid bajo el titulo de “Competencia mediatica de los espafioles” (Walzer, 2011)
concluy6 que la mayoria de la poblaciéon no tiene la suficiente capacidad para inter-
pretar y analizar de forma critica las imagenes y mensajes audiovisuales, basico para
el consumo de los medios, lo que viene a justificar mas atin el motivo de este trabajo.

La investigacion de la UC3M se realiz6 a unos 6 mil ciudadanos de 16 afios en
adelante que se sometieron a un cuestionario sobre aspectos técnicos y tecnologicos
y aspectos simbolicos: estéticos y lenguajes del mensaje audiovisual. La profesora
Walzer y su equipo auguran una mayor dificultad en comprensiéon audiovisual si no
se incorporan, de forma creativa y natural, las tecnologias del saber y la comunica-

cion en las programaciones y metodologias del aula.

La educacién audiovisual como objeto de estudio

Respondiendo a la llamada de la profesora Walzer y del resto del equipo de in-
vestigacion y defensores de la Educaciéon Audiovisual, habria que diferenciar pre-
viamente dos niveles para trabajar lo audiovisual en el aula. Asi lo entiende Joan
Ferrés, en su texto La Educaciéon Audiovisual en dos lineas: como recurso para el
aprendizaje y/u objeto de estudio (Ferrés, 2002). Es precisamente en esta ultima
donde se observa, como veremos en el proximo capitulo una mayor carencia didacti-
ca y donde radica la importancia para abordar el analisis del lenguaje audiovisual.

Los alumnos viven en el universo mediatico como pez en el agua y el profesor
se enfrenta a la dificultad de explicar al pez lo que es el agua sin sacarle de la misma
y ponerlo en seco. Lo audiovisual como objeto de estudio tiene que ver con la capa-
cidad de observar el medio desde el exterior, con mirada critica, para convivir sin

ataduras.
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3.1.2 La Educacion para los Medios en el contexto europeo y na-

cional. Dificultades y lineas de accion

La Unesco es sin duda la institucién que méas ha luchado e impulsado la educa-
cion para los medios, desde los afos 70, con la declaracion de Grunwald en 1982
hasta hoy con la creacion de una Comisiéon de Expertos Europea y el programa ME-
DIA- Plus, ha asesorado e impulsando propuestas en todos los paises para la alfabe-
tizacion mediatica. Esta institucion considera que las reformas en el sistema educa-
tivo debieran hacerse cada diez anos pues vivimos en una sociedad en constante
transformacion.

Las reformas educativas desarrolladas en gran parte de Europa si que han
asimilado y respondido a esta demanda. El caso emblematico es Francia, pionera en
proporcionar una EM al inicio de los afios 20 seguida muy de cerca por Gran Breta-
na y Rusia. El concepto clave de la educacion mediatica francesa es l'éducation criti-
que aux médias o le jugement critique —desarrollo del pensamiento critico, una
competencia defendida y promovida por todas las instituciones y en particular por el
CLEMI, el centro de coordinacion entre la educacion y los medios que depende del
Ministerio de Educacién Francés.

En cambio, nuestro sistema actual entiende competencias basicas la lectura y
la escritura pero no la expresion audiovisual. El intento de crear “El Consejo Estatal
de Medios Audiovisuales” desde donde se impulsaria la convivencia entre lo audiovi-
sual y lo pedagégico termin6 convertido en la Comision Nacional de los Mercados y
la Competencia sin pretensiones de aspirar a la vecina francesa en su funcién educa-
tiva.

La LOE y La reforma de la LOMCE de momento no cambian este panorama. Si
que contemplan y estimulan el uso de los medios de comunicacién como recurso
para el aprendizaje. Asi, uno de los principios orientativos en Andalucia sigue
siendo: “la formacion para la utilizacién de las tecnologias de la informacién y la
comunicacioén, estimulando su uso en los procesos de ensenanza y aprendizaje de
todas las materias y en el trabajo del alumnado” (Decreto 231/2007,pp.15-25.)

Sin embargo, una de las competencias clave en ESO como es la competencia
digital sigue estando reducida a su dimension técnica o tecnologica y en declive, por
cierto, porque con la actual reforma desaparece su obligatoriedad en 4° de ESO y
sblo se contempla como optativa para el itinerario de acceso a la formacion profe-

sional desapareciendo en la via de acceso a Bachillerato (LOMCE, 2013, pp. 20-26).
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La tnica materia de cultura audiovisual corresponde exclusivamente a la mo-
dalidad de Artes en Bachillerato, opcion por cierto, que muy pocos institutos ofertan
ya que la actual reforma también deja libertad a los centros para ofrecer una o varias
opciones y ésta, es la que cuenta con menos adeptos.

No obstante, la normativa actual facilita a los centros cierta libertad para ofer-
tar otras materias optativas, es el caso de la asignatura “Informaciéon y Comunica-
cion” en la Comunidad auténoma andaluza (Art 8.Decreto 231/2007). Una materia
que se ha venido ofreciendo como optativa para la modalidad de ciencias sociales en
uno de los itinerarios de 4° de la ESO, aunque la realidad es que son muy pocos los
institutos de secundaria que la ofrecen.

En este marco nacional, una reforma valida que contemple el anélisis del dis-
curso audiovisual como fundamento para la alfabetizacién mediatica colisiona con
tres dificultades principales:

Una de las principales se debe a que los responsables de los planes de estudio,
del sistema en general y de los profesores en particular han sido formados s6lida-
mente en la palabra sin apenas preparacion en la expresion audiovisual. Asi lo ex-
presa Martin Barbero:

Los muchachos, hoy dia, a los ocho o diez anos, tienen una capaci-
dad de absorber informacion, tienen una capacidad de ubicarse en la re-
lacion con las tecnologias mil veces mayor que la de los adultos. Son per-
sonas que viven inmersas en un modelo de comunicacion descentrado,
hecho de circuitos, hecho de redes, hecho de elipsis...saben inferir, y eso
en buena parte se las ha ensenado la televisién, lo que desconcierta y
desubica la lectura del maestro. (Barbero, 1999, pp.107-110).

Otra dificultad es el viejo prejuicio de considerar a la imagen de manera nega-
tiva, como reflejo de la realidad, sin valor educativo; es la sentencia apocaliptica que
ademas considera la imagen como transparente, ya accesible, sin necesidad de pre-
paracion alguna.

No menos problematico, es el hecho de que la mayoria de las politicas han ido
encaminadas a la modernizacién de las instalaciones, es decir, a dotar de ordenado-
res y tecnologias las aulas pero sin atender a la formacion del docente ni capacitarlo
para poder ensefiar al alumnado un buen uso de éstos. La mayoria de nuestros jove-
nes conocen el manejo de los aparatos tecnolégicos mejor que los propios adultos ya
que disponen de televisor, internet, mévil y ordenador pero, en cambio, no saben
aprovechar los recursos, ni han recibido una formacién sobre como interpretar los
codigos audiovisuales.

Sin embargo no todo son problemas, existen ciertas lineas de trabajo que en-

caminan de manera constante la posibilidad de una nueva convivencia del aula con
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los medios. Un ejemplo esta en la normativa vigente en la que, aunque de manera
ambigua e indirecta se muestra una preocupacién por la comunicacion audiovisual
otorgando la responsabilidad al docente sensibilizado para desarrollarla como valor
comun en todas las materias:

Sin perjuicio del tratamiento especifico en algunas de las materias
de la etapa, la comprension lectora, la expresion oral y escrita, la comu-
nicacion audiovisual, las tecnologias de la informacién y la comunicacion
y la educacion en valores se trabajaran en todas las materias. (LOMCE,

2013, p.13).

Es lo que los autores, como Joan Ferrés, denominan el curriculum abierto,
que actia de puente para introducir los contenidos relacionados con la cultura de la
imagen a la vez que incorpora lo audiovisual como recurso didactico.

Es cierto, como veremos, que se hacen talleres, experiencias y practicas por
iniciativa de ciertos profesores pero muy raramente se integran en programas es-
tructurados por el sistema educativo, es lo que denunci6 el consultor Evelyne Bevort
en la Comision Europea celebrada en Paris en Junio de 2007:”Es urgente encontrar
un lugar en el curriculum que ocupe no méas de una hora a la semana” (Bevort, 2006,
pp-43-48).

En Espana los defensores de introducir la “competencia mediatica” en las au-
las reciben con optimismo el anuncio que hizo recientemente el ministro Wert sobre
la propuesta de introducir una nueva asignatura en secundaria y bachillerato que se
denominara “Cultura artistica, visual y audiovisual”.

Parece que el ministro de educacién por fin materializard en una asignatura

los propositos e ideas tan definidos por los expertos.

3.1.3 éPor qué ensenar a comentar un texto audiovisual en la

asignatura de Lengua y Literatura y en 4° de Secundaria?

Mientras se concreta e instaura una asignatura acorde a nuestras necesidades,
los profesores debemos cubrir este vacio didactico. M&s atin cuando la normativa y
la ciudadania nos exigen un compromiso de trabajo en todas las asignaturas.

Por este motivo y como solucion a una de las dificultades anteriormente trata-
das: la falta de orientaciéon y formacién docente en este ambito unido a restos de
prejuicios tradicionales en el uso y estudio de lo audiovisual junto a la palabra, esta
propuesta ofrece una via de trabajo posible en la asignatura de Lengua y Literatura,
que gozara de un espacio propio a la vez que estara integrado en la programacion de

la materia.
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Para responder a la cuestion que da titulo a este apartado aportaré tres razones
que justifican la posibilidad de actualizar el comentario de texto tradicional a un
discurso audiovisual.

Estas tres razones son:

1- La relacion con las competencias basicas y con la metodologia recomendada
por la norma.
2- Por la similitud did4ctica con el comentario de texto

3- Por el momento evolutivo del adolescente del dltimo curso de secundaria.

La Relacion con las competencias

El comentario y analisis del discurso audiovisual como pilar para desarrollar la
llamada “competencia mediatica” (Aguaded, 2010) comparte lineas comunes con las
competencias basicas de la asignatura de Lengua Castellana y Literatura recogidas
para la ESO segtn el Real Decreto 1631/2006, de 29 de diciembre en su Anexo II.

Veamos estas similitudes:

e Competencia en comunicacion lingiiistica referida a la utilizacion del len-
guaje como instrumento de comunicacion oral y escrita y al desarrollo de
cuatro habilidades basicas: escuchar, leer y escribir, incluyendo un acerca-

miento a la reflexion.

El discurso audiovisual comparte la dimensioén oral y la enriquece con cédigos
visuales. Los procesos de comprension y de expresion también se veran enriquecidos
y ampliados por la mezcla de diferentes lenguajes y codigos de representacion.

En esta competencia, se recoge también el reconocimiento de la diversidad de
hablas andaluzas y se insta a su trabajo en los medios de comunicacién, en particu-
lar, la television para detectar y denunciar aspectos discriminatorios, topicos y este-

reotipos.

e La competencia comunicativa se fundamenta en el desarrollo de las habili-

dades de escuchar, leer y escribir.

Cada una de estas dimensiones se presta a una extension al discurso audiovi-
sual para ampliar experiencias, descubrir el mundo, la interpretacion de las infor-
maciones, la intenciéon explicita o implicita. La comprension de otras perspectivas,

otras culturas y también como la misma normativa recoge: “otros cddigos para pro-
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cesar la informacion (cédigos visuales, musicales, de expresion corporal procurando
su conocimiento y decodificacion...)” (Anexo II, LOE, 2/2006) Estos codigos son la
base de los medios audiovisuales y el dominio de las técnicas de decodificaciéon se

mejoraran con el analisis de mensajes cercanos y motivadores.

e La metodologia diddactica de esta etapa educativa sera fundamentalmente
activa y participativa integrando en todo momento referencias a la vida co-

tidiana.

El analisis del mensaje audiovisual se presenta como un ejercicio de interac-
cién entre los medios y los entornos cada vez més plurales, permite pensar, elaborar,
manipular imagenes y sonidos para tomar conciencia como se construye la represen-
tacion de la realidad. La metodologia activa se crece con el analisis de lo audiovisual

porque permite experimentar para aprender.

e La competencia digital y tratamiento de la informacion.

Esta competencia justifica el manejo de las herramientas comunicativas en un
entorno multimedia como medio para expandir las capacidades mentales del alum-

nado.

e La competencia social y ciudadana que permite comprender la realidad y

ejercer la ciudadania democrdatica.

Se puede trabajar con los medios desde dos frentes: por un lado tomando con-
ciencia de una pluralidad cultural y social como oportunidad para construir una ciu-
dadania més solidaria, capaz de transformar el entorno y por otro lado desde el as-
pecto critico hacia el consumo de los propios medios, revisando y autoevaluando la

propia dieta mediatica con criterios conscientes y razonables.

e En la dimension de la expresion, la competencia cultural y artistica para

comprender y apreciar diferentes manifestaciones culturales y artisticas

Esta competencia tiene en el mensaje audiovisual un recurso para su aprendi-
zaje y también un medio para analizar las claves estéticas que comparte la imagen
con la obra de arte. Por otro lado, se completa con el desarrollo de la sensibilidad

para reconocer una buena produccién mediatica, rigurosa y de calidad, para si al-
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canzar que el alumno escoja un trabajo que satisfaga los aspectos emotivos, cogniti-

vos, estéticos, culturales, humanos bajo criterios cualitativos.

e Y por ultimo, la competencia y actitud para seguir aprendiendo de forma

auténoma a lo largo de la vida.

Esta competencia tiene su demanda en el consumo de medios para evaluar la
fiabilidad de las fuentes de informacion, extrayendo conclusiones, buscando, con-
trastando y reflexionando las diversas fuentes, detectando y reaccionando ante valo-
res implicitos y manipuladores a fin de desarrollar una opiniéon personal y decidir

con criterio y juicio.

Similitudes que posibilitan una actualizacién en la enseiianza del co-

mentario de texto a partir de 4° de ESO

La lengua como vehiculo de comunicaciéon puede conocerse y estudiarse como
sabemos en extension o en profundidad. A este ultimo nivel pertenece el comentario
de texto.

El comentario del mensaje audiovisual en su calidad de discurso puede apro-
vechar la misma metodologia del comentario de texto tradicional por ser este un
ejercicio de anAlisis global en el que confluyen de manera simultdnea contenido,
expresion , comprension y reflexion personal: todos estos niveles que también ofrece
el discurso audiovisual.

También en el mensaje audiovisual podemos separar fondo de forma, explicar
qué se dice y como se dice atendiendo al tema y también a la estructura, lenguaje,
cbddigos visuales, sonoros y narrativos que conforman la forma.

En resumen, el anélisis del mensaje audiovisual comprende como en el texto

tradicional las siguientes dimensiones:

e La dimension de la recepciéon y comprension: basada en la accion de mirar y
escuchar. Atendiendo a los signos visuales y a los aspectos no verbales, reci-
biendo toda la informacion que se transmite. Es la dimension también de la
localizacion y contextualizacion del mensaje: formato, género, tipo medio etc.

e La dimension de la sintesis: reorganizando el contenido y determinando el

tema.
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e La dimension del analisis formal: reconociendo la estructura, cobmo se orga-
nizan las ideas, el lenguaje, los recursos visuales y sonoros y su funcion al
mensaje, etc.

e Y la dimensién de la interpretacion y reflexion personal: entendiendo la in-
formacion implicita y explicita en su conjunto, y desarrollando una opinién

relacionada con la propia experiencia personal.

Como vemos, las claves del comentario de texto son también aplicables y ex-
tensibles al mensaje audiovisual, beneficiado con nuevos elementos comunicativos
propios del canal y codigo mediatico que enriquecen y acercan la experiencia critica

del alumnado a una realidad comunicativa més habitual y cotidiana.

El adolescente de 4° de ESO. La teoria del desarrollo humano de Piaget

El comentario de texto y la propuesta de extension al mensaje audiovisual
cuenta en el alumnado de 4° de Eso con la audiencia de aprendizaje ideal. Piaget en
su teoria del desarrollo humano nos hace una radiografia del momento evolutivo que
atraviesa este alumno adolescente (Berger, 2006).

Entre los 11 y 15 afios comienza la fase de juventud. El pensamiento de la nifiez
sufre una maduracion y el adolescente comienza a pensar y razonar. La cognicion se
ve apoyada en el simbolismo y las proposiciones. El adolescente desarrolla concep-
tos, comienza a utilizar el pensamiento deductivo, a definir sus reglas, valores, hipo-
tesis y dibujar su proyecto de vida. Por lo tanto, estamos ante un alumno maés recep-
tivo, en busca de razonamientos, proclive a descifrar c6digos, mensajes subliminales
y ocultos,(pensemos en el éxito de la cultura fantastica a estas edades)

Este momento se presenta como el estado intelectual perfecto para ensefar el
andlisis de mensajes a un alumnado, que los consume, como vimos anteriormente,
de manera habitual.

Sin embargo, no debemos olvidar, que es obvio que la educacion audiovisual
no debe partir desde ahora. Esta es una fase con unas caracteristicas concretas y
como cualquier otra etapa debe aprovechar el desarrollo intelectual del alumno y
acomodar y adaptar los contenidos y metodologia al proceso de ensenanza y apren-
dizaje que le es propio a cada edad. El éxito del aprendizaje del anélisis de discurso
audiovisual en esta etapa se vera mermado si la educacion de medios no es ensenada
y adaptada a lo largo de las diferentes etapas educativas del alumno en su crecimien-

to.
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3.2 Metodologia cualitativa-cuantitativa

3.2.1 Algunas experiencias en Educacion Audiovisual

Afortunadamente, son cada vez més los espacios de encuentros para compartir
las experiencias educativas con los medios en las aulas.

Gracias al grupo Comunicar en Andalucia podemos tener informacién y acceso
a multitud de articulos, reflexiones, jornadas, talleres y experiencias de docentes,
investigadores y expertos tanto de nuestras fronteras como de fuera de ellas.

Sin duda, los ejemplos que mas estan proliferando son los talleres de construc-
cion y expresion audiovisual, en los que alumnos y profesores producen, realizan y
editan piezas audiovisuales para compartir con el resto, e incluso algunos de ellos,
disponen hasta de su propio canal de television, como es el caso de “Tele puebla”,
aqui en Andalucia, que dejo de emitir por falta de recursos, o el canal de “Euclides
TV” en Cataluna.

Ha sido tal la proliferacion de experiencias audiovisuales en la escuela que han
ido apareciendo diferentes observatorios audiovisuales en las comunidades auténo-
mas con el objetivo de ir incorporando pedagbdgicamente la television en el aula co-
mo elemento de reflexion y analisis.

En Andalucia estos esfuerzos para que la competencia mediatica se abra ca-
mino se deben al Grupo Comunicar que pone en dialogo multitud de iniciativas na-
cionales e internacionales sobre la educacién para los medios.

En el portal de Aularia, una revista digital de “educomunicacién”, dependiente
del Grupo Comunicar se encuentran colgados multitud de videos realizados por los
alumnos andaluces, experiencias y reflexiones del personal docente:

http://www.aularia.org/

Sin embargo, cuando buscamos estudiar casos en torno al anélisis de produc-
tos audiovisuales en el aula, los ejemplos son menos numerosos. Parece que son mas
frecuentes las experiencias creadoras y los talleres de construccion que los espacios
de reflexion en el aula, quizas porque la experimentacion y creacion son tareas mas
atractivas para el alumnado que intenta escapar de la rutina.

A pesar de esto, he recogido el testimonio de ambas experiencias: por un lado
la del analisis del mensaje audiovisual en el aula y por otro lado la experiencia de
creaciéon audiovisual.

Para el primer caso, me ha parecido muy didactico el anélisis de un capitulo de
la serie de animacion “Los Simpson”. La experiencia la desarroll6 D. Fernando Go-
doy Vera Teruel que es Profesor y Jefe de la unidad Técnica Pedagogica de ensefian-

za media en Puerto Natales (Chile).
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El fragmento que propuso para su analisis es el episodio 21 titulado “Traje de
simio” de la temporada 17 en el que se aborda la teoria de la evolucién de Darwin.

El profesor D Fernando Godoy coment6 en una reciente entrevista que eligio
esta serie por ser un formato muy atractivo para los adolescentes con el que ademas
suelen identificarse facilmente y detectar estereotipos bastantes reconocibles. Ade-
mas, ofrece variados ejemplos para abordar temas tan actuales como la manipula-
cion de los medios de comunicacion, la migracion, la politica global, etc., propician-
do el dialogo, analisis y discusion en clase.

La pauta de anAlisis que desarroll6 se basaba en el reconocimiento de los nive-
les teméticos y narrativos para descubrir los elementos contextuales y recrear el sen-
tido del mensaje, metodologia adaptada del modelo propuesto por Pérez Tornero en

su libro “El desafio de la televisiéon” (Pérez Tornero, 1996).

e El anélisis de este episodio comienza por reconocer y valorar los argumentos
respecto al origen de hombre, identificar el lenguaje argumentativo, las
pruebas y los ejemplos graficos que recuerdan visualmente las teorias evolu-
cionistas.

¢ En segundo lugar, se identificaran prejuicios y estereotipos para despertar la
critica y denuncia al mismo tiempo que se fomenta el respeto y la tolerancia
al desarrollar ideas divergentes a las expuestas en el video.

e Y por ultimo se elabora una opinién personal, critica, recuperando conoci-

mientos previos, experiencias personales y criterio propio.

La reflexion del profesor al terminar esta experiencia es muy positiva:

Es importante desarrollar aprendizajes, vinculados no sélo a lo
cognoscitivo sino también a lo transversal, pienso que este tipo de pro-
gramas pueden ayudar en la tarea, ya que un mismo episodio permite
trabajar mas de un tipo de aprendizaje al usarlo como recurso para desa-
rrollar una lectura critica del mismo. A la vez se trata de un programa
motivador para la mayoria de los estudiantes que reconocen a sus perso-
najes por seguir la serie. En mi opinion esta serie, utilizada por el docen-
te como estrategia pedagogica y dentro de una planificacion y contexto
educativo especifico puede resultar muy gratificante (Godoy Vera, 2013,

Pp-143-149).

La segunda experiencia corresponde al nivel de creacion audiovisual. Fue
desarrollada por Joaquin Aguirre Lopez profesor y jefe del departamento de Lengua
del I.E.S. La Mojonera en Almeria que escogi6 la realizacion de un cortometraje co-
mo estimulo para desarrollar la lectura entre los alumnos que carecian de habito

lector y ademas presentaban dificultades en el aprendizaje.
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Este profesor con sus alumnos partia de una base: Leer no es atractivo o al
menos deja de serlo en la escuela. Esa apatia hacia la lectura que compartia la clase
se convirti6 en el tema principal del cortometraje y sirvi6 de reclamo para atraerles
hacia la lectura.

Poco a poco se iba desarrollando la trama del corto que giraba en torno a los
gustos y dificultades del alumnado hacia la lectura. Al terminar el cortometraje se
complet6 con una campana publicitaria con folletos y anuncios para invitar a todo el
centro al estreno. Y este momento fue todo un éxito. Puede accederse al video en

cuestion a través del siguiente enlace: http://vimeo.com/44599701

“Hemos creado una experiencia emocional que les desmitifique los atributos
negativos del proceso lector, de ahi el nombre del cortometraje: Leer: mision posi-
ble” (Aguirre, 2012, p.293).

Joaquin nos relata que unas de las consecuencias mas positivas ha sido que el
video ha motivado a la lectura y muchos alumnos se acercan a la biblioteca buscando
un titulo para leer de acuerdo a sus gustos y, por otro lado, ha conseguido acercar
mucho mas la relaciéon profesor- alumno consiguiendo un clima de confianza muy

optimo para el proceso de ensefianza- aprendizaje.

3.2.2 Descripcion del tratamiento de los medios en el material di-

dactico habitual de Lengua y Literatura en 4° de ESO

Acabamos de conocer algunas experiencias positivas relacionadas con el dis-
curso audiovisual en la escuela pero en talleres y de manera extracurricular. Para
responder a la pregunta de coémo hacerlo de una manera integrada, tenemos que
revisar previamente el tratamiento y el enfoque metodolégico para leer y compren-
der los mensajes audiovisuales en el material didactico del que dispone docente y
alumnado. En este apartado vamos a describirlo delimitdndolo al curso de 4° de
ESO porque, como hemos visto anteriormente es aqui donde se sitiia el comentario
de texto tradicional y el conocimiento de los medios de comunicacion.

Como nuestro campo de estudio se ha delimitado a la comunidad de Andalu-
cia, hemos tenido también que delimitar la revisién del material por limitaciones
econOmicas y temporales.

Segin la consulta que hemos hecho al registro de libros en la Secretaria de la
Consejeria de Educacion las editoriales mas requeridas para este curso y esta mate-
ria son: Algaida, SM, Santillana, McGraw-Hill y Octaedro. Por tanto, son éstas cinco

las que nos analizaremos en sus publicaciones méas actuales para este curso.
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El analisis del tratamiento del mensaje audiovisual se ha hecho atendiendo a

cuatro aspectos fundamentales que quedan recogidos en el siguiente grafico:

Conocimiento
de los medios:
historia, carac-
teristicas, y
clasificacion

Tratamiento
del mensaje
audiovisual

Codificacion y

Taller de

decodificacion creacion y

de un mensaje expresion
audiovisual. .

Comprension y audiovisual

reflexi6n
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Editorial

Notas
genéricas

Esta editorial
otorga una gran
importancia al
trabajo con los
textos: de hecho
dedica un espa-
cio para el co-
mentario de
texto desde la
unidad 1.

Ofrece una guia
para el comen-
tario critico pe-
riodistico, pu-
blicitario y lite-
rario. Sin em-
bargo, apenas se
proponen Vvisio-
nados ni se
desarrollan los
medios audiovi-
suales.

A diferencia de
otras editoriales,
en ésta no se
recoge un tema
dedicado a los
medios de co-
municacion de
masas.

Codificacion y
decodificacion
del mensaje
audiovisual.
Comprension y
reflexion

Mientras que si se
proponen guias
para el comenta-
rio de texto, el
mensaje audiovi-
sual no se analiza.

El tema dedicado
a la publicidad
(Anexo I, p. 252)
si est4 orientado
algo maés a la dis-
posicion grafica y
a los recursos
fonicos, morfo-
sintacticos, 1éxi-
cos y semanticos
analizando estos
altimos en dos
carteles pero no
se analiza la ima-
gen y su signifi-
cado.

En cuanto a la
reflexion se pro-
pone una compa-
racion entre dos
noticias para ana-
lizar diferencias y
semejanzas.
(Anexo I, p. 192)

Talleres practi-
cos y experi-
mentales dedi-
cados a los
medios de co-
municaciéon
creacion y ex-
presion audio-
visual

Se proponen de-
bates y discursos
pero los ejemplos
que se ofrecen
son pocos y en
formato escrito.

En la campana
publicitaria se
ofrece una activi-
dad que consiste
en realizar un
montaje audiovi-
sual pero no se
explica los ele-
mentos de la na-
rrativa audiovi-
sual para ejecu-
tarlo.

Tampoco se ofre-
cen documentos
SONOros o Visio-
nados de obras
audiovisuales en
todo el libro.

Historia de
los medios de
comunica-
cion. Tipolo-
gia de géneros
y formatos

En el tema 8 se
trata en lenguaje
periodistico y
publicitario. En
prensa y grafica.
No se recoge el
resto de los me-
dios audiovisua-
les.
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Editorial

Notas
genéricas

Esta editorial
identifica las
actividades de
comunicacion
en un color ver-
de. Son frecuen-
tes y se trabaja
la comprension
y expresion oral
a través de tex-
tos de diferente
modalidad dis-
cursiva pero
ninguno se pre-
senta en forma-
to audiovisual.

Ofrece un blo-
que de comuni-
cacion que abar-
ca las unidades
dela1alaé,
maéas completo
en cuanto a los
contenidos que

otras editoriales.

Codificacion y

decodificaciéon
del
audiovisual.

Comprension y

reflexion

Se analiza el codi-

go visual del
mensaje publici-
tario en formato
grafico.

También se men-
ciona el lenguaje
no verbal y la
funcionalidad
persuasiva del
lenguaje publici-
tario pero no se
profundiza.
(Anexo I,p.58)

En cuanto a la
reflexion se reco-
ge un manifiesto
de las asociacio-

nes de telespecta-
dores y radioyen-

tes (Anexo I,
p-46) para con-
cienciar sobre el
uso razonado de
los medios.

mensaje

Talleres practi-
cos y experi-
mentales dedi-
cados a los
medios de co-
municaciéon  :
creaciéon y ex-
presion audio-
visual

Se proponen unas
preguntas acerca
de los habitos y
opini6on de los
alumnos sobre los
programas que
ven pero no se
plantean visiona-
dos en clase o
anélisis de piezas
audiovisuales.
(Anexo I, p. 49)

Historia de
los medios de
comunicacion
Tipologia de
géneros y
formatos

La historia no se
trata pero si las
caracteristicas
mas genéricas
del lenguaje,
género e inten-
cion en la mayo-
ria de los me-
dios de comuni-
cacion aunque
sin abarcar el
medio internet.
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Editorial

Notas
genéricas

Esta editorial
parece mas con-
cienciada en
desarrollar una
actitud critica
frente a los me-
dios, de hecho
dispone de un
cuadernillo ex-
tra para trabajar
en un taller es-
pecifico los me-
dios de comuni-
cacion.

El libro de texto
ofrece en el te-
ma 5 un aparta-
do para la refle-
xion del lengua-
je en los medios
yen el tema 6
nuevamente
mas interesante
la campaiia pu-
blicitaria.

Codificacion y
decodificacion
del mensaje
audiovisual.
Comprension y
reflexion

No se ofrece pau-
tas para com-
prender el mensa-
je audiovisual
sblo se ensena
codigos visuales
en la publicidad
grafica.

Se reflexiona so-
bre el impacto
que generan los
medios en nues-
tra opinion pero
no se ejemplifica.
Se trata el tema
de la manipula-
cion televisiva y
de la dependencia
de este medio.
(Anexo I, p.168)

No ofrecen visio-
nados y comenta-
rios de piezas de
calidad audiovi-
sual ni se propone
una guia.

Talleres practi-
cos Yy experi-
mentales dedi-
cados a los
medios de co-
municaciéon  :
creacion y ex-
presion audio-
visual

Se propone igual
que la anterior
editorial recoger
los habitos de
consumo televisi-
vo de los alumnos
para despertar la
conciencia de la
dependencia tele-
visiva.

Se incluyen tareas
de analisis de lo
que se ve en casa
y talleres de cons-
truccion de noti-
cias pero no hay
propuestas au-
diovisuales para
analizar en clase.

Historia de
los medios de
comunicacion
Tipologia de
géneros y
formatos

Muy breve es el
apartado que
recoge la histo-
ria de los me-
dios de comuni-
cacion y escaso
también la en-
sefianza de ca-
racteristicas de
cada medio,
tipologia y len-
guaje.
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Editorial

Notas
genéricas

Esta  editorial
dedica dos uni-
dades a los me-
dios de comuni-
cacion pero la
cobertura es
mayor ya que
abarca tanto a la
prensa  escrita
como a la au-
diovisual y a
internet.

La prensa:
racteristicas
lingiiisticas,
codigos y géne-
ros de informa-
cion y opinion.

ca-

Y por otro lado
los medios au-
diovisuales, ra-
dio y television.
También aborda
la aparici6on de
internet, c6mo
se utilizan las
TICS, la bus-
queda de infor-
maciéon y las
redes para com-
partirla.

Codificacion y
decodificacion
del mensaje
audiovisual.
Comprension y
reflexion

El medio Audio-
visual se contem-
pla como un re-
curso para el
aprendizaje:  se
anima a las expo-
siciones  orales
con el apoyo de
los medios y el
uso de los mis-
mos para buscar
informacion.

Se  proponen
algunos visiona-
dos de obras au-
diovisuales para
captar la idea
global pero sin
profundizar en la
reflexion.

Se plantea el ana-
lisis del lenguaje
utilizado en los
medios de comu-
nicacion.

Talleres practi-
cos Yy experi-
mentales dedi-
cados a los
medios de co-
municaciéon  :
creacion y ex-
presion audio-
visual

En la unidad de-
dicada a los me-
dios se trabaja la
expresion oral y
escrita con espe-
cial interés al me-
dio radiofénico y
a la correccion y
adecuacion  del
lenguaje en los
medios en gene-
ral.

Se plantean acti-
vidades muy cen-
tradas en la inter-
accion con inter-
net pero no se
proponen comen-
tarios y analisis
de fragmentos
audiovisuales.

Historia de
los medios de
comunicacion
Tipologia de
géneros y
formatos

La historia es
mucho mas
completa abar-
cando también
los nuevos me-
dios: internet en
el tema 6.

Ademas el enfo-
que es positivo.
(Anexo I, pp. 71-
76)
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Editorial | Notas

genéricas

Esta editorial se
caracteriza por
ser muy dinami-
ca, cada unidad
suele empezar o
incluir el visio-
nado de alguna
pelicula de la
que se extrae
ejercicios.
Abundan las
vifetas, comics,
recortes y citas.

En concreto a
los medios de
comunicacion se
le dedica el tema
12 y al mensaje
publicitario el
tema 11.

Codificacion y
decodificacion
del mensaje
audiovisual.

Comprension y
reflexion

En el capitulo del
mensaje publici-
tario si se ofrece
una guia mas
concisa sobre las
caracteristicas del
texto publicitario,
su estructura,
soportes.

Se identifica a
partir de ejem-
plos graficos pero
no audiovisuales.
En relacion a los
elementos de la
narrativa audiovi-
sual apenas apa-
recen.

En estos capitulos
dedicados a los
medios no se re-
coge una pro-
puesta para refle-
xionar sobre el
papel de los me-
dios en la socie-
dad o a concien-
ciar sobre su con-
sumo.

Talleres practi-
cos y experi-
mentales dedi-
cados a los
medios de co-
municaciéon
creaciéon y ex-
presion audio-
visual

A partir del visio-
nado, normal-
mente de pelicu-
las y fragmentos
se proponen acti-
vidades grupales
de debates sobre
la comprension
del contenido del
mismo y el men-
saje pero no se
reflexiona acerca
de los elementos
de la narrativa
audiovisual.

En el capitulo del
medio publicita-
rio el taller de
expresion es mas
completo y se
propone desarro-
llar un anuncio de
un producto
ideando el guion,
la imagen, slogan
etc.

(Anexo I, p.178)

Historia de
los medios de
comunicacion
Tipologia de
géneros y
formatos

Se ofrece una
vision muy ge-
nérica y somera
de los medios de
comunicaciéon y
las tecnologias
de la informa-
cion con espe-
cial acento en
las comunidades
virtuales pero
no se recoge su
historia ni las
caracteristicas
de su lenguaje.
(Anexo I,p.294)

Las paginas referenciadas y sus contenidos pueden verse de manera grafica en

el Anexo 1.
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3.2.3 Recogida de datos. Encuesta al personal docente.

Caracteristicas de la muestra

Para confirmar o contrastar las hipotesis referenciadas en el capitulo 2, he rea-
lizado una encuesta de opinién dirigida a una muestra concreta que es el profesor de
Lengua Castellana y Literatura de Secundaria en Andalucia. El propoésito es recoger
con un instrumento objetivo y fiable las opiniones del profesor que se enfrenta a
diario con unas necesidades didacticas cada vez mas cambiantes.

Para que la muestra sea representativa, el personal encuestado debe cumplir
con dos requisitos: ser profesor de Lengua Castellana y Literatura de Secundaria, y
ejercer en activo en Andalucia.

Se han repartido encuestas a diez departamentos de Lengua de cada provincia
andaluza aunque no hemos podido recibir colaboraciéon de todos ellos. No obstante,
estoy satisfecha con la muestra obtenida de 22 testimonios de profesores en activo
de toda Andalucia cuyas declaraciones aspiran a ser significativas y representativas
para avalar este estudio.

Veamos las caracteristicas de esta muestra en relacion a la provincia en la que
ejercen su actividad, edad y experiencia docente.

Como podemos observar en los graficos siguientes, la muestra a estudiar es

bastante representativa de Andalucia aunque con un mayor grado de participaciéon

en Sevilla.
Muestra representativa de Andalucia
4,5
“ /\
/N
=
.g 3 4\ Fan e
.g— 1,5
£
= 1
0,5
0 Almeria | cordoba | Sevilla | mdlaga | granada | cadiz Huelva Jaén
={="Series1 3 2 4 3 2 3 3 2
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El profesorado encuestado tiene una edad media de entre 30 a 39 afios (64%),

frente al 14%, que tiene entre 20 y 29 anos y un 18% de entre 40 y 49 afios.

Edad:

de20a29afios 3 14%
de 30 a39 afios 14 64%
ded40a49afos 4 18%

mas de 50 afios 1 5%

de 40 a 49 an [4]

—de 20 a 2§ an [3]

En relacion con la experiencia docente los datos de los encuestados son mas
repartidos, siendo mayor la participacion de profesores con menos de 5 afios de ex-
periencia (43%) aunque también es valorable la participacion del 53% de la muestra,
que cuenta con entre 6 a 19 afios de experiencia docente, con lo cual los testimonios

obtenidos también seran representativos en este sentido.

— 11 a 19 anos [6]

de 6 a 10 ano [5] —
— Mas de 20 ano [1
’ de 1 a 5 anos [9]
de 1a5afios 9 3%
de 6 a 10 afos 5 24%
11 a 19 afios 6 29%
Mas de 20 afios 1 5%

La encuesta, al ser un método descriptivo, me permitirad completar y contrastar
mis observaciones con el profesor en activo e interpretar sus inquietudes en torno al
tema de la investigacion para poder desarrollar una propuesta didactica acorde a sus
necesidades.

He disefiado una encuesta descriptiva y explicativa. Descriptiva, por un lado,

para analizar el estado en el que se encuentra en el momento actual el analisis de
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mensajes audiovisuales, y por otro lado, explicativa para determinar las causas de un
posible vacio didactico-practico.

Las preguntas que conforman la encuesta se han formulado atendiendo a los
objetivos de este estudio, en este caso se han establecido una serie de cuestiones ce-

rradas para:

e Evaluar la frecuencia y el nivel dedicado al analisis del discurso audiovisual
en las aulas

e Obtener la opinién del docente acerca de la integracion de la Educaciéon Au-
diovisual en la materia

e Determinar las causas o dificultades que se encuentran a la apertura didacti-

ca a lo audiovisual.

Por otro lado, se le ha dirigido una pregunta abierta con el propdsito mas con-
creto de saber si el objetivo de este estudio tendria buena aceptacién y acogida entre
la comunidad docente y también para adecuar la guia a sus reflexiones sobre la ma-
nera ideal para actualizar el comentario de texto al lenguaje audiovisual. Este punto
es muy importante ya que aporta contacto directo con la realidad y validez empirica
para legitimar una guia practica acorde a la actualidad.

Los profesores que tan amablemente han participado en esta encuesta lo han
hecho de manera anoénima, imparten clase tanto en institutos publicos como priva-
dos o concertados, de manera que el alcance de la encuesta ofrece una vision bastan-
te plural.

El modelo de encuesta se encuentra en el Anexo II.

En el siguiente capitulo analizaremos los resultados obtenidos.
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4. ANALISIS DE RESULTADOS
4.1 Analisis cuantitativo-cualitativo de los resultados de la encuesta
A raiz de la primera pregunta del bloque central observamos una mayoria de

casi el 60% que opina que la modernizacion tecnologica de nuestros centros no ha

venido acompaiiada de un cambio en los métodos didacticos.

¢Cree usted que la modernizacion tecnologica de los centros educativos
ha ido acompainada de una mayor preparacion del docente en los medios

y en un cambio en los métodos de la ensenanza?

No [13]—————

Si 9 41%
Si (9] No 13 59%

Si su respuesta a la cuestion anterior fue negativa, {Cual o cuales de los

siguientes aspectos pueden ser los causantes de dicho desequilibrio?

Causas de la escasa ensefnanza en los
medios

M La falta de apoyo de los centros e
instituciones educativas

M La falta de recursos diddacticos,
materiales y guias que orienten al
docente en el trabajo con los medios

W Falta de tiempo para preparar las
clases acorde a una nueva
metodologia

M El prejuicio tradicional en considerar
los medios audiovisuales como
estimulo negativo

M Por falta de interés y motivacion

m Otro motivo
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Como vemos, la principal causa de este fenomeno para el 65% de los encuesta-
dos se halla en la falta de recursos didacticos, materiales o guias que orienten ade-
cuadamente al docente en el trabajo de los medios, con lo que nuestra aportacion

con este estudio y guia esta més que justificada.

¢Desde qué nivel cree que se trabaja la Educacion Audiovisual en la es-
cuela de hoy?

: \ — i 8
conjugando la [5] — | en ninguno de [§]

como objeto d [0]

como recurso [11]

COMO recurso 0 apoyo para el aprendizaje 11 50%
como objeto de estudio por si mismo 0 0%
conjugando las dos lineas anteriores 5§ 23%

en ninguno de los niveles anteriores de forma completa 6 27%

La mitad del profesorado de Lengua entiende que la Educaciéon Audiovisual se
trabaja como recurso o apoyo para el aprendizaje y, lo que es més interesante, nin-

guno cree que se trabaja desde un nivel como objeto de estudio.

¢Cree que el analisis del mensaje audiovisual ayudaria a la formacién de

espectadores mas criticos con los medios?

Si [22] No [0]

Otro [0]

Si 22 100%
No 0 0%
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Aplastante es el resultado de esta pregunta fundamental para este estudio: el
100% considera que el analisis del mensaje audiovisual ayudaria a la formacién de
espectadores mas criticos.

Y sin embargo, a raiz de las respuestas a la siguiente pregunta, el 77% conside-
ra que en nuestros centros no se ensena actualmente a realizar un anélisis critico del

discurso audiovisual.

¢Cree usted que en el sistema educativo actual se enseiia a analizar el

discurso audiovisual?

NO[I?]—\

Si [5] Si 5 23%
No 17 77%

¢Analiza mensajes audiovisuales en sus clases?

Escala del 1 al 5:
1: Con mucha frecuencia
5: Rara vez o nunca

1
2
3
4
5

9%
18%
32%
32%
14%

W NN R -
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La mayoria de los profesores encuestados aseguran analizar mensajes audiovi-
suales con cierta frecuencia, sin ser algo habitual en sus clases, pero tampoco sin

hacerlo nunca, aunque un 14% de la muestra lo realiza rara vez.

¢Conoce la experiencia de algan otro docente de su materia que lo haga?

Conozco algu [16] — — No conozco ni [2]

~—— Si. conozco m [4]

Si, conozco muchos casos 4 18%
Conozco algin caso aislado 16 73%

No conozco ningln caso 2 9%

Sin embargo, la respuesta anterior evidencia que el 73% conoce la practica del

andlisis audiovisual inicamente en algin caso aislado.

¢Cree en el resto de Espana, otras comunidades dedican mas tiempo a la

ensenanza del comentario critico de mensajes audiovisuales?

No [14]——

Si 8 36%
No 14 64%

Si [8]

También coincide la opinion andaluza respecto a la cuestiéon anterior. El 64%
considera que no se dedica mas tiempo al comentario de mensajes audiovisuales en
el resto de Espana, frente al 36% que entiende lo contrario.

Las siguientes cuestiones tienen un peso especial para conocer la opinion acer-
ca de como se desarrollaria la integracion de lo audiovisual en las aulas, en general, y

en la materia de Lengua, en particular.
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¢De qué manera integraria el analisis del discurso audiovisual en el cu-

rriculum?
de manera transversal que se impartiera en todas las asignaturas 10 45%
otorgandole un espacio extra escolar en forma de taller 0 0%
incorporando una asignatura nueva obligatoria con una menor carga lectiva 6 27%
asignando una nueva materia optativa 4 18%
Oftro 2 9%
s asignando una [4]
i Y,

incorporando [6]—

otorgandole u [0]—

de manera tr [10]

En la pregunta anterior observamos mayor variedad de respuestas aunque la
mayoria en un 45% considera que el andlisis del discurso audiovisual se deberia de
dar de manera transversal mientras que un 27% considera necesaria la incorpora-

cién de una materia obligatoria y un 18% que lo ve mas como una optativa.

Pregunta abierta

Esta pregunta esti claramente relacionada con el objetivo de este estudio y
con el desarrollo de la guia practica. La intencién es doble: por un lado, conocer el
grado de aceptaciéon del profesor en la actualizacion del comentario de texto tradi-
cional al soporte audiovisual y por otro, esclarecer los imprescindibles que tendria

que cumplir la guia para satisfacer esta tarea.

¢Le parece posible adaptar el comentario de texto tradicional al discurso

audiovisual en la asignatura de Lengua Castellana y Literatura?
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12 -

10 -

Numero de respuestas

>

Si, es posible No lo consideran No han contestado
posible en el area de
Lengua, mejor en ofra
materia nueva

Clasificacion de las respuestas obtenidas

| Si, es posible

® No lo consideran posible
en el drea de Lengua,
mejor en otra materia
nueva

M No han contestado

De las respuestas podemos concluir, en primer lugar, que el 65% de los pro-
fesores ven posible actualizar el comentario de texto tradicional integrando un dis-
curso audiovisual; algunos lo consideran “una forma de conocimiento pragmatico de
la comunicacion”, frente al 27% que no lo consideran viable y prefieren mantener el

comentario de texto escrito.

¢De qué manera lo haria posible? Desglose de respuestas

Creo que es extrapolable, fomentando el pensamiento critico.

Si. El alumnado de hoy esta familiarizado con este recurso mas que con otro. Seria sencillo adaptar el
anélisis, siempre que el docente esté preparado para ello.
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Si, cambiando el tradicional modelo de analisis de textos literarios por anélisis criticos de peliculas,
por ejemplo

Si, porque integraria el conocimiento pragmatico de la comunicacién que es poco reconocible en el
comentario de texto tradicional.

No lo veo posible. Considero una desviacion hacia otro medio, menospreciando el escrito

El comentario de textos periodisticos es ya un objetivo de nuestra asignatura, aunque no solo debe-
riamos centrarnos en la prensa escrita ya que una vision critica ante los contenidos audiovisuales es
imprescindible en el mundo en que se desenvuelve el alumno. El uso creciente de las nuevas tecnolo-
gias hace imprescindible un anélisis critico por parte del consumidor si queremos formar a futuros
ciudadanos competentes en todos los Aambitos.

Por supuesto, el discurso audiovisual una forma de comunicacion, al igual que lo es el textual, con
sus particularidades en cuanto a estructura, géneros, etc. Y como tal, puede ser analizado y afrontado
de forma critica.

Si, lo considero necesario ya que es una forma de comunicaciéon y de obtener informacién pero no
sabria como integrarlo.

El alumno no solo debe de aprender a expresarse de forma escrita, podemos comprobar como alum-
nos brillantes en sus exposiciones escritas, si le pedimos que nos la expongan audiovisualmente, se
sienten frustrados por el descontrol de sus emociones y falta de coordinacion en el lenguaje expresi-
vo.

No. Creo que son dos dmbitos distintos. El comentario de texto tradicional ofrece la posibilidad de
leer, rasgo que no se comparte con el discurso audiovisual.

No, considero que seria mas factible (y necesario) trabajar el analisis del discurso audiovisual como
area educativa nueva, por la importancia que cobra el ser criticos en esta materia en la sociedad ac-
tual; Creo que incorporarla como objetivo en el area de Lengua Castellana y Literatura no seria sufi-
ciente.

En la asignatura de Medios de comunicacién del Bachillerato, impartida generalmente por los profe-
sores de Lengua es posible lograr este objetivo

visionando y comentando ejemplos y obras audiovisuales del dia a dia pero orientando a los alumnos
a reflexionar sobre su contenido y mensaje

Es necesario , pero lo veo mas en otra asignatura

Si, totalmente. De hecho, pasamos més tiempo interactuando con los audiovisuales. Empezaria con
el cine como recurso didactico y lo extrapolaria a los nuevos formatos o tipos de programas de las
cadenas de nueva creacion (Ej. La Sexta o Cuatro).

El analisis del discurso audiovisual y el comentario de texto tradicional van intrinsecamente ligados
por lo que seria conveniente tener la posibilidad ensefiar a los alumnos ambas cosas con simultanei-
dad.

Siempre se puede actualizar el comentario a los dltimos avances audiovisuales. Se puede analizar
cualquier tipo de texto audiovisual.

Si, porque esta técnica acerca la literatura al alumnado al tratarse de un recurso mas cercano a su
realidad

Si es posible. Se puede comentar cualquier espacio televisivo (un telediario, un capitulo de una se-
rie...,), tanto en su contenido como en su estructura, estilo, etc. Igual se hace con una pelicula, con
preguntas para antes de verla, durante la proyeccion, y después de ésta.

No, porque son medios distintos.

Si, aunque no se podria trabajar la competencia lectora pero sila competencia oral y visual.

Entre las opciones que ofrece ese 65% de los profesores a favor destacamos los
siguientes aspectos, los cuales ayudaran sin duda, a definir la guia en el capitulo si-

guiente:
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e Fomentar el pensamiento critico del alumnado y la reflexién ante el conteni-
do y el mensaje de las obras audiovisuales cotidianas, que correspondan a su
dia a dia.

e Introducir el anélisis de peliculas y programas que tengan un valor didactico.

e Usar las nuevas tecnologias y los medios audiovisuales ya que constituyen el
mundo en el que se desenvuelve el adolescente.

e Promover un consumo responsable de los medios para formar futuros ciuda-
danos competentes en todos los &mbitos.

e Utilizar los medios como una fuente mas de informacion.

¢ Simultaneando ambos soportes, el escrito tradicional y el audiovisual, ya que
son las principales vias de informacién-comunicacion de la actualidad.

e El soporte audiovisual podria utilizarse como estimulo para acercar a los
alumnos a la lectura y a la literatura, ya que es un recurso mas cercano a su
realidad.

e Buscar la convivencia trabajando la competencia lectora, la oral y también la

visual.

4.2 Revision critica del material didactico habitual de Lengua y

Literatura en 4° de ESO

Tras la descripcion anterior de los contenidos, conceptos, procedimientos y ac-
tividades propuestos en los libros escolares de las editoriales andaluzas mas deman-
dadas para 4° de ESO, podemos realizar un balance critico global en el tratamiento
de la educacién audiovisual, con el objetivo de aprovechar las fortalezas y subsanar
las debilidades que pueden observarse en cada una de ellas, y asi trasladarlo a la guia
practica.

La editorial Algaida no dedica un bloque tematico a los medios de comunica-
cion de masas. Las actividades que propone no estan guiadas y no se sigue una pauta
de anélisis, que, por otro lado, so6lo se limitan al soporte grafico.

La editorial Santillana incorpora un bloque bastante completo dedicado a los
medios de comunicacién en cuanto a su tipologia y generalidades pero no profundi-
za en ninguno de ellos ni se asoma al medio de internet. Ofrece ejemplos orales para
trabajar la comprensién oral y también aporta unas pinceladas sobre la comunica-
cion no verbal, pero no propone ningtn visionado audiovisual, ni anélisis de mensa-
jes visuales, ni siquiera publicitarios, a los que toca de manera somera. Un punto a
favor, es que abre una puerta a la concienciacion del exceso de consumo de medios

por parte del adolescente, aunque también resulta poco profunda la reflexion.
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En el caso de la editorial Octaedro, se hace mucho hincapié en una vision criti-
ca de los medios como representaciones de la realidad. Un enfoque que, como anali-
zamos ya en el marco tedrico de este estudio, esta desfasado e incompleto. En este
sentido, no se observan posibles lineas de convivencia entre los medios y los valores
pedagogicos de una manera enriquecedora, por lo que la editorial no resulta muy
constructiva.

La editorial McGraw-Hill es de las mas completas en cuanto a la historia y ti-
pologia de los medios audiovisuales, que se extiende hasta la red de internet. El tra-
bajo practico responde mas a un planteamiento como recurso para el aprendizaje
que como objeto de estudio propio; se proponen visionados para fomentar la com-
prension oral y la expresion oral en debates y discursos orales con apoyo audiovi-
sual, pero no se ofrece una guia para analizar los elementos de la narrativa audiovi-
sual en un caso practico diario. No obstante, por los motivos anteriores, es uno de
los manuales mas completos en educacion audiovisual, aunque con las limitaciones
mencionadas.

Por ultimo, la editorial SM es una de las editoriales mas dindmicas y graficas
de las que se han analizado: propone juegos, llamadas de atencion, comic, visiona-
dos de peliculas, andlisis de mensajes publicitarios, pero los objetivos didacticos es-
tan poco definidos. De hecho, carece de una pauta orientativa que conduzca las acti-
vidades con el medio audiovisual, por lo que el trabajo resulta poco profundo.

Por otro lado, la historia de los medios es breve y somera y las caracteristicas y
tipologia de los medios se desarrollan desde la generalidad, sin distinciéon en cada
uno de ellos y en su lenguaje especifico.

Como conclusion, podemos advertir como denominador comtn una notable
limitacion en contenidos y actividades dirigidas a promover una recepcion critica del
mensaje audiovisual en el alumno, tanto en clase como su orientacién para exten-
derlo en casa y en la familia.

La propuesta mas cercana de las analizadas se reduce a la comprension del
contenido pero sin atender a una lectura analitica del mensaje que englobe tanto la
traduccion de codigos propios de la narrativa audiovisual como la reflexion critica
del mensaje, atendiendo, en este punto, a la intencién del autor, propositos ideologi-
cos, politicos etc.

De hecho, el nivel reflexivo propuesto en todos los titulos analizados, a pesar
de ser bastantes actuales, se encuentra dominado por una perspectiva bastante des-
preciativa y critica del medio audiovisual, mas que por un enfoque didactico y enri-

quecedor.
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4.3 Justificacion de la guia

Una recepcion televisiva con juicio critico exige un espectador competente en
la accidon de mirar, que conozca sus codigos y lenguajes, sus influencias y operacio-
nes para poder interpretar y comprender sus mensajes. Este es el reto educativo mas
actual.

Las encuestas a docentes arrojan unos resultados que subrayan la necesidad
de ensenar a descifrar y comprender los mensajes audiovisuales para formar espec-
tadores mas activos y criticos.

Hemos comprobado como la mayoria de los profesores ve un desequilibrio en-
tre la modernizacién tecnologica de los centros y la metodologia y ensenanzas, sena-
lando como uno de los principales motivos la falta de guia y orientacion para incor-
porar los medios a sus programaciones.

También se ha podido probar que existe un vacio en el anélisis de discursos
audiovisuales en las aulas, que se realizan de manera aislada y con poca frecuencia y
que es un contenido que precisa una materia nueva, completa y dedicada a tal tarea.

No obstante, las respuestas de los docentes evidencian la posibilidad de abrir
una via real e inmediata en este camino hacia la comprensién de mensajes audiovi-
suales desde la materia de Lengua Castellana y Literatura y desde un ejercicio de
comprension como es el comentario de texto. El trabajo con los textos puede y debe
extenderse y actualizarse a los mensajes audiovisuales incorporando lenguajes y
codigos mediaticos propios de un canal comunicativo més que habitual en nuestra
sociedad.

Asimismo, la revision del libro de texto escolar en sus ediciones mas reiteradas
por la comunidad docente para 4°de ESO ha corroborado el vacio didactico en el
andlisis de mensajes audiovisuales que denuncia el docente en nuestra encuesta.

Un nifio alfabetizado audiovisualmente pasara de ser un mero receptor a un
perceptor critico (Lazo, 2008). En este proceso necesitara conocer pautas para poder
comprender y analizar el contenido y la forma de los mensajes audiovisuales, discer-
nir el contenido real de lo ficticio y construido, reflexionar sobre los motivos que
influyen en el proceso de esa representacion, y extraer los valores incluidos en esos
mensajes. Pero ademas, en este proceso, se ensefiara al alumno a desarrollar una
competencia comunicativa mas rica y madura, pasando de las opiniones propias de
esta edad, basadas en monosilabos y escaso criterio como: “me gusta mucho, poco,
bastante, no sé, etc.”, a interpretar y argumentar lo que se ve y se oye de manera cri-

tica y razonada.

39



Por esta razon, es preciso ofrecer al docente una guia que recoja las pautas
mencionadas y que posibilite una ensefianza en el anilisis audiovisual desde ya, sin
necesidad de realizar grandes transformaciones didacticas, sin inversiones y sin
cambios estructurales, simplemente actualizando un ejercicio tan habitual en clase
de Lengua como es el comentario de texto.

En el capitulo siguiente se inicia una guia para llevar a cabo esta tarea, con la
esperanza de que sea una herramienta 1til, significativa y eficaz en el analisis audio-
visual, que permita contribuir a la formacién de ciudadanos auténomos, libres y con
criterio en lo que respecta a su consumo de television, sin duda la principal fuente de

informacién, generadora de opinién y de conciencias.
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5. Aplicacion practica del estudio

5.1 Las claves para leer y analizar el mensaje audiovisual

Comunicacion y percepcion audiovisual

Recordemos que en el proceso de comunicacion se distinguen ciertos elemen-

tos bésicos: el emisor, el mensaje y el receptor:

Emisor S Mensaje 1Y Receptor

con qué intencion con qué efecto

(Extraido de Aparici, 2010, p.41)

Sabemos también que para transmitir y recibir el mensaje, se codifica y desco-
difica la informacién. Esta codificacion puede realizarse de manera gestual, visual,
verbal o audiovisual. Ahora bien, en el proceso de ensefianza y aprendizaje para este
flujo comunicativo adquiere una importancia vital el concepto de retroalimentacion,
es decir, que el receptor sea capaz de interpretar el mensaje y que convierta ese con-
tenido en conocimiento para él. Este es el objetivo didactico fundamental que perse-
guimos con esta guia.

La percepcién que tenemos de los medios de comunicacion puede ser comin a
todos los perceptores, al compartir con ellos los mismos cédigos. Sin embargo, la
carga valorativa y el significado del mensaje varia de un individuo a otro. (Aparici y

Garcia Matilla, 2010), pues esta en estrecha relacion con:
e Nuestra experiencia con los objetos y la realidad representada.
e Elgrado de identificacion con los personajes y con el mensaje de acuerdo con

nuestros sentimientos, fantasias e ilusiones

Aparici et al. (2010) afirman que nuestro mecanismo perceptivo ante el conte-

nido audiovisual consta de tres fases para su codificacion y decodificacion:

e En primer lugar hay que descifrar el coédigo utilizado. Si no somos capaces de

descodificarlo, hablariamos de analfabetismo audiovisual
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¢ En segundo lugar, debemos ser capaces de extraer el significado del mensaje
inscrito.
e Y por ultimo reinterpretarlo de acuerdo al sentido que ese mensaje tiene para

nosotros y en qué contexto actua.

Es importante tener en cuenta que los medios audiovisuales transmiten un
contenido perceptivo actuando en un nivel consciente, pero también transfieren una
carga valorativa, pudiendo operar para reforzar determinados valores o para contra-
rrestarlos, y esta carga se emite a un nivel inconsciente. Es lo que se denomina per-
cepcion subliminal y nosotros como educadores debemos ser capaces de ensefar a

detectarla para un consumo critico.

Tres pasos para el analisis audiovisual

A la hora de analizar el mensaje audiovisual nos encontramos con multitud de
propuestas metodoldgicas que se acercan a su lectura desde diferentes enfoques y
miradas. Desde un punto de vista didactico nos interesa una linea cercana a la edu-
cacion en valores y al analisis critico del contenido mas que a un enfoque estricta-
mente estético o técnico.

En términos generales podemos hablar de dos tipos de lectura que configuran
la comprension global del mensaje: una lectura objetiva y otra subjetiva. Y en este
proceso de doble lectura intervienen las fases anteriormente mencionadas.

Al igual que ocurre cuando nos enfrentamos a un texto escrito, cada una de las
fases del comentario son determinantes y el resultado del ejercicio, independiente-
mente del tipo de mensaje que se comente, debe ser preciso, completo y correcto.

Preciso: debe recoger en la extension justa y las palabras y expresiones ade-
cuadas el sentido y las ideas relevantes del comentario.

Completo: debe incluir todas y cada una de las fases de analisis y cada una
ellas debe contar a su vez con los aspectos que les caracterizan, sin caer en detalles
secundarios o irrelevantes. En este punto es importante sefialar que cada comentario
se halla condicionado por su tipologia, de forma que nos encontraremos ante casos
en los que la valoracion de algin aspecto sea mas o menos oportuna. Hay que saber
siempre decidir qué aspecto merece mayor atencion frente al resto.

Correcto: no se trata sélo de reconocer las marcas visuales, sonoras y textuales
y su intencion, sino razonarlas con eficacia comunicativa. Por lo tanto, hay que cui-
dar la expresion escrita, esto es, cuidando el lenguaje, manteniendo la coherencia y

cohesidn del texto y evitando errores ortograficos y gramaticales.
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Lo mas importante es demostrar que se ha entendido el mensaje, la postura
del autor, los argumentos y estrategias que utiliza para comunicar ese mensaje y
como se organizan y la interpretacion y valoracion personal hacia el mismo.

Segun esto, podemos proponer ya un modelo de operaciones en tres pasos que

explicamos a continuacion:

e 1°¢ paso: lectura objetiva. Anélisis del significante

Este primer paso consiste en un proceso descriptivo para comprender. Esta-

mos en el nivel denotativo que comprende a su vez varias acciones:

v" Localizar el mensaje dentro de su entorno de producciéon: informativo,
cine, debate etc.

v" Resumir el relato audiovisual. Quiere decir, extraer las ideas fundamenta-
les, senalando el tema principal y el secundario.

v" Reconocer el tipo de discurso: si es expositivo, narrativo, descriptivo, pe-
riodistico, cientifico, literario, publicitario...

v' Analizar la estructura descomponiendo el mensaje en sus elementos
constituyentes y determinando el orden en el que van apareciendo las
ideas: si es narrativo (planteamiento- nudo-desenlace), si es expositivo-

argumentativo (si sigue una estructura deductiva, inductiva o circular).

e 29 paso: lectura subjetiva. Analisis del significado

Este paso corresponde al nivel connotativo del mensaje, consiste en la detec-
ciéon y explicacion de los recursos para la produccion del significado y como estos

dan cohesion a la pieza, desde diferentes analisis:

v' Andlisis lingiiistico: caracteristicas del lenguaje, tono, recursos expresivos,
enunciativos, estilisticos.

v Andlisis iconico y sonoro: funcionalidad de los graficos y elementos sonoros,
relacion entre la imagen y el texto: de anclaje, si reduce las posibilidades sig-
nificativas de la imagen, de relevo, en este caso la imagen y el texto se com-
plementan para formar un nuevo significado, o si se propone un significado
distinto, a veces contrario a modo de juego seméantico.

v Anélisis narrativo: montaje, ritmo, repeticiones, transiciones y efectos.
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e 139 paso: Interpretacion y sentido. Comentario y Reflexién

Este paso pertenece a la dimension de la exégesis y la opinidon. En esta fase de-
bemos de reconstruir todos los niveles de analisis anteriores para captar el sentido
del mensaje y proponer nuestro punto de vista. Podemos desglosarlo en varias ac-

ciones:

v Distinguir la ilusion de lo real.

v Determinar los valores implicitos y asociados. Descubrir la carga subjetiva y
la intencionalidad de la fuente productiva y la identificacion del puablico des-
tinatario.

v Relacionar el contenido con el contexto socio politico y cultural del momento.

v Establecer un juicio critico argumentado y desarrollar una opinién personal
relacionando el mensaje con nuestro bagaje cultural, referencias, experien-

cias personales, etc.

Para terminar el comentario, convendria hablar de un cuarto paso que, si bien
ya no es una fase de analisis, debe incluirse en todo ejercicio de reflexion. Se trata de
la conclusion. Todo ejercicio debe concluir. Este cierre debe ser breve pero significa-
tivo. En este punto, debemos resumir los aspectos mas significativos de todo el co-
mentario y ultimar con alguna valoracion de caracter personal que aporte cierto em-

paque a nuestro trabajo.

5.2 Comentario guiado de un caso concreto: la noticia de TV

Vamos a empezar por el comentario de una noticia de television. He escogido

esta pieza audiovisual por varios motivos:

e Porque es un elemento de consumo habitual y diario en nuestro alumnado.

e Porque aporta informacion de la realidad cotidiana.

e Por su brevedad y caracteristicas propias en cuanto a estructura y produc-
cion, que permite adaptar el analisis de una unidad como plantilla para el

comentario de cualquier otra.

Las noticias son elementos que componen un informativo y que, por norma,
responden a una misma estructura narrativa: planteamiento del tema, nudo o desa-

rrollo y desenlace, es decir, la misma que en el drama clasico. Sin embargo, en el
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caso de la noticia, el planteamiento es mucho mas breve que en el drama, para en-
trar en pocos segundos en el desarrollo buscando atrapar al espectador rapidamente
ya que, en estos programas, el tiempo de atencidon de la audiencia es més corto y
efimero.

En el proceso de produccion hay que tener en cuenta la intencion que se desea
comunicar, y aqui entra en juego el tratamiento visual que se le da al texto. La redac-
cion del contenido de locuciéon que ird en voz “en off” afiade coherencia, linealidad y
unidad a todas las imagenes que conforman la pieza: entrevistas, testimonios, iméa-
genes grabadas, montaje, sonido, graficos, archivo. Todo ello configura el mensaje
de la noticia.

La noticia que he elegido se titula “La media de mirar el movil es de 150 veces
diarias”, corresponde a la seccién de sociedad/tecnologia del telediario de sobreme-
sa de la cadena Antena 3, que se emiti6 en directo el dia 10 de Agosto de 2013, y esta

disponible en la web a través del siguiente enlace:

http://www.antena3.com/videos-online/noticias/tecnologia/media-mirar-movil-

150-veces-diarias-segun-estudio 2013081000044.html

Para esta noticia se propone el siguiente comentario critico:

Contexto. La pieza que comentamos corresponde a una noticia emitida en el
Tipologia y | informativo televisivo de Antena 3 en la secci6on de sociedad y tec-
localizacion | nologia. Su duracién es de 2’20”. Esta noticia no aparece firmada,
caracteristico de las noticias breves y poco destacadas dentro del

programa.

Tema e idea | Se trata de una noticia de caracter expositivo-argumentativo que
central evidencia la postura del editor de la misma frente al hecho que

narra: la dependencia del uso del movil.

Segun un estudio sobre adiccion a la telefonia moévil, consultamos
Contenido nuestros teléfonos en una media de 150 veces diarias. Los mas
general dependientes no pasan mas de seis minutos sin conexién. Los ex-
pertos sefialan ademés que el estado del teléfono nos crea ansie-
Resumen dad y angustia.

Cada vez son mas comunes episodios de aislamiento del mundo
real, incluso en familia o grupos de amigos.

Existen varias opciones para luchar contra este mal habito, pero

aqui no han recibido, de momento, una valoracién positiva.
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Estructura

Tesis y

argumentos

Tono e in-

tencion

Recursos
narrativos,
visuales y

sSOonoros

La noticia comienza con un elemento sonoro: el tono de alerta de
mensaje con el siguiente texto: “este sonido genera adiccion”. Esta
es la hipotesis inicial que el editor intenta demostrar con una serie
de argumentos, por lo que la estructura es claramente deductiva.
La noticia respeta la estructura narrativa propia del formato al que
pertenece: planteamiento de la hipétesis, muy breve con un mar-
cado estilo de alarma, desarrollo mas extenso sobre el que recae el
peso de los argumentos y un breve desenlace que vuelve a atraer al

espectador para concluirla.

El argumento principal se basa en los datos recogidos en un estu-
dio (del que, por cierto, no aparece la fuente) que sefiala que mi-
ramos el moévil unas 150 veces al dia. A éste le sigue una serie de
testimonios cuyas respuestas sesgadas coinciden en la misma opi-
nion: se consideran adictos al movil.

La declaracion del experto casi al término de la noticia refuerza
esta idea al sehalar que sufrimos ansiedad cuando percibimos que

la bateria de nuestro movil esta a punto de agotarse.

La noticia en su conjunto demuestra con la voz y las imagenes las
consecuencias negativas del uso del mévil. En la locuciéon abunda
un léxico valorativo de connotacion negativa que refleja claramen-
te la opinion del autor (enganchados, adictos, ansiedad, conexion,

mal habito, aislamiento...).

En cuanto a las imagenes, estas consecuencias también se refuer-
zan de manera visual:

Esta imagen mues-
tra a un grupo de
amigos interac-
tuando cada uno
con su movil, bajo
el texto de “una
imagen mas que
habitual”.

46




Otra escena presenta a una
pareja ensimismada con
sus respectivos teléfonos.
En ambos casos la imagen
intensifica el mensaje de

adiccion.

Otro aspecto de la narrativa audiovisual que aporta también
funcionalidad a la noticia es el tipo de plano elegido:

En este caso, se elige un angulo que otorga protagonismo al movil
frente al usuario, en segundo plano y desenfocado, minimizando
su identidad frente al
dominio del teléfono.

A mitad de la noticia se
refuerza nuevamente el
mensaje con otro apoyo
visual; en este caso, una

camara subjetiva que

facilita que nos identifi-
quemos con la escena: un
ciudadano andando con
el movil encendido y ob-

servandolo.

La imagen, el sonido y el

texto no son arbitrarios,

reflejan una intencién
para convencernos de la situaciéon actual de adicciéon al moévil y de
los peligros que conlleva.

Esta subjetividad es indudable en el cierre de la noticia, momento
en el que la locucién dice”... cualquier excusa para seguir conecta-

do”, amonestando con cierto sarcasmo al espectador.

Opinion

personal

Lo primero que tenemos que advertir es que aunque la noticia
debe ser ejemplo de objetividad, no lo es. Ya hemos visto las mar-
cas de subjetividad tanto textuales como visuales, pero también la

escasa validez en sus argumentos, puesto que la fuente que da titu-
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lo a la noticia no nos es desvelada, los testimonios repiten la mis-
ma opiniéon en sus declaraciones y la afirmacion destacada del
experto es la que mas alerta. Tenemos que ser capaces de destapar
los mensajes que persiguen las lineas editoriales tanto en prensa
como en television, y en esta noticia, es mas que evidente que el
movil es sinonimo de adiccion.

Es cierto que cada vez pasamos mas tiempo conectados a las redes
sociales, internet y a la mensajeria movil y que un mal habito pue-
de desatar episodios de aislamiento, ansiedad o dependencia, al
tiempo que sacrifican una comunicacién interpersonal e intraper-
sonal més fecunda, pero... ¢No seria mas objetivo proponer otros
enfoques, completar la noticia con valores y consejos para disfru-
tar de un habito saludable?

La vision que nos falta es la imagen de una nueva via de comuni-
cacion, abierta a nuevos canales, mas plural y global, quizas menos
personal pero no por ello menos rica, pues su riqueza estriba en la
multiplicidad, el dinamismo y la accesibilidad. Esta visién del uso
responsable del movil convertiria esta noticia en ejemplo de im-
parcialidad y equilibrio. Este es el mensaje que como espectadores
criticos debemos demandar.

En el caso de esta noticia, con su envoltorio objetivo, observamos
como la realidad es procesada y servida, lista para ser digerida y
asimilada. Pensemos, si no, al término de la misma... {Cuéntas
personas consideran que existe una adicciéon al movil? Es facil, la
mayoria, porque es el inico mensaje que se plantea y se defiende.
Con cierto humor, un testimonio nos revelaba el fondo de la noti-
cia diciendo que “ve la vida a través del movil”. El contrapunto
para completar la reflexiéon seria en mostrar que la clave estd en
vivir con el movil y no a través del movil. Sin embargo, este punto

de vista no aparece.

Conclusion

y
cierre

El anélisis expuesto debe hacernos tomar conciencia de que la
realidad se nos presenta desde una tinica abertura. Por eso, esfor-
cémonos en ser criticos, buscar, abrir y reclamar amplios ventana-
les que nos informen de una realidad menos fragmentada para
poder contrastar, reflexionar, generar un debate y lo més impor-
tante, para transformar la informaciéon en conocimiento de mane-

ra personal y autbnoma.
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6. Conclusiones. Limitaciones del estudio y lineas futu-

ras de trabajo

Conclusiones del marco teérico y practico

e En el repaso historico y contextual que hemos hecho en el marco tedrico de
este trabajo ha quedado de manifiesto el papel que desempenan los medios
de comunicacion en nuestra sociedad y la responsabilidad del sistema educa-
tivo para formar receptores criticos de mensajes mediaticos.

e Se han presentado varias muestras de acciones ya consolidadas en el extran-
jero y propuestas solidas en Espafia, que buscan y ain hoy no encuentran le-
gitimidad.

e Se han demostrado coincidencias que posibilitan una convivencia entre lo
audiovisual y las competencias curriculares en Educacién Secundaria, en ge-
neral, y en la materia de Lengua Castellana y Literatura, en particular, de
acuerdo a la normativa vigente.

e Asimismo, hemos sefialado similitudes y posibles vias de actualizacion del
comentario de texto como ejercicio de reflexion en la etapa adolescente; un
espacio y una etapa ideal para desarrollar el analisis critico de mensajes au-
diovisuales.

e La revision cualitativa del libro de texto escolar de 4° de ESO nos confirma
un vacio didactico en el anélisis de mensajes audiovisuales y un escaso, y a
veces incompleto, desarrollo de los medios de comunicacion de masas.

e Los resultados de las encuestas verifican nuestra hip6tesis inicial, al eviden-
ciar la falta de guia para el anélisis audiovisual en las aulas, asi como la esca-
sa frecuencia de desarrollo sobre este ejercicio.

e El ejercicio practico propuesto del comentario critico de la pieza audiovisual
nos aclara las posibilidades reales de la actualizaciéon del comentario de texto
tradicional. Al realizarlo, nos damos cuenta de que las lineas de trabajo son
muy similares y que la actualizacién y extension del texto al video es una via

mas asequible de lo que en un principio nos pudiera parecer.
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Limitaciones y prospectiva

Por motivos temporales no hemos podido extender nuestra revision critica del
libro escolar a todas las publicaciones y a todo el material disponible escolar y/o di-
dactico a nivel nacional. Por ello, hemos reducido nuestro campo de estudio a la co-
munidad andaluza.

Tampoco hemos podido comprobar la eficacia de la guia practica del comenta-
rio de noticias en una experiencia real dentro del aula y comparar asi el grado de
conciencia critica en materia audiovisual adquirida antes de la guia y después del
analisis.

Desde un punto de vista transformador e innovador, el analisis critico de los
mensajes audiovisuales nos ofrecen multiples lineas de actuacion que no han tenido
cabida en tan breve espacio, pero que abren con animo la senda hacia una propuesta
didactica mas ambiciosa y amplia, que contemple el analisis y peculiaridades de di-
versos géneros y formatos audiovisuales; propuestas también basadas en la compa-
racion de enfoques comunicativos de un mismo hecho, talleres de educacion para el
consumo critico en los medios, no sélo en las escuelas sino destinado a la formacion
de las familias, ya que los padres, como primeros educadores, pueden y deben fo-
mentar y compartir esta labor educativa, que nos ayude a crecer como personas li-

bres, asumiendo su importante papel como soporte de la democracia.
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7. Anexos

I Muestras de material didactico revisado

Edit. Octaedro

1. Realizad un informativo radiofénico, grupo » Tienes
una noticia tomada de vuestro entorno o de la prensa.

2. Contestad a este cuestionario:
» iEliges los programas o pones La tele a lo que salga?

» iVes la television mientras comes o estudias?
3 de acostarte por ver algi

Reflexion sobre
la lengua

rRETEXTOS/ S

s s
» e quita la television tiempo para leer, estar con los
amigos, estudiar, hacer deporte o pasear?

3. Contad las bondades del programa de radio o de television
que ms os gusta.

» {Qué haces cuando estas viendo la television y llegan

‘4 Desarroliad e<tr: Guar:exs form de noticia o :

i Un hombre lanza

un televisor por la ventana

y hiere a una nina

La radio y la television

Adalgisa oia la radio durante el dia entero, se sabia de me-
moria los horarios de las principales emisiones, no se perdia
programas de aficionados ni de masica sertaneja’, su prefe-
a. No se separaba del transistor, que llevaba de habitacion

en habitacion. En el cuarto de bafio por la manana bien tem-
pranito; sobre el tocador en el dormitorio; en la cocina mien-
tras preparaba el almuerzo; encima de la maquina de coser
en la sala. Apagaba el aparato, al anochecer, para seguir las
novelas de la television. Seguia dos, la de las siete y la de las
ocho; la primera casi siempre junto con el marido, él también
adicto. Terminados los deberes escolares, Manela se unia a

los tios.

El televisor, aparato caro y noble, no tenia el mismo gasto,
no ofrecia tanto servicio como la radio de pilas;: no se podia
transportar de cuarto en cuarto, ni prestarle atencion mientras
se hacian las tareas de la casa. Lo apreciaba sobre todo por la
noche: novelas, miniseries, filmes, transmisiones directas de
acontecimientos importantes. Danilo preferia los programas
deportivos, fanatico por el fatbol, su pasion. Habia jugado en

8

rias del Bahia y del Vitoria, y jamas cambi6 de camiseta
hasta quitarsela definitivamente a consecuencia de
una contusion grave que lo alejo de los campos
para siempre.

Otra primacia® del marido: no se perdia ni
uno de los noticiarios, inclusive el de la una de
la tarde. Desde la mesa donde comia, se po-
nia al tanto de lo que sucedia en Brasil y por
el mundo, comenzando por las novedades de
Bahia.* Adalgisa lo acompaiaba sin prestar
atencion. Los azares de la politica y los rum-
bos del Universo poco le interesaban, excepcion
hecha de los desfiles de moda y las informaciones
sobre las cortes europeas: de Espafia, de Monaco, de

8

8

divisar en la pantalla a la reina madre.

1 sertaneja » del Sertao, region del NE de Brasil
2. punta de lanza w delantero centro.

el Ipiranga, club de su corazon, primero y Gnico. En él se habia iniciado casi de nifio, en
&l se hizo conocido, punta de lanza® celebrado y popular. Rehus6 propuestas millona-

Inglaterra. Se le caia la baba por la familia real inglesa. «jQué simpatical», exclamaba al
Jorge AMADO, La desaparicion de la Santa

3. primacia » superioridad, ventaja
4. Bahia » estado del este de Brasil.

Jorge Amado (1912:2001) es uno de
los mejores novelistas brasilefios
del siglo Xx. Su compromiso politi-
<oy la denuncia de las injusticias
sociales le acarrearon la circel, el
exitio y La prohibicién de algunas de
sus novelas, como Cacao, Jubiabd y
Gabriela, clavo y canela.

[ 1| LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

La radio

Enlai carrera por mejorar el acceso a la informacion, la ra-

Esclavos de la caja

Creo que tenemos que acabar de una
‘vez por todas €on 1a nocion e [a no-
che dedicada a Ia television. Parece
que hemos alvidado que hay otras
cosas que hacer. Podemos escuchar
un concierto en Radio 3. lees, hacer

dio supuso una novedad sobre la prensa escrita: su caracter oral la hacia
‘mas accesible que aquélla y le otorgaba enorme credibilidad

La radio dio noticias fidedignas de los grandes acontacimientas dal
siglo xx a una variada audiencia, al tismpo que |a entretenia con mdsica,
seriales dramadticos y concursos. Su enorme influencia la convirtié en
instrumento de propaganda politica de primer orden en la Alemania
‘nazi, en la guerra civil espafiola y durante la guerra fria entre el mundo

el amor, cocinar 3
iral bar o al teatro, tocar el piano o
laguitarra. El problema es que no nos
hemos acostumbrado a la posibilidad
de perdernos algo de la caja. De he-
cho, no nos estamos perdiendo nada
Consegulmas mas noticias a través
e los periodicos y mas diversion con
los libros de nuestra biblioteca. La
telewision tiene que existir —es el fin
indiscutible de un sueno cuyo signifl-
cado nadie vio claramente-, pera o
tiene que esclavizames.

Anthony BURGESS
Lecge

La radio se ha modernizado con avances técnicos y diversificacion
tematica. El transistor 12 ha dotado de una extraordinaria autonomia que
1a lleva a los mas remotos lugares. Ademss, ha mejorado la calidad de
1as emisiones con la FM o la audicion en estéreo. y se ha producido una
especializacion de contenidos. desde la radio formula a las radios locales.

La television

La television afiadi6 al lenguaje ver-
bal el enorme atractivo de la imagen.
Ese caracter audiovisual, de facil com-
prension, la ha convertido en el medio
de informacion preferida, e incluso ani-
co, de amplias capas sociales. Ademas,
compite con la radio en la inmediatez
de la informacién; prueba de ello es el
interés que suscita la emision en directo
de eventos deportivos, acontecimientos
sociales e incluso conflictos bélicos.

Las publicidad es el sostén econamico
de la television. Por eso, cada vez tienen
menos cabida en ella los programas for-
mativos y de calidad, y mas los dictados
por los indices de audiencia: culebrones,
tertulias, docudramas, reality shows, etc.

Los nuevos medios

En los altimos afos ha continuado la revolucion mediatica con la
radio digital. la television por satélite o por cable, e Internet. Estos nue
vos medios ofrecen posibilidades de emision y de recepcion ilimitadas
a través del ordenador, del televisor o del teléfono.

de utilizar.

a cada personaje.

1 Seiiala qué tiempo le dedica Adalgisa a uno y otro
medio y cudl le resulta mas econdmico y més facil

2 Indica la informacién de los noticiarios que interesa

3 Explica de qué medios recibes ti la informacidn y
qué tipo de noticias sigues con mayor interds.

4 Indica los programas de entretenimiento que ve el
matrimonio en la television  las emisiones radiofé-
nicas que ella prefiere.

N RADIOFONI

El guion radiofonico

El guion radiofonice es un texto que recoge y organiza los diversos
componentes de un programa de radio: la voz, la misica y el sonido. La
parte correspondiente a la voz recibe el nombre de palabra: la refel
la masica y efectos sonoros, parte técnica.

Los guiones radiofonicos se caracterizan por su division en tres par-
tes bien delimitadas (cabecera, cuarpo y final) y por su tendencia a la
reiteracion de los principales mensajes: al oyenta conviene indicarle, al
principio, lo que se le va a contar; en medie, lo gue se le estd contando,
v.al final, recordarle lo que se le ha contado

Lapalabra

Es el soporte al de todos los del guion. Se

El mueble magico

En aquel tiempo 1a radio era un
mueble extremadamente digno, se-
dentario y solemne como un apara
dor, y algunas veces na mucho mis
pequeno. Estaba situada sobre una
repisa, en un ngulo del comedor,
v solia tener una cortinilla de en.
caje. que se abria como Ia de un ta-
berniculo. Sus luces, al parpadear,
iluminaban ndmeros enlgmiticos y
nombres de ciudades extranjeras
Oiamos cada tarde los folletines de
Guillerme Sautier Casaseca, tan fer-

realiza en dos momentos diferentes: la escritura, a cargo del guionista. y
lalectura, que harin mas tarde los locutores.

El guion radiofonico se escribe para ser habla-
do, no para ser impreso, por lo que debe re-
dactarse con la naturalidad de la lengua oral
(vocabulario sencillo, frases cortas, pocos
adjetivos, repeticiones y pausas calculadas.
etc) y con correccion.

La lectura del guion ha de ajustarse a
los mismos principios de naturalidad y
correccion que su escritura:

O Vocalizar bien, es decir, pronun
ciar todos los sonidos con clari:
dad, pero sin exageracion ni pe-
danteria

= Hablar despacio. con pausas pero
sin vacilaciones, pronunciando
mas lentamente aquello sobre Io
que se quiera llamar la atencién.

O Entonar con expresividad, pero sin
caer en la cantinela o el engolamien-
to. Se trata de hablar con correccion, no
de recitar enfiticamente.

O Dar sentido al texto. Para ello, el locutor
ha de entenderlo, pensar en el significada
de lo que dice y procurar que quede clara
al oyente.

La parte técnica

Recoge las indicaciones para que el encargado del control, que es
‘quien maneja los aparatos técnicos (magnetGfonos y otros medios de re
produccion del sonido. mesa de mezclas, etc.). introduzca la misica. los
gfectos sonaros, las curias publicitarias y las grabaciones previas.

peripx yre
conocimientos milagrosos como las
novelas bizantinas, y el dlimo dia
de diciembre, 2 medianoche. des-
pués de un imperioso cornetin mill.

tar, sonaba entre pitidos Ia voz débil
ylefana del general Franco. Algunas
veces, cuando creia que todos estd
bames acostados, mi padre asegu

rabalas puertas y bajaba el volumen
para buscar la emisora Pirenaica,
movieado con sighlo el sintonizador,
que era entonces como el mundo
clfrado de una caja de caudales,
como un astrolabio para navegar un
Poco temerariamente por los mares
desconecidos de 1a oscuridad y las

AreDIo MUROZMOLINA
st delss
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Edit. Santillana

TAPRENDER

La publicidad

].. La pub!

La publicidad es una actividad que pretende informar acerca de p
servicios e ideas, con el fin de atraer a los receptores e incitarlos al g
Tiene varias funciones economicas y sociales: financia los medios dé &
( cacion, informa de los productos y =

existentes en el mercado y propone mo
ciales y pautas de conducta.

idad. Funciones y tipos

Segun la finalidad, se pueden distinguir

de actividad publicitaria:

* La publicidad comercial, que persy
economicos, ya que da a conocer prod
servicios de consumo.

validez de una ideologia o de la com:

ELCODIGO fumar, ponerse el cinturén de segu
ERCREICITARD) abandonar a los animales...).
LENGUAJE 2- La comunicacién publicitaria
VERBAL

Los elementos de la comunicacion publicitaria son la situacion (cara

2 = cas del mercado), el emisor (empresa que comercializa el producto y qa
“w;?,:f{:“ carga a una agencia publicitaria la campana), el mensaje (anuncio publie
rio), el canal (soportes como prensa, radio, television, Internet...), el codige

Signos. el receptor (consumidores potenciales del producto).
paralingisticos |

El codigo de la publicidad esta formado por:

LENGUAJE « El lenguaje verbal, 2 de signos 1 (logotipo, La es un medio de 1OncyD Wﬂbu"!‘:l 1o requiere I‘;"‘é\;‘
NO VERBAL fio de las grafias en los anuncios impresos...). Tiene especial importancia esfuerzo y en el cual predomina el entretenimiento. Este :ni io f;nvie\tlev e |
S eslogan (frase breve y ficil de recordar que exalta las bondades del produci Los medios de dad en especticulo y con frecuencia transmite valores falsos, banales y const
. o mistas. En la televisién en general prevalece lo instintivo y emocional sobre |
Signos * El lenguaje no verbal, que incluye los signos iconicos (imagenes estatie son beneficiasos ni mélon;ll
Jechool| de la publicidad impresa e imagenes en movimiento de la publicidad auds perjudiciales en - s imeth
x| visual) y los signos sonoros (misica y efectos acusticos de la publicidad {istion EX bisesi Las caracteristicas principales del lenguaje televisiv
pleryt fofénic oo . e ds 11 je audiovisual propio del cine a las caracteristicas técnicaj
estaticas diofénica y televisiva). vk resonaable; . ;\(lapmde enguaje g
i 5 acir, mc ) el medio
Imégenes Los procedimientos persuasivos mas frecuentes en los anuncios son la & :z‘gf‘;‘:c"én" a“;’géﬂ i e e o feath)
dindmicas tacion de los valores del producto, la argumentacion afectiva, el apoyo en tapis saatlegesnnd RS ol "
cos y valores idos y la pul del codigo li i \aedad del La consta de distintos ;eneros &
Signos y fos contenidos. Es « Referenciales o expositivos, si se basan en la informacion.
SR fiacesario sabor priocizar Ejemnplos m~ Noticias, reportajes...
‘ 3. | lenguaje verbal de la publicidad dbtinllc + Expresivos o testimoniales, si s¢ basan ¢n la opinion.
Mdsica aportan
5 R o~ | J i F 5 , criticas, etcétera.
e Los rasgos del lenguaje verbal publicitario son la apelacion al receptor, la iti- ¥ Cl ox;xcnmrirz%z "Tae;w Ejemplos s~ Comentarios, ¢ X
1 A 5 At 5 » hacen de’ lati e has:
Efectos novacién léxica, la ponderacion, la brevedad y concision sintactica y la originali= bl * Ap . si se basan en la particip
aciisticos dad amena, Ejemplos v~ Encuestas, consultorios...

* La propaganda, que pretende persuadis

de un comportamiento determinado {

COMUNICACION - APRENDER
Laradio y la television

1 . Medios de comunicacién y sociedad
Los medios de comunicacion de masas condicionan la percepcion del mun:

do, los valores y el tiempo de ocio de sus receptores. Ante esta presion met-iiz’
tica, ¢l usuario debe desarrollar una actitud responsable, critica y selectiva

2. Laradio

12 radio es un medio de comunicacion de grar
aceptacion social, ya que es gratuito y su escuchy
es compatible con el desarrollo de otras activi
dades.
El lenguaje radiofonico tiene dos caracteristicad
basicas:
« El mensaje se transmite exclusivamente por ¢
canal sonoro.
« El codigo fundamental del mensaje radiofanicd
es el lenguaje verbal, pero se combina con m
sica, efectos especiales y silencios
La programacion radiofonica incluye dos tipod
N ‘ de emisiones:
« Los programas informativos, como el flash informativo, el boletin informa
tivo y los noticiarios
- Los i en las que se combinan boletines

(7

entrevistas, tertulias, misica, espacios culturales, concursos.

3. Latelevisién

Edit. Algaida

La television en la sociedad actual

En una sociedad medidtica como la actual, la televi-
sion —el medio de mayor penetracion- se ha converti-
do en el primer elemento socializador ocupando los
espacios y los tiempos que hasta ahora tenian reser
vados la familia y la escuela como clementos insusti-
tuibles para la educacion personal y social.

Los medios de comunicacion social y, en especial, la
TV no son, hoy por hoy, un refllejo fiel, neurral y
aséptico de la realidad social, sino una desenfocada
imagen de ellz, creada ¢ impuesta desde intereses so-
bre todo econdmicas, pero también politicos ¢ ideo

+ logicos, y, por tanto, no constituyen una fuente de
conocimiento y libertad, sino de contaminacion y
manipulacion ideolégica: un auténtico modelo edu-
cativo.

Detris de la pantalla de informacion y entretenimien-
1o que fue un dia su origen, se oculta, en palabras de
la UNESCO, «un sistema educativo universal y per-
manentes, de modo que la actual avalancha de co-  las leyes (por ejemplo: en la educacion nadie g
municacion mediatica equivale a un curso acelerado 1@ producir educacion basura), en los medies

en valores, ideas, habitos, costumbres, conacimientos  dejaa las frias reglas de la rentabilidad y de i
y sensibilidades, que forman parte del curriculo ocul-  tencia y se nos exige a los individuos y/o I
to constituido por todo ¢l conjunto de ensefanzas y  que seamos nosotros ¢l tinico control en Home
aprendizajes no reglados que se asimilan inconscien-  una equivocada concepcion de la ibertad des
te o subliminalmente, Constituye, en palabras de  sion.

José Antonio Marina que hacemos nuestras, una gran | os programadores de la television suelen eses
parte de «el aire ideoldgico que respiramos: no lo ve- que es lo que la gente quiere. Pera las encues
wos, 1o lo olemos, 1o o tocamos, pero mantiene  audiencias o expresan lo que la gente quies
continuamente nucstro metabolismo vital. Nos domi-  gnicamente lo que la gente ve. Se produce &
na con tal suti que no nos damos cuenta de su supuesta sancion democritica basada en uns
dominacion,, » cion falsa que pervierte y pone en peligro Iz des
El modelo educativo de la TV y los medios no es pa-  ¢ia misma, ya que disfraza de mayoria numes
tente, no es discutido, filtrado, regulado por ninguna  que 1o es sino una Gnica propuesta uniforme:
institucion social, sancionado por nadie, sino que  direccional.

estd unicamente determinado por la logica del merca- D este modo, la television se ha constit
do, porla tiranta de las audiencias. un factor falso y negativo de igualacion
Como consecuencia de ese criterio erroneo, el mode-  cultural. Porque lo ha hecho por abajo,
lo educativo que transmite esté plagado de contra-  fascinacion y la facilidad de la imagen, aj
valores que entran en competencia —desleal por el instintivo, el pensamiento ripida y porlo
poderio subliminal de su lenguaje— con el modelo  y afectando a grandes masas de poblacion
educativo que la gran mayoria de las familias quieren  pueden seleccionar, cada vez més separadas
transmitir o con los valores que se intenta trabajar en  minorias ilustradas que si seleccionan y se
los colegios ~estos si bajo la tutela del Estado- en re-  mejor de la influencia mediatica
presentacion de la sociedad.

Manifiesto de las
Es decir: mientras que en todos los temas que afectan de Telespectadorés y
ala salud social es el Estado el que actia a través de

Funciones del lenguaje

1. El texto publicitario

*Funcién referencial. El emisor
senala un hecho objetivo, sin ex-
presar sus sentimientos ni intentar
provocar una reaccion en el recep-
tor: Hoy es lunes.

* Funcion expresiva. El mensaje refle-
ja la actitud subjetiva del hablante,
sus emociones, opiniones, percep-
‘diones: jQué bien vives, Eugenial

* Funcion apelativa. El emisor lla-
ma la atencién al receptor, desea
actuar sobre su conducta: Cama-
rero, un café.

*Funcién fética. Se da cuando usa-
mos el lenguaje para abrir, mantener
o interrumpir ef canal entre emisory
receptor: ;Me oyes?; ; Estds ahi?

* Funcién metalingfiistica. Se usa el
lengusje para hablar del lenguaje
mismo: No sé qué significa clepté-
mano.

* Funcién poética o estética. El len-

guaje desemperia una funcién posti-

ca cuando su fin es llamar 3 atencién
sobre si mismo, sobre la manera de
decirlas cosas: Tres tristes tigres.

1.1. Caracteristicas

La publicidad es el arte de convencer o persuadir al
{_que adquiera determinados bienes,

Con la publicidad se pretende cambiar actitudes ¥ compo
asi como provocar necesidades de consumo en la poblacién.
se logra mediante el empleo de una fuerte carga argumentatiy

En los textos publicitarios se conjugan varias intenciones:

* Modificar el comportamiento o los habitos de consumo
apelativa).

 Mostrar las caracteristicas y las propiedades de un prod:
cion referencial).

¥ Presentar de un modo estético dicho producto (funcion p <

En la creacion de los mensajes intervienen varios emisores:
ciante, que pretende vender su producto o idea; la empresa
que disefia y elabora el anuncio; y los actores o personajes ts
del mensaje.

Para que un determinado producto se divulgue por un media:
municacién se deben atender los siguientes aspectos:

» El mensaje va dirigido a cualquier persona que pueda adquss
producto. Habitualmente, los publicistas eligen un puiblico con
caracteristicas comunes. Por ello, se suelen seleccionar hos
lugares en los medios de comunicacion,

& Un texto publicitario consigue sus efectos en el momento en
¢l receptor de los mensajes adquiere el producto anunciado,

# La creatividad de estos mensajes se manifiesta en la utilizac
multénea de diversos codigos: la palabra se integra con colores
nidos, imagenes.

& El mundo de la publicidad esti en constante cambio, ya g
una sociedad dominada por el consumo solo triunfa aquel gu
Tenueva y es creativo. A su vez, las empresas invierten en public
grandes sumas de dinero que deben rentabilizar,

En resumen, la publicidad busca motivar al receptor, atrayénd
tanto hacia el producto como hacia el propio anuncio.

En este proceso, intenta grabar en la mente del receptor el produet
persuadirlo, es decir, convencerlo mediante argumentos diversos y »
cer su resistencia a adquirir el producto.

Sapas Campbell(1962), por Andy Warho!
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Edit. Mc Graw —Hill

buscad Infor puphyacie

S e
eret. etc.. y fjad las.

) v i defonder en ef debate. i

gn ¢l momento del debate. u miembro del

£ esto del sumnado de a clase rec bl

ogeri en ek
B descriptva atos sobse cacs (10 04 Iok Paricits
pecto 3l tumo de palabes. vocalizacide, entonac iz
Fia. pasicion del cuerpo, interés del tema. mr':“p' i
genenl uso comecto de 1 lengua oral, s se e
¥ frases hechas. frases bien construidas af hablar etc. i

saba en una cinta de casete tu progra
oimadamente mediahora de duacan. T va e e ot
,,ummaqmmmsputdemhquan‘hms;m&s
cluye una seccion de dedicatorias. Utliza todo lo que hayas
Yendido sobre el fenguaie no verbal de s miisca 1o elee
noros. Después. la podeéis escuchar en clase, =

¢ una misma noticia, que haya sido emitida en tres teledi
 cadenas de television: TVE, una cadena privada yf‘:’m
2 Despues, responde a las siguientes preguntas;

1Qué enfoque se da a la noticia en cada una de las cadenas?
Qué tiempo se le dedica? ;
(Se amplia u omite algan dato de interés en alguna de ellas?

105 a trabajar con anuncios publicitarios de televis Par
i 2
:&es ;:bsa(vav quem:;: de anuncios se emiten en distintas
horarias (a mediodia, por Ia tarde
o ke por y por la noche) y com-

S —

T —
dena’

s SE -
prof” v san los POE ormativ,

u  Jo 0% P (eletsion 3

“

on pablica mds eficaces e
.nlumuf‘:"u. noticias va “"""‘L |
‘en directo: Y todas ellas P
ock o teledia™® telenoticias
Jevision

e television Que 10 501 los in
deld W“":;;::mus son los siguientes h""‘\
10 mis
nto propramente dicho, de |
de entretenimic i
i 05 POEI L presentador acompafiado de na ”::
- W" fija £std dl";‘:mﬂs incluye un gran abanico de secciones :
emisidn 112 5o ool
e 190 :

- Telefilme: pelicul. { de bajo presup! hecha
yectada por television, Algunas de estas producciones van acompatadas de
- Serie proxima a la fa. En los Gitimos afios se estin
do los Jlamados culebrones, que son dramas de larga duracion, de emsd
de origen generalmente sudamericano.

srario Tiempo de emision
de anuncios

¢ 14.00a 1530

118,00 a 20,00

Estas series un eiemplo : g .
i =2 ejemplo del tipo de vida, de valores y de add
e gy comedia que refleja el lado humoristico de supuestas st

P educativos y culturales: debates, concursos. repoitaes.
o H!nmm  algunas cadenas incluso carecen de ellos. Alguncs¢
s patrocinador que utiliza el espacio para publicitar su ™

~ Reality show: programy

3 Sucesos que van cuya finalidad es hacer espectaculo de

1o amoroso al morbo. desde contenidds

La television

L television es un medio de comunicacion social que permite la transmisién inmediata
y a distancia de imagenes fijas y méviles, asi como del sonido. Miles de personas
e todo ¢l mundo pueden ver un acontecimiento 3l mismo tiempo.

" Origen de la television
La television convieste las ondas en imdgenes y sonidos. EI sistema de transmision de imé-
ado en varios descubfimientos y avances tecnolégicos

genes en movimiento estd bas:
anteriores a [3 television, como el tubo de rayos catodicos. las ‘ondas hertzianas, las valvulas

electionicas y el twbo de imagen

1 primes paso hacia la invencibn de Ia television lo dio el alemin P. G. Nipkow, en 1884,
al inventar el disco perforado explorador, una especie de disco, de mecanismo Optico ¥
mecinico, que permitia [ transmision de imagenes. En 1923, V. K. Zworykin inventd el
iconoscopio y ¢l cinescopio, que permitian transmitir ¥ recibir imégenes a distancia. Ya
en 1926, 3p! do todos los descubri y anteriores. john L. Baird
Uiz ¢l sisterna para 12 transmision eléctrica de imagenes en movimiento.

s emision de imgenes de forma regulr comenz3 haca los afos einta, En Furopa. 1a BBC
o ondres ralizg las primeras transmisiones de tlevisin durante media hora al dia en
0 o mientras que en Estados Unidos lo hicieron la CBS y la NBC en 1930 Hubo que
esperar 3 1950 para que la CBS estadounidense desarrolara el sistema de televisién en
o b Espatia, Television Espaola (TVE) se fundd en 1952 y empez6 2 emit ¢ 1956.

ana CNN puso en marcha la primera red de noticias por

En junio de 1980, la cadena amefic:
horas, via satélite, y cubre noticias de dlti-

cable. Esta cadena retransmite sus noticias 1as 24
ma hora en épocas de crisis
able o satélite, y los televisores han sufrido un

Actualmente la imagen se transmite por
de cambiar el antiguo sistema por pantallas pla-

proceso de digitalizacion con 13 intencion

nas de plasma o cristal liquido.

En el dmbito social, fa television b3 pasado de ser un lujo a sef un elemento presente € influ-
(e en nuestra sociedad, La posesion de receptores de Lelevision pricticamente se ha univer-

salizado, De hecho, uno de los indicadores del estado de pobreza es carecer de televisor.

@ Caracteristicas del medio televisivo

L television es un medio audiovisua, es deci, combina imdgenes y o
esta cualidad, posee las siguientes caracteristicas:

nidos. Ademds de

La difusion de los mensajes televisivos necesita de una OTgaNiZacion complicada y

amplia, lo que impide su inmediatez
_ Los receptoies, la audiencia, son muiples y anonimos.
— Constituye uno de los simbolos de la sociedad de consumo contempordnea.
Gran poder de persuasion, sobre todo 3 través de la publicidad

La objetividad informativa del medio televisivo estd condicionada por los siguientes

factores:

— Las intenciones conscientes del emisor.

_ Himodo de presentarfa realidad y fa seleccion de los aspectos dela re
— La palabra que acompaia a la imagen

alidad mostrados

.2.3. Recursos léxico-semanticos

!C!ln;; l;:::;; c;menud‘:l el publicista pretende persuadir al receptor
le sus productos mediante toda suert

nda e de argumentos

procedimientos. Para ello, los recursos léxico-semanticos son los mis

ftilizados, 3
SOLO ENVA:!
B en alihne qus powa vilores pasitioe y e e i BB NATURA&"Z‘%QS"

derto prestigio social (naturaleza, exclusividad, tradi
,
radicion, calidad...):

BEBE
Font Origen
=

Omi e se oftece un producto dotado de valor cientifico y de
yanw;’::uu;a’c;on.)l’am ::lo, Msscue tecnicismos (lacto-bacilus, con
. e s0ja) que den la sensacion de rigor y avance tecnolé
o n y avance tecnoldgico
< incluso, y acrénimos (ADS] S, GPRS,
i b s ,[’ 2 L SMS, GPRS, ABS) que

Esbabil o empio e alabras extaneras ki, shampon k), s
cuando lo que interesa es transmitir elegancia o in g
| imselesiohisahinatin b i

En < b
m.::.]cahl:; ;::ioneg el publl(:‘lsta explora las posibilidades que le
ara jugar con el mensaje y, d

i gua < je y, de este modo, sorprender
< :::;:Zc !;n lcs‘:e sentido, son numerosas las figuras estilisticas
© alabras o términos con valores polisémic

Susterés (anuncio de una enti ) T s (et
| idad bancaria); Toma el mando (anuncio de

gstrc: ;c?‘li'sm.ml{briro's empleados son las sinestesias, las paradojas,
E pgrw: (;a:;v;cs (Un coche realmente inteligente), las metaforas, las
-y ’s lucia, imparabie) y la comparacién (Mds bueno que
:‘ﬁp,‘.’b’k[im’ coyxo_fedor del caricter evocador de la palabra, utiliza al
mi‘.;u:[m 'absl .posnbnlndades que le ofrece la connotacion. Pur‘ello deli-
i l que v dirigido s prodacto (s iovenes amas de
os los valores mas iads
estos grupos (novedad, lujo, velocidad, utilidad, belleza, diversion. .

ividades y areas

las diver-
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Edit. S.M

Los medios de comunicacién

Enla ilustracién, el joven se informa de |2 actualidad a través de un periddica

» Qué ventajas crees que tiene L2 infarmacién por internet can respecto a lain-
formacidn transmitida por los canales habituales [televi
crital? ;¥ qué desuentajas?

2 que
n de Un nuevo soporte: internet.

gracias 2 laapa

Hasta la llegada de internet, los medios de comunicacién se di
des grupos, que ahora han pasado 2 llamarse medios de comunicacién (radicio-

n tres gran-

Medio de comunicacién no inmediato que smplea como
Prensa soporte el papel. Sumensaje o perdurable, pues el usuario.
puede almacenario.

Medio ce comunicaion inmediato qus emplea
Radin exclusivament el sonido.
Su mensaje s efimer.

Medio de comunicacién inmediato que emplea como
Television soporte Lz imagen y el senide.
5umensaje 25 sfimer.

En la actualidad, la expansion de Internet ofece la posibilidad de informar de
forma inmedista con mayor rapidez, ademés de proporcionar un sistema de ar-
chivo para las noticias pasadas.

o e N " o

Los medios de inf

ofrece
adaptandose asi al mundo digital.

Actualmente, las cadenas de television y de radio, asi come los periddicos, tienen
versionss digitles qoe permiten accedsr a ka infarmacién de farms inmadiata y
é fonotecas

{ videotecas, con el fin de que el usuario pueda consultarlos.

b i ficiales en los que.

nales. Estos medios se clasifican en funcin del soparte que emplean.

pag
el usuaria puede encontrar informacian fiable y contrastads.

. o

© Paginas oficlales. Los ministerios, comuridade:
apartado en internet desde el qu

clencia, cocinz, ete.

s autdnomas, etc., lienen su
formar al ciudadane y darse 2 conocer.

- pérala de ese mismo peri

al ;Tiene el usuario ms pasisilidades de interactuar?

b ;€3 fécil acceder a los nimeros anteriares?

3. Debate con tus compaiieros sebre L2
g contrar info

icultad de en-
acién fiable en internet fuera de las pa-

284 T

Las comunidades virtuales

Eltérmino comunidad hace referencia a un grupo de personas relacionadas por
algin tipo de vinculo: familiar, amistoso, de intereses compartides, etc.

En el dmbito de internet, se ha aplicado esta dencminacion a una serie de espa-
cios en la red en donde o3 Usuarios entran en contacto para intercambiar men-
sajes y comentarios, fotografias, etc.

Elatractivo principel de estes comunidades reside en los siguientes puntos:

* Inmediatez. Ofrecen comunicacian inmediata.

* Intercambio simultdnes. Posibilidad de intercambiar informacion entre un
grupo amplio de usuarios.

© Interaccién. Facilitan La interaceién entre los usuarios, que intercambian mu-
tuamente mensajes y establecen conversaciones en iempa real.

Disefio de la pdgina. Permite ser personalizado per el usuaric mediante ilus-
traciones o fotografias.

M Tipos de comunidades

Entre las comunidades més impartantes destacan varios formatas.

* Blogs. Son si benl
tualizan periddicamente.

textos que se ac-

* Fores. Lugares de “encuentro” donde los usua
y opinienes sobre un tema propuesto: misica,

' intercambian infermacién
ibros, etc.

* Redes sociales. Aplicaciones que permiten poner en contacto a persanas con
algdin winculs comin.

El suge de estas comunidades es tan impartante que la mayoria de las paginas

web oficiales ofrecen espacios de este lipa para famantar el intercambio de opi-

nianes y ka camunicacién con sus usuarios,

PIEEOCSTZ0TTN Una comunidad virtual

~{ LIBROSYIVOS . NET -

UDT2=INVESTIGA=21
Realizs esta actided guiad
por Le red y haz t propia blog

Las redes sociales ofrecen un espacio para la interaccién | Escribe
os. I

quevas ap
n de un grupo.

Im- -

I Mn...n....w. cusaac o

una red social la crea

poce fia
Habla

(@
Reflexiona

1° Escoge el tema del grupo. Buscs un tamma que te resulte
At que consderes que (=42 a neresar 8 més
gent

2° Crea unas normas para el funcionamiento del grupa.

Lz informacién debe ser regulada de 2lguna forma para

evitar gue se publiquen apiniones ofensivas o datos
les.

30 Debatid. Realizad en clase un debate sobre La utilidad
o e lss redes socisles y sus riesgos.

2] 4Es necesaria sl control en las redes sociates?

b) ;Qué ventajos ¥ qué desventejas tienen estas comuni-
=)

[ L10R0sVIVDS . NOT @

UD11-PASOAPASO=270
Analizs, a través de un anuncis,
el lérica de la publicidad y sus
caracteristicas.

El mensaje publicitario

» 4Gl es la intencibn de los emisores de ese mensaje publicitario? {Grees que
logra su cometido?

» ;En qué cantextos de |a vida diaria podemos encontrar publicidad?
El texto publicitario tiene como finalidad influir an ol comportamients del re-

ceptor para que este compre un praducto, acuda a un lugar, adquiera un ha~
bito, ete.

L emplean las exposit i
Y8 qua explican Las caracteristias.de determinado progucts oacuwdad ytratan
de convencer al receptar de sus beneficies

Estas son las caracteristicas fundamentales del mensaje publicitario:

 Funeién. Predomina La funcidn apelativa, pues se busca persuadir al racaptor,
aungue también se dan la funcién representativa, en la informacién sobre el
producto, y |2 podtica, en la forma de presentar el mensaje, que liene tanta re-
levancia coma su contenido

= Elementos lingilisticos. La lengua empleada se caracteriza por el uso de
frases breves y concisas para fijar el contanido, el empleo frecuente del mudo
imperativo para apelar al receplor y la aparicién de figuras literarias qua
contribuyen a racordar el mensaje.

Elmensaje verbal se apoya en imégenes eseagidas
para captar el interés de un piblico determinade. Estas refuerzan el mensaje
werhal y en ocasiones lo sustituyen

Soportes del texto publicitario

La publicidad se difunde en diverses sopertes, en funcién de los cuales el texto
publicitario tiene unas caracteristicas determinadas:

= Impreso. Emplea la imagen fija y el texto. Puzde darse en prensa, vallas pu-
blicitarias. ..

« Radiofdnico. Gombina el mensaje oral con La milsica. Segtin su duracidn, se di-
ferencian rafagas, cuias y publirrepartajes.

= Televi

. Emplea la imagen en movimiento, el texto y la misica.
= Internet, Emplea imagen, texto y misica. Se distinguen varias tipos:

Banner Enlace que ocupa la parte superior de La pagina.
Robapaginas | Enlace integrada en los contenidas de L pagina
Rascacielos Anuncio vertical que ocupe el margen dereche de la pagina
Anuncio que s superpone al texto y se mueve por La pagina
Anunclo que aparece antes de que se abra la pagins selicitads.
Wentana que se abre al entrar o salir de una pagina.

Facteristicas.

» Haz lo mismo con uno televi

2 reforzar el
sentido de las palabras de los anuncios?

b 4Aportan slgin ado nuevo sl texto verbal?

ridad

En funcién de quién sea el emisar y qué finalidad tenga el texte publicitario, so
tinguen tres tipos de publicidad.

Tipos de publ

El emisor es una marca comercial que pretende influir en el
Carorelal receptor para que adquiera un determinado producto

El emisar &5 una institucién pdblica o privada que presenta
eventos culturales o difunde valsres sorisles y que. ademés
ne una intencién informativa.

Institucional

. | Pretende influir en el receptor para que adopte una
Propagandistica | i minads actitud a idsolagis.

Estructura del texto publicitario

El texto publicitario es bastante flexible, pero hay tres partes en las que puede di-
widirse su estruetura, sUnque no siempre estan todas presentes.

Cartel de WWF ADENA en <hitp:/ st es=

Eslogan. Frase brave y
Usmativa de facil
memarizacidn, en La que se
identifica un producto. A
veces emplea recursas,
coma L2 rima, La repeticitn o
(o uegos de palabres pere

lla s la atencion
del pibii ressptar
permanezea facilmente en
su memaria,

Cuerpo. Informacin sobre
las caracterisl
beneficios del pmductu

Recursos visuales. Se
recurre a imégenes,
logotipas y tipografias can el
de llarmar la stencion del
receptor.

Taller de expresién R i

£ Imaginad que sois publicistas que trabsjéis en custroagen- 24 Cread un eslogan. Baséndoos en las caracteristicas

dlas diferentes y que ura empresa guire Lanzar un e
in gas al mercado. Ests buscando una agencia
s publicite su prosets n dierenies sopartee. Cada

del producto, cread un eslogan promacional
3° Disefiad un anuncla para cada saporte. Analizad las

: 3 posti ds cada soparte y cread un ssqusma o
agencia deberd presentar una propuesta con estas carac-
s guion para los cuatr anuncios.

Habla

= El producto estd destinade a consumidores de
entre sais y ochenta afios.

4 Presentad vuestra campafia. En clase, presentad la

» Es una bebida 2 base de fruta
* La publicidad se hars en los cuatro sopertes.
Escriba Reflexiona

P
del anuncia en cada soporte.

1° Inventad un nombra para el producto. Cread un nom- b Debatid qué ha contribuide al &xita de cada campafia: La

bre pegadizo que sea facil de pronunciar.

originalidad, L2 adecuacién al soporte, ete.

II. Encuesta
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comentario critico del
discurso audiovisual

Los datos recogidos en este cuestionario son de caracter totalmente anénimo y van
dirigidos a investigar sobre el comentario critico del mensaje audiovisual en la
asignatura de Lengua Castellana y Literatura. Ha sido elaborado por Marild
Manfredi Fernandez, estudiante del master de profesorado de educacion secundaria
, de la Universidad Internacional de la Rioja.

Muchas gracias por su colaboracion.

Edad:

Provinecia
( Por favor especifique)

Experiencia docente en la materia de Lengua Castellana y
Literatura

¢Cree usted que la modernizacién tecnolégica de los centros
educativos ha ido acompanada de una mayor preparaciéon
del docente en los medios y en un cambio en los métodos de
la ensefianza?

© Si
o No

Si su respuesta a la cuestion anterior fue negativa,écual 6
cuales de los siguientes aspectos pueden ser los causantes de
dicho desequilibrio?

puede marcar mas de una opcidén

O El prejuicio tradicional en considerar los medios audiovisuales como estimulo negativo

© La falta de recursos didacticos, materiales y guias que orienten al docente en el trabajo
con los medios

» Lafalta de apoyo de los centros e instituciones educativas
> La de tiempo para preparar las clases acorde a una nueva metedologia
) por falta de interés y motivacion
) Otro:
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¢Desde qué nivel cree que se trabaja la educacion audiovisual
en la escuela de hoy?

(7)) como recurso o apoyo para el aprendizaje

() como objeto de estudio por si mismo

() conjugando las dos lineas anteriores
(O enninguno de los niveles anteriores de forma completa

¢Cree usted que en el sistema educativo actual se ensena a
analizar el discurso audiovisual ?

Si
No

ON®

¢De qué manera integraria el anadlisis del discurso audiovisual
en el curriculum?

() de manera transversal que se impartiera en todas las asignaturas

() otorgandole un espacio extra escolar en forma de taller

(0 incorporando una asignatura nueva obligatoria con una menor cargalectiva

() asignando unanueva materia optativa

() Otro:

¢Cree que el andlisis del mensaje audiovisual ayudaria a la
formacién de espectadores mds criticos con los medios?

O si

(O No

(O Ofro:

¢Le parece posible adaptar el comentario de texto tradicional
al discurso audiovisual en la asignatura de Lengua Castellana
y Literatura?

Por favor, razone su respuesta y justifique de qué manera lo haria.
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¢Analiza mensajes audiovisuales en sus clases?

12345
de forma habitual O O O O (O nunca o casi nunca

¢Conoce la experiencia de algtin otro docente de su materia
que lo haga?
() Si, conozco muchos casos

(©) Conozco algin caso aislado
() No conozco ningin caso

¢Cree en el resto de Espana, otras comunidades dedican mas
tiempo a la ensenanza del comentario critico de mensajes
audiovisuales?

O S

() No

Enviar
Nunca envies contrasefias a través de Formularios de Google.
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