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Resumen

Nuestro trabajo pretende disefiar e implementar un podcast donde relacionar los espacios
rurales y la mujer a través de manifestaciones culturales. Bajo una perspectiva de género y un
analisis histérico, en cada episodio se abordara un tema presente en el contenido audiovisual
o literario seleccionado para el programa. A través de ello, se creara un lugar seguro, reflexivo
y lleno de experiencias de las invitadas donde disfrutar de una conversacién pausada y
divertida. Ademas de ser un gran altavoz para las expresiones artisticas alternativas, los

conceptos de entretenimiento y conocimiento se unen para disfrutar del espectaculo.

Mediante un plan estratégico de difusion, el podcast promocionara a través de diversas

plataformas digitales y redes sociales, con el objetivo de alcanzar la mayor audiencia posible.
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Abstract

A program that connects rural spaces and women through cultural expressions. From a gender
perspective and a historical analysis, each episode will explore a theme present in the selected
audiovisual or literary content. Through this approach, a safe and reflective space will be
created—one filled with the experiences of the guests, where they can enjoy a thoughtful and

engaging conversation.

In addition to serving as a powerful platform for alternative artistic expressions, the program

merges entertainment and knowledge to create an enjoyable experience.

Through a strategic dissemination plan, the program will be promoted across various digital

platforms and social media to reach the widest possible audience

Keywords: Rural culture, program, podcast, dissemination and rural women.
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1. Introduccion

Este proyecto consiste en la elaboracién integral de un podcast cultural en el que se analizan
obras literarias y cinematograficas, con el objetivo de reflexionar sobre la representacién de

la mujer rural y su impacto en la realidad social contemporanea.

Respecto al estudio tedrico, se han analizado y examinado diferentes aspectos que me han
ayudado la comprensidn del contexto, el interés social, y la relevancia. Se ha estudiado el
concepto de la cultura y la importancia que tienen las representaciones literarias y
cinematograficas en la construccidén del ideario social. Ademas de estudiar teorias que se

centran en la mujer rural.

Por otro lado, la importancia que tiene el podcast como herramienta de difusién el cual sirve
de altavoz para minorias. Formato que estd en pleno auge y que el movimiento feminista ha

sabido utilizar para expandir su legado.

En lo que a los aspectos practicos respecta, En lo que a los aspectos practicos respecta, en el
disefio metodoldgico, se han sefialado cuales son los objetivos del proyecto, y los beneficiarios
tanto directo, como indirectos. En el apartado de actividades y tareas, se indica la estructura
gue va a seguir el guion de todos los programas, y la planificacidn de los 12 capitulos que

conforman la primera temporada.

Se trabaja en la definicién de una identidad visual, justificando aspectos cémo la gama
cromatica, tipografia y el uso de una estética que evoque a la sensacion de pueblo, mostrando
la inspiracién del desarrollo visual a través del visionboard. Para que esta identidad visual sea

mas perceptible al lector, se hace una demostracion de ella a través de aplicaciones graficas.

Siguiendo con el disefio metodoldgico, se detallan las fases de preproduccién, produccién y

postproduccién para la puesta en marcha del podcast, y con ello la estrategia de difusidn que
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se llevara a cabo, tanto en canales online como offline, justificando la utilizacién de las
plataformas seleccionadas, junto a un calendario de los contenidos a publicar en las redes

sociales.

Durante el proyecto equipo humano ha cobrado una gran relevancia en el desarrollo. Por esta
razon, se le ha dado mucha importancia al equipo humano, dedicandole un apartado a la
presentacion del equipo de trabajo, a través de un organigrama que ilustra todos los

departamentos que lo conforman, y las tareas que desarrollan cada uno de ellos.

En un cronograma, se ha hecho Cronograma: se ha elaborado una vision general de las fases
de preproduccion, produccidon y posproduccidon de la primera temporada, y del primer

capitulo.

Se sefialan también los recursos necesarios para el desarrollo, recursos tanto humanos,
econdmicos y materiales. En cuanto a los recursos econdmicos: se explica la manera de
financiacion, tanto publica, cdmo privada, y la colaboracién con dos asociaciones culturales
para impulsar ambos proyectos, ademas de enumerar distintas ferias y festivales que

consideramos importantes la asistencia y participacion para que el proyecto crezca.

Por ultimo, se muestra la manera en la que el podcast se va a ir evaluando a lo largo de su
desarrollo, con el objetivo de mantener una continuidad y que la segunda temporada se haga

viable

1.1. Justificacion

Esta propuesta surge a partir diferentes motivos personales. Durante una estancia en mi
pueblo, observé como se iban introduciendo actividades bajo una perspectiva de género,
especialmente dirigidas a mujeres mayores. En una de esas actividades, alguien cuestioné la

lucha de estas mujeres, culpandolas de su propia opresion. Esto me llevd a reflexionar sobre

10
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como el feminismo dominante, centrado en entornos urbanos y en generaciones joévenes, a
menudo invisibiliza a mujeres con trayectorias marcadas por contextos y educaciones
distintas. Comprendi entonces la importancia de reconocer sus luchas particulares y de

construir discursos feministas que dialoguen con realidades diversas.

Cada mujer enfrenta una lucha marcada por sus circunstancias y su educacion, un aspecto que
a menudo pasa desapercibido en el discurso feminista. Como decia Ortega y Gasset: 'Yo soy
yo y mis circunstancias'. Este proyecto nace con el propdsito de visibilizar y valorar esas
diversas formas de lucha. De ahi la importancia de destacar el rol de la mujer en el ambito
rural a través de las manifestaciones culturales, ya que, como bien expresaba Antonio

Machado, 'La cultura de un pueblo es la expresion de su conciencia y de sus valores'.

En un mundo donde la vida cada vez va mas rapida, donde impera la rapidez, y el “aqui y
ahora”, surge la necesidad de un momento de pausa, de conversaciones sin prisas y de charlas

reflexivas.

Desde el cine y la literatura hasta las tradiciones populares, la mujer rural ha sido parte
esencial de la identidad cultural de este pais, aunque muchas veces su contribucién haya
pasado desapercibida y como sociedad nos hayamos centrado en los espacios urbanos y en el
feminismo moderno. Crear un espacio seguro dénde hablar y reflexionar sobre cultura,

historia, ruralidad y de mujeres en nuestro pais es el propdsito con el que surge este proyecto.

1.2. Objetivos del TFE

El objetivo de mi trabajo final de master radica en ser capaz de disenar, planificar y ejecutar
un proyecto cultural integral, alineado con mis intereses personales, el cual me permita aplicar

los conocimientos adquiridos y comprender los procesos de produccién y difusién.

11
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1.2.1. Objetivos especificos

1. Investigar el fendmeno del podcast femenino y elaborar un estado de la cuestién al

respecto.

2. Aplicar los conocimientos adquiridos durante el curso para que el proyecto tenga

viabilidad.

3. Realizar el disefio le proyecto de intervencion y planificar la temporada de un podcast.

2. Marco teorico

2.1. Concepto de la cultura. La representacion de lo social.

La cultura es un término extenso y variado que ha sido definido de diversas maneras. Entre
ellas, Bericat (2016), en su capitulo “Cultura y sociedad”, hace una diferenciacién del concepto

en tres ambitos. Cultura como modo de vida, como universo simbdlico y como virtud.

En la Cultura como modo de vida, Bericat (2016) la describe como un conjunto complejo que
incluye conocimientos, creencias, moral, leyes, usos, costumbres, etc. No se limita a la
percepcion artistica, sino que incluyen habitos, normas y tipos de conducta que determinan

la forma en que una comunidad vive y se estructura (Bericat, 2016).

Por otra parte, el antropdlogo R. Linton, ya en 1936, entiende la cultura como una serie de
conceptos y conductas que la sociedad adquiere mediante la educacion o la imitacién. Como
argumenta Bericat (2016, p.126), la cultura la transmite y se reproduce de generacién en
generacion, no es algo que se herede. Cada persona, al formar parte de una comunidad,
asimila esos elementos culturales y, de esta manera, se transforma en un componente activo

de ese conjunto compartido.

12
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En cuanto a la Cultura como Universo Simbdlico, Clifford Geertz la define como un conjunto
de significados transmitidos y compartidos a través de simbolos que facilitan la comunicacién

y la comprensién a la sociedad.

Aristoteles denominada al humano como un ser racional, mientras que Ernst Cassirer, lo
define como ser simbdlico. Vamos mas alla de la légica, utilizamos simbolos para comunicar y
entender el mundo. Para Cassier, la cultura no es el pensamiento racional, sino todo aquello
gue creamos y compartimos usando simbolos como canciones, tradiciones, conversaciones,

etc. (Bericat, 2016).

Por ultimo, en relacién con la Cultura como Virtud, para G. Simmel es el desarrollo del espiritu
humano a través del tiempo. proceso de mejora continua que ayuda a las personas a acercarse

cada vez mas a lo que realmente significa ser humano.

En el capitulo “Cultura y sociedad” E. Bericat habla de que los seres humanos interactuamos
con tres mundos (natural, social y personal), y de estos mundos emergen tres dreas dentro de
la cultura: La ciencia, la moral y el arte, sin embargo, a pesar de la diferencia entre esos
ambitos, la cultura no es algo independiente, sino que es el resultado de la manera en la que
vivimos, comprendemos y experimentamos esos tres universos. La ciencia nos permite
comprender el mundo, el ambito moral se centra en la convivencia en sociedad y el arte nos

facilita manifestar nuestras emociones como personas.

La distincidn entre estos ambitos sirve para estudiar la cultura, pero en la practica, siempre

estan interconectadas. (Bericat, 2016).

La cultura tiene valor propio y no podemos reducirla al simple reflejo de la economia, la
politica y otras estructuras sociales. Por ello, Bericat en su publicacién de 2016, nos habla del

socidlogo Jeffrey Alexander, quien propone dos fases:

13
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Primera fase: Comprender la cultura por si misma. Evitar una visidn reduccionista.

Buscar la ldgica interna del fenédmeno.

Segunda fase: Contextualizar. Situar el fendmeno en su realidad social para
comprender como se produce, se transmite y se transforma en interaccién con el

mundo social.

Esta metodologia de Alexander, formulada en su obra "The Meanings of Social Life: A Cultural
Sociology’ (2003), permite abordar las representaciones culturales no solo como reflejo de la
sociedad, sino como estructuras simbdlicas con autonomia, que generan sentido por si
mismas y contribuyen activamente a la construccion de imaginarios colectivos. Una
metodologia afin al desarrollo del podcast, donde, dentro de la denominada primera fase, se
analizan los discursos e ideologias que transmiten sobre la mujer rural, los valores que se les
asocia o estereotipos que representan. Y como correspondiente a la fase dos, se procedera a

ubicar estas representaciones en su contexto social, histdrico y cultural.

Ademas, la relacion de las obras de cada capitulo con los tres ambitos culturales: Arte; como
representacion estética de la mujer, lo moral; sobre como “debe ser” una mujer rural y la

ciencia, el conocimiento social que se construye sobre estas mujeres.

Apoyando la idea de J. Alexander esta Stuart Hall, quien sostiene que los medios no reflejan
la realidad, sino que la construyen. La representacidon no es una simple reproduccion de la
realidad, sino un proceso activo de construccidn de significados. “Los medios no reflejan la

realidad: la interpretan, la moldean y la producen” (Stuart, 1997).

2.2. Las mujeres en el ambito rural

Desarrollar un proyecto culturas desde un enfoque de genero facilita la visibilidad de las
desigualdades estructurales que afectan especialmente a las mujeres, reconociendo cémo las

diferencias bioldgicas han sido interpretadas culturalmente para justificar posiciones de

14
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desventaja (Flores, 2015). Dentro de este marco, las mujeres rurales han sido ignoradas e
invisibilizadas por los movimientos sociales. Esta visién es crucial para identificar los procesos
de invisibilizacién y apreciar la variedad de sus vivencias. Valorar la diversidad de sus
experiencias y respetar sus situaciones particulares previene generalizaciones y fomenta una

perspectiva del feminismo mas inclusiva.

Como defiende Maria Sanchez (2019) en Tierra de Mujeres, el movimiento feminista ha
olvidado e invisibilizado a las mujeres rurales. Sdnchez denuncia como las mujeres del campo
han sido relegadas a un segundo plano en la historia, la cultura y en la memoria de la sociedad.
Ademas, sefiala que las decisiones y acciones politicas que se toman para el campo se hacen
desde una posicién urbana, sin tener en cuenta la realidad y necesidades del contexto,
factores necesarios para que decisiones de esa envergadura tengan sentido y se obtengan

resultados positivos.

Sanchez (2019) defiende un feminismo menos exclusivo, donde se tenga en cuenta a las
mujeres urbanas, y a su contexto, ya que la opresion y la lucha de cada una depende de

infinitos factores. Se recalca una ausencia de voces rurales dentro del feminismo.

Sanchez bajo una narrativa y vision real sobre la vida rural, se aleja de estereotipos y relatos
bucdlicos o idealizados del campo (Di Donato, 2019). Bajo un discurso politico, reflexiona
sobre el feminismo en el mundo rural, defendiendo un feminismo de “Hermanas que cuidan
la tierra” (Di Donato, 2019). Poniendo en punto de mira a la gente que vive en la ciudad y se
olvida del campo y de su gente, interpretando el campo como un pasatiempo de fin de

seémana.

En cuestiones tedricas, el ensayo de Maria Sanchez (2019) resulta especialmente inspirador,

ya que plantea la importancia de la descentralizacién del feminismo.
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El movimiento feminista y la lucha por la igualdad de género son luchas sociales que van de la
mano. Sin embargo, es importante reconocer que la manera en que se vive y se lucha por el
feminismo y la igualdad de género varia segun el contexto y las circunstancias individuales.
Factores como la edad, la clase social, las creencias politicas, el entorno familiar y el lugar de
nacimiento influyen significativamente en la forma en la que cada persona vive y participa en
este movimiento. En ocasiones, la prioridad debe ser la lucha personal, adaptada a las
realidades particulares de cada individuo, en lugar de cefiirse estrictamente a una

interpretacion uniforme del movimiento feminista.

Cémo escribe Sdnchez (2019) en sus primeras paginas de Tierra de Mujeres; “Lo radical y lo

realmente innovador sucede en nuestros margenes”.

2.2.1. Teorias relacionadas con la intervencion
2.2.1.1. Feminismo interseccional

Movimiento que analiza como afectan aspecto que van mas alld de la identidad de una
persona en su vida. Es necesario analizar diferentes factores para tener una imagen mas
completa y realista de las situaciones de opresion. Herramienta que también sefala los

privilegios que se dan dentro del movimiento feminista.
Martinez (2023) afirma que:

A partir de una mirada interseccional se ha identificado la manera en la que las
narrativas y las luchas feministas se construyen con base en ciertas marcas identitarias
gue muchas veces ignoran opresiones relacionadas con la clase social y la etnicidad.

(p. 115).

2.2.1.2. Ecofeminismo

Un encuentro entre el ecologismo y el feminismo. Déonde se argumenta que, debido al
capitalismo y el patriarcado, tanto las mujeres como la naturaleza han sido explotadas

mediante este sistema. No creen que las mujeres estén conectadas a la naturaleza "por ser
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mujeres", sino por la manera en la que se les educa; asumiendo el rol de cuidadoras. Se busca

un mundo mas justo tanto para las mujeres como para la naturaleza.

2.2.1.3. Feminismo comunitario

Movimiento feminista que se caracteriza por su enfoque en la defensa de los derechos

humanos de las mujeres desde la perspectiva de la comunidad y la naturaleza.

2.3. El podcast como soporte de difusion

La eleccion del formato podcast para el desarrollo de nuestro proyecto se basa en distintas
razones. En primer lugar, el podcast se ha consolidado como un canal de comunicacién
intergeneracional, que se encuentra en pleno auge, lo que lo convierte en una herramienta

efectiva para transmitir mensajes a una audiencia amplia y diversa.

Una herramienta que con el nuevo milenio ha tenido una mutacién en la concepcion de
internet. Desde el 2020, los podcasts han ido ganando presencia en las plataformas
audiovisuales, y la inclusion del formato visual ha favorecido su crecimiento. Tal es su
florecimiento que hasta desde el propio gobierno han lanzado un proyecto, “Espacio audio”,
para estimular, revitalizar y globalizar el sector del audio (Lépez, 2024). El podcast en formato
video encaja con generaciones mas jovenes, ademds de ampliar canales de difusion como
puede ser YouTube. Estos elementos visuales favorecen la creacion de comunidad vy la

insercion del patrocinio.

Como seiala Sanchez Serrano (2016), en un entorno de consumo bajo demanda, el podcast
juega un doble papel: como canal de expresion creativa y narrativa intima, y como
herramienta estratégica para construir comunidad y fidelizar audiencia en torno a temas
especificas. Ofreciendo un hueco dentro de la industria a todo tipo de voces. Una herramienta

gue atiende a nuevos contenidos y géneros, dando lugar a publicos minoritarios e incluso a
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tipos de programas diferentes a los tradicionales. Ofreciendo la oportunidad de experimentar

con distintos formatos.

Aunque la radio sigue siendo un canal potente, el podcast ha pasado a considerarse la segunda
vida de la radio, tal y como argumenta Chelo Sanchez en su articulo “El podcast, la segunda
vida de la radio”. Podriamos denominar el podcast como la radio adaptada a la nueva
realidad, un formato que ha llegado para hacer la vida mas facil a la radio dentro de los

entornos de produccién y consumo digital.

Segun Criado Gémez (2023), el podcast se ha convertido en un formato de entretenimiento y
comunicacion de gran aceptacion. Se trata de un instrumento de acceso democratico, en el
que se comparten temas, enfoques y formatos que en muchas ocasiones se muestran
ausentes o en los margenes de los medios de comunicacion tradicionales. A través del podcast,
logran insertarse en la cotidianidad de una amplia parte de la poblacion estas cuestiones que
se mantienen al margen. Esta introduccion a la vida de las personas resulta muy interesante,
ya que los medios influyen en cémo las personas entienden el mundo, se relacionan entre si

y participan en la sociedad.

Ademas de todo lo comentado, el podcast es un formato muy versatil, que sirve de altavoz a
movimientos y discursos que se salen de lo establecido. En este caso, el movimiento feminista
ha sabido aprovechar esta baza y sacar partido de ella. Convirtiendo el podcast como una

herramienta de comunicacién feminista, como nos sefiala Pifieiro-Otero (2021).

2.3.1. Podcast feminista

Dentro de este marco tedrico, resulta especialmente relevante analizar el fenédmeno de los
podcasts feministas, pues demuestran cdmo las comunicaciones de la denominada cuarta ola
del feminismo se articulan a través de los medios digitales. En el escrito de Pifieiro-Otero,
“Escuichanos hermanas” (2021) se indica que la cuarta ola feminista juega con un elemento a

favor que es la implementacién de las nuevas tecnologias a la vida cotidiana, especialmente
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el uso de las redes sociales, como la herramienta central para la lucha y el activismo.
Movimientos sociales, como es el feminismo, han sabido utilizar la tecnologia y plataformas
digitales como medio para denunciar, organizarse, visibilizar problematicas, movilizar y llegar
a un publico mas amplio bajo los movimientos sociales. Esta ola aprovecha el poder de

Internet para amplificar sus mensajes y llegar a mas gente de manera rdpida y global.

El feminismo esta usando las nuevas herramientas, ademas de crear nuevas maneras de
expresarse, de movilizarse y de generar conciencia que resultan muy efectivas y relevantes

hoy en dia.

En este sentido, cada vez encontramos mas podcasts liderados por mujeres cuyo eje central
gira en torno a la figura femenina. Dentro de este contexto, hay una gran variedad de
programas cuya temadtica estd vinculada con la mujer y que abordan cuestiones desde

diferentes dmbitos, siempre desde una perspectiva de género y con conciencia social.

Aunque no todos estos podcasts pertenecen exclusivamente al dmbito cultural, su trasfondo
comun es visibilizar a la mujer, por lo que resulta relevante mencionar aquellos que tratan

temas socioculturales de especial trascendencia.

En cuanto a temas socioculturales de la actualidad, y bajo una profunda mirada social y critica
podemos hablar de Saldremos Mejores, un podcast presentado por Inés Hernand y Nerea
Pérez de las Heras. Un programa donde se centran en la actualidad sociopolitica y analizan
noticias y temas relevantes bajo una perspectiva feministas. Su importancia radica en la
posicién critica y solida con la que conversa, dando voz a personalidades especialistas en el
tema de cada programa. Su mencién resulta importante ya que tratan los temas y se

posicionan siempre desde el lado vulnerable de la sociedad.

Otro de los podcasts de caracter social, es el presentado por Tania Llasera, UPEKA. Un podcast

donde se tratan temas de salud, emociones, cuerpos, maternidad, autoestima entre otros,
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todos vinculados a la figura femenina. Se trata de conversaciones intimas y accesibles con
expertas y activistas. Es interesante porque dan lugar a una conversacion reflexiva, sobre
temas cotidianos que afectan a la mayoria de las mujeres. Una estructura muy ligada a

nuestros proyectos.

Centrandonos en aspectos mas historicos y culturales, dos podcasts referentes son Las Hijas
de Felipe y Las Diosas del Olimpo. El primero, presentado por Carmen Urbita y Ana Garriga, se
narran historias feministas que analizan la vida de las mujeres en Espafa durante los siglos XVI
y XVII. En cuanto al segundo, lideradas por Henar Alvarez y Judith Tiral, se trata de una
conversaciéon con toques humoristicos y bajo un enfoque histdrico, donde exploran vy

profundizan temas histéricos que afectan a las mujeres en la actualidad.

Este medio de comunicacion, hasta hace poco considerado un medio alternativo, ha permitido
qgue las mujeres posicionen su perspectiva y sus tematicas dentro del interés social. La
introduccion de nuevas voces y discursos, asi como la revisiéon histdrica, supone una

importante labor de visibilidad y divulgacién de los movimientos sociales.

Resulta interesante cédmo, mediante una herramienta tan versatil como el podcast, cada
individuo tiene la opcidn de expresas sus ideas a través de la tecnologia, generando una gran
variedad de contenidos, cada cual mas interesante. Una oportunidad para exponer voces y
perspectivas diversas y disidentes que permanecen al margen de los medios de comunicacion

tradicionales.

2.4. Relacion entre |a teoria y la practica

Visibilizar el feminismo rural, y a las mujeres rurales aprovechando el potencial comunicativo
gue tiene el formato de podcast. Relacionandolo con la cultura del pais y con contenido
culturales basados en espacios rural, con el fin de acercar a la gente la realidad y el contexto.

Poner el foco en la critica y hacer consciente a la audiencia de que, tanto el feminismo, como
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el reto de movimientos sociales, tienen que realizarse bajo una mirada donde entren todo tipo

de realidades y situaciones.

3. Disefio metodoldgico

3.1. Objetivos del proyecto

3.1.1.

Objetivos generales

Disefiar un podcast que sea un espacio de reflexién y didlogo donde la mujer rural sea el centro

de la conversacidn y realizar un analisis sobre su representacion en las manifestaciones

culturales del pais.

3.1.2.

Objetivos especificos

Fomentar el pensamiento critico y la reflexion mediante contenidos culturales del pais
desarrollados en contextos rurales y abordados desde una perspectiva de género.
Creacion de un espacio seguro y abierto, donde cualquier persona pueda cuestionarse,
aprender y compartir, sin prisas, sobre los temas que atraviesan la vida cotidiana de
las mujeres en el ambito rural.

Servir de altavoz para el patrimonio rural. Revalorizar los espacios rurales a través de

historias y experiencia.

3.2. Beneficiarios

3.2.1.

3.2.2.

Beneficiarios directos

Invitada relacionada con la obra seleccionada para el capitulo.
Publico que asiste o escucha el programa.
Mujeres que residan en el ambito rural y se pueda contar con algun testimonio para

algun capitulo. Resolucién de conflictos.

Beneficiarios indirectos

Comunidad rural al visibilizar espacios rurales.
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- Bodegas patrocinadoras al consumir vino durante el programa y hacer participe el
producto en el desarrollo del programa.
- Otrotipo de instituciones culturales: Patrimonio cultural.

- Fomento del turismo rural, ligado con un desarrollo econédmico de la zona.

3.3. Actividades y tareas

En este apartado se exponen las actividades y tareas desarrolladas para la materializacién del

podcast cultural.

3.3.1. Disefio del Programa
3.3.1.1. Definicidn de secciones y formato

La estructura de cada programa se va a dividir en 5 bloques, en cada seccién nos centraremos
en un aspecto diferente, pero siempre manteniendo esta estructura. La duracidn total de cada
capitulo serd de 40minutos. A continuacion, se muestra una escaleta que servira de estructura

para toda la temporada.
Bloque 1. Introducciéon y monologo inicial (3-4 minutos)

Introduccion musical: Siempre mismo trozo de cancién. Podemos considerar la
creacién de una melodia propia del podcast o un trozo de una cancién popular,

siempre teniendo en cuenta los derechos de autor.

Monologo: Presentacidn del episodio por parte de la presentadora y una bienvenida

calida.

Introduccidn al titulo: Breve sinopsis con toques emocionales de la pelicula o lectura
del episodio, del contenido cultural que se va a tratar con el titulo del capitulo y

mencion de la invitada del episodio.
Mencién de patrocinador: ejercicio de degustacidn del vino.
Bloque 2. Entrevista con la invitada (12-15 min)

Presentacidon de la invitada y si relacion con la pelicula o lectura correspondiente al

capitulo.
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Preguntas relacionadas con su profesidn. Qué significa para ella el tema elegido.
Bloque 3. Comentario y analisis de la obra junto a la invitada (8-10 min)

Establecer 2-3 temas relacionados con la obra seleccionada para el capitulo y

traspasarlos a la realidad actual.

Se incluirdn algunas citas clave de la pelicula o lectura para cerrar el andlisis.
Bloque 4. Recomendaciones culturales (3-5 min)

Otras peliculas, libros o proyectos relacionados.
Bloque 5. Cierre (2 min)

Reflexién final. Preguntar a nuestra invitada sobre una frase con la que finalizar el

podcast. feminista.
Agradecimiento a la invitada, oyentes y patrocinio.

Invitacidn a seguirnos en nuestras plataformas, a compartir y escuchar el préoximo

episodio.

Conexién con el siguiente capitulo. Manera para crear feedback con nuestros
seguidores a través de nuestras redes sociales o en los comentarios en Spotify.

Interaccidn con el publico.

3.3.1.2. Seleccién de tematicas culturales por episodio

La temporada, compuesta por 12 capitulos, se divide en cuatro bloques que corresponden a
diferentes momentos vitales y tematicas, completando asi el ciclo de la vida humana: infancia,

juventud, madurez y vejez.
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Tabla 1. Temadtica cultural de la 12 temporada.

Capitulo | Directo | Publicacacién | Contenido Cultural Tipologia
BLOQUE I. INFANCIA, VINCULOS Y HERENCIA
cap.1 12 de oct. 2025 15de oct. 2025 |Panza de Burro, Andrea Abreu Lopez Literatura
cap.2 26 de oct. 2025 29 de oct. 2025 |Verano 1993, Carla Simon Audiovisual
cap. 3 9de nov. 2025 12 de nov.2025 |Pan de limdn con semillas de amapola, Benito Zambrano Audiovisual
BLOQUE Il. MATERNIDAD Y CUIDADOS
cap. 4 23 de nov. 2025 | 26 denov.2025 |Por ddnde pasa el silencia, Sandra Romero Audiovisual
cap.5 7 de dic. 2025 10 de dic. 2025 |[Mamut, Eva Baltasar Literatura
cap.6 21 de dic. 2025 24 de dic. 2025 |Cinco lobitos, Alauda Ruiz de azua Audiovisual
cap.7 4 de ene. 2026 7deene.2026 |La Maternal, Pilar Palomero Audiovisual
BLOQUE Ill. DESEQ, CUERPOS Y RESISTENCIA
cap. 8 18 ene. 2026 21ene. 2026 Feria, Ana Iris Simoén Literatura
cap.9 1de feb. 2026 4defeb.2026 |El Agua, Elena Lopez Riera Audiovisual
cap. 10 15 de feb. 2026 18 de feb. 2026 |Destello Bravio, Ainhoa Rodriguez Audiovisual
BLOQUE IV. DESARRAIGO, TERRITORIO Y PAISAJE
cap. 11 1de mar. 2026 4 de mar. 2026 |El verano en que mi madre tuvo los ojos verdes, Tatiana Tibuleac Literatura
cap.12 | 15demar.2026 | 18demar.2026 |Alcarrds, Carla Simén Audiovisual

Fuente: Elaboracién propia.

Para el desarrollo del trabajo se ha planteado los temas del primer bloque, bloque dedicado a

la infancia, los vinculos y la herencia familiar:

Tema del capitulo 1: Amistad y deseo adolescente.

Subtemas: maternidades fallidas, deseo y envidia, y clase y territorio.

Tema del capitulo 2: Infancia femenina, duelo infantil y resiliencia.

Subtemas: cuidados maternales y roles asignados, dindmicas familiares y sensibilidad

atravesada por el género, la clase y el territorio.

Tema del capitulo 3: Reencuentros femeninos, secretos familiares y legado rural.

Subtemas: herencia familiar, el pueblo como archivo emocional, violencia y trauma y

la decision de quedarse o marcharse del pueblo.

3.3.2

Identidad visual

3.3.2.1. Justificacion de la identidad visual

La identidad visual es un elemento clave para conectar con el publico y transmitir los valores
y la esencia del proyecto. Dado que el podcast tiene como objetivo visibilizar las voces,

vivencias y representaciones culturales de las mujeres rurales a través del cine y la literatura,
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la propuesta visual debia reflejar esa sensibilidad, calidez y conexién con lo tradicional y lo

intimo.

A través de una estética que combina tonos terrosos, imagenes costumbristas y una tipografia
clara, pero con caracter, se busca generar una atmdsfera acogedora, que evoque la memoria,
la oralidad y la raiz cultural del mundo rural. La eleccién de representaciones como mujeres
mayores en entornos cotidianos, bajo una paleta cromatica inspirada en la tierra, quiere
acercar al publico a un espacio muchas veces invisibilizado, dotdndolo de identidad vy

presencia en el ambito digital.

En un presente donde la imagen es esencial para captar la atencién en plataformas digitales,
esta identidad visual actia como carta de presentacion del proyecto y refuerza sus valores,

narrativa y temdtica.

El programa utilizado para toda la identidad visual, el contenido de redes y el disefio de la
pagina web se realizard mediante Canva, de manera que los cddigos y tipografias elegidas son

en base a dicho programa.

3.3.2.2. Nombre e imagentipo
Nombre elegido: Entre cuentos y costumbres. La mujer rural entre el cine y la literatura.

Un nombre facil de recordar y pronunciar, alineado con el contenido y tono del podcast. Un
nombre que representa los relatos femeninos, rurales y culturales que dialogan con el cine y
la literatura. El término “cuentos” conecta con la tradicion oral, mientras que “costumbres”

alude a la identidad colectiva y las practicas cotidianas de la vida rural.

La imagentipo estda compuesto por una ilustracion de un tendedero, el cual sostiene una
cuerda mediante dos palos de madera clavados en una pradera, de la que cuelgan varias

prendas de ropa. Debajo del tendedero se encuentra un cesto de ropa. Se trata de una
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composicion sencilla, facil de adaptar cdmo imagen principal a los diferentes formatos. Plasma

la esencia del contenido del podcast, ademas de tratarse de una imagen sencilla y clara.

La imagen seleccionada ha sido sacada del perfil de Leuk yoor Kids, de la plataforma de
Pinteres. En caso de que el proyecto se llevara a cabo, se contrataria a una disefiadora grafica
con unos valores alineados al proyecto. Esta se encargaria del disefio completo de la identidad

visual.

Figura 1. Imagen tipo del podcast.

Fuente: Leuk voor Kids (s.f.)

3.3.2.3. Visionboard

Inspiracion visual del proyecto. La representacion de diferentes elementos graficos ha servido
de inspiracidon para poder crear la identidad visual del proyecto. Construido mediante
texturas, tipograficas, fotografias e ilustraciones, con el fin de representar aspectos rurales,

femeninos, de memoria y entrelazados con las nuevas generaciones.

Se observa un predominio de tonos terrosos y tejidos de elementos culinarios. Predominan
las escenas cotidianas, considerandolas un punto esencial del proceso creativo, ya que viene
a representar la cercania y la calidad humana que emana el podcast. La carteleria y la
tipografia utilizada es clara y sencilla. Ademas, se han afiadido ilustraciones de tipo lineal para
no sobrecargar la identidad visual e identificar el podcast con elementos sencillos y basicos.
De esta manera se crea una atmosfera, compuesta por los diferentes elementos graficos, que

incita a parar el tiempo y crear un momento de reflexién, de cultura y de compaiiia.

La mezcla de ilustraciones, carteleria colorida e imagenes cotidianas hace que el espectador

se sienta atraido por esa dualidad temporal que se genera.
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Figura 2. Visionboard inspiracional para la identidad visual.
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3.3.2.4. Paleta cromatica

Para poder mantener una misma gama cromatica durante todo el proceso, y con el fin de que
vaya acorde con la identidad del propio proyecto, hemos elegido una paleta cromatica que
parte de aquellos colores que pueden visualizarse en entornos rurales y de los que emanan

de la propia naturaleza.

Tabla 2. Paleta cromadtica.

Cddigo HEX Nombre del color [Significado y uso

Vinculacion con la madera.
. #B4603B [Marrdn arcilla

Color principal, base de la imagentipo

Vinculacion con la arena.
HE6D3B3 |Beige célido
Fondo neutro, equilibrio visual

\Vinculacion con la tierra.

H#CC7722 |Ocre
Acentos graficos (lineas, detalles)

Texto principal y tipografia
H#2D1F14 |Marrdn oscuro

Vinculacion con la vegetacién de la naturaleza.
. H#8A9A5B [Verde oliva suave

Toques naturales en grafica

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.2.5. Tipografia

La tipografia ha sido seleccionada por su estética tradicional, que conserva cierta vinculacién
con los codigos formales de la tipografia contemporanea. Su alta legibilidad, junto con la
connotacion cultural que transmite, la convierte en una opcién adecuada para reforzar el

caracter y los valores del proyecto.
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Titulo: Libre Baskerville.
Subtitulo: Garamond
Figura 3. Tipografia oficial del podcast.

ENTRE CUENTOS Y COSTUMBRE

LLa mujer rural entre el cine v la literatura

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.2.6. Estilo visual

Através del uso de fotografias rurales, de representacion de escenas cotidianas, y la utilizacién
de ilustraciones simples se busca representar la simpleza y la esencia de la vida cotidiana en

espacios rurales.

Mediante una estética coherente y lineal con los valores del podcast, se quiere transmitir
cercania y cotidianidad. Una estética con la que el publico, independientemente del pueblo al
que pertenezca, se sienta identificada. A través de escenas cotidianas y de lugares

representativos, se busca crear una conexion emocional y directa con los seguidores.

3.3.2.7. Aplicaciones gréficas

Cartel oficial del programa en directo: Cartel que se utilizard para promocionar el directo.
Consiste en una estrategia de marketing de comunicacién visual y promocional. La
informacién que se plasmara en cada episodio variara en cuanto a la fecha, la invitada y el
tema y libro/pelicula principal de cada episodio. La ubicacion de la informacion, fecha y hora,
se colocara en la parte superior, otorgandole importancia ya que es en directo, bajo la fecha,
se ubicara el nombre de la sala, la cual por motivos ajenos al proyecto se deja en blanco. En la
parte central, el titulo y subtitulo junto a la autora y contenido cultural que se va a desarrollar,
y en la parte inferior, los patrocinadores del proyecto, donde se incluira el logo de la bodega,
las dos asociaciones con las que colabora el podcast y el Ministerio de Cultura, debido a las

subvenciones y ayudas solicitadas.
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Figura 4. Cartel promocional del podcast en directo.

ENTRE CUENTOS Y 12 de octubre 19:00h
COSTUMBRES

LO INAPROPIADO

Infancias salvajes, cuidados rotos y palabras que arden.

Panza de Burro con Andrea Abreu

Patrocinadores

QURBINA EBIMA  Herstoricas [#i= =

Fuente: Elaboracion propia.

La portada del perfil de Spotify seguird la misma linea estética. Se mantiene la imagen del
cartel oficial, y cdmo miniatura del capitulo aparecerd la miniatura que se disefie. Los capitulos
se nombraran en el siguiente orden: temporada y niumero de capitulo, por un lado, y por otro,
el titulo elegido en baso a los contenidos tratados. En la descripcién de cada capitulo, se
mencionara la bodega patrocinadora, creando un hipervinculo a la pagina web o las redes

sociales.
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Figura 5. Perfil de Spotify.

Following

Popular

1X01 | LO INAPROPIADO P y "r‘ﬂ 1X01

Entre cuestos y costumbres

NADIE TE ENSENA A LLORAR

Fuente: Elaboracion propia.

En YouTube, encontraremos como foto de perfil la imagentipo del podcast, los capitulos seran
nombras bajo la misma estructura que en Spotify, la miniatura disefiada seguird una
estructura grafica, asemejandose al cartel oficial. En dicha imagen, se colocara el logo de la

bodega patrocinadora, el titulo del capitulo y el nombre de la invitada.

Figura 6. Portada de YouTube.

= E3YouTube " Buscar Q $ + crear Q) s
L=
@
v Entre cuentos y costumbres
@entreCostumbres res - 3 vide
Shorte
o) Personalizar canal Gestionar videos
Suscripeiones
Videos  Publicaciones
®
N
LOINAPROPIADO  BIUR BINA
NDRER ABREL
1X01 | LO INAPROPIADO 1X02 | NADIE TE ENSENA A LLORAR 1X03 | VOLVER PARA QUEDARNOS

Fuente: Elaboracion propia.
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En el perfil de nuestro Instagram, se elegira la imagentipo como foto de principal. Se anadirdn
historias destacadas, diferenciando entre: invitadas de cada capitulo, contenido cotidiano del
equipo en la oficina y una tercera destacada de recomendaciones y curiosidades culturales

gue consideremos relevantes.

Figura 7. Identidad visual de Instagram.

T
entreCostumbres
Entre Cuentos y Costumbres

740 878

publicaciones seguidores siguiendo

Un podcas para todo el mundo
La mujer rural entre el ciney la literatura

S L

Invitadas Enlaofigp Cultura,.
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Fuente: Elaboracion propia.

3.3.3. Produccion

La fase de produccién es clave, ya que es la fase donde se materializa y se lleva a la realidad
todo el proceso. Antes que ocurra esta fase, se deben concretar diferentes aspectos, los cuales

se han dividido a lo largo del disefio metodoldgico.

Aspectos como; la redaccidn de un guion y una escaleta, reuniones con el equipo técnico, el
disefio de una identidad visual, una campafia de difusién, patrocinio, presupuesto, y la

evaluacion, los cuales estan asignados en los siguientes puntos.
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El proyecto cuenta con dos lineas de produccién, por un lado, la produccién de la propia
temporada, la cual se alargard en el tiempo, y una segunda linea dedicada a la produccién de

los propios capitulos.

3.3.3.1. Preproduccién

Temporada: Aspectos que se mencionan a lo largo del trabajo: concrecién de la estructura del
guion de los programas, division y eleccién de cada programa y los bloques, listado de
invitadas y sus respectivos contactos para proponerles su participacion. Reunién con la sala
encargada de ofrecer su espacio para el directo, y con el equipo para establecer pautas y
actividades que se van a mantener durante la temporada. Busqueda de futuros
patrocinadores e inicio de negociacion con ellos. Desarrolla de la identidad visual del

programa.

Capitulos: Redaccidn del guion y la escaleta en base a la estructura establecida para todos los
programas. Busqueda de material y documentaciéon para complementar la seccién cultural.
Contacto con la invitada. Inicio de la estrategia de difusidén (carteleria, contenido en redes

sociales, ...)

3.3.3.2. Produccion

Etapa donde debemos secuenciar y organizar todo lo que debe desarrollarse para que el

programa se lleve a cabo.

Instalacion del mobiliario y el equipo técnico: reunidn previa a la fecha de estreno con todo el
equipo de sonido, grabacién, presentadora y colaboradora. Debemos controlar todos los
aspectos técnicos con antelacién. Al tratarse de una sala fija, al inicio de la temporada, se
organizara una reunién de todo el equipo para establecer una estructura fija. La ficha técnica,
el rider técnico, nos servira de referentes para los proximos programas, manera para

mantener el formato visual y sonoro en todos los programas de la temporada.
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Los dias de grabacion, el equipo deberd estar 1h y media antes del inicio del programa para
habilitar la sala y montar la parte técnica. Ademds de llevar el vino de la bodega que patrocina

el programa, y el cual los asistentes al directo podran comprar.

La produccion del programa se dividira en dos. Por un lado, la grabacion y el directo con
publico y, por otro lado, la produccién en cuanto a la edicién de video y sonido del directo

para poder subirlo a las diferentes plataformas.

Estructura venta de entradas y la sala: El programa tendra lugar en una sala de la ciudad de
Logrofio. Una sala vinculada a trabajos anteriores, y que cuenta con las caracteristicas técnicas
y logisticas necesarias para llevar a cabo el proyecto. Ademads, cuenta con una barra de bar,

por lo que la venta de vino a los asistentes es mas viable.

La entrada al programa serd de 5€ por asistente, la Unica via posible para comprar las entradas
serd asistiendo a la sala el dia del directo. Se baraja la posibilidad de habilitar a través de la

pagina web de la Sala la opcidn de venta online. Esta variacién ird en funcion de la demanda.

Se abriran las puertas media hora antes del inicio, a las 18:30, para entonces, toda la
estructura técnica y el equipo estara listo y cambidndose en el camerino. El publico tendrd la
oportunidad de pedir una copa del vino patrocinados durante todo el programa. Dado que se
utiliza el personal y los materiales de hosteleria de la sala, la caja que se haga durante el

programa se considera beneficio para la misma.

Grabacion del programa: durante el directo, el programa sera grabado. La grabacidén tendra

una duracién menor a lhora.

Edicion audio y montaje: La responsable de editar y realizar el montaje debera terminarlo

para el miércoles, estd exigencia respecto a los tiempos se plasma en la recompensa
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econdmica de la persona responsable. El equipo de disefno grafico y visual debera tener el

video ya editado la mafana del miércoles.

Publicacidn del capitulo en las plataformas: El capitulo se programara para su publicacién la
madrugada del jueves. Se seguird una estrategia de difusidon establecida dentro de un

cronograma de estrategia de redes sociales, el cual se plasma en los siguientes puntos.

Tabla 3. Calendario de produccion y diseiio para la coordinado entre departamentos.

Dia Hora/Plazo Actividad
17:30 Quedada
Domingo (18:30 Apertura de puertas

19:00 (1h. Aprox) |Inicio del programa

9:00 Video final editado
Miércoles L - .,
Antes de las 00h  |Disefio de miniaturas, redaccion de resumen y encabezado
para plataformas.
Jueves 2:00 am Publicacidn del capitulo en plataformas digitales

Fuente: Elaboracién propia.

Domingo: Dia del directo.

17:30-18:30: Tiempo en el que el equipo instala las dos camaras, sincronizar los micréfonos,
preparar el escenario con los sillones, la mesa y el plotter del patrocinio. Ademas de acomodar

la sala.
18:30-19:00: Se abren las puertas al publico.

19:00-20:00: Emision del programa
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Miércoles: < 9:00am: La edicion del video final debera estar en manos del encargado de
disefio para poder disefiar las miniaturas de las plataformas correspondientes, con la
realizacion del resumen y encabezado de dichas plataformas. Una vez hecho, se programara

para que el programa se suba a las 2am a las plataformas.

Jueves: Se seguird con la estrategia de difusion ampliada en su apartado correspondiente.

3.3.3.3. Postproduccién

Capitulo: En cuanto a la fase de postproduccion del directo, concretaremos las actividades de
recoger material y dejar la sala como se nos la entrego. Ademads de una valoracién con la
invitada del programa, y del equipo. Por otro lado, la labor de técnico en la postproduccién se
centra en la edicién y finalizacion del video final, y por parte del departamento de marketing
y difusion, su labor se centra en el disefio de las miniaturas de YouTube y Spotify, ademas de

comenzar con la difusién del capitulo.

Temporada: Esta fase es fundamental para valorar cdmo ha ido el programa a nivel general,
la relacién con nuestro publico y seguidores en redes sociales, asi como el desarrollo de las

entrevistas. Este analisis es esencial si se plantea la realizacién de una segunda temporada.

3.3.4. Difusién
Encargado: Departamento de Comunicacién

La difusion es clave para hacer que nuestro programa llegue a nuestro publico objetivo,
ademas de crear una comunidad. Un formato como este, que vive en redes y se aprovecha del
boom de la hiperconectividad del usuario, una buena estrategia es necesaria para conseguir

nuestro objetivo.

Para ello, la difusion se hara a través de diferentes canales, y estableciendo diferentes fases.
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3.3.4.1. Canales de difusién online
- Publicacion en plataformas:

La difusién en plataformas de contenido de larga duracion permite al publico consumir el
contenido de manera extensa, ademas de tener la posibilidad de escucharlo como de

visualizar el video:

Spotify: te permite escucharlo en cualquier lugar, guardarlo, combinarlo con otras actividades
matutinas como limpiar, caminar, viajar en coche, hacer ejercicio. Es una herramienta que te

permite disfrutar en compania virtual.

YouTube: plataforma que busca desconectar de la rapidez de la cotidianidad. Parar y disfrutar

de un programa, como antiguamente se hacia.

- Campaia en redes sociales

El contenido del programa se difundird en plataformas de contenido rdpido y directo, con el
objetivo de llegar a un publico de diferentes sectores y mas genérico. Este contenido es muy
importante ya que es mas accesible para un publico mds amplios, uno de nuestros objetivos
es conseguir la maxima visibilidad posible e intentar posicionarnos como podcast cultural de
referencia, sin llegar a ser un programa pretencioso. Queremos divertir a la gente y ser un
programa cercano. Todo el contenido de difusién que haya que publicar se plasmara en un

mismo calendario.

El contenido que se suba a Instagram serda mas premeditado, manteniendo una estética
coherente que refleje la identidad visual del programa. Dado que la audiencia en esta
plataforma es mas diversa, los contenidos son mas versatiles. La inversion en publicidad de
Meta contribuira a ampliara nuestra visibilidad. Aun asi, se busca establecer una relaciéon mas
directa y auténtica con los seguidores, mostrando una faceta mas humana que permita

conectar con la audiencia.
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En TikTok se creara contenido mas directo y en tendencia alineadas con las tendencias
actuales, de edicion rapida y dependiendo del tipo de video, acompafiado con musica viral d
la plataforma. Contenido basado en clips creativos y espontaneos, teniendo en cuenta que la
media de edad de la audiencia ronda los 25 afios. Esta plataforma ofrece un mayor potencial
de viralizaciéon, lo que la convierte en una herramienta clave para ampliar el alcance del

programa.

- Pagina Web

La creacidn de una pagina web es imprescindible para profundizar en el contenido de nuestro
programa, ademas de poder fidelizar y crear una comunidad fiel. La pagina web se dividira en

diferentes secciones.

Tabla 4. Apartados de la pdgina web oficial

Secciones [Contenido

Un poco de |Se profundizara sobre el contenido cultural de cada capitulo, ademas de

cultura su autora.

Posibilidad de ver y escuchar cada uno de los programas subidos hasta
A la Carta
la fecha.

éQuiénes | Presentacion del equipo, los valores del proyecto.

somos?
Noticias relacionadas con el ambito cultural y social que pueda interesar
Noticias
a nuestra comunidad.
En relacidn con cada capitulo, se subird una reflexion de cada tema.
Blog

Lugar donde la audiencia podrd comentar y afiadir sus propias reflexiones.
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Contacto |Datos con los que poder ponerse en contacto con el equipo.

Fuente: Elaboracién propia.

En el Anexo A se presentan los ejemplos graficos que complementan esta informacién. En la
Figura A.1-A.2 se pueden apreciar la integracidn de la estética elegida, asi como la tipografica
y la gama cromatica. Con una imagen de fondo que muestra una tipica silla desgastada por el

sol que podria encontrarse en cualquier casa o bar de un espacio rural.

- Google Ads

Plataforma de publicidad online de Google. Plataforma que permite crear anuncios online y
llegar a una audiencia mucho mas amplia. Una audiencia que puede que se nos escapa del uso

de Redes sociales pero que muestran interés en los conceptos relacionados con el programa.
Para ello debemos elegir:

e Palabras clave: seleccionar palabras claves para aparecer en los resultados cuando los

usuarios las introduzcan en el buscador.

e Segmento de publico: definir el segmento de publico al que se dirige el programa,

establecer su procedencia y su rango de edad para optimizar la difusion del contenido.

o Disefio visual: elemental disefiar un elemento atractivo y llamativo para ofrecer la

informacién justo para generar curiosidad en el usuario.

CPC: Coste por clic. Solo pagaremos en el momento que hagan clic.

3.3.4.2. Canales de difusion offline

Aunque el contenido se difunda principalmente a través de las redes sociales, los medios de
comunicacidn tradicionales siguen teniendo un papel importante, al ser un programa en
directo, debemos llegar a un publico local, que puede que no estd tan presente en las redes
sociales. Ademas, al incluir un apartado vinculado a un elemento tan caracteristico de La Rioja,

como es el vino y las bodegas, resulta especialmente interesante contar con una audiencia
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local que pueda ampliar sus conocimientos dentro del mundo vinicola, al igual que contribuir

a la expansion del programa mediante el boca a boca.

Los carteles se colocardn en lugares muy transitados, en espacios culturales, asi como en la

universidad y estacion de tren y autobus.

Iniciariamos la campafa en Logrofio ya que esta vinculado a las bodegas. Manteniendo la
identidad visual del programa, se disefara dos tipos de carteles. Por un lado, un cartel
genérico informando de la existencia del programa y la posibilidad de asistir en directo. Y un
segundo cartel, informando de cada capitulo. Para ello, se diseiiara un cartel modelo, en el
cual se iran modificando los elementos principales: fecha, patrocinador, invitada y tema

principal. Los carteles se colocaran en espacio vinculados con la cultura de Logrofio.

Se realizard una estrategia de mailing dirigida a medios de la localidad y de zonas cercanas.
Para ello, se hara una investigacion previa para identificar periédicos y emisoras de radio, con

el objetivo es recopilar los contactos a los que se les enviara la informacién.

Los medios de comunicacién tradicional que se usaran sera la prensa a través de La Rioja, El
Dia de La Riojay La Prensa del Rioja. La televisidn, a través del canal La 7 de La rioja, y mediante
las emisoras de Radio, Canal Ebro (Logroio), Cadena 100 Rioja y Cadena Ser Rioja. A todos
ellos les mandaremos un correo explicando el proyecto, al cual adjuntaremos un dossier para

gue tengan una idea visual.

3.3.4.3. Fases de difusion

La estrategia de difusion se establecera en 3 fases: antes, durante y tras la primera temporada.
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Antes de la temporada: La difusién del programa iniciard en el momento que se establezca la

identidad visual. Hay que empezar a comunicar y promocionar el programa mucho antes del

estreno.

Tabla 5. Estrategia de difusion online antes del estreno.

Tipo de
Formato Contenido Objetivo
publicacién
Post Presentacién del | Carrusel mostrando al equipo |Humanizar el proyecto y
equipo con descripciones breves y crear conexioén con la
cercanas. audiencia
Post Propésito del |Explicar qué es el proyecto, qué| Atraer a la audiencia
programa temas se tratan y por qué es |[correcta y dar identidad.
relevante.
Reel y TikTok Avance del Pequeno clip clave para Engancharala
programa describir el capitulo. audiencia
Reel y TikTok Taser visual Clip corto mostrando Generar curiosidad y
elementos y frases claves. captar atencién.
Stori Variado Mostrar procesos creativos, Mostrar el trabajo

cuenta atras, reuniones,

detrds y generar

cercania

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 6. Estrategia durante la temporada a través de Post.

Tipo de Post

Contenido

Objetivo

Reflexidn

pelicula/libro

Reflexidon sobre el libro o pelicula

del episodio, acompaiiada de una

imagen e informacion de la invitada.

Generar conversacion y reflexién

alrededor del contenido del programa.

Recap. humano [Fotos de procesos creativos,|Mostrar la parte mds cercana y
del equipo |almuerzos, momentos divertidos|auténtica del equipo. Humanizar el
del equipo. proyecto.
Post con Imagen con portada, titulo atractivo|Informar y captar el interés sobre el
portaday |y breve sinopsis del capitulo. nuevo episodio.
sinopsis
Post Clip breve del episodio, fotos de|Refrescar el contenido del capitulo y

postcapitulo

participantes y pequefia reflexién

mantener el interés activo.

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 7. Estrategia durante la temporada a través de Reels.

Tipo de Reel Contenido Objetivo
Fragmento Clip breve e impactante (30-60 seg.)|Captar la atencién rdpidamente y
potente del episodio. atraer audiencia.

Clips destacables

entrevista.

Clips sobre algo fuera de camaras y|Aportar valor visual y mantener el

otro como '"late motive" de

lajinterés del publico.

42



Natalia Lopez Gil

La Mujer Rural: un Podcast de Cine y Literatura

Reel mas humano

Momentos cotidianos:

reuniones, escenas graciosas.

oficina,|Mostrar el lado humano y cercano

del proyecto.

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 8. Estrategia durante la temporada a través de Storis.

Tipo de Story

Contenido

Objetivo

Proximo capitulo

Anuncio sobre el capitulo.

Recordar a la audiencia que puede asistir

en directo al programa.

Recordatorio de

Enlaces a Spotify y YouTube

Anunciar en qué plataforma se puede

escucha escuchar y ver el programa.
Parte mas Fotografias del dia a dia en la|Mostrar el lado humano del equipo y
humana oficina. conectar con la audiencia.
Llamadaala |Encuestasy preguntas (Q&A) |Interactuar con la audiencia, escucharla y
accién darles protagonismo.

Plataforma: TikTok

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 9. Estrategia TikTok durante la temporada.

Tipo de clip

Descripcion

Contenido

Resumen del ca

p. [Video llamativo con texto en|Hacer seguimiento del contenido

pantalla, imagenes y voz en off.|de forma atractiva y condensada.

Detras de camaras

set, dindmicas internas.

Cémo se graba, preparacién del|[Mostrar el proceso creativo y el

esfuerzo detras del contenido.
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Tendencias

Uso de

formatos populares

audios

nuevos.

virales o|Ganar visibilidad aprovechando el

algoritmo. Conectar con publicos

Momentos divertidos

Clips de

graciosos,

anécdotas del equipo.

reuniones,

tomas

errores|Humanizar el proyecto y conectar

falsas o|desde la naturalidad.

Fuente: Elaboracién propia.

Tras la temporada: Una vez terminada la temporada, es importante mantener la actividad en

nuestros canales de difusién. Aunque no sea con la periodicidad con la que se publica

contenido durante la temporada, es fundamental seguir manteniendo activos los perfiles,

sobre todo si existe la posibilidad de una segunda temporada. Por una parte, mantendremos

nuestra comunidad informada y, por otra, iremos llegando a nuevos usuarios.

El objetivo de la estrategia de comunicacién entre la primera y segunda temporada es

mantener viva la comunidad y generar expectativas para la segunda temporada.

Tabla 10. Estrategia de difusion tras la temporada.

Formato Tipo de publicacion Contenido Objetivo
Reel y TikTok |Resumen de lajMomentos aleatorios del{Recordar el valor del
temporada programa, la oficina y la vidalcontenido y cerrar
compartida dia a dia. ciclo.
Post Recopilacién de|Fotos aleatorias de|Agradecer a la
momentos clave momentos inolvidables de lajaudiencia su apoyo.
temporada.
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Temporada

Stori Cotidianidad Mostrar situaciones| Recordar al publico
cotidianas del equipo que estamos
trabajando en wuna

segunda temporada
Reel y TikTok |Reel 'lo que no viste' |Tomas falsas, momentos off,|Dar contenido fresco
backstage no publicado aun. [sin crear algo nuevo

desde cero.

Post Anuncio de SegundalAnunciando que volvera el|Crear expectativa y

programa.

asegurar seguimiento

futuro.

Fuente: Elaboracién propia.

Cronograma de difusiéon 12 BLOQUE: Infancia, vinculos y herencia

Tabla 11. Estrategia de difusion de inicio de temporada.

Fecha Publicacién Formato
9 septiembre Presentacion del equipo Post
11 septiembre Propésito del programa Post
13 septiembre Teaser visual del proyecto Reel
9-15 septiembre Preparativos, dia a dia, oficina Stori

Fuente: Elaboracidn propia.
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Capitulo 1: Panza de Burro (Literatura)

Tabla 12. Estrategia de difusion del primer capitulo.

Fecha Publicacion Formato
6 octubre Teaser visual Reel
8 octubre Portada + sinopsis Post
10 octubre Cuenta atrds + preparativos Storis
12 octubre Directo 19:00h Story + Post
13-14 octubre Q&A +Clips destacados + momentos divertidos Reel + Storis
15 octubre Subida plataformas (2am) + recordatorio Story + Reel
17 octubre Resumen capitulo TikTok
Fuente: Elaboracién propia.
Capitulo2: Verano 1993 (Cine)
Tabla 13. Estrategia de difusion del segundo capitulo.
Fecha Publicacion Formato
20 octubre Teaser visual Reel
22 octubre Portada + sinopsis Post
24 octubre Cuenta atrds + preparativos Storis
26 octubre Directo 19:00h Story + Post
27-28 octubre Q&A +Clips + momentos divertidos Reel + Storis
29 octubre Subida plataformas (am) + recordatorio Story + Reel
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31 octubre Detrds de camaras TikTok
Fuente: Elaboracién propia.
Capitulo 3: Pan de limdn con semillas de amapola (Literatura)
Tabla 14. Estrategia de difusion del tercer Capitulo.
Fecha Publicacién Formato
3 noviembre Teaser visual Reel
5 noviembre Portada + sinopsis Post
7 noviembre Q&A + invitacién al directo Storis

9 noviembre

Directo 19:00h

Story + Post

10-11 noviembre Clips + tomas falsas Reel + Storis
12 noviembre Subida plataformas (2am) + recordatorio Story + Reel
14 noviembre Detras de cdmara TikTok

Fuente: Elaboracién propia.

Para una vision global de las Actividades y Tareas desarrolladas en el punto, véase la Tabla A.1:

Planificacidn general de las actividades y tareas desarrolladas, en el Anexo A.

3.4. Organigrama

La divisién por departamentos resulta fundamental para estructurar y organizar el trabajo

dentro del proyecto. Aunque se trata de un proyecto de pequeiio tamafio y con un equipo

reducido, esta divisidn nos permite establecer un orden y asignar responsabilidades

especificas. Sin embargo, debido a la limitacién de personal, los roles tienden a solaparse:

algunas personas asumen funciones en varios departamentos. Esto refleja la importancia de

la comunicacién del equipo y la necesidad de colaborar transversalmente para cubrir todas las

tareas y actividades requeridas. Aunque la estructura departamental es esencial para el buen
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funcionamiento del proyecto, la realidad del equipo implica una dindmica de trabajo

colaborativa y multifuncional.

3.4.1. Equipo de trabajo

Natalia: Direccion general y Coordinadora de Proyectos, Produccion y Gestion

Administrativa.

Gestora cultural. Responsable de la direccidn integral del proyecto. Lidera la planificacidn
estratégica, la supervision global y la articulacién de los diferentes equipos del podcast. Asume
la coordinacién del Area de produccién, asegurando una produccién fluida y profesional.
Encargada de las tareas administrativas y de financiacién. con lo administrativo y financiero.
Disefio y control presupuestario, la gestidn legal y fiscal del proyecto, asi como la negociacién

de acuerdos y convenios clave.

Marta L.: Técnico de Sonido, edicion y Posproduccion.

Produccidon y Comunicacién Audiovisual. Perfil especializado en la grabacién, edicién vy
postproduccién de audio. Encargada de grabar el directo, supervisar que la imagen y el sonido

se adecue para posteriormente editarlo y obtener el video final.

Teresa F.: Comunicacion, Marketing, Distribucion y Patrocinios.

Licenciada en Marketing digital y publicidad. Responsable de conectar con la audiencia y
posicionar de manera estratégica el podcast dentro del ecosistema digital y cultural. Disefia e
implemente las campafias de comunicacién, manteniendo la identidad visual del proyecto.
Crea contenido para redes sociales y las estrategias de difusién. Ademas, analiza las métricas
y el comportamiento del publico y nuestros seguidores. Encargada del area de distribucién y
plataformas, asegurando una publicacién correcta en las plataformas correspondientes. En
cuanto a su responsabilidad dentro del departamento de alianzas, disefia los dossiers
institucionales, gestiona los patrocinios y se encarga de visibilizar las colaboraciones de las

marcas.
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Sofia O.: Contenidos y Redaccidn, Relaciones Institucionales y Curaduria Cultural.

Historiadora del Arte. Investigadora y redactada bajo un enfoque cultural. Lidera la creacién
de contenidos, aportando una base cientifica y documentada conectada con el entorno
artistico y social contemporaneo. Un trabajo fundamental en cuanto a la curaduria de los
temas, la elaboracion de guiones literarios y la preparacion de entrevistas a la invitada bajo

un enfoque critico y sensible.

3.4.2. Departamentos

Direccion General / Coordinacién de Proyectos: Departamento cubierto por Natalia, la cual
serd la responsable de dirigir, planificar y supervisar todas las fases y responsabilidades

manteniendo una coherencia con la identidad del proyecto. Actividades correspondientes:

Definir los objetivos del podcast, tanto culturales, sociales y educativos.

- Elaborar un plan de proyecto (cronograma, presupuesto, fases).

- Coordinar y hacer seguimiento de los diferentes equipos.

- Tomar decisiones estratégicas sobre contenido, tono y estilo.

- Supervisar la identidad del podcast.

- Representar el proyecto ante instituciones, convocatorias o patrocinadores.

- Garantizar los plazos y la calidad del podcast.

Departamento de Produccion: Departamento encargado de convertir la idea en un producto

para su difusién y consumo, bajo unos estandares de calidad. Actividades correspondientes:

Natalia:

Estructura de la temporada y planificacion de los temas.

- Creacidn de la escaleta de los episodios.

- Coordinar los aspectos del directo. Hablar con la sala, con la invitada y con la técnica
de grabacién.

- Supervisar el guion técnico y los materiales grabados.
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Marta L.:

- Realizar la grabacion y supervisar cdmara y sonido durante el directo.
- Editar el contenido y convertirlo en un producto visual.

- Incorporar elementos sonoros.

Departamento de Contenidos y Redaccion: Diseiio del contenido del podcast en base a la
investigacion, curaduria cultural y narrativa. Sofia es encargada de investigar y crear el

contenido bajo una base cientifica y documental. Actividades correspondientes:

- Investigar sobre el temay el contenido cultural.

- Preparar la entrevista, contactar con la invitada y proporcionarle informacién sobre las
preguntas, el enfoque y el tono del programa.

- Redactar el guion literario del episodio (introduccion, desarrollo, cierres).

- Coordinar la intervencion de colaboradores/as o invitades.

- Asegurar la coherencia narrativa y el rigor informativo.

- Revisar referencias y materiales culturales.

- Proponer nuevas dindamicas o formatos para enriquecer el podcast.

- Desarrollo del contenido de la web. Informacién y textos culturales.

Departamento de Comunicacion y de Marketing: Departamento encargado de hacer llegar y
conectar el podcast a nuestro publico objetivo, ademas de disefiar estrategias para posicionar
el podcast dentro del ecosistema cultural y digital. La responsabilidad cae bajo el perfil de

Teresa. Actividades correspondientes:

- Crear la identidad visual y verbal del podcast.

- Disefiar las campafias de lanzamiento y promocién.

- Generar contenido para redes sociales bajo una misma estética identificativa.

- Disefiar estrategias de fidelizacion: encargados de las llamadas de accién en las redes
sociales, concursos, encuestas o colaboraciones.

- Analizar métricas de impacto, tanto del podcast cdmo el contenido generado en

nuestras redes sociales.
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Departamento de Distribuciéon y de Plataformas. Departamento encargado de que los
programas se publiquen bajo las directrices establecidas en el cronograma. Haciendo que sea

accesible al publico en las principales plataformas de difusién. Personas encargadas:
Teresa J.:

- Configurar la publicacién en Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, etc.
- Programar la publicacidn segun calendario editorial.

- Adaptar el contenido a otros formatos (video-podcast, subtitulos, reels).

- Monitorizar estadisticas de escucha y comportamiento del usuario.

- Gestionar los feedback o comentarios del publico.
Sofia O.:

- Escribir y optimizar los textos descriptivos. Incorporar las etiquetas para facilitar la

busqueda en internet y establecer los hashtags de la temporada y de cada capitulo.

Departamento de Gestion Administrativa y Financiera. Departamento encargado de todos
los tramites administrativos, legales, fiscale sy econdmicos que engloba el desarrollo del

podcast. Bajo la direccidén de Natalia, las actividades correspondientes:

- Elaborary controlar el presupuesto general.

- Emitir y gestionar facturas y pagos.

- Tramitar contratos o acuerdos de colaboracion.
- Solicitar y justificar subvenciones culturales.

- Asegurar el cumplimiento de normativas fiscales y legales.

Departamento de Alianzas, Patrocinios y relaciones Institucionales: Departamento
encargado de establecer las colaboraciones, el financiamiento y el impacto mediatico del

podcast. Personas encargadas:
Teresa J.:

- Disefiar un dossier de patrocinio o presentacion institucional.

- Gestionar la visibilidad de patrocinadores (menciones, banners, promociones).
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Sofia O.:

- Buscar convocatorias, premios o residencias culturales.

- Establecer redes con otros podcasts culturales o medios afines.
Natalia:

- Negociar con marcas, entidades culturales o instituciones publicas.

- Establecer acuerdos de coproduccién o difusién cruzada.

Figura 8. Organigrama

Gestion de presupuesto
PRODUCCION| —————— | DIRECCION NataliaL. ) | ADMINISTRACION E Contratos y Facturas
Contratos y Facturas
| |
Natalia L. Marta L.
Diseno y redaccion de los contenidos
CONTENIDO Y
Planificacion y supervision Ejecucion Técnica p | &S Investigacion cultural
REDACCION
Entrevistas

Disefio Visual
Campanas promocionales } TeresaF. —{ COMUNI CAC]O N

Gestion de Redes Sociales Y MARKETING

I— SofiaO. Textos y descripciones

DISTRIBUCION

t— TeresaF. Subir episodios a plataformas
Monitorizar estadisticas

Adaptacion de contenido a otros formatos

Diseno de Dossieres
j TeresaF. —

Visibilidad de patrocinadore Feedback con el publico

PATROCINIOY
ALIANZAS

Acuerdos y negociaciones | NatalalL —

Establecer redes culturales
Sofia0. —
Busqueda de convocatorias, premios, subvenciones-

Fuente: Elaboracién propia

3.5. Cronograma

Se ha elaborado una vision general de las fases de preproduccidon, produccién y

postproduccion correspondientes a la primera temporada y, de forma mas concreta, al primer
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capitulo del proyecto. Esta representacion genérica se ha planteado con el objetivo de
establecer una estructura base que permita comprender el flujo de trabajo y los tiempos

estimados para cada etapa.

No se han incluido detalles especificos sobre tareas y recursos, ya que ello implicaria un
trabajo mds complejo y extenso que no se considera necesario para los fines de este trabajo
final. En caso de llevarse a cabo la produccidn, se procedera a desarrollar un cronograma mas

detallado que contemple funciones, departamentos y recursos implicados.

Figura 9. Cronograma genérico.

Tareas/Actividades Agos Sept Oct Nov Dic Ene Feb. Mar Abr May:.
Temporada
Difusién Podcast 315
Evaluacion
1°Programa 7
Difusién Cap.1 B=17
Cap.1 (iR
Evaluacion 2529

Temporada
Direccidn general

D. Comuni. ¥ Market,
D. Adminis. y Financ
D. Alian. y Patrocinio

Fuente: Elaboracion propia.

3.6. Recursos

3.6.1. Recursos generales

Recursos Materiales: Un espacio adecuado para poder trabajar y concentrarse, ademas de

material de oficina, cdbmo un equipo Hardware para cada trabajadora.

Recursos Humanos: Las 5 personas encargadas de cada departamento, ademas del personal

de hosteleria, y equipo de sonido que recae en manos de la sala donde se realiza el directo.

Recursos econémicos: Nominas correspondientes a el equipo de trabajo, alquiler de espacio

de oficina, aporte econdmico para la estructura legal de la empresa.
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3.6.2. Recursos especificos
e Direccion General / Coordinacion de Proyectos.

Humanos: Red de contactos administrativas y educativas para su difusién. La persona

encargaday las 3 colaboradoras.
Materiales: Espacio fisico para grabar

Econdmicos: Formacion de la persona encargada, gastos administrativos.

e Departamento de Produccion

Humanos: Dos personas pertenecientes al organigrama del proyecto y las personas de la sala

del directo; personal de hosteleria y técnico de sonido

Materiales: Dos cdmaras, con dos micréfonos (las trae Marta, se establece en el contrato y
cobra por todo ello), mobiliario tipo; una mesa y dos sillones. Personal de hosteleria y

materiales de hosteleria los pone la Sala, y el propio espacio de la sala.

Econdmicos: Nomina correspondiente a Marta (freelance) y Natalia, ademas de comprar el

mobiliario.

e Departamento de Contenidos y Redaccion
Humanos: Persona cualificada con estudios, y las invitadas de cada programa.

Materiales: Software, herramientas digitales y acceso a material para la investigacion del

contenido cultural.

Econdmicos: Acceso a fuentes y baso de datos, honorarios a invitadas y desarrollo y

mantenimiento de la pagina web.
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o Departamento de Comunicacion y de Marketing.

Humanos: Encargada del departamento y el resto de las colaboradoras por la posible

necesidad de grabar contenido para nuestras redes sociales.

Materiales: Plotter publicitario, carteles para colocar por la ciudad, cartel con el vino
patrocinador para pedir la copa, equipo técnico + materiales para campafias (carteles, plotter

publicitario)

Econdmicos: Herramientas de diseio grafico y edicion, plataformas para medir las métricas

de las redes sociales, presupuesto para campaiias publicitaria.

o Departamento de Distribucion y de Plataformas.
Humanos: Responsables de departamento: Sofia y teresa

Materiales: Formacion continua (cursos, talleres, sobre marketing digital, plataformas

emergentes y tendencias de consumo de contenidos).

Econdmicos: presupuesto para formacion, produccién de materiales promocionales

o Departamento de Gestion Administrativa y Financiera.
Humanos: responsable especializado (Natalia), apoyo externo especializado (asesoria legal).
Materiales: Equipamiento tecnoldgico, documentacidn y archivos y espacio de trabajo

Econdmicos: Licencias de software contable y de administracion.

e Departamento de Alianzas, Patrocinios y relaciones Institucionales.
Humanos: Equipo responsable (Teresa, Sofia y Natalia).

Materiales: Herramientas de comunicacion y gestidon de relaciones, material de presentacion

institucional.

Econdmicos: Disefio y produccion de material promocional y costos asociados a la

participacién en convocatorias o premios.
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La Tabla A.2: Recursos materiales, econdmicos y humanos de cada los departamentos, ubicada

en el Anexo A, sintetiza los principales elementos tratados en el punto.

3.7. Patrocinio

3.7.1. Patrocinio privado

Para que el proyecto salga adelante el patrocinio y las colaboraciones son un elemento
fundamental en todo emprendimiento. Para ello, contamos con diferentes estrategias para

poder conseguir la financiacidon necesaria para poder llevar a cabo el proyecto.

Por un lado, contamos con el patrocino de bodegas de La Rioja, con el objetivo de visibilizar Ia
marca Rioja y el Vino denominacién de origen. Cada capitulo sera patrocinado por una bodega
diferente, eligiendo ellos el vino que quieran patrocinar. Dicho vino sera protagonista durante
todo el capitulo, en el cual se realizara una cata y degustacidn y se comentardn caracteristicas

gue la bodega nos proporcionara.

Igualmente, se fomentara la colaboracién con proyectos e iniciativas que compartan nuestros
valores culturales y sociales. Establecer sinergias con proyectos que promuevan una visiéon
critica desde una perspectiva de género es fundamental para preservar la filosofia y el

propésito original del proyecto. Por ello contamos con la colaboracién de:

e CIMA, Asociacion de Mujeres Cineastas y de Medios Audiovisuales:

Se trata de una institucidon cuyos motivos y valores estan en sintonia con nuestro programa.
Es una entidad que reivindica y visibiliza la escasa presencia de mujeres, asi como las
desigualdades que enfrentan tanto en el ambito profesional como en el personal. Resulta una
institucion interesante con la que colaborar, ya que ellas actuan desde el audiovisual como
profesidn, y nosotras desde el rol de espectadoras. Juntas podemos construir un discurso mas
completo y hacerlo llegar a un publico mas diverso. Ademas de la colaboracién, existe la
posibilidad de generar sinergias entre nosotras, ya que se trata de dos proyectos que se

complementan.
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e Herstoricas:

Se trata de un proyecto que unifican la educacién, la cultura y la intencién de visibilizar y
valorar la aportacién histdrica de las mujeres en la sociedad, ademas de reflexionar sobre la
ausencia de estas bajo una perspectiva de género. Un proyecto, que al igual que nosotras,
promueve el pensamiento critico, la participacién y el debate. Ambos proyectos nacen con el

mismo propdsito y con el objetivo de crear reflexiones en la sociedad.

En cuanto al patrocinio de bodegas de la Rioja, Al tratarse de un programa que se desarrolla
en La Rioja, hemos querido vincularlo con una de las tradiciones riojanas, que es la cultura
hacia el vino. El podcast es una herramienta muy poderosa de comunicacién, capaz de
conectar con audiencias de diferentes perfiles, edades, gustos e intereses, tanto del mundo

del vino como de aquellos que aun no lo conocen.

En el desarrollo del programa, la bodega tendra un papel destacado al inicio del programa,
donde se realizard una cata y una degustacién. Al tratarse de un programa que posteriormente
se difundird en diferentes plataformas y redes sociales su difusidon durante todas las fases de

produccién quedara constancia de su patrocinio. La difusidn se llevard a cabo de dos maneras:

El programa se grabara en vivo para la audiencia que asista como publico, pero los episodios
serdn editados y subidos a plataformas como YouTube y Spotify, donde incluiremos el
patrocinio de la bodega tanto en la descripcion, como en los créditos finales, y en las portadas
de ambas plataformas. El programa se difundird en nuestras redes sociales de Instagram,
Tiktok y Facebook, donde se generara contenido relacionado con el programa, integrando su

marca y logo. Buscando llegar a una audiencia diversa y comprometida.

La colaboracion del patrocinio con bodegas de La Rioja proporciona visibilidad a La Rioja,
reforzando la marca, como el referente que ya es a nivel internacional, pero llegando a futuros

clientes dentro de otros sectores que no estan directamente vinculados al vino.
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La inclusidn como patrocinadores aporta a la Bodega un gran valor, no solo para la audiencia
sino también para el fortalecimiento de su imagen dentro del ambito cultural y empresarial

de la region.

En cuanto a la visualizacién y promocion de la marca, el logo de la bodega aparecerd en todos
los videos y se menciona en todas las grabaciones, ademads de recordarlo en las redes sociales
en las que se difunde el programa. Para cada episodio, se selecciona un vino, que sera el
elegido para la cata y se podra consumir durante el programa, ademas de hacer constancia de

ello en el transcurso del programa.

Al colaborar en el proyecto, su marca llegara a un publico diferente al que suele visitar las
bodegas. Ademads, se asociard con valores de autenticidad, innovacién y compromiso
sociocultural, creando sinergias con un formato en auge como es el podcast. Por supuesto,
también obtendra visibilidad en nuestros canales digitales y en el contenido audiovisual del

programa.
En cuanto a los beneficios del patrocinio:

1. Conexidn Directa con el Publico: Multiples puntos de contacto entre el patrocinador

y la audiencia.

2. Refuerzo Multicanal: Presencia en todas las plataformas (Spotify, Youtube, Instagram,

TikTok y Facebook.

3. Aumento de la Lealtad de los Clientes: constante presencia en plataformas aumenta

la lealtad de los clientes con el programa.
4. Publicidad Dirigida: La presencia en plataformas permite personalizarlos anuncios.
El formato de YouTube y Spotify proporciona al patrocinador:

- Alcance Masivo: Spotify y YouTube son dos de las plataformas de audio y video mas
populares del mundo, con millones de usuarios activos. Esto nos permite llegar a una

audiencia global y diversa.
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- Formatos Adaptados Adaptamos nuestro contenido a cada plataforma para maximizar
su rendimiento. En Spotify, ofrecemos episodios completos en formato de audio,
mientras que en YouTube compartimos grabaciones en video, clips destacados y
contenido exclusivo.

- Proyecto inclusivo e internacional: En estas plataformas tenemos la posibilidad de
llegar a personas sordas y de lengua extranjera, gracias a los subtitulos que ofrecen a
la hora de visualizar los contenidos.

- Herramientas de Analisis: Ambas plataformas ofrecen herramientas de analisis que
nos permiten conocer a nuestra audiencia y optimizar nuestra estrategia de difusién.

- Visibilidad de la Marca del Patrocinador: El patrocinador tendra presencia a través de
menciones en el video, logotipos y anuncios previos y/o durante el desarrollo del

contenido.

Presencia en redes sociales: La Posibilidad de Llegar a un Publico Mas Amplio, Diverso y

Rompiendo Barreras Generacionales.

- Promocion y Difusidon: Utilizamos estas redes sociales para promocionar nuestro
podcast, compartir fragmentos de episodios, generar expectativa y dirigir trafico a
nuestras plataformas principales.

- Interacciéon y Comunidad: Fomentamos la interaccidn con nuestra audiencia a través
de publicaciones, encuestas, concursos y transmisiones en vivo, creando una
comunidad activa y participativa, donde el patrocinador podra realizar sorteos de sus
productos promocionando los mismos.

- Contenido Adaptado a Cada Plataforma: Contenido especifico para cada red social,
adaptando formato y tono para cada audiencia, llegando a jévenes con estrategia
concreta en TikTok.

- Segmentacion y Alcance: La segmentacién de las plataformas permite llegar a
audiencias especificas, maximizando el impacto de nuestras campafias de promocién.

- Contenido Viral: La posibilidad de que se vuelva viral en estas plataformas, aumenta
exponencialmente el alcance y la visibilidad de nuestro podcast y de la marca del

patrocinador.
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3.7.2. Subvenciones publicas

La financiacion privada no sera suficiente para que nuestro proyecto sea viable, por lo que
debemos buscar financiacién publica para presentar nuestro proyecto. Buscaremos diferentes

ayudas y subvenciones destinadas a actividades culturales a nivel autonédmico y estatal.

Subvencidn para actividades culturales de La Rioja de 2025: A nivel autonémico, La Rioja
cuenta con un programa de subvenciones destinadas a actividades culturales. El objetivo de
dicha subvencién se basa en el apoyo econdmico a actividades que incentiven la cultura
dentro del territorio riojano, ya sean actividades audiovisuales, artes pldsticas, folclores, artes

escénicas, audiovisuales, ...

En cuanto a nuestro proyecto, este presenta caracteristicas claramente culturales. Ademas,
dado que La Rioja es una comunidad con un alto grado de ruralizacién, se podrian organizar
programas especiales en espacios rurales, con el objetivo de fomentar y dinamizar estos

entornos.

En cuanto a las ayudas y subvenciones a nivel estatal nos encontramos con las siguientes

opciones:

Ayudas Ministerio de Cultura. Accién y promocion cultural (2025): Se trata de una ayuda
orientada a fomentar contenidos culturales, lo que la hace especialmente adecuada para
nuestro proyecto, centrado en la reflexion critica sobre el cine y la literatura desde una
perspectiva vinculada a la realidad rural. Mediante el andlisis y la reflexiéon de obras literarias
y cinematograficas espafiolas se da una difusion del patrimonio cultural, ademas de poner el

foco en temas de interés social como es la mujer en el entorno rural.

El formato podcast es una herramienta que estd en pleno auge ademas de ser una
herramienta de difusidon que democratiza el acceso a la cultura, haciéndola mas accesible a un

publico objetivo mas amplio.

Ayudas a pddcast y creacion digital (PRTR) 2025: Esta ayuda tiene como objetivo apoyar la

preproduccién, produccidn y postproduccidon de pddcast, tanto de ficcién como divulgativos,
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gue contengan contenidos culturales. Nuestro proyecto se ajusta plenamente a esta
convocatoria, al tratarse de un pddcast divulgativo de cardcter cultural centrado en el andlisis

critico de la representacion de la mujer rural en el cine y la literatura espafiola.

Ayuda para proyectos culturales con impacto social: Esta ayuda impulsa iniciativas culturales
con capacidad transformadora, por lo que encaja plenamente con nuestro pddcast, centrado

en la representacion de la mujer rural en el cine y la literatura espaiiola.

A través de una perspectiva de género y ruralidad, reflexionamos sobre cémo estas
representaciones afectan la vida real, dando voz a una Espafia rural a menudo invisibilizada.

El formato digital permite un acceso amplio y democratico al contenido.
Impacto social del proyecto:

- Géneroy ruralidad como eje central del analisis cultural.

- Participacién comunitaria, con inclusidn de testimonios reales.

- Transformacion social, al confrontar ficcidn y realidad desde una mirada critica.

3.7.3. Ferias

Por otro lado, a la hora de emprender un proyecto es recomendable la asistencia a ferias y
festivales del sector, esto nos beneficiara en cuanto a visibilidad, pero sobre todo nos facilitara

contactos y nos ayudara a ubicarnos y conocer la competencia.
1. Estacion Podcast: Festival Iberoamericano de Sensacion Sonora

Foro de encuentro para creadores de podcast, donde se celebran mesas de debate, talleres,
masterclass, Talleres de formacién y creacién. Se celebra una vez al afio. Es interesante ya que
tendremos acceso directo a profesionales del sector, patrocinadores, ademas de poder formar

parte de charlas y talleres formativos.
2. LIBER - Feria Internacional del Libro

Principal feria editorial del pais. Se celebra en Barcelona y Madrid. Encuentro
internacional. Puede convertirse en una via muy interesante para tener una conexién directa
con el ambito editorial del pais. Aunque la programacién de la primera temporada, y los
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contenidos a desarrollar ya estén elegidos, resultard muy interesante vincularnos con
profesionales del sector editorial para captar nuevas invitadas y material para promocionar.

Atraer editoriales, agencias culturales, patrocinadores del ambito editorial, etc.
3. ArteFolck (Boltafia, Huesca)

Festival centrado en la cultura tradicional, en la ruralidad, la artesania y expresiones
populares. Festival interesante al cual asistir en la edicidn de este afio, y al cual trataremos de

participar con un programa especial en ediciones siguientes.

Festival interesante ya que se centran en la ruralidad, en la cultura popular. Un Festival que
trabaja con la intencion de visibilizar las tradiciones y la ruralidad, bajo una intencionalidad de

gue la gente redescubra los valores territoriales.

Aunque la tematica del podcast no esté totalmente ligada al contenido del festival,
consideramos que es una oportunidad interésate, tal y como indica Sonia Orus, la concejala
del Ayuntamiento de Boltaias, “nos dirigimos a un publico familiar, al que le gusta conocer y
disfrutar de esa charla en la plaza del pueblo” (Digital, 2025) y en cierto modo, su discurso va
en sintonia con la intencionalidad de nuestro podcast, saber disfrutar de una conversacién

pausada, nutritiva, sin olvidarnos de los valores que nos hacen humanos.
4. Barullo Fest (Logrofio)

En cuanto al Barullo Fest, como proyecto emergente de La Rioja, nuestra participacion es
obligatoria ya que supone una via directa con el panorama cultural de nuestro territorio. Una
oportunidad para conseguir oyentes locales, y que el proyecto se difunda por nuestra
localidad. Ademas, el podcast es un formato que interesa al publico joven, y el publico objetivo

de esta feria son ellos.

La tematica de género, la identidad rural y compromiso encajan con los valores del festival:
bajo una mirada critica ay compromiso por lo social, por poner el foco en espacios
invisibilizados a través de la literatura y la cinematografia actual. Seria interesante, ademas de
servir como una gran posibilidad para la activacion del publico local para asistir al directo,
también serviria de canal para artistas locales, de La Rioja, con las que participar o poder

reflexionar y crear colaboraciones.
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El presupuesto es una parte esencial en el desarrollo y la planificacion de cualquier proyecto.

Elaborar un presupuesto lo mds exhaustivo y realista posible nos permite conocer los minimos

necesarios para poner en marcha el proyecto.

Esta herramienta resulta clave a la hora de buscar financiacién externa, la busqueda de

patrocinio o la presentacion a subvenciones o ayudas. Un presupuesto bien estructurado nos

permite ser realistas y ver con claridad las necesidades basicas.

Tabla 15. Presupuesto para la realizacion del podcast.

Costo unitario Subtotal Coste mensual
NOMINAS
Natalia L. 1.800€
Sofia O. 1.400€
Teresa J. 1.400€
Marta (Freelance) 500€ 6.000€** 1.000€
DIRECCION GENERAL
Gastos Administrativos 100€ 100€
Formacién continua 250€ 250€
Asesoria online 160€
Alquiler oficina* 270€
PRODUCCION
Mobiliario: 2 sillones 149¢€ 298€
Mobiliario: Mesa 60€ 60€

CONTENIDOS Y REDACCION
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Base de datos 100€ 100€

Mantenimiento pagina web 200€ 200€
COMUNICACION Y MARKETING

Herramientas de disefio 60€ 60€

Plataforma de métricas 30€ 30€

Campaiias publicitarias 200€ 200€
DISTRIBUCION Y PLATAFORMAS

Formacion en plataformas 200€ 200€

Producciones materiales 100€ 100€

GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA
Licencias de software 80€ 80€
ALIANZAS, PATROCINIOS, RELACIONES INSTITUCIONALES
Producciéon de material 100€ 100€
Participacién de 100€ 100€
TOTAL 7.638€ 7.280€

* Oficina compartida. 540€/2
** 6.000€ por toda la temporada.

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 16. Justificacion de la diferencia de las nominas del equipo de trabajo

Departamento

Salario

Tareas

Direccion,
Natalia L.

Administracién, Negociaciéon

Produccion,
1.800€

Lidera varias areas clave.
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Multiples funciones,
Sofia O. Distribucion, Contenidos, Alianzas [1.400€

creativas y logisticas.

Gran carga en visibilidad |
Teresa J. Patrocinios, Marketing, Distribucion (1.400€

estrategia externa.

Fuente: Elaboracién propia.

Marta L. Freelance: 500€ por programa
- 250€ grabacion (con dos cdmaras, 1h de programa, montaje y pruebas de sonido)

- 250€ edicion del video en 2 dias.

3.9. Evaluacion

La evaluacion es una de las tareas esenciales en cuanto a la realizacién de un podcast, ya que
se deben evaluar diferentes aspectos para asegurar la viabilidad y continuidad del formato.
En nuestro proyecto es una fase esencial para analizar y captar que tipo de contenido y
estructuras funcionan, que aspectos hay que eliminar y que cosas mejorar. Ademas, es
importante que se evalle desde el primer momento, para poder ir incorporando mejoras

conforme al proceso.

La evaluacion de nuestro proyecto cultural se dividiré en dos, por un lado, se realizara una
evaluacién de cada proyecto, de manera individual, y por otro, la evaluacién global de la

temporada.

En la fase de preproduccién se va a desarrollar una ficha técnica con los elementos a evaluar
de cada uno de los programas. Se programard en el cronograma una reunion los lunes
siguientes al directo. La reunion se dividirad en dos secciones, donde por un lado se evaluari el
directo del programa del dia anterior, y en la segunda seccidn, el impacto obtenido en las

redes sociales del capitulo anterior.
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Al tratarse de un podcast tan completo y multidimensional, los elementos a evaluar son

amplios y diversos.

Evaluacién del contenido: al tratarse de un podcast cultural, un elemento clave e importante
es la calidad del contenido y la manera de comunicarlo. Partimos de que nuestro contenido
tiene una base sélida y cientifica, pero debemos saber si el mensaje se transmite de manera

coherente. Para ello nos debemos preguntar las siguientes cuestiones:
¢Se ha respetado la estructura del guion?
¢El episodio cumple con los objetos temdticos?

¢El enfoque es coherente con la mision, vision y los valores del podcast?

Evaluacién aspectos técnicos: los aspectos técnicos son esenciales, especialmente si tenemos
en cuenta que se trata de un programa en directo que, posteriormente, se difunde en
plataformas como Spotify o YouTube. Estos aspectos técnicos seguirdan unos pardametros
establecidos en la fase de preproduccién, a través de la prueba de sonido nos cercioramos de
gue todo funcione de manera correcta. En cuanto a la grabacidn, serd la técnica quién
supervise y quien tenga que editar esos ajustes de sonido y de cdmara a la hora de la edicion.
Estos aspectos se comentardn en las reuniones posteriores para asi en el siguiente programa

tenerlos en cuenta.
¢El video se comprende y se visualiza bien?

¢En la grabacion del directo, el sonido se escucha bien? ¢Y la imagen, se ve de v

manera correcta?
é¢La imagen estd bien iluminada?

Evaluacion del impacto en cuanto a asistentes en directo: el publico en un programa en
directo es un factor clave, para ello nos debemos asegurar que la campana de difusion a nivel
local tenga buen impacto. Para poder evaluar este factor, nos debemos preguntar lo

siguiente:

¢Cudnta gente asistio? ¢A través de que via se han informado?
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¢Entendieron las dindmicas con el patrocinador? ¢ Se logro conectar con el publico?
¢Repitid el publico de programas anteriores?

Evaluacién del impacto en cuanto a visualizaciones en Spotify y YouTube: Para medir las
visualizaciones de ambas plataformas, utilizaremos las propias métricas que las plataformas

nos ofrecen.

YouTube: enfoque basado en datos. Métricas claves que debemos priorizar.

1. Horadelreloj: visualizar el tiempo total que la gente ha pasado viendo el video a través
de las propias métricas de YouTube.

2. El volumen de menciones: medir la cantidad de veces que se menciona el podcast, de
esta manera sabremos qué temas interesantes, problemas, y podremos descubrir
palabras claves para poder afiadir en los siguientes videos. Se puede encontrar en
Youtube Studio, o mediante la utilizacién de programas especiales en métricas.

3. Compromiso: numero de interacciones con tus videos o canal de YouTube. Tu
audiencia puede interactuar con tu contenido a través de “me gusta”, comentarios,
suscripciones, compartidos, ... Este tipo de contenido nos ayudard a visualizar la
recepcién de la audiencia respecto a nuestros videos. Evaluacién que aparece en
YouTube Analytics.

4. Retencion del publico: porcentaje medio de un video de YouTube que los espectadores
ven durante toda su duracién. Esto nos resultara util ya que podremos identificar que
partes son las que mas interesa a la gente. Evaluacién que se podra ver desde YouTube
Analytic.

5. Porcentaje de clics en impresiones: el porcentaje de clips de nuestro video mide la
frecuencia con la que pinchan en la miniatura. Esto nos ayudara ver la efectividad de

nuestras miniaturas y los titulos de los videos.

Spotify: Las métricas de Spotify nos las encontraremos en la pdagina de Spotify Creator, donde

podremos analizar los siguientes datos:

1. Impresiones: numero de veces que el usuario ha visto el contenido en los Ultimos

30 dias.
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2. Reproducciones: indica el nUmero de veces que un usuario ha visto o escuchado el
contenido en la propia aplicacidn. Estas escuchas solo se contabilizan una vez por
usuario y sesion.

3. Horas de consumo: numero de horas que el usario pasa viendo o escuchando el
contenido de nuestros episodios.

4. Seguidores: nUmero usuarios que han empezado a seguir el perfil del programa

A raiz de este analisis de datos, podemos tener una idea de cdmo interactua el publico con

nosotros, cual es el interés.

Evaluacion del proceso de produccion: La coordinacién entre los departamentos y el
cumplimiento de los plazos respecto al cronograma establecido es clave para que todo el
equipo trabaje en sintonia y cumplamos con el objetivo y las fechas adecuadas, por ello, la
evaluacién del proceso de produccién es esencial, ademds de generar buena sintonia entre

las trabajadoras.

¢Funciono el cronograma? éSe cumplieron los plazos?

¢Hubo coordinacion entre los departamentos?

En la que a la temporada respecta, la evaluacidén variara en ciertos aspectos, sera una
evaluacién mas global y estratégica, aunque, tal como se ha visto a lo largo del curso, esta
evaluacidn se debe hacer desde un inicio. Aunque proyectemos la visiéon de una segunda
temporada, no debemos dejar de lado la temporada que se esta produciendo e ir
incorporando mejoras conforme avanzan los capitulos. Por ello, la evaluacion de la temporada
se plantea como una fase de analisis global del conjunto, con el objetivo de valorar el impacto

general, su coherencia, la evolucién del equipo de trabajo y su proyeccién a futuro.

Esta evaluacion se articulard a través de tres reuniones: al inicio, a mitad y al final de la
temporada. Ademas, con las reuniones tras cada capitulo se reforzara la visién de mejora

constante.
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Reunién inicial de la temporada: Se establecerdn los objetivos generales, repasar la
estructura y calendario general para tener una buena organizacién de la temporada. Puesta

en comun de expectativas y se reforzara la cohesion del grupo.

Reunién de mitad de la temporada: Evaluar el progreso alcanzado hasta el momento a través

de las métricas de los capitulos y contenido publicado.

Reuniodn final de la temporada: Hacer un balance general de la temporada. De todas las
reuniones serd la mas extensa e importante, donde analizaremos tanto los datos cuantitativos
(métricas, interacciones, etc) y los datos cualitativos (feedback del publico, sensacién del

equipo vy la sala...)

4. Conclusiones

El objetivo de mi trabajo final de master era diseiiar, planificar y ejecuta un proyecto cultural
integral, el cual estuviera alineado con mis intereses personales, de manera que me permitiera
aplicar los conocimientos adquiridos y comprender de primera mano los procesos de
produccién y difusion. En este contexto, el disefio integral del podcast me ha servido de
manera positiva para comprender la magnitud y la complejidad que supone sacar un podcast

adelante.

El desarrollo del proyecto me ha resultado algo complejo, ya que implicaba disefiar un pddcast
desde cero y he tenido que llevarlo a cabo de forma individual. Durante el proceso, he
procurado, en la medida de lo posible, trabajar con datos, fases y conceptos reales. Es
importante tener en cuenta que se trata de un proyecto realizado por una sola persona, que
ha tenido que ocuparse de cuestiones, areas, fases o estrategias que requieren un minimo de
conocimiento minimo del ambito al que pertenecen. Aunque a lo largo del curso hemos
abordado estas cuestiones, considero que, a la hora de materializar un proyecto de esta
envergadura, es fundamental contar con profesionales especializados en cada sector su
consolidacién y profesionalizacién. Aun asi, este proceso me ha ayudado a asimilar y a tener

una idea general del esfuerzo y la implicacién que supone emprender un proyecto desde cero.

69



Natalia Lopez Gil

La Mujer Rural: un Podcast de Cine y Literatura

Investigar y elaborar el estado de la cuestidon ha sido esencial para asentar las bases del
proyecto. La investigacidon realizada en el marco teérico me ha proporcionado una
contextualizacion imprescindible para entender qué tipo de producto cultural queria disefiar.
Conocer el papel que desempeiia el podcast en la sociedad, su funcién como altavoz para las
minorias y el uso que le dio la cuarta ola feminista ha hecho que los valores del proyecto giren
en torno a estas ideas. Esta fase ha sido fundamental, ya que a niveles tedricos desconocia

muchas cuestiones.

Ademas, conocer el contexto del producto que vas a desarrollar y acercarte a proyectos que

parte de los mismos valores, me han ayudado a focalizar el propésito del podcast.

Uno de los objetivos especificos era poder aplicar los conocimientos adquiridos durante el
curso, y este se ha cumplido satisfactoriamente. Sin el aprendizaje obtenido a lo largo de las
asignaturas, este proyecto no hubiera sido posible realizarlo. Aunque, tal y como he recalcado,
para poder llevar a la realidad el podcast es necesario contar con un personal cualificado en
la materia. Las herramientas adquiridas durante el curso me han ayudado a tener una idea

global de lo que podria ser, aunque evidentemente sin esa profesionalizacidon de cada area.

Por otro lado, al aplicar los conocimientos de manera practica, me han hecho comprender

mas alla de los conceptos tedricos cada fase del proceso.

Aunque resulte demasiado ambicioso el hecho de querer planificar una temporada entera,
para mi era primordial, queria que fuera un proyecto coherente y que se transmitieran los
mismos valores en cada episodio. Por ello, decidi planificar el contenido cultural de los 12
capitulos que conforman la temporada. Sin esta planificacién, el disefio integral de un podcast

cultural no tendria sentido.

Aunque el contenido cultural no se haya trabajado, ni profundizado tanto como otros
aspectos, el hecho de planificar una temporada, con sus 12 capitulos correspondientes y el

contenido cultural a reflexionar, es primordial para el resto de los elementos.
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Durante la planificacién y disefio del proyecto, hubo aspectos que se me escaparon de las
manos, ya que intenté abarcar mds de lo que me correspondia. Aun asi, considero que se trata
de una planificacién bastante completa, y que refleja una idea bastante compacta de lo que

seria el proyecto.

En cuanto al objetivo general del podcast, este se centraba en la creacién de un espacio de
reflexion y dialogo, donde la mujer rural fuera el centro de la conversacion. A partir de ello, se
pretendia realizar un analisis sobre la representacion de estas en las manifestaciones
culturales del pais, concretamente el cine y la literatura. Para cumplir con este objetivo, el
diseio de la identidad visual, y la eleccién de los contenidos son un punto clave, al igual que
las estrategias de comunicacion. En cuanto a las dos primeras, partiendo del hecho de que no
tenemos un perfil de disefiador grafico, considero que se ha realizado un trabajo a nuestra
medida, ya que no cuento con las habilidades adecuadas. Esto me ha hecho comprender la
importancia que tiene la identidad visual en todo proyecto, ya que actua como carta de
representacion del producto. Para su disefio, se partia de la prioridad de transmitir cercania
al espectador, y hacerle sentir emociones relacionadas con el pueblo y el pasado a través de
los elementos visuales. Esto generara una sensacion de pertenencia y cercania, logrando de

esta manera, uno de los objetivos del podcast.

A través del podcast se quiere fomentar el pensamiento critico y reflexivo. Esto se logrard
mediante el analisis de contenido cultural, en el que las obras seleccionadas son realistas, que
invitan a la reflexion y se distinguen por su mirada humana. Ademas, el guion favorece una
reflexion constante y un dialogo fluido entre las presentadoras, dejando lugar para la

diversion.

De manera general, ha resultado un proceso satisfactorio. Durante el procesoe sido

consciente de carencias a mejorar, pero al mismo tiempo, me ha hecho detectar habilidades

y preferencias dentro del sector que desconocia.
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5. Limitaciones y Prospectiva

5.1. Limitaciones

En cuanto a los aspectos que han restringido el alcance o profundidad del trabajo podemos

mencionar los siguientes:

Limitaciones personales o de recursos: Tal y como se ha mencionado anteriormente, cuento
con una base de conocimientos que me han permitido abordar los aspectos bdsicos del
proyecto. Sin embargo, cada uno de estos puntos requiere un estudio mas profundo y una
profesionalizacion especifica. En relacion con los recursos, he constatado que muchas
necesidades no se hacen evidentes hasta que el proyecto estd en marcha. A pesar de haber
intentado acercarme lo maximo a datos reales, soy consciente de que me falta un elemento

esencial: la experiencia.

Limitaciones metodoldgicas: Escaso tiempo para realizar el proyecto. Un proyecto de tal
envergadura exige unos minimos, entro ellos podemos mencionar la dedicacién plena vy
consciente al proyecto. Hay que ser consciente de que se trata de un trabajo de fin de master,
el cual debe cumplir con una rubrica y una estructura. Evidentemente, en el momento que se
quiera materializar este proyecto se debera partir de esta estructura, aunque habria que

dedicar mas tiempo y profundizar en los diferentes aspectos.

Limitaciones econdmicas: Un punto clave para poder emprender cualquier proyecto. Aunque
se recurra a distintas vias de financiacién y patrocinio, estas no estan completamente

aseguradas.

5.2. Prospectiva

A partir del trabajo realizado, se han abierta diferentes lineas de actuacién que podrian
desarrollarse en base al podcast. Una de las posibilidades que iria en sintonia con la
revalorizacién del patrimonio rural, seria la posibilidad de grabar episodios especiales en
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pueblos que estén interesados en el proyecto. Se trabajaria en un guion especial

relaciondndolo con el territorio y con testimonios locales.

Asimismo, se contempla posibilidad de estrenar una segunda temporada, bien manteniendo
el enfoque cultural, o ampliando a otras expresiones artisticas, como fotografia, pintura,
escultura, etc. Esta temporada también podria cambiar la tematica del contenido o incluso

colaborar con diferentes podcasts para ampliar su visibilidad.
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Anexo A. Material complementario

Figura A. 1: Portada de la pdgina web

|

UN POCO DE

Fuente: Elaboracion propia

Figura A. 2: Menu de la pdgina web

UN POCO DE ALA {QUIENES
CUL N CARTA NOTICIAS SOMOS?
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Fuente: Elaboracion propia
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Tabla A. 1. Planificacion general de las actividades y tareas desarrolladas.

Bloque Actividad/Tarea Descripcion
Definicion de secciones |Estructura de todos los episodios, dividida en 5
o formato bloques. Duraciéon 40minutos.
Diseio del Y q
Programa . - ., .
& Seleccion de tematicas [Temporada dividida en funcién de las etapas vitales.
culturales 12 capitulos en total.
Justificacién de la  |Inspiracidn rural, femenina y costumbrista.
estética visual
Nombre e imagentipo |“Entre cuentos y costumbres”.
Identidad .
Visionboard Elementos visuales que han inspirado al disefio de Ia
Visual

estética, tonos procedentes de la naturaleza, y una

tipografia legible.

Aplicaciones graficas

Visionado de la carteleria, portada de Spotify,

YouTube, e identidad en Instagram.

Produccion

Preproduccion de

temporada

Estructura del guion base, busqueda de invitadas,
reunion con el equipo técnico, diseio de la

identidad visual, acuerdos con patrocinadores.

Produccion de cada

capitulo

Redaccién de guion y escaleta, investigacién

cultural, contacto con la invitada.

Produccion

Grabacion y directo del programa. Montaje técnico,
coordinacion entre departamentos, venta de

entradas.
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Posproduccion

Edicion de video y sonido, difusidn, desmontaje de

la sala, valoracion con la invitad ay el propio equipo.

Canales online

Spotify, YouTube, Instagram, TikTok, pagina web
propia, Google Ads.

Difusion

Canales offline

Carteleria en espacios culturales, prensa local, radio.

Estrategia RR. SS

Antes, durante y después de la temporada. Uso de

posts, reels, stories, anuncios, reflexiones finales.

Fuente: Elaboracién propia

Tabla A. 2. Recursos materiales, econémicos y humanos de cada los departamentos.

Coordinacion

colaboradoras y red de

Departamento |R. Humanos R. Materiales R. Econdmicos

Generales Equipo base, personas|Espacio de trabajo,|N6mina, Alquiler de
técnico y hosteleria dejmaterial de oficina,|oficina, estructura legal
la sala hardware

Direccion/ Natalia, 3|Espacio de grabacion |[Formacion y gastos

administrativos

contactos
Produccion Natalia, Marta|Camaras, micréfonos,|Nominas y adquisicion
(freelance) y personal/mobiliarios, espacio y|del mobiliario
técnico de la sala materiales de la sala
Contenidos y|Sofia y la invitada del(Software, Honorarios, acceso a
redaccion programa herramientas digitales,|bases de datos,
material de|desarrollo y

investigacion

mantenimiento
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Comunicacién vy|Teresa Plotter publicitario,|Diseiio grafico métricas

Marketing carteles, equipo|de RRSS, presupuesto
técnico para campaiias

Distribucion  y|Sofiay Teresa Formacion continua|Presupuesto para

Plataformas

(cursos, talleres)

formacidon y materiales

promocionales

Gestion Natalia y una asesorialEquipos tecnoldgicos,|Licencias de software
Administrativa y|externa archivos, espacio de

Financiera trabajo

Alianzas y|Natalia, Sofiay Teresa |Herramientas de|Produccion de material
Patrocinios gestion y presentacidon{promocional,

institucional

participacion y ayudas

Fuente: Elaboracién propia
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