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Resumen:
El  análisis  de  las  portadas  de  revistas  científicas  permite  comprender  cómo  cada 
publicación  construye  su  identidad,  comunica  su  especialización  y  refleja  las 
prioridades disciplinares. Esta propuesta presenta una ficha metodológica estructurada 
en diez bloques para examinar de forma sistemática su dimensión visual y editorial.  
Incluye variables contextuales (ISSN, país, institución, cuartil), composición y orden de 
lectura, jerarquía visual (imagen, tipografía, color), identidad gráfica, imagen principal, 
tipografía  y  paleta  cromática.  También  considera  los  elementos  textuales  (título, 
número, dosier o tema central, etc.) y la coherencia entre forma y función, valorando 
legibilidad y equilibrio informativo. El instrumento analiza además la consistencia entre 
números y permite una evaluación cualitativa de originalidad, adecuación académica, 
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influencias  gráficas  y  evolución.  En  conjunto,  esta  herramienta  combina  enfoques 
cuantitativos y cualitativos para ofrecer un marco flexible y riguroso que facilita  la 
interpretación  de  las  portadas  como  representaciones  visuales  del  conocimiento 
científico.
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Portada; Diseño; Revista científica; Comunicación científica; Identidad visual

Abstract:
The analysis of scientific journal covers allows us to understand how each publication 
builds its identity, communicates its specialization, and reflects disciplinary priorities. 
This proposal presents a methodological template structured into ten sections designed 
to systematically examine their visual and editorial dimensions. It includes contextual 
variables (ISSN, country, institution, quartile), composition and reading order, visual 
hierarchy (image, typography, color), graphic identity, main image, typography, and 
color  palette.  It  also  considers  textual  elements  (title,  issue,  dossier,  etc.)  and  the 
coherence between form and function, assessing legibility and informational balance. 
The tool further analyzes consistency across issues and enables a qualitative evaluation 
of  originality,  academic  suitability,  graphic  influences,  and  evolution.  Overall,  this 
instrument  combines quantitative  and qualitative  approaches to  offer  a  flexible  and 
rigorous  framework  that  facilitates  the  interpretation  of  journal  covers  as  visual 
representations of scientific knowledge.
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1. Introducción

Este trabajo plantea una propuesta metodológica para facilitar el análisis de portadas de 
revistas científicas del ámbito de la comunicación. El objetivo principal es ofrecer un 
instrumento riguroso para la recogida de datos a través del cual poder facilitar estudios  
integrados de los aspectos visuales, tipográficos y editoriales que conforman la identi-
dad gráfica de estas publicaciones. Esta elección para orientar la propuesta se justifica 
por la atención escasa que tradicionalmente ha recibido el diseño de portadas en las re-
vistas académicas, a pesar de atender a cuestiones clave con relación a su función en la  
construcción de la marca editorial, la legibilidad de los contenidos o la propia comuni-
cación de la especialización temática.

La portada, entendida como “elemento informativo de primer nivel que agrupa un con-
junto de mensajes periodísticos independientes y no relacionados entre sí” (González-
Díez, 2014, p. 82), cumple un papel fundamental en la edición científica, al igual que en 
otros contextos editoriales. Todo lo relativo a su diseño se orienta a captar la atención de 
la audiencia desde el primer momento, mediante el uso de recursos visuales y composi-
tivos que combinan la función estética con las funciones informativa e identitaria (Ta-
buenca-Bengoa et al., 2022). Por ello, como apunta Zappaterra (2008) la portada es “la 
primera parte y la más importante de cualquier publicación en la que hay que estampar 
la imagen de marca y los valores asociados a ella” (p. 29). En este sentido, si bien enten-
demos que las publicaciones científicas presentan una lógica visual propia, condiciona-
da por factores institucionales o normativos y que difiere de la que se da en magazines u 
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otros medios similares, la portada no deja de ser un elemento informativo de primer ni-
vel, por lo que debería prestársele la atención adecuada, ya que es, además, “un potente 
reclamo que excita la curiosidad y la atención del lector” (White, 2017, p. 186).

Pese  a  que  existen  estudios  previos  que  abordan  el  diseño  de  portadas  en  revistas 
—destacando aportes como los de Puebla-Martínez et al. (2011), González-Díez (2014), 
Blasco Doñamayor (2017) o Tabuenca et al. (2022)— estos carecen de una orientación 
específica hacia los medios de comunicación científica. Recientemente, con el aporte de 
Siess (2025), sí se pone el foco en el estudio de las portadas en el contexto académico y 
científico.  En  su  trabajo,  el  autor  no  plantea  una  ficha  de  codificación,  sino  que 
desarrolla un  software basado en Python que permite examinar los archivos PDF de 
revistas académicas, con el fin de detectar diferencias entre publicaciones legítimas y 
depredadoras, lo cual evidencia que el diseño editorial también puede ser considerado 
como un indicador potencial de legitimidad científica.

En consecuencia, dada la ausencia de instrumentos específicos para la recogida de datos 
y su estudio posterior en el contexto de los medios de publicación científicos, la pro-
puesta metodológica de este artículo se desarrolla una ficha de codificación con 75 va-
riables distribuidas a en una estructura de diez bloques, para así permitir la recogida sis-
temática de elementos relacionados con la composición, la jerarquía visual, la identidad 
editorial, la tipografía, el color y la coherencia gráfica entre números. A partir de la apli-
cación de este instrumento, se abre la posibilidad de obtener datos cuantitativos (fre-
cuencias, patrones de diseño, recurrencias tipográficas), así como descripciones de tipo 
cualitativo sobre la evolución estética y la adecuación de cada medio de publicación.

El instrumento que se describe a continuación pretende, por tanto, ofrecer una base so-
bre la que desarrollar estudios alrededor del diseño editorial de las revistas científica, y 
contribuir al reconocimiento del papel central de las portadas en la comunicación acadé-
mica contemporánea. No obstante, muchas de las variables propuestas en este estudio 
pueden aplicarse o adaptarse al análisis de otras publicaciones que aborden temáticas di-
ferentes.

2. Propuesta metodológica para el análisis del diseño de revistas científicas

Volviendo  a  poner  el  foco  en  el  desarrollo  de  un  instrumento  para  la  recogida 
sistemática de datos como objetivo principal de este trabajo, se plantean como objetivos 
específicos la identificación de las variables de análisis y su agrupación en categorías  
homogéneas,  conformando  la  ficha  de  codificación  resultante.  En  la  definición  de 
dichas variables se han tenido en cuenta aspectos vinculados con los usos tipográficos, 
la  organización  compositiva,  y  el  empleo  de  la  imagen  y  del  color  como recursos 
visuales determinantes en la comunicación editorial (Krause, 2019; Rolo, 2019; Barness 
& Papaelias, 2021).

Esta propuesta metodológica se inscribe dentro de la tradición de los estudios de análisis 
de contenido, técnica ampliamente utilizada en la investigación en comunicación por su 
capacidad para ofrecer descripciones objetivas, sistemáticas y cuantificables (Berelson, 
1971;  Bardin,  1996;  Piñuel,  2002;  Puebla-Martínez,  2013).  Tal  como  señala 
Krippendorff  (2002),  el  análisis  de  contenido permite  “formular,  a  partir  de  ciertos 
datos, inferencias reproducibles y válidas que puedan aplicarse a su contexto” (p. 28). 
En este caso, los datos proceden de las portadas de revistas científicas, concebidas como 
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la primera manifestación comunicativa de la publicación, donde convergen la función 
estética, la informativa y la identitaria (González-Díez, 2014; Tabuenca-Bengoa et al., 
2022).

El presente trabajo aplica dicha técnica al estudio del diseño y la identidad visual de las 
portadas  de  revistas  científicas  de  comunicación,  entendiendo estas  como artefactos 
visuales donde se codifican las estrategias de marca editorial y los valores asociados a la 
comunicación académica (Spitzmüller, 2021). A diferencia de estudios automatizados 
como el de Siess (2025), esta investigación adopta un enfoque manual, descriptivo e 
interpretativo, centrado en la observación sistemática y en la codificación directa de 
rasgos visuales, tipográficos y cromáticos. De este modo, se busca complementar los 
enfoques  cuantitativos  con  una  aproximación  cualitativa,  siguiendo  la  lógica  de  los 
métodos  mixtos,  en  los  que  la  integración  de  ambos  tipos  de  datos  ofrece  una 
comprensión más amplia que la que proporciona cada enfoque por separado (Creswell 
& Plano Clark, 2011). Además, como apunta Rose, los métodos cualitativos resultan 
especialmente apropiados para la investigación con materiales visuales (Rose, 2004).

Así,  para  la  recolección  de  datos,  se  diseñó  un  código  de  codificación  ad  hoc, 
compuesto por diez bloques temáticos que abarcan variables tanto cuantitativas como 
cualitativas.  Esta  estructura  permite  captar  de  forma  integral  la  dimensión  visual, 
editorial y simbólica de las portadas, siguiendo la lógica de codificación empleada en 
investigaciones previas sobre comunicación visual como la de Tabuenca-Bengoa et al., 
2022). Los bloques y su finalidad son los siguientes:

1. Datos  generales  de  identificación,  con  variables  informativas  básicas  (ISSN, 
país, institución editora, área temática, cuartil, año, número, etc.).

2. Estructura visual, que analiza el tipo de diseño (simétrico, asimétrico, modular o 
libre), el orden de lectura y la retícula (márgenes, columnas y módulos).

3. Identificación y marca editorial, centrado en la forma de la cabecera (logotipo, 
isotipo, imagotipo o isologo), su ubicación, tamaño relativo y coherencia entre 
números.

4. Imagen  o  recurso  gráfico  principal,  donde  se  determina  el  tipo  de  imagen 
(fotografía,  ilustración,  gráfico o collage),  su autoría  y función comunicativa 
(Rolo, 2019; Puebla-Martínez et al., 2022).

5. Tipografía,  que  valora  el  número  de  familias  tipográficas  utilizadas,  su 
clasificación (serif, sans serif, egipcia, etc.) y la consistencia entre ediciones, 
considerando  que  las  decisiones  tipográficas  también  expresan  la  autoridad 
académica de la publicación (Spitzmüller, 2021; Krause, 2019).

6. Color, que examina la paleta cromática, la presencia de colores institucionales y 
la  variabilidad  entre  números,  teniendo  en  cuenta  el  peso  simbólico  de  la 
cromática como elemento identitario.

7. Información textual presente, donde se codifica la aparición de título, número, 
fecha, lema o textos destacados.

8. Relación forma-función, que valora la coherencia entre el diseño y el carácter 
científico  de  la  publicación,  la  legibilidad  y  el  equilibrio  entre  estética  e 
información (Barness & Papaelias, 2021).

9. Consistencia editorial, orientado a identificar la existencia de una línea gráfica 
reconocible y las posibles variaciones justificadas por la temática del número.
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10. Valoración  cualitativa,  con  campos  abiertos  que  permiten  describir  la 
originalidad del diseño, su adecuación al perfil académico y la evolución visual 
a lo largo del tiempo.

Figura 1
Ficha de codificación (primera parte)
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Figura 2
Ficha de codificación (segunda parte)
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3. Resultados: diseño, validación y estructura de la ficha de codificación

El resultado de esta investigación es la elaboración de un instrumento metodológico 
original, sistemático y replicable que permite analizar de forma integral las portadas de 
revistas científicas desde su doble dimensión: formal-gráfica y editorial-institucional.
La ficha de codificación diseñada constituye un instrumento estructurado que posibilita 
el registro y posterior análisis de las variables visuales, tipográficas y cromáticas que 
configuran la identidad gráfica de las publicaciones académicas.

El proceso de desarrollo del instrumento se estructuró en tres fases: (1) diseño inicial de  
la  ficha  de  codificación,  (2)  validación  mediante  prueba  piloto  y  (3)  revisión  y 
depuración final de variables y categorías.

3.1. Diseño inicial del instrumento

En una primera etapa se definieron conceptualmente las dimensiones analíticas y se 
identificaron  las  variables  clave  a  partir  de  la  revisión  teórica  y  metodológica  de 
estudios  previos.  A  diferencia  de  propuestas  previas,  el  instrumento  se  orienta 
específicamente al análisis de portadas de revistas científicas, incorporando categorías 
que integran variables  formales  (composición,  color,  tipografía,  imagen)  y variables 
editoriales (marca institucional, consistencia visual, identidad académica).

El  resultado de esta  fase  fue una ficha de codificación compuesta  por  75 variables 
organizadas en diez bloques temáticos, que abarcan desde la identificación general de la 
revista hasta valoraciones cualitativas sobre su adecuación al perfil académico. Cada 
bloque fue diseñado para permitir la combinación de datos cuantificables (frecuencias, 
presencia/ausencia,  clasificaciones  tipológicas)  y  observaciones  cualitativas 
(comentarios interpretativos, apreciaciones de diseño o coherencia institucional).

3.2. Validación del instrumento

Para comprobar la fiabilidad del instrumento, se llevó a cabo una prueba piloto con un 
conjunto  reducido  de  portadas  seleccionadas  de  revistas  científicas  del  área  de 
comunicación, siguiendo la lógica de validación metodológica empleada por Tabuenca-
Bengoa  et al. (2022). La prueba permitió evaluar la claridad de las instrucciones, la 
pertinencia  de  las  categorías  y  la  coherencia  interna  de  las  variables,  así  como 
comprobar  la  posibilidad  de  obtener  información  sistemática  y  comparable.
En esta fase se identificaron ajustes menores en la redacción de algunos ítems y se  
incorporaron indicadores  de  codificación complementarios,  con el  fin  de  facilitar  la 
interpretación por parte de distintos codificadores y aumentar la fiabilidad.

Los resultados de la validación confirmaron que la ficha permite registrar de forma 
estructurada los elementos visuales y editoriales presentes en las portadas, sin requerir 
conocimientos  técnicos  avanzados  de  diseño.  Asimismo,  se  comprobó  que  el 
instrumento es adaptable a diferentes niveles de análisis, pudiendo ser aplicado tanto a 
corpus amplios de revistas como a análisis de casos individuales.
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3.3. Revisión final y estructura definitiva

Tras la validación, se estableció la versión definitiva del instrumento, compuesta por los 
siguientes bloques y variables. Esta estructura resultante permite un análisis exhaustivo 
y  versátil,  adaptable  a  distintos  objetivos  de  investigación,  desde  la  descripción  de 
rasgos identitarios hasta la comparación interinstitucional.

 Bloque 1.  Datos generales  de identificación:  recoge variables  básicas  (ISSN, 
país, institución, periodicidad, cuartil, año, volumen, etc.) que contextualizan la 
revista dentro de su entorno editorial y académico.

 Bloque 2. Estructura visual: agrupa variables relacionadas con el tipo de diseño 
(simétrico, asimétrico, modular o libre), el orden de lectura (F, Z, no lineal), la 
presencia de márgenes y la existencia de retículas o módulos compositivos.

 Bloque  3.  Identificación  y  marca  editorial:  incluye  variables  orientadas  a 
describir  la  identidad  visual  (logotipo,  isotipo,  imagotipo  o  isologo),  su 
ubicación,  tamaño,  coherencia  entre  números  y  la  presencia  de  tipografía  o 
colores institucionales.

 Bloque 4. Imagen o recurso gráfico principal: contiene variables que codifican el 
tipo de imagen (fotografía, ilustración, gráfico, collage), su autoría y su función 
comunicativa.

 Bloque  5.  Tipografía:  abarca  variables  que  valoran  el  número  de  familias 
tipográficas, su clasificación y consistencia entre números.

 Bloque 6.  Color:  compone variables sobre la paleta cromática,  el  número de 
colores predominantes y la presencia de tonos institucionales.

 Bloque 7. Información textual presente: recoge variables sobre los elementos 
textuales visibles en portada (título, número, volumen, fecha, lema, cita).

 Bloque 8. Relación forma-función: integra variables de escala Likert orientadas 
a medir la coherencia entre el diseño y el carácter científico, la legibilidad y el  
equilibrio entre estética e información.

 Bloque 9. Consistencia editorial: incluye variables que evalúan la uniformidad 
visual y la existencia de una línea gráfica reconocible a lo largo de distintos 
números.

 Bloque  10.  Valoración  cualitativa:  ofrece  variables  abiertas  que  permiten  al 
investigador registrar apreciaciones sobre originalidad, adecuación académica, 
referentes gráficos y evolución visual.

4. Discusión y conclusiones

El desarrollo de la ficha ha permitido establecer un modelo replicable para el análisis 
del diseño de las portadas de revistas científicas del ámbito de la comunicación. Se 
pretende que esta herramienta sea un aporte a un ámbito poco explorado en los estudios 
de  comunicación  científica,  ayudando  también  a  otorgar  relevancia  a  la  dimensión 
visual  como  componente  estructural  del  discurso  académico;  se  integran  variables 
específicas  del  contexto  académico,  como  la  coherencia  editorial,  la  identidad 
institucional y la relación entre forma y función, que permiten entender a la portada 
como la síntesis visual del ethos científico de cada publicación.
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En  términos  aplicados,  la  ficha  ofrece  un  instrumento  flexible  que  combina  la 
codificación cuantitativa con el análisis cualitativo, favoreciendo la identificación de 
patrones  compositivos,  jerarquías  tipográficas  y  estrategias  orientadas  a  trabajar  la 
identidad. Esta doble lectura posibilita detectar regularidades formales e incluso niveles 
de profesionalización editorial, aportando datos útiles tanto para la comparación entre 
revistas  como  para  la  evaluación  de  su  coherencia  visual  respecto  a  las  corrientes 
internacionales de los medios de publicación científica. Así, se pretende contribuir a 
fortalecer la dimensión estética como un indicador de calidad editorial, en línea con los 
planteamientos de Barness y Papaelias (2021) o, más recientemente y con un enfoque 
automatizado, Siess (2025) sobre la función del diseño en las publicaciones científicas.

No  obstante,  conviene  señalar  algunas  limitaciones  inherentes  al  desarrollo  del 
instrumento. Por una parte, el análisis depende en parte de la interpretación subjetiva de 
quien  aplica  la  ficha,  especialmente  en  variables  de  naturaleza  cualitativa  como la 
coherencia o la originalidad visual.  Por otra,  aunque se ha procurado una estructura 
metodológica equilibrada, la ficha podría enriquecerse con indicadores derivados de la 
práctica  profesional  del  diseño  editorial  o  con  métricas  automatizadas  de 
reconocimiento visual.  Estas consideraciones no restan validez al modelo propuesto, 
pero sí apuntan a potenciales mejoras en futuras aplicaciones.

En buena lógica, la mayor prospectiva de lo que aquí se propone es la incorporación de 
la ficha a estudios sobre la materia, o aquellos que por afinidad puedan adaptarla a sus 
fines.  Una  línea  de  trabajo  sería  ahondar  en  la  especificidad  del  instrumento,  por 
ejemplo,  en  cuanto  a  disciplinas  o  espacios  geográficos,  atendiendo  también  a  los 
criterios  de  evaluación  a  los  que  estén  sujetas  las  publicaciones.  Además,  en  una 
evolución de  la  propia  herramienta,  se  encuentra  la  posibilidad de  integrar  técnicas 
automatizadas, orientadas al aprovechamiento de las ventajas del uso de la inteligencia  
artificial en la construcción y manejo de corpus amplios.

Finalmente, el objetivo último del diseño del instrumento es su puesta en práctica, por 
lo que este se incorporará a futuros estudios de quienes firman este texto, como una 
herramienta abierta y adaptable a las transformaciones de la comunicación científica 
contemporánea.

En  conclusión,  la  propuesta  metodológica  aquí  presentada  constituye  un  aporte 
innovador,  riguroso  y  necesario al  estudio  del  diseño  de  portadas  en  las  revistas 
científicas del ámbito de la comunicación. Su desarrollo demuestra que la dimensión 
visual  no  debe  entenderse  como  un  simple  complemento  estético,  sino  como  un 
componente  discursivo  y  simbólico  esencial en  la  construcción  de  la  identidad,  la 
credibilidad y la proyección académica de cada publicación. En un contexto en el que la 
comunicación científica se encuentra cada vez más mediada por lo visual y lo digital,  
este tipo de herramientas adquiere un papel estratégico para evaluar la coherencia entre 
forma,  contenido  y  propósito  editorial,  permitiendo  valorar  con  mayor  precisión  la 
profesionalización  y  el  posicionamiento  de  las  revistas.  La  ficha  metodológica 
propuesta, además de ofrecer un modelo sistemático y replicable, promueve la reflexión 
sobre cómo los elementos gráficos —tipografía, color, composición o jerarquía visual— 
actúan como marcadores de identidad institucional y científica, aportando significado y 
facilitando la accesibilidad cognitiva del conocimiento. Este enfoque abre la puerta a 
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nuevas líneas de investigación interdisciplinar,  en las que convergen los estudios de 
diseño,  comunicación  visual,  bibliometría  y  edición  científica,  integrando  enfoques 
cuantitativos, cualitativos y tecnológicos. El trabajo contribuye a situar la dimensión 
estética  y  editorial  dentro  del  debate  sobre  la  calidad  y  la  evaluación  científica, 
proponiendo una mirada más amplia y actualizada del ecosistema académico. Con ello, 
se refuerza la idea de que la forma también comunica y que el diseño es, en sí mismo, 
una forma de conocimiento científico, capaz de representar, sintetizar y proyectar los 
valores de rigor, claridad y accesibilidad que sustentan la ciencia contemporánea.
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