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Resumen:

El analisis de las portadas de revistas cientificas permite comprender como cada
publicacion construye su identidad, comunica su especializacion y refleja las
prioridades disciplinares. Esta propuesta presenta una ficha metodologica estructurada
en diez bloques para examinar de forma sistematica su dimension visual y editorial.
Incluye variables contextuales (ISSN, pais, institucion, cuartil), composicion y orden de
lectura, jerarquia visual (imagen, tipografia, color), identidad grafica, imagen principal,
tipografia y paleta cromatica. También considera los elementos textuales (titulo,
numero, dosier o tema central, etc.) y la coherencia entre forma y funcion, valorando
legibilidad y equilibrio informativo. El instrumento analiza ademads la consistencia entre
nimeros y permite una evaluacion cualitativa de originalidad, adecuacion académica,
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influencias graficas y evolucion. En conjunto, esta herramienta combina enfoques
cuantitativos y cualitativos para ofrecer un marco flexible y riguroso que facilita la
interpretacion de las portadas como representaciones visuales del conocimiento
cientifico.

Palabras clave:
Portada; Diseno; Revista cientifica; Comunicacion cientifica; Identidad visual

Abstract:

The analysis of scientific journal covers allows us to understand how each publication
builds its identity, communicates its specialization, and reflects disciplinary priorities.
This proposal presents a methodological template structured into ten sections designed
to systematically examine their visual and editorial dimensions. It includes contextual
variables (ISSN, country, institution, quartile), composition and reading order, visual
hierarchy (image, typography, color), graphic identity, main image, typography, and
color palette. It also considers textual elements (title, issue, dossier, etc.) and the
coherence between form and function, assessing legibility and informational balance.
The tool further analyzes consistency across issues and enables a qualitative evaluation
of originality, academic suitability, graphic influences, and evolution. Overall, this
instrument combines quantitative and qualitative approaches to offer a flexible and
rigorous framework that facilitates the interpretation of journal covers as visual
representations of scientific knowledge.

Keywords:
Cover; Design; Scientific journal,; Scientific communication; Visual identity

1. Introduccion

Este trabajo plantea una propuesta metodologica para facilitar el analisis de portadas de
revistas cientificas del ambito de la comunicacion. El objetivo principal es ofrecer un
instrumento riguroso para la recogida de datos a través del cual poder facilitar estudios
integrados de los aspectos visuales, tipograficos y editoriales que conforman la identi-
dad grafica de estas publicaciones. Esta eleccion para orientar la propuesta se justifica
por la atencion escasa que tradicionalmente ha recibido el disefio de portadas en las re-
vistas académicas, a pesar de atender a cuestiones clave con relacion a su funcion en la
construccion de la marca editorial, la legibilidad de los contenidos o la propia comuni-
cacion de la especializacion tematica.

La portada, entendida como “elemento informativo de primer nivel que agrupa un con-
junto de mensajes periodisticos independientes y no relacionados entre si” (Gonzalez-
Diez, 2014, p. 82), cumple un papel fundamental en la edicion cientifica, al igual que en
otros contextos editoriales. Todo lo relativo a su disefio se orienta a captar la atencion de
la audiencia desde el primer momento, mediante el uso de recursos visuales y composi-
tivos que combinan la funcion estética con las funciones informativa e identitaria (Ta-
buenca-Bengoa et al., 2022). Por ello, como apunta Zappaterra (2008) la portada es “la
primera parte y la méas importante de cualquier publicacion en la que hay que estampar
la imagen de marca y los valores asociados a ella” (p. 29). En este sentido, si bien enten-
demos que las publicaciones cientificas presentan una logica visual propia, condiciona-
da por factores institucionales o normativos y que difiere de la que se da en magazines u
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otros medios similares, la portada no deja de ser un elemento informativo de primer ni-
vel, por lo que deberia prestarsele la atencion adecuada, ya que es, ademads, “un potente
reclamo que excita la curiosidad y la atencion del lector” (White, 2017, p. 186).

Pese a que existen estudios previos que abordan el disefio de portadas en revistas
—destacando aportes como los de Puebla-Martinez ef al. (2011), Gonzélez-Diez (2014),
Blasco Donamayor (2017) o Tabuenca et al. (2022)— estos carecen de una orientacion
especifica hacia los medios de comunicacion cientifica. Recientemente, con el aporte de
Siess (2025), si se pone el foco en el estudio de las portadas en el contexto académico y
cientifico. En su trabajo, el autor no plantea una ficha de codificacién, sino que
desarrolla un software basado en Python que permite examinar los archivos PDF de
revistas académicas, con el fin de detectar diferencias entre publicaciones legitimas y
depredadoras, lo cual evidencia que el disefio editorial también puede ser considerado
como un indicador potencial de legitimidad cientifica.

En consecuencia, dada la ausencia de instrumentos especificos para la recogida de datos
y su estudio posterior en el contexto de los medios de publicacién cientificos, la pro-
puesta metodoldgica de este articulo se desarrolla una ficha de codificacion con 75 va-
riables distribuidas a en una estructura de diez bloques, para asi permitir la recogida sis-
tematica de elementos relacionados con la composicion, la jerarquia visual, la identidad
editorial, la tipografia, el color y la coherencia grafica entre nimeros. A partir de la apli-
cacion de este instrumento, se abre la posibilidad de obtener datos cuantitativos (fre-
cuencias, patrones de disefo, recurrencias tipograficas), asi como descripciones de tipo
cualitativo sobre la evolucion estética y la adecuacion de cada medio de publicacion.

El instrumento que se describe a continuacion pretende, por tanto, ofrecer una base so-
bre la que desarrollar estudios alrededor del disefio editorial de las revistas cientifica, y
contribuir al reconocimiento del papel central de las portadas en la comunicacion acadé-
mica contemporanea. No obstante, muchas de las variables propuestas en este estudio
pueden aplicarse o adaptarse al analisis de otras publicaciones que aborden tematicas di-
ferentes.

2. Propuesta metodologica para el analisis del disefio de revistas cientificas

Volviendo a poner el foco en el desarrollo de un instrumento para la recogida
sistemdtica de datos como objetivo principal de este trabajo, se plantean como objetivos
especificos la identificacion de las variables de analisis y su agrupacion en categorias
homogéneas, conformando la ficha de codificacion resultante. En la definicién de
dichas variables se han tenido en cuenta aspectos vinculados con los usos tipograficos,
la organizacion compositiva, y el empleo de la imagen y del color como recursos
visuales determinantes en la comunicacion editorial (Krause, 2019; Rolo, 2019; Barness
& Papaelias, 2021).

Esta propuesta metodologica se inscribe dentro de la tradicion de los estudios de analisis
de contenido, técnica ampliamente utilizada en la investigacion en comunicacion por su
capacidad para ofrecer descripciones objetivas, sistemadticas y cuantificables (Berelson,
1971; Bardin, 1996; Pifuel, 2002; Puebla-Martinez, 2013). Tal como sefala
Krippendorff (2002), el andlisis de contenido permite “formular, a partir de ciertos
datos, inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto” (p. 28).
En este caso, los datos proceden de las portadas de revistas cientificas, concebidas como
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la primera manifestacion comunicativa de la publicacion, donde convergen la funcion
estética, la informativa y la identitaria (Gonzéalez-Diez, 2014; Tabuenca-Bengoa et al.,
2022).

El presente trabajo aplica dicha técnica al estudio del diseno y la identidad visual de las
portadas de revistas cientificas de comunicacion, entendiendo estas como artefactos
visuales donde se codifican las estrategias de marca editorial y los valores asociados a la
comunicacion académica (Spitzmiiller, 2021). A diferencia de estudios automatizados
como el de Siess (2025), esta investigacion adopta un enfoque manual, descriptivo e
interpretativo, centrado en la observacion sistematica y en la codificacion directa de
rasgos visuales, tipograficos y cromaticos. De este modo, se busca complementar los
enfoques cuantitativos con una aproximacion cualitativa, siguiendo la logica de los
métodos mixtos, en los que la integracion de ambos tipos de datos ofrece una
comprension mas amplia que la que proporciona cada enfoque por separado (Creswell
& Plano Clark, 2011). Ademas, como apunta Rose, los métodos cualitativos resultan
especialmente apropiados para la investigacion con materiales visuales (Rose, 2004).

Asi, para la recoleccion de datos, se disefid un coédigo de codificacion ad hoc,
compuesto por diez bloques tematicos que abarcan variables tanto cuantitativas como
cualitativas. Esta estructura permite captar de forma integral la dimension visual,
editorial y simbolica de las portadas, siguiendo la logica de codificacion empleada en
investigaciones previas sobre comunicacion visual como la de Tabuenca-Bengoa ef al.,
2022). Los bloques y su finalidad son los siguientes:

1. Datos generales de identificacion, con variables informativas basicas (ISSN,
pais, institucion editora, area tematica, cuartil, afio, nimero, etc.).

2. Estructura visual, que analiza el tipo de disefio (simétrico, asimétrico, modular o
libre), el orden de lectura y la reticula (mérgenes, columnas y modulos).

3. Identificacion y marca editorial, centrado en la forma de la cabecera (logotipo,
isotipo, imagotipo o isologo), su ubicacidn, tamafio relativo y coherencia entre
numeros.

4. Imagen o recurso grafico principal, donde se determina el tipo de imagen
(fotografia, ilustracion, grafico o collage), su autoria y funcién comunicativa
(Rolo, 2019; Puebla-Martinez et al., 2022).

5. Tipografia, que valora el nimero de familias tipograficas utilizadas, su
clasificacion (serif, sans serif, egipcia, etc.) y la consistencia entre ediciones,
considerando que las decisiones tipograficas también expresan la autoridad
académica de la publicacion (Spitzmiiller, 2021; Krause, 2019).

6. Color, que examina la paleta cromatica, la presencia de colores institucionales y
la variabilidad entre ntimeros, teniendo en cuenta el peso simbolico de la
cromatica como elemento identitario.

7. Informacidn textual presente, donde se codifica la aparicion de titulo, nimero,
fecha, lema o textos destacados.

8. Relacion forma-funcion, que valora la coherencia entre el disefio y el caracter
cientifico de la publicacion, la legibilidad y el equilibrio entre estética e
informacion (Barness & Papaelias, 2021).

9. Consistencia editorial, orientado a identificar la existencia de una linea grafica
reconocible y las posibles variaciones justificadas por la tematica del nimero.
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10. Valoracién cualitativa,
a lo largo del tiempo.

Figura 1

con campos abiertos que permiten describir la
originalidad del disefio, su adecuacion al perfil académico y la evolucion visual

Ficha de codificacion (primera parte)

L IDENTIFICACION
L. Mombre de la revista:
L ISSN:
3 URL:
4. Pais:
5. Imstituciin editora:
6. Idismns:
7. Via acorse abierto:
B. Periodicidad:
9. Aren temitica:
ik Cunrtil JCRSJR Tialaet:
11, indice h:
1Z. Adie de publicacion ;
13. Namere | valumen
14. FDF namery completo:
15. Mortada:
Si
Mo
16. (ltima partada:
i
Mo
17. Pemniltimn portsda:
Ei
Mo
2 ESTEUCTURA VISUAL
18, Compaesicidn
19, Tipo de disedio
Diesefio simétnico
Diesefio asmmetnicn
Desefio modular
Equilibris miormal
Disefio hbre/expenmental
. Orden de lecturan predominante
Tradsonal (&)
Tradsczonal (F)
Alermativo /oo hoeal
Mo aphcable
21. Presencin de margenes v reticula
2l.a. ; Existen margenes visibles o
estruciorles?
5i
Mo
Mo aplicable
21b. ;Se detects unn reticula de
g uetnciin?
Ei
Mo
Mo aphecable
2l.e. Tipo de reticala (s aplica)
Reticula smmple (una columma o
centrada)
Reticula de dos columnas
Reticula de mihiples columnas
Reticula modular
Reticula hibre ! subjetrva
Mo sdentificable
12 Uso de columnas o middubos
1la. ;5e emplean columnas o
divisiones verticnlsT
5i
Mo
Mo aphcable | imagen a sangne
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1lb. ;Cuintas colomnass o médulos se

entifican viualmenie?

Una

[as

Tres

Mis de tres

Mo aplseable | mdeterminado
13, Jerarquin vismsl
4. Elemenia daminanie:

Imagen

Tpografia

Idenixdad grafica

Color

(re / mo identificable
I35, Niveles jenirguicos:

Un mivel

Daos miveles

Tres o mis niveles

MNa identificable
6. Focw visual inical

Imagen

Tiubo tpogrifico

Marca grafic

Criro

Mo identificable |/ foco disperso
3 IDENTIFICACION ¥ MARCA
EDTORIAL
7.1 tipa / Botipo | i ipo |
oo

2R, Presencia: si | mo
5i
MNa
20 T de mren grifica
Logotspe
l=atipo
Imagolipo
Izologo
Mo identificable  no apla
3. Ubicacisn
Encaberade
P
Lateral wquserda
Lateral derechs
Vanable
31. Tamafs relativo en parcentaje dd
total de ln periada
Menos del 5%
Entre el 5% y el 10%
Entre el 1{a v el 200
Mayor del 20%
Mo cumntificable

31, Consistencis de la presencia visasl
de la enbecern entre distintos nimerss

Conslanie

Varable
33. Nombre de la revista (cabecera)
24, Estdo de construccin del rétuls

Tpografica

Ronulsda

Caligralica

Mlaxla

Oiira | no identaficable

35, Familia tipagrifica
Senl antigua
Senl moderna
Seril egipem
Sams send
Caligraficn / manuscrits
Decorativa / deplay
No identificable / mixts [/ custom
36, Estile tipografico
Regular
MNegnila
Silper negrita
Cursiva
Negrila cursmva
Capa alta
Cags baj
Condensads
Expandida
Combinada / ot/ oo idantficable
37, Tamudioe
Muy grande
Cirunsde
Meduno
Pequefio
No mehble / varmble | oo aphoable
8. Cambiss eatre nimerss
Si
Mo
Parcaal
Mo evaluable [ no aplka
3. Forma de apariciin
En positive
En negativa
Mo
No evaluable [ no vissble /
Erams parenie
dil. Thres elementos de identidsd
41 Lema, subtitule o desoriptor
Si
Encbeado
Inmedialamente bago e tilulo
Fre de pigina
Lateral zagquierdo
Lateral derechin
Superpuesio a b imagen [ 2ona
central
Vanable entre oimeres /zin
patrin defmdo
Mo evaluable / no aphca
Mo
Mo evaluable / ibegible
41, Colores corporatives. idemtificables
i
Acul marmino
Bujo Oncford
Cins neutro
Verde msinuconal
Ohro especificar
Mo identificable no aplica
Mo
Mo evaluable [ no aplka
43, Tipografa institwcionsl
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Figura 2
Ficha de codificacion (segunda parte)

5i Si Lembihdad media
Mo Ma Buena legibibdad
Mo evaluable | no aplca MNa procede Excelente legsbibidad
Familz tpografic: 55, Uso de jernrguiss tipograficas 8. Balance entre estéticn v claridad
. Presencin v coherencin de Si imformativa | Likert)
elementos de identidsd visual Ma Predommna b estética sobre la
Nrvel abio Mo procede chrdad
Mrvel medios 6, 0N R La espética pesa ms que b claridsd
Mrvel bap S6. Paleta cromaiiica dominanie Equibbro entre estética v clardad
A IMAGEN O RECURSOGRAFICO Fria La clanidad pesa mis que la estélca
PRINCIPAL Calida Predommna b clandad sobre 2
45. Tipo de imagen Meulm eslétca
$ii. Fotvgralia | illustracién |/ graficoe / Mixta 8. CONSISTENCIA EDITORIAL
collge | otra [ no hay Mo aplscable / menocromitsa 69, Girade de coherencia entre
Fotografia “Xirvana portadas de diferenbes nimers
Hustracsin 57. Namero de colores predominantes Al coherencia
Ginifico Un color Midn coherencaa
Collage Daos o tres colores Bam coherencia
Otra Mis de 3 colores i
No hay Mo aplbcable / magen en escala de temdtica del namers
47. Autorin prises i
Propa 5K, Presencia del color institucional No
D archivo 51 Tl Existencin de una lines grifica
Colsborador Mo recomocibhe
No especificada Na procede 5i
Mo proceds 50, Varabilidad cromitica entre Ho
48, Temdtica | funcidn de la imagen nimeros M VALORACION CUALITATIVA
49 Representa conienido tematicn del i 7L Comenturio sobre sriginalidad del
nimens Mo disedio
i Patranes sdentificables Campo abierio:
Parcialmente Mo procede Pasible codiflicacdon auxiliar
Mo TANFORMACION TEXTUAL Ongmnalidad alia
Sl Funciin comunicativa Gk Titula de ln revista Onginatidad media
ldentificatva Presente Orniginatidad buag
Simbilica Ausenie N aplscable / oo evaluado
Decorativa 61 Namern ¥ volumen T3, Comentario ssbre sdecuncion al
Marralva Presente perfil acudémice
Otra Ausenie Campo abierio:
51, Grado de rdacin con el campo de 62, Fecha Pasible codificacsin auxiliar
b comunicncion Presente Adecuacon alla
Ala Ausenie Acdecuscin media
Media 63. Tituls del dossier o tema central Adecuacaon bagp
Bap 5i Mo aplcable / o evaluado
Mula Mo Td. ldentificacian de referentes o
5 TIPOGRAFIA 6. Artimbos destacados influencias grifices
52. Mimers de tipagrafias distintas Si Campao abierto:
Una sola tpografia Nao Posible codificecon auxaliar
Dos pogralie: 65, (Mros textos (citi, editerial, bem, Referentes exphicilos
Tres o mis tpogralis eic.) Referentes mmplicios o dudosos
Mo se puede determanar Si Sm refierentes identficables
53, Familias wifizadas { Thibaudeu) Mo T5. Observaciones sobre la evaludin

Elzevar {senl clasica)
Dadona {senl’ modemna)

Egipem (slab senifl)

B RELACION FORMA-FUNCION
6. Coherencin entre disefio y
conlenide cientilico

del disefo (5i se analio en serie)
Campao abierio:
Posible codificecon anxaliar

Limeal {sans senif) Alla Evelucion positiva clar
Caligrafica | manuscrita Media Evolicsn newtra o pooo
Fantasia | decorativa Baja perceptible

Combinacxin maxia

Mo sdentificable
54, Consistencin con n@merns
anterinres

67, Girndo de legibilidad de textos
i Likert)

Muy baja begibilsdad

Baja legibalidad
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Mo aplbcable / no evaluado
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3. Resultados: diseiio, validacion y estructura de la ficha de codificacion

El resultado de esta investigacion es la elaboracion de un instrumento metodologico
original, sistematico y replicable que permite analizar de forma integral las portadas de
revistas cientificas desde su doble dimension: formal-grafica y editorial-institucional.
La ficha de codificacion disefiada constituye un instrumento estructurado que posibilita
el registro y posterior analisis de las variables visuales, tipograficas y cromaticas que
configuran la identidad grafica de las publicaciones académicas.

El proceso de desarrollo del instrumento se estructurd en tres fases: (1) disefio inicial de
la ficha de codificacion, (2) validacion mediante prueba piloto y (3) revision y
depuracion final de variables y categorias.

3.1. Diserio inicial del instrumento

En una primera etapa se definieron conceptualmente las dimensiones analiticas y se
identificaron las variables clave a partir de la revision tedrica y metodologica de
estudios previos. A diferencia de propuestas previas, el instrumento se orienta
especificamente al analisis de portadas de revistas cientificas, incorporando categorias
que integran variables formales (composicion, color, tipografia, imagen) y variables
editoriales (marca institucional, consistencia visual, identidad académica).

El resultado de esta fase fue una ficha de codificacion compuesta por 75 variables
organizadas en diez bloques tematicos, que abarcan desde la identificacion general de la
revista hasta valoraciones cualitativas sobre su adecuacion al perfil académico. Cada
bloque fue disefiado para permitir la combinacion de datos cuantificables (frecuencias,
presencia/ausencia, clasificaciones tipologicas) y observaciones cualitativas
(comentarios interpretativos, apreciaciones de disefio o coherencia institucional).

3.2. Validacion del instrumento

Para comprobar la fiabilidad del instrumento, se llevé a cabo una prueba piloto con un
conjunto reducido de portadas seleccionadas de revistas cientificas del area de
comunicacion, siguiendo la loégica de validacion metodolégica empleada por Tabuenca-
Bengoa et al. (2022). La prueba permiti6é evaluar la claridad de las instrucciones, la
pertinencia de las categorias y la coherencia interna de las variables, asi como
comprobar la posibilidad de obtener informacion sistematica y comparable.
En esta fase se identificaron ajustes menores en la redaccion de algunos items y se
incorporaron indicadores de codificacion complementarios, con el fin de facilitar la
interpretacion por parte de distintos codificadores y aumentar la fiabilidad.

Los resultados de la validacion confirmaron que la ficha permite registrar de forma
estructurada los elementos visuales y editoriales presentes en las portadas, sin requerir
conocimientos técnicos avanzados de disefio. Asimismo, se comprobd que el
instrumento es adaptable a diferentes niveles de anélisis, pudiendo ser aplicado tanto a
corpus amplios de revistas como a andlisis de casos individuales.
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3.3. Revision final y estructura definitiva

Tras la validacion, se establecio la version definitiva del instrumento, compuesta por los
siguientes bloques y variables. Esta estructura resultante permite un analisis exhaustivo
y versatil, adaptable a distintos objetivos de investigacion, desde la descripcion de
rasgos identitarios hasta la comparacion interinstitucional.

e Bloque 1. Datos generales de identificacion: recoge variables basicas (ISSN,
pais, institucion, periodicidad, cuartil, afio, volumen, etc.) que contextualizan la
revista dentro de su entorno editorial y académico.

e Bloque 2. Estructura visual: agrupa variables relacionadas con el tipo de disefio
(simétrico, asimétrico, modular o libre), el orden de lectura (F, Z, no lineal), la
presencia de margenes y la existencia de reticulas o modulos compositivos.

e Bloque 3. Identificacion y marca editorial: incluye variables orientadas a
describir la identidad visual (logotipo, isotipo, imagotipo o isologo), su
ubicacidn, tamafio, coherencia entre numeros y la presencia de tipografia o
colores institucionales.

e Bloque 4. Imagen o recurso grafico principal: contiene variables que codifican el
tipo de imagen (fotografia, ilustracion, grafico, collage), su autoria y su funcion
comunicativa.

e Bloque 5. Tipografia: abarca variables que valoran el niumero de familias
tipograficas, su clasificacion y consistencia entre nimeros.

e Bloque 6. Color: compone variables sobre la paleta cromatica, el nimero de
colores predominantes y la presencia de tonos institucionales.

e Bloque 7. Informacion textual presente: recoge variables sobre los elementos
textuales visibles en portada (titulo, nimero, volumen, fecha, lema, cita).

e Bloque 8. Relacion forma-funcion: integra variables de escala Likert orientadas
a medir la coherencia entre el disefio y el caracter cientifico, la legibilidad y el
equilibrio entre estética e informacion.

e Bloque 9. Consistencia editorial: incluye variables que evaluan la uniformidad
visual y la existencia de una linea grafica reconocible a lo largo de distintos
numeros.

e Bloque 10. Valoracién cualitativa: ofrece variables abiertas que permiten al
investigador registrar apreciaciones sobre originalidad, adecuacion académica,
referentes graficos y evolucion visual.

4. Discusion y conclusiones

El desarrollo de la ficha ha permitido establecer un modelo replicable para el analisis
del disefio de las portadas de revistas cientificas del dmbito de la comunicacion. Se
pretende que esta herramienta sea un aporte a un ambito poco explorado en los estudios
de comunicacion cientifica, ayudando también a otorgar relevancia a la dimension
visual como componente estructural del discurso académico; se integran variables
especificas del contexto académico, como la coherencia editorial, la identidad
institucional y la relacion entre forma y funcidon, que permiten entender a la portada
como la sintesis visual del ethos cientifico de cada publicacion.
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En términos aplicados, la ficha ofrece un instrumento flexible que combina Ia
codificacion cuantitativa con el analisis cualitativo, favoreciendo la identificacion de
patrones compositivos, jerarquias tipograficas y estrategias orientadas a trabajar la
identidad. Esta doble lectura posibilita detectar regularidades formales e incluso niveles
de profesionalizacion editorial, aportando datos utiles tanto para la comparacion entre
revistas como para la evaluacion de su coherencia visual respecto a las corrientes
internacionales de los medios de publicacion cientifica. Asi, se pretende contribuir a
fortalecer la dimension estética como un indicador de calidad editorial, en linea con los
planteamientos de Barness y Papaelias (2021) o, mas recientemente y con un enfoque
automatizado, Siess (2025) sobre la funcidn del disefio en las publicaciones cientificas.

No obstante, conviene sehalar algunas limitaciones inherentes al desarrollo del
instrumento. Por una parte, el analisis depende en parte de la interpretacion subjetiva de
quien aplica la ficha, especialmente en variables de naturaleza cualitativa como la
coherencia o la originalidad visual. Por otra, aunque se ha procurado una estructura
metodoldgica equilibrada, la ficha podria enriquecerse con indicadores derivados de la
practica profesional del disefio editorial o con métricas automatizadas de
reconocimiento visual. Estas consideraciones no restan validez al modelo propuesto,
pero si apuntan a potenciales mejoras en futuras aplicaciones.

En buena logica, la mayor prospectiva de lo que aqui se propone es la incorporacion de
la ficha a estudios sobre la materia, o aquellos que por afinidad puedan adaptarla a sus
fines. Una linea de trabajo seria ahondar en la especificidad del instrumento, por
ejemplo, en cuanto a disciplinas o espacios geograficos, atendiendo también a los
criterios de evaluacion a los que estén sujetas las publicaciones. Ademas, en una
evolucion de la propia herramienta, se encuentra la posibilidad de integrar técnicas
automatizadas, orientadas al aprovechamiento de las ventajas del uso de la inteligencia
artificial en la construccién y manejo de corpus amplios.

Finalmente, el objetivo ultimo del disefio del instrumento es su puesta en practica, por
lo que este se incorporara a futuros estudios de quienes firman este texto, como una
herramienta abierta y adaptable a las transformaciones de la comunicacion cientifica
contemporanea.

En conclusion, la propuesta metodologica aqui presentada constituye un aporte
innovador, riguroso y necesario al estudio del disefio de portadas en las revistas
cientificas del &mbito de la comunicacién. Su desarrollo demuestra que la dimension
visual no debe entenderse como un simple complemento estético, sino como un
componente discursivo y simbolico esencial en la construccion de la identidad, la
credibilidad y la proyeccion académica de cada publicacion. En un contexto en el que la
comunicacion cientifica se encuentra cada vez mas mediada por lo visual y lo digital,
este tipo de herramientas adquiere un papel estratégico para evaluar la coherencia entre
forma, contenido y proposito editorial, permitiendo valorar con mayor precision la
profesionalizaciéon y el posicionamiento de las revistas. La ficha metodologica
propuesta, ademas de ofrecer un modelo sistematico y replicable, promueve la reflexion
sobre como los elementos graficos —tipografia, color, composicion o jerarquia visual—
actiian como marcadores de identidad institucional y cientifica, aportando significado y
facilitando la accesibilidad cognitiva del conocimiento. Este enfoque abre la puerta a
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nuevas lineas de investigacion interdisciplinar, en las que convergen los estudios de
disefio, comunicacién visual, bibliometria y edicidon cientifica, integrando enfoques
cuantitativos, cualitativos y tecnologicos. El trabajo contribuye a situar la dimension
estética y editorial dentro del debate sobre la calidad y la evaluacion cientifica,
proponiendo una mirada mas amplia y actualizada del ecosistema académico. Con ello,
se refuerza la idea de que la forma también comunica y que el disefio es, en si mismo,
una forma de conocimiento cientifico, capaz de representar, sintetizar y proyectar los
valores de rigor, claridad y accesibilidad que sustentan la ciencia contemporanea.
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