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Resumen:

Alex de la Iglesia es uno de los cineastas espafoles que mds contun-
dentemente ha retratado el universo medidtico en su cine, con especial
querencia por la construccién del retrato de la profesién periodistica,
pese a su total ausencia de deontologia profesional. En esta investiga-
cién se analiza la dimensién ética de los medios y los reporteros del
cine de Alex de la Iglesia, al ahondar en el modo en que el director y
guionista se aproxima a los medios desde su vertiente mds grotesca,
esencialmente televisiva, a la cual representa enfatizando la sordidez
y el sensacionalismo. A través del estudio de su filmografia de ficcidn,
comprendida hasta el momento entre 1993 y 2022, se deslinda en qué

Como citar este articulo:

Universidad Internacional de La Rioja (UNIR), Espafia

Received: 29/09/2023 - Accepted.: 22/11/2023 - Early access: 16/01/2024 - Published: 01/07/2024

Abstract:

Alex de la Iglesia is one of the Spanish filmmakers whose filmography
has most forcefully portrayed the media universe, with a particular
taste for constructing a depiction of the profession of journalism
with a total absence of professional ethics. This study analyses the
ethical dimension of journalists and the media in Alex de la Iglesia’s
films, looking particularly at the way in which the director and
screenwriter approaches the media from its most grotesque, essentially
televisual, aspect, which he represents emphasizing its sleaziness and
sensationalism. Through the study of his fiction filmography, made
between 1993 and 2022, a definition is sought of Alex de la Iglesia’s idea
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consiste la construccion ficcional del periodista y del comunicador ci-  of journalists and communicators, as well as the characteristics and
nematogréfico de Alex de la Iglesia, asf como se analizan las caracte-  ethical principles of the media characters created by this paradigmatic
risticas y los principios éticos que poseen los personajes medidticosde  director of Spanish cinema.

este director paradigmaético del cine espaiol. Keywords:
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basura.

1. Introduccidén

El cine es una de las expresiones culturales con mayor trascendencia publica. Su capacidad de conectar con publicos de diversas
coyunturas, amén de su potente poder visual, han conseguido perfilar representaciones del mundo tal y como lo conocemos
(Martinez Luna, 2015: 5). El cine de ficcidén, al emplear resortes intelectivos y emocionales, no solo contribuye a la adquisicién
de conocimientos, sino que apela a la expresién de emociones (Rodriguez Mateos y Montero, 2005: 31). Esto hace necesaria la
mirada critica y la comprensién de los limites de los retratos visuales (Ruiz Berrio en Guerena, 2007: 416), asi como de su poder
de influencia. La imagen que el cine proyecta de un determinado colectivo o profesién no es solo un reflejo de la realidad, sino
también su interpretacion. Al ser un instrumento cultural que “funciona como un potente mediador del imaginario colectivo a la
hora de construir la identidad cultural de una comunidad” (Trenzado, 2000: 54), es importante analizar cémo se retratan colec-
tivos profesionales de primera magnitud.

Existen multitud de estudios acerca de distintas profesiones en el cine, tales como la medicina (Garcia Sdnchez, 2021), la politica
(Madriz-Sojo; Sdenz, 2018), la abogacia y la judicatura (Galeano, 2017) y el periodismo (Tello Diaz, 2007, 2010, 2016) las cuales
dan idea de su relevancia social. El andlisis de la representacién cinematogréfica del periodismo y de los medios es muy extenso,

7

siendo fundamentales las aportaciones de pioneros como Thomas Zynda, quien en 1979 publicé “The Hollywood Version: Movie

Portrayals of the Press’, y Howard Good y su libro Outcasts: The Image of Journalists in Contemporary Film (1989). También resulta
cardinal el estudio de Matthew Ehrlich en su libro Journalism in the Movies (2004), asi como todas sus investigaciones posteriores.

Sin embargo, todos ellos analizan el cine periodistico-mediético anglosajén, especialmente estadounidense, frente a la total au-
sencia de estudios especificos en el cine espaiol hasta 2011, con la publicacién de La imagen y la ética del periodismo en el cine
espariol 1896-2010 (Tello Diaz, 2011) y El perfil del periodista en el cine espariol (San José de la Rosa, 2018). En los estudios realiza-
dos, se indica que el periodismo es un dmbito profesional que preocupa al cine espaiiol, habida cuenta de la amplia filmografia
dedicada al retrato y andlisis de la profesion.

El namero de representaciones filmicas del mundo mediético en el cine espafiol es extenso. Desde que el cinematégrafo llegé a
Espafia en 1896, y hasta finales de 2010 més de 800 peliculas han retratado la realidad periodistica, de las que 645 han incorpora-
do la figura del periodista en sus tramas (Tello Diaz, 2016-A:29).

Este interés se ofrece no solo en el cine espafol como cinematografia global, sino en filmografias especificas de directores y guio-
nistas que abordan con hondura y regularidad la realidad periodistica. Asi sucede con Alex de la Iglesia (Bilbao, 1963), director
que haretratado en todas sus peliculas alguna realidad relacionada con el periodismo, especialmente el enfoque ético con el que
bosqueja el entorno mediatico. Si, como mantienen Jiménez Marin y Elias Zambrano, los mass media actian como instituciones
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mediadoras entre la realidad y su entorno (2012: 166), también el cine de Alex de la Iglesia disecciona la verdad periodistica y
social para enfrentarlas a través de su cine. Mediante una configuracién esperpéntica, el director brinda su obra para analizar
la ética en los medios a través del cine. Dado que “las imédgenes filmicas facilitan de manera excepcional la comprensién de los
mensajes” (Orti y Garcia, 2012: 71), esta investigacién deslinda el significado ético del retrato medidtico en el cine.

2. Método

La metodologia de nuestra investigacién es esencialmente cualitativa, fundamentada en un analisis de contenido de la filmogra-
fia propuesta. A este respecto, se plantea el universo completo de la produccién cinematogréfica de largometrajes de Alex de la
Iglesia, el cual engloba sus diecisiete peliculas de ficcién, todas ellas comprendidas entre 1993 y 2022: Accidn mutante (1993), El
dia de la bestia (1995), Perdita Durango (1997), Muertos de risa (1999), La comunidad (2000), 800 balas (2002), Crimen ferpecto
(2004), La habitacién del nifio (2006), Los crimenes de Oxford (2008), Balada triste de trompeta (2010), La chispa de la vida (2011),
Las brujas de Zugarramurdi (2013), Mi gran noche (2015), El bar (2017), Perfectos desconocidos (2017), Veneciafrenia (2021) y El
cuarto pasajero (2022). Se excluyen sus series televisivas, sus cortometrajes y su cine documental, a pesar de que en muchos de
ellos el peso mediatico en la trama sea relevante.

A este respecto, no solo se van a analizar los periodistas como informadores, sino que también se contemplard la ética del uni-
verso medidtico en su conjunto, lo que incluye a presentadores televisivos y profesionales de &mbitos del entretenimiento, y
aun el espectdculo medidtico, no exclusivamente informativo. De este modo, se procede a analizar el régimen mediatico de la
contemporaneidad en el cine de Alex de la Iglesia, incluidos los informadores de las nuevas tecnologias online, presentes en las
dltimas peliculas del director.

Para calibrar el alcance de su retrato, se analiza el mensaje filmico tanto a nivel narrativo como visual, mediante el examen de
los recursos empleados por el director para transmitir su mensaje en términos de lenguaje audiovisual. Este enfoque enfatiza el
ambito narrativo, esencialmente con el contenido de los didlogos y el tono, pero también mencionard lo profilmico (puesta en
escena, interpretacion, situaciones planteadas). Todo ello configurard una atmdsfera propicia para el disefio de la figura medié-
tica en el cine de Alex de la Iglesia.
Para ahondar en la dimensidn ética, se realiza un analisis de contenido de los largometrajes con arreglo a los principios éticos
enunciados en el estudio “Cddigos de deontologia periodistica: anélisis comparativo” de Porfirio Barroso. Estos principios serdn
aplicados al género informativo y al del entretenimiento, tanto en medios convencionales como online, dado que todos ellos
tienen una dimensién publica y se basan en un c6digo de buenas précticas aplicables a todas las vertientes medidticas (informar,
formar, entretener). Se trata de diez claves deontoldgicas que se fundamentan en este decélogo (Barroso, 2011: 168-169):

1. Verdad, objetividad, exactitud.

2. Deber de guardar el secreto profesional.

3. Salvaguardar la libertad e independencia, con dignidad e integridad.

4. Deber de impedir la calumnia, la acusacion, la difamacion, la injuria y el plagio.

5. Deber de rectificar informaciones erréneas.
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6. Respeto a la intimidad y vida privada de las personas.

7. Derecho a la libertad de informacién y de expresion.

8. Primar el servicio al bien comun, al bien social, al interés del ptiblico.

9. No cometer discriminacién alguna.

10. Emplear medios que justos, dignos, honestos y razonables.
De estos elementos éticos se deslindan cuatro principios antitéticos, es decir, cualidades negativas que todo periodista e informa-
dor medidatico deberia evitar (Tello Diaz, 2011):

11. La manipulacién informativa.

12. El sensacionalismo.

13. La desmesura en la informacién de crimenes y suicidios.

14. No mezclar la vida privada con la profesional. Conflicto de intereses

Estos cuatro elementos también serdn tenidos en cuenta a la hora de analizar la ética mediética en la filmografia propuesta, dada
su invariable presencia en las peliculas estudiadas.

3. El cine de Alex de la Iglesia: influencia medidtica

El bagaje en el audiovisual de Alex de la Iglesia no se limita al cine de ficcién, sino que incluye la experiencia televisiva. En
los afos ochenta, comenzé como director artistico del programa Detrds de Sirimiri, en ETB y, en los noventa, dirigié Inocente,
inocente en el ente publico; en el nuevo siglo, regresé a la television con Lecciones de cine (2005) en Canal Plus, amén de seguir
dirigiendo cine y series como Plutén BRB (La 2) o 30 monedas (HBO). Esta experiencia televisiva ha sido relevante para su co-
nocimiento del universo mediatico, un entorno que critica de forma sistematica en sus producciones y que ha dado lugar a una
filmografia repleta de ausencia de deontologia profesional en los medios. Asi, el director retrata al gremio periodistico con total
criticismo, mediante una filmografia tan personal como mordaz.

3.1. Critica medidtica

Con independencia de la tematica que aborde cada titulo concreto, en los diecisiete largometrajes que De la Iglesia ha dirigido
entre 1993y 2022 ha incluido el periodismo y/o los medios de comunicacién como elemento esencial. En todos ellos, el entorno
medidtico protagoniza o media la realidad para modificarla de manera significativa. De entre los medios, el televisivo es el mas
frecuente en sus tramas por su poder hipnético (Garcia Ureiia, 2017: 208), mostrando una television que, insidiosamente, se afa-
na por ofrecer una “informacidn repetitiva y fugaz que promueve una actitud acritica y elimina la posibilidad de interactuar” (Fa-
bbrocino, 2020: 161). Aunque en ocasiones, la television devenga en vehiculo de comunicacién que favorezca la descodificacién
del objeto planteado en la pelicula (Cerdan, 2004: 254), lo cierto es que De la Iglesia la muestra en toda su crudeza: “la televisién
impone a los otros medios de informacién sus propias perversiones. En primer lugar, su fascinacién por la imagen. [...] Lo que no
es visible y no tiene imagen no es televisable, por tanto, no existe” (Ramonet, 2002:193). De este modo, el director:
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Se eleva contra la vacuidad de la cultura catédica y la instrumentalizacién politica de la pequena pantalla activando las estrategias
de la distorsion parédica, que apuntan a desvelar los mecanismos de manipulaciény de enajenacién de las mentes por este médium
(Bracco, 2014: 407).

El estilo de De la Iglesia consiste en mezclar lo intelectual y lo popular (Fraile, 2014:112) e incide en la television como elemento
catalizador de cuanto es consumido por la sociedad. También es cierto que, en los noventa, De la Iglesia criticé el modelo televisi-
vo que marcé el devenir de las televisiones privadas en Espana (Buse y Willis, 2007: 74), especialmente en El dia de la bestia, pero
mas tarde sofisticaria esta critica hacia todo el espectro televisivo. El propio director sefiala la importancia radical que el aparato
catddico tuvo en sus primeros afos de vida:

La televisién era el agujero a través del cual vefamos el universo durante esos anos. Una extraia lente hacia que convergieran en ella

cosas imposibles de unir. Ahi estd el germen de esta especie de eclecticismo o de confusién mental en el que vivimos desde entonces
(DelaIglesia en Angulo, 2012: 109).

La importancia del televisor como elemento disruptivo, pero también como aletargador y analgésico, es esencial en el cine de
Alex ce la Iglesia. Y no en lo referido a su influencia como cuarto poder, sino también como instrumento cotidiano, un electro-
doméstico, e incluso como tema trivial en el que se detienen algunos de sus didlogos (Vascénez, 2023: 131). Es frecuente que sus
personajes vivan en un mundo violento y cadtico del que se sustraen con la television, algo que redunda en la critica social contra
el sensacionalismo del propio medio (Pérez Franco, 2010: 51). Asi, De la Iglesia muestra una television:
Intimamente vinculada con la violencia, como uno de los factores del apocalipsis urbano puesto en imagen, un instrumento dotado
de una fuerza deformadora capaz de enajenar la realidad tanto como las mentes. Simbolo de la fascinacién de la cultura de los
mass mediay del espectaculo, absorbe a todos aquellos que la ven, parasita banda de imagen y banda de sonido: las pantallas estdn
omnipresentes en los hogares, en los bares y en los escaparates de las tiendas (Bracco, 2014: 406).

Esto sucede desde sus primeros titulos, incluido el cortometraje Mirindas asesinas (1991), en el que un cliente “queda absorto
ante una televisién situada en la barra, justo al lado del cadaver del camarero, cambiando de canal hasta que da con la retrans-
misién de una corrida de toros” (Garcia Urena, 2017: 208). Esta desmesura, llevada al extremo en Muertos de risa o La chispa de
la vida, queda definida por un rasgo definitorio de su cine: lo grotesco.

3.2. Lo grotesco como posicion ética en el tono

El cine de Alex de la Iglesia posee un tono deformante que lo hace especialmente atractivo para la critica social. El director
maniobra deliberadamente en el guion y en el profilmico (puesta en escena, interpretacion, espacio, atmdsfera) para que la ex-
periencia del espectador sea esperpéntica. Como el propio director indica: “en lo grotesco encontramos esa distancia necesaria
para vernos en conjunto, dibujados con trazos gruesos que nos separan del fondo, de manera clara y distinta” (Alex de la Iglesia,
2015:17). Los medios le sirven como amplificadores de la desmesura y del patetismo, especialmente en el caso televisivo:
La televisién como espejo de la realidad es inexistente, serfa una especie de espejo deformante, un espejo grotesco que la desfigura.
Pero cuando directamente no se refiere a la realidad es cuando empieza a ser interesante. El sensacionalismo o la prensa amarilla,
o el cotilleo, eso es television pura [...] La television en estado puro seria generadora de una realidad ficticia (De la Iglesia en Tello
Diaz, 2016-B: 38).
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Este espejo deformante bebe de la tradicién del esperpento de forma intencionada, lo que le lleva a incluir en sus peliculas “mul-
tiples ecos y trazos que pertenecen al universo espanol mas tradicional y casticista” (Heredero, 1999, p. 195). Lo estrambdtico, por
tanto, es una herramienta que emplea para elaborar su particular critica a la ausencia de ética, la cual adereza con un “contrapun-
to entre violencia, trivialidad del lenguaje y humor negro” (Garcia Ureiia, 2017: 203). El director enuncia la necesidad de elaborar
un discurso a través del humor, como némesis de la seriedad empleada como arma de control:

La risa nos despega de las cosas y nos permite juzgarlas con distancia. Gracias a la risa podemos observar lo que ocurre desde un

punto de vista excéntrico, obteniendo una visién de conjunto que la ‘realidad seria) inmersa en el sistema, no es capaz de ofrecernos.

La risa como método de conocimiento, el humor como disciplina hermenéutica (Alex de la Iglesia, 2015:17).

Aunque De la Iglesia suele realizar su critica respecto a los medios tradicionales, en los dltimos anos traslada esa critica a las re-
des sociales (Vasconez, 2023: 125), para los que emplea el mismo tono de desmesura que también despliega en el profilmico de
todas sus peliculas. Ese mismo tono es el que traslada a sus personajes, todos ellos caracterizados por el descomedimiento y la
animosidad. Este rasgo es palpable en los periodistas, reporteros o presentadores, quienes hacen alarde de una total desmesura.
De algin modo, el director configura “un espacio desequilibrado y alucinado, amplificado por el cosmos propio de la frontera y
que se desplaza al comportamiento extremo de los personajes” (Mancebo y Sdnchez, 2022: 143). Las criaturas del autor bilbaino
suelen ser inadaptadas que se enfrentan a la sociedad de consumo que banaliza la realidad y reprime a sus ciudadanos, lo que
desemboca en auténticas explosiones de violencia extrema (Garcia Urefia, 2017: 203). Esto converge en un “esquema narrativo
amoral’; en el que ni protagonistas ni antagonistas despliegan un minimo de comportamiento ético para situar a los espectado-
res en el espectro moral (Jiménez Gonzalez, 2023: 54). Esta paradoja entre comportamiento y expectativa (Borio, 2022: 135) es
evidente en los periodistas, quienes se ven rodeados de turbiedad y violencia como “sena de identidad de una profesién que todo
tiene de inextricable, y de unos personajes cuya temeridad les hace vivir peligrosamente” (Tello Diaz, 2010: 12).

4. Resultados

Alex de la Iglesia muestra la realidad periodistico-mediatica en la totalidad de su filmograffa. A pesar de que en Perfectos descono-
cidosy El cuarto pasajero no aparecen medios de comunicacién tradicionales (prensa, television, radio), su funcién informativa
es asumida por los dispositivos mdviles, tabletas o incluso portétiles. Esto significa que, de 17 las peliculas de ficcién que ha fir-
mado, el 100% de ellas contiene elementos informativo-periodisticos y en 15 de ellas (88.23%) abordan explicitamente la practica
informativa.

Ademés, cuenta con figuras mediaticas en 15 peliculas (88.23%): protagonistas en 4 titulos (23.5%) y personajes secundarios en
otros 4 (23.5%). Finalmente, ocupan una posicién de figurante en 7 peliculas (41.17%). En las dos peliculas restantes (11.76%)
se emplean directamente los medios (televisiones, paginas de peri6dico, prensa online) para ejemplificar la accién medidatica.

Respecto a los formatos informativos, son varios los que se conjugan en cada pelicula, sin un tinico medio por cada titulo. Al
contrario, emplea varios formatos para reforzar la idea de superabundancia en la cobertura mediética. No obstante, el programa
televisivo es el formato mads frecuente, presente en 14 peliculas (82.35%), asi como la prensa (rotativas, periédicos, titulares) e
Internet (portales de noticias e informativos en streaming) presentes en 4 peliculas respectivamente (23.5%). Este dato es signi-
ficativo, ya que la utilizacién de internet como recurso en el cine de De la Iglesia no llegé hasta 2011 con La chispa de la vida, la
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cual alcanza en casi doce afios la misma representatividad que la prensa tradicional, la cual figuraba en su filmografia desde 1993.
Finalmente, la radio es el medio con menor representatividad, presente en una cinta (5.88%).

Pese a su superabundancia y la variedad de formatos, es la representacién de la practica mediatica la que reviste mayor comple-
jidad en el cine de Alex de la Iglesia, con unos titulos en los que se muestra una notable ausencia de deontologia profesional. De
ahf que sea fundamental analizar cémo se cumple la ética periodistica en su cine y observar si se representa de modo éptimo el
ejercicio de la profesion informativa en virtud del derecho de los ciudadanos a estar informados.

Para ello, se utiliza como criterio de medicién el cumplimiento de los c6digos éticos, al ser una de las herramientas de autorre-
gulacién mas eficaces que emplean los medios de comunicacién, junto con “los consejos de prensa, los libros de estilo o la figura
del defensor de la audiencia” (Diaz-Campo y Chaparro-Dominguez, 2019: 16). Los c6digos se componen de una serie de criterios
éticos consensuados por la profesién como esenciales para el ejercicio de sus funciones (Dfaz-Campo, 2016) y que guian su ac-
tuar profesional. De los catorce principios éticos que fueron seleccionados para analizar la ética del periodismo en el cine de Alex
de la Iglesia, solo cinco se repiten de forma sistematica, los cuales adquieren auténtico protagonismo en sus peliculas: “Verdad,
objetividad, exactitud” (17 peliculas, 100%); “Sensacionalismo y respeto a la intimidad” (15 peliculas, 88.23%); “No a la manipu-
lacién” (12 peliculas, 70.58%); “Informacién sobre crimenes y suicidios” (12 peliculas, 70.58%) y “No confundir vida profesional
con personal” (9 peliculas, 52.94%).

5. Discusion de resultados

A continuacion, se propone la discusién pormenorizada de cada principio ético con arreglo a las peliculas en las que destacan,
segln la importancia de cada principio para con la realidad mediatica.

5.1. Verdad, objetividad, exactitud

La verdad es fundamental en los medios de comunicacién. “Sin la verdad no hay informacién” (Brajnovic, 1979: 59) lleg6 a
enunciarse hace décadas y, sin duda, no existe periodismo sin verdad. Si la verdad esté detras de todo ejercicio comunicacional,
la objetividad es, en términos de Desantes, el basamento sobre el que se sostiene la correcta toma de decisiones (2004: 100). El
informador que no busca la verdad, sin dejarse viciar por la subjetividad, no ejerce correctamente su profesion.

El dia de la bestia (1995) es el paradigma de la puesta en solfa de la verdad mediética, al realizar una critica al “recurso a la
falsedad en la comunicacién de masas” y poner de manifiesto “los resortes de los que se valen los medios para manipular a la
audiencia” (Tello Diaz, 2013: 18). En esta pelicula no solo se muestra un medio tendente a la mds vacua espectacularidad basada
en la violencia (Moreiras, 2002: 276), sino que patentiza cémo la television basura insensibiliza a la audiencia, lo que la incapa-
cita para el pensamiento critico (Rivero, 2015: 371). Y todo ello lo vehicula mediante un programa esotérico presentado por el
profesor Cavan (Armando de Razza), quien se alfa con un sacerdote y catedrético en Teologia (Alex Angulo), para desentrafiar la
verdad del nacimiento del anticristo en su programa La Zona Oscura. En este programa, el profilmico es utilizado para subrayar
lo tétrico del universo en el que se adentran, con un atrezzo que incluye una mano de cartomante, en cuyo interior se observa un
ojo, epitome de la simbologia esotérica de observar mas alla. Esa puesta en escena indica indudablemente que La zona oscura
busca con denuedo la verdad oculta.
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Imagen 1. Fotogramas de El dia de la bestia

Fuente: elaboracién propia

Pese a ello, toda la trama subraya la falta de rigor en la biisqueda de la verdad, cuando no remarca, directamente, la manipulacién
y la falsedad. Tal como menciona Cavan: “;No se da cuenta de que todo esto es solo una farsa para gilipollas? Para gilipollas, que
son quienes ven mi programa y compran mi libro. Esa es la verdad” Con un tono siempre despectivo, Cavan insiste: “Este libro es
una mierda, un fraude. Digaselo a su mujer” La confesién llega al arrebato durante la retransmisién en plena Nochebuena de un
programa sobre el mal. Aunque el jefe del canal celebra su decisién (“Eres un genio, Cavan, esta noche nos comemos al resto de
las cadenas. Todos dando villancicos jy nosotros con el diablo! Tendremos que repetir el programa varios dias seguidos”), Cavan
explica cudl es su verdadera intencién. En plano medio, Cavan enuncia:

Este es un aviso para los diez millones de putos gilipollas que estan viendo este programa. El fin del mundo es esta noche [...] Mientras

ustedes disfrutan del calor del hogar y cenan felices viendo la tele, afuera, en la calle, estd comenzando el reino del anticristo.

La misma bisqueda de la realidad queda reflejada en 800 balas (2002). Cuando la nuera del protagonista (Carmen Maura) com-
pra unos terrenos que otrora fueron un platé de cine, los actores se amotinan. Justo en ese momento, De la Iglesia vuelve a
remarcar su efecto en el profilmico: una pantalla de television muestra unos dibujos animados en los que salta el cartel “start
screaming” (comience a gritar), el cual anticipa el desastre venidero. En ese momento, un oportuno zapping salta a un canal
informativo en el que una periodista, Georgina Cisquella, informa: “De Almeria nos llega una noticia que bien podria ser una
pelicula del Oeste, aunque esta vez el desenlace puede ser dramadtico” Sobre el terreno, en Tabernas, otra periodista informa:
“hay mucha confusién sobre lo que esté ocurriendo en realidad, pero nos acaban de confirmar que se han producido, al menos,
veinte heridos graves”. El profilmico de 800 balas incide en lo grotesco, al mostrar una auténtica batalla campal que excede las
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dimensiones de una reyerta. Su desproporcién llega a cotas de conflicto bélico, y su periodista parece una enviada especial a una
zona de conflicto. De nuevo, el profilmico destaca lo grotesco para epatar al espectador.

La verdad también se persigue con denuedo en Los crimenes de Oxford (2008), pelicula que comienza con una clase magistral
de Arthur Sheldon (JoY Hurt), quien hace una tinica pregunta: ;podemos conocer la verdad?, arguyendo mas tarde “todos los
grandes pensadores de la historia han buscado una sola certeza, algo que nadie pudiera negar, como dos y dos son cuatro” De la
Iglesia prosigue en su énfasis sobre la verdad: “No existe ninguna verdad fuera del mundo de las matematicas, no hay forma de
encontrar ni una sola certeza absoluta, ningin argumento irrebatible que nos ayude a dar respuesta a las preguntas de la huma-
nidad” Tal como sucedia en El dia de la bestia, en esta ocasion el director insiste en su particular opinién respecto a los medios:
“Todo lo que dicen los periddicos es mentira, ;no lo sabia?” El propio protagonista (Elijah Wood) admite abatido: “la verdad no
es matemadtica, como yo pensaba, es absurda, confusa, casual, desordenada y muy desagradable”.

Imagen 2. Fotogramas de Los crimenes de Oxford

Gog BORMAT'S LAST THEOREM

NEWS  marwemaricai MysTERy RESOIVED

Fuente: elaboracién propia

En Las brujas de Zugarramundi (2013) se muestran los medios como testimonio, como mediadores y como recurso. Nada sucede
que no sea recogido por un medio de comunicacion. En este caso, la aparatosa persecucion por la Puerta del Sol es retransmitida
por un televisor ubicado en pleno pasillo de urgencias. Como en 800 balas, De la Iglesia despliega un profilmico hiperbolizado,
con una persecucion policial similar a desplegada en la zona cero de un atentado terrorista.

Tras ello, uno de sus protagonistas (Hugo Silva), ante una noticia publicada en Cosmopolitan, senala: “Eso es mentira. Manejan
las estadisticas como quieren” Cuando arriban a Zugarramurdi, la duefia de un bar (Terele Pavez) repone cintas en VHS del pro-
grama ‘Noche de fiesta’ de José Luis Moreno. Cuando le cuestionan por la antigiiedad de la emisidn, ella explica: “da igual, estos
no se enteran de nada. Ven lo que les pongas’, en una corrosiva reflexién acerca de la mirada acritica de los espectadores.

En Perfectos desconocidos (2017), aunque esta cinta carece de medios de comunicacién per se, las funciones que normalmente
asumen estos en su cine (1éase informar, alertar, mantener al tanto de una situacioén o hacer avanzar la trama) la sustituye por la
omnipresente figura de los méviles, cuyo acceso a internet y la masificacién que suponen sus redes sociales cumplen con creces
esta funcionalidad. Aparte de la superabundancia de mensajes compartidos por los protagonistas, el ambiente asfixiante y caé-
tico en que deviene la reunién (de nuevo, un profilmico desmesurado en cuanto a grotesco y claustrofébico, asf como marcado
por unas interpretaciones desmedidas en gravedad), es resenable que Perfectos desconocidos incida en la idea de verdad como
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algo oculto e inaprehensible. La verdad en el cine de Alex de la Iglesia, en definitiva, se presenta como constructo, como ficcién,
y ello no solo en la intimidad de las relaciones personales, sino en el mundo mediatico.

5.2. Sensacionalismo medidtico

La tendencia a lo sensacional resulta una perversién del concepto de verdad. En los medios, todo lo espectacular es reivindicado
como fenémeno informativo, no por su cualidad intrinseca, sino por su capacidad visual. Esta realidad muestra su primera gran
puesta en escena en Muertos de risa (1999), en la que la todos los elementos se orientan hacia el shock del espectador, incluido
un plano cenital y su espectacular premisa, a saber, morir y matar en directo: “Vamos a salir por esa puerta y vamos a grabar el
mejor programa de Nochevieja de todos los tiempos. Vamos a matarlos de risa”.

En esta pelicula se inicia una tendencia frecuente en el cine de Alex de la Iglesia consistente en mostrar imdgenes macabras
frente al publico y que este las considere ficcién. En un intento por mostrar lo narcotizada que estd la sociedad, el director lleva
al extremo el esperpento con auténticos crimenes tomados como parte del simulacro medidtico. Las risas grotescas, la muerte
televisada y las angulaciones aberrantes refuerzan desde el profilmico esta realidad. En este caso, Bruno (Santiago Segura) y Nino
(el Gran Wyoming) se disparan el uno al otro ante centenares de personas, quienes no cesan de reir al tomarlo como parte del
espectaculo.

Imagen 3. Fotograma de Muertos de risa

Fuente: elaboraci6n propia
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También en Muertos de risa, el director incorpora el concepto de fama, punto que mas tarde desarrollaré a lo largo de su filmogra-
fia. Los personajes de De la Iglesia pugnan por huir de la mediocridad: “Mira a esta gente, son gente normal, sus vidas son grises,
aburridas. Y nosotros, aunque cueste reconocerlo, somos iguales que ellos, no somos diferentes. No va a venir un hada madrina
a darnos una oportunidad” A través de innumerables fragmentos reales de television (“Directisimo” de José Marfa [figo; el golpe
de estado de Tejero; el motin en Carabanchel; las Olimpiadas de Barcelona 92) se configuran una serie de imagenes sensaciona-
les que remarcan la necesidad de espectacularidad en las vidas de la gente corriente.

Esta tendencia se contintia en Crimen ferpecto (2004), en la que son los enlaces matrimoniales la realidad televisada. En ella,
Rafael (Willy Toledo) reflexiona ante su futura familia politica respecto a la situacién planteada:

- Pobre hombre.

- Pobre hombre ;por qué?

- No sé, llegar asi, con las cdmaras...

- A mi hija le encanta este programa. Y a mi también.

- Si, si; si seguro que estd muy bien. Pero es que casarse asi, de repente, sin tiempo para pensar las cosas.

El propio Rafael seré victima del programa de enlaces al final de la cinta. El presentador es explicito respecto a sus intenciones:
“Rafael, témate tu tiempo; pero no demasiado, seis millones de personas nos estdn viendo en estos momentos y no queremos
que cambien de canal” Todo ello enfatizado por un profilmico asfixiante, en el que decenas de monitores siguen el accionar de

Rafa y la imagen, desvirtuada por unas lentes que deforman los rostros de su prometida y del presentador, parecen subsumir a
Rafael en un caos vital.

Asimismo, otro de los aspectos mas relevantes de este titulo es la sefializacién de los medios como creadores de estereotipos,
los cuales marcan con su espectacularidad y belleza el devenir de las personas menos agraciadas. Asi Rafa argiiird ante su futura
mujer que odiarla es inevitable por culpa de la sociedad de consumo: “Es este mundo en el que vivimos el que me hace odiarte:
la gente, las revistas, la television [...] estamos educados asi, nos guste o no”.

Imagen 4. Fotogramas de Crimen ferpecto

Fuente: elaboraci6n propia

No obstante, si una pelicula marca un antes y un después en términos de sensacionalismo es La chispa de la vida (2011). Roberto
(José Mota), publicista en paro, cae en una zanja en la que una barra de hierro le atraviesa el craneo. El profilmico en este titulo
es el més explicito de todos, al mostrar la soledad del hombre anclado a la vida por una barra de hierro que le atraviesa la cabe-
za, mientras todos observan cémo se apaga. Esta lenta agonia, sorprendentemente, pretende rentabilizarla la propia victima:
“Mira la atencién que estoy generando, podemos convertir este accidente en el negocio de nuestra vida” Tales son sus ansias
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de cosechar dinero, que incluso contrata a un representante (Fernando Tejero) que gestione su aparicién en los medios: “Esta
es una gran oportunidad” le dird a su mujer Luisa (Salma Hayek), ante lo que ella responde: “No puedes convertir esto en una
feria” Cuando el médico que atiende a Roberto indique que puede morir en segundos, su representante inquirird: “Yay... No le
harfa dafio hacer una entrevista para televisién ;no?” A pesar de todo, Roberto no se inmuta, al revés, agradece la fama y anima
a un guardajurado a mover un biombo para que la prensa le vea mejor. “Voy a ser una estrella de la television’, le dice, a lo que el
guardajurado apostilla: “Le diré, amigo Roberto, que ha elegido una dura manera de ganarse la vida”

Quiza la frase que resume mejor el sensacionalismo al que la sociedad parece abocada es: “Estds enganchado a la tele y no la
puedes apagar. ;Por qué? Porque hay un tipo que se muere en directo y quieres verlo. Porque eres un morboso” Esta idea queda
reforzada con otro guardajurado, quien ofrece a un camara de television cualquier otro video con tal de ser famoso: “Si les intere-
sa, también tengo una paliza a un pobre grabada con el mévil”. Finalmente, Alvaro Aguirre (Juanjo Puigcorbé), director del canal
Antena 5, lider de audiencia por su programa ‘Rumore, rumore, es capaz de ofrecer dos millones de euros al representante de la
victima si le garantiza la emisién de su muerte en directo. El directivo llega a exhortarle a Luisa: “entiendo su dolor; pero tiene us-
ted que comprender que la desgracia de su marido ha trascendido el &mbito estrictamente familiar. Y nuestra obligacién moral,
la suyayla mia, es darle a la gente lo que quiere”. Solo una periodista, Pilar Alvarez (Carolina Bang), serd capaz de ofrecer respeto
en lugar de sensacionalismo al ayudar a la familia cuando los demas solo desean beneficiarse del luctuoso suceso.

Por ultimo, en El cuarto pasajero (2022) se vuelve a observar un avance significativo con respecto a los medios de comunicacién.
Con Internet como eje omnipotente de la informacidn en directo, la pelicula asume el rol de las redes al asimilar la funcién que
cumplian otros medios previos en su cine (televisién y prensa). Asi, cuando el protagonista (Alberto Sanjuan) sufre un altercado
en una gasolinera, exagerado y grotesco, el hostigador del conflicto (Ernesto Alterio) sube el video a sus stories de Instagram,
cosechando innumerables visitas en cuestién de minutos:

- Esincreible lo que disfruta la gente viendo este tipo de cosas. Lleva cinco minutos y tiene tres mil visitas.
- ;Lo hassubido a Internet?

- Nada... Es un stories. Pero la gente lo comparte.

- Pero ;con qué derecho?

- Lo he grabado yo.

- iPero es ami a quien estdn pegando!

Una vuelta de tuerca al sensacionalismo mediatico trasladado a las nuevas redes sociales.

5.3. Informacion sobre crimenes y suicidios

La praxis mediatica implica responsabilidad social (Hutchins, 1947), 1a cual sugiere buscar el bien comtin sin dafiar o causar per-
juicio a la sociedad, al interiorizar “los valores comunitarios para convertirlos en criterios practicos en su actuacién profesional,
como si llevasen a cabo una labor de guardianes de la moralidad” (Suarez Villegas, 2013: 311). Esta pulcritud implica respeto y
diligencia a la hora de acometer las informaciones, méxime en casos de alta sensibilidad, como informaciones de defunciones,
crimenes o suicidios. En el caso de Alex de la Iglesia, la cobertura de este tipo de sucesos es una constante. De hecho, salvo en El
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cuarto pasajero (2022), en todas sus peliculas se produce la muerte de uno o varios personajes, incluidos los protagonistas, lo que
abona el terreno para una respuesta medidtica ante cualquier suceso.

Su primera pelicula, Accién mutante (1993), comienza con el programa ‘Sucesos’ del canal JQK Televisién, como una auténtica
declaracion de intenciones. En él, el estrambdtico presentador (Jaime Blanch) informa sobre la muerte violenta de un hombre,
mientras sefiala que puede deberse a la banda terrorista “Accién mutante’; a cuyos integrantes califica como “banda de minusva-
lidos con el coeficiente més bajo de todo el planeta” También comparten imégenes de un tiroteo perpetrado por el grupo terroris-
ta en el programa “En forma con Susana’, cuyo platé resulta grotesco, repleto de cuerpos abatidos y paredes ensangrentadas. Tras
él, en una mezcla cacofénica de noticias, la presentadora de ‘Ecos sociales’ informa de la inminente boda de la heredera de un
conocido magnate. Los medios conducen la préctica totalidad de Accion mutante, mientras informan de las acciones criminales
de los terroristas, sobre todo con respecto a la joven heredera a la que han secuestrado.

Imagen 5. Fotogramas de Accién mutante

’ :
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E. GARCIA INFORMA

Fuente: elaboracién propia

En Perdita Durango (1997), la presencia de los medios de comunicacién es imperturbable. Cuando sobreviene la muerte del
protagonista (Javier Bardem), son numerosos los camaras, fotégrafos y reporteros que se entremezclan con la policia para dar
testimonio de lo sucedido. Incluso el padre de la joven secuestrada ve La chica de la tele mientras ejercita sus musculos con su
Ab Shaper (un producto de teletienda). Finalmente, la expresion de Perdita (Rosie Pérez) ante la tragedia contrasta con la imagen
enajenada de centenares de asistentes a un local en Las Vegas, quienes observan por las pantallas a la ganadora del gran premio
del casino.

En La comunidad (2000), se evidencia la imbricacién de los medios y la muerte. En ella, un hombre fallece al ver la television,
una elecciéon de guion de por si elocuente. Cuando la policia accede al domicilio, repleto de basura por doquier (de nuevo, una
intervencion en el profilmico para reincidir en el concepto de ‘telebasura’) encuentran su cadaver frente al televisor: “aqui estd
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nuestro amigo, viendo la televisioén”. Esto se subraya mediante una edicién de EL PAIS, en la que se recoge la noticia: “Muere un
anciano mientras veia la televisién’, al tiempo que remarca que el aparato “se encontraba encendido” cuando la policia hallé su
cuerpo. En ese espacio, de nuevo De la Iglesia remarca una atmoésfera enfermiza, con un cadaver frente a un televisor encendi-
do, todo ello rodeado por inmundicia y hedor. A continuacién, un periédico informa de la macabra pugna entre los vecinos por
conseguir el botin: “Un grupo de vecinos se mata entre si por un dinero que no existe” Este uso de la prensa y de la televisién
“proporciona al espectador indicios narrativos que le permiten anticipar la accién por venir y aclara la verdadera naturaleza de
los individuos” (Bracco, 2012: 407-408).

Esto sucede en otro momento culminante, cuando la protagonista (Carmen Maura) le propone un ‘golpe de suerte’ a su marido,
mientras en television emiten un anuncio: “La droga més fuerte no es la velocidad, es el dinero’, un artefacto narrativo-visual para
anticipar los acontecimientos y definir la pulsiéon de la protagonista.

Imagen 6. Fotogramas de La comunidad

Fuente: elaboracién propia

Elhecho de que Carmen Maura toque la pantalla del televisor guarda concomitancias con 800 balas (2002), en la que Terele Pavez
limpia la suya. En ella, el ensimismamiento ante la sucesién de imagenes que ofrecen los medios aparece de forma inexcusable.
Ademis del pormenorizado seguimiento del levantamiento de los actores de Tabernas, con la persecucién, destruccién y muerte
hiperbdlica que esto supone, se hace hincapié en la propia programacion, al mostrar la oferta televisiva de forma constante.
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Imagen 7. Fotogramas de 800 balas

WL BE ERRTELBE BRI

Fuente: elaboracién propia

Este recurso se recuperard en Balada triste de trompeta (2010). En ella, se pueden observar diversos titulares de periédicos como
Diario de Burgos (“iLa guerra ha concluido!”), y de la prensa internacional: “Berlin et Rome poussent France a entrer dans Ma-
drid". “A la frontiere des Pyrénees UArmee Catalane et cependant le flot des refugiés diminue. Les combats continuent devant
Figueras qu’ecrase le bombardement”. Adicionalmente, el director bilbaino incluye fragmentos del NODO como testimonio
visual del fin de la guerra civil y del nuevo estado de cosas.

Este recurso evolucionard hacia imagenes televisivas, adaptado el universo informativo al avance audiovisual del momento. En
el pasillo de un hospital (espacio profilmico que ya empleé en Los crimenes de Oxford y que volvera a emplear en Las brujas de
Zugarramurdi), un televisor informa del comienzo del juicio a un criminal, mientras algunos didlogos rinden cuenta de los cri-
menes de la sociedad: “Por si no tuviéramos suficiente con El Lute, ahora un loco vestido de payaso tiene en jaque a todo el pais.
Javier Granados, bautizado por la prensa como el ‘Payaso triste’ consiguié huir de la policia con la ayuda de los trabajadores del
circo. Se le imputan, al menos, tres asesinatos” La muerte de Carrero Blanco es otro de los sucesos que senala la pelicula me-
diante la emisién de un fragmento de NODO, lo que ilustra la inclinacién del director a retratar la muerte a través de los medios.

1  “Berlin y Roma empujan a Francia a entrar en Madrid”.

2 “Enlafrontera de los Pirineos el Ejército cataldn y, aun asi, el flujo de refugiados va disminuyendo. Los combates contintian frente a Figueres, que es aplastada
por los bombardeos”.
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Imagen 8. Fotogramas de Las brujas de Zugarramurdi

Fuente: elaboracién propia

Por ultimo, en Veneciafrenia (2021) se observa nuevamente la mediacién de la television para hacer avanzar la trama. Converti-
dos en auténtica avanzadilla de la realidad, los medios y sus informantes aparecen periédicamente para mostrar las acciones del
grupo de venecianos “Fuori’; que acttian del modo en que lo hacia “accién mutante” dos décadas antes. A pesar de que emplea
los mass media como fuente de informacion, en este caso se hace hincapié en Internet como medio de difusién de contenido
terrorista y violento. Es mds, ningtin canal se observa a través de un televisor, sino por medio de portatiles, teléfonos moéviles y
tabletas. Resulta curioso, finalmente, que en Veneciafrenia se reincida en la idea de mezcla de ficcién y realidad ante la muerte.
Aligual que sucedia en Muertos de risa'y 800 balas, también se atribuye a la ficcién lo que real: “Es acojonante el mundo del cine,
parece tan real” Esta frase, enunciada por turistas, muestra los asesinatos tomados como parte del espectdculo, con uno de los
profilmicos més hiperbdlicos de toda su filmografia. Las risas caricaturescas, las interpretaciones desmesuradas y la escenografia
carnavalesca conducen hacia lo grotesco.

5.4. Manipulacion informativa

Dentro del contexto actual, ha surgido el término “posverdad” para definir una realidad consistente en pervertir el concepto de
verdad y encuadrarlo en un marco de desinformacidn e incertidumbre (Mayoral, Parratt y Morata, 2019: 396). Uno de los rasgos
definitorios de la posverdad es algo tan conocido como la manipulacién informativa, entendida como practica comunicativa,
multimodal e interaccional que domina de manera abusiva e ilegitima mediante el uso del discurso (Van Dijk, 2006: 51). Se trata,
por tanto, de una préctica intencional destinada a lograr una ventaja o beneficio mediante la manipulacién de la audiencia. Uno
de los mds claros ejemplos de critica hacia este tipo de abusos medidticos esté4 presente en El bar (2017). En ella, los clientes de un
local son encerrados por haber estado en contacto con un militar afectado por una enfermedad contagiosa y letal. Cuando, para
evitar la propagacioén del virus, los cuerpos de seguridad del estado intentan ejecutarlos, los medios de comunicacién difunden
la noticia de un incendio, desviando la atencién del verdadero suceso:

- Sino hay ningtn incendio, jeso es una puta mentira!

- Para eso los neumaticos, para que lo grabe la tele desde el helicéptero.
- Seestdn inventando un incendio por todo el morro del mundo.

- Estantapando, estdn tapando los asesinatos.

- Pero ;por qué? ;Qué es lo que no quieren que se sepa? [...]
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- Porque es el tipo de publicidad que no le interesa a nadie.
- iPor eso se han inventado el incendio!

Tampoco es casual que, mientras los usuarios del bar estdn en peligro de muerte, vean por televisién un programa Extreme
Makeover con expresion de total aletargamiento. De nuevo, los guionistas introducen este inserto de realidad como elemento
anticipador. En el programa se afirma: ‘Tengo miedo, nada es seguro en esta casa. Todo parece normal y, en un segundo, podria-
mos morir. ‘Nos engafaron, ya no confio en nadie’ ‘Todo es una enorme mentira’ La idea de mentira se refuerza con la siguiente
informacién televisada, en la que la presentadora falsea los datos respecto a la noticia: “Se desconocen, por el momento, las
causas del incendio que desde hace ya algunas horas sufre el centro de Madrid”

Pese a todo, los clientes del bar insisten en que los medios deben saber y difundir la verdad de la noticia: “Hay que llamar a una
radio, a un periddico, que se sepa de esto” Pese a la importancia de los acontecimientos, los medios silencian el hecho:

- Acaban de matar a dos personas en el centro de Madrid ;y nadie dice nada?
- Igual hay que esperar al Telediario.

- ;Qué quieren que digan, no ven que todavia no lo han cogido?

- No pueden decir nada.

- Sidicen que hay un terrorista disparando en el centro de Madrid, en vez de irse, la gente es tan idiota que viene a mirar, como
si esto fueran las obras del metro.

De nuevo, el elemento del sensacionalismo imbricado en la manipulacién y la posverdad, y reforzado con un profilmico que
desvirtta el tono natural, al hacer hincapié en el morbo que suscita ver a un terrorista o un atraco en directo.

5.5. No confundir vida profesional con personal

El ultimo principio ético que con mayor frecuencia figura en la filmografia propuesta no estd relacionado con la préctica co-
municacional, sino con la relacién que el periodista establece entre la esfera de lo privado y la de lo publico. Peliculas como Mi
gran noche, La habitacion del nifio o Muertos de risa inciden en la necesidad de evitar los conflictos de interés que atenazan al
informador, separando la vida profesional de la personal. En este caso, los periodistas retratados por De la Iglesia no son aquellos
cuyo “trabajo es una forma de compromiso social que debe enfrentarse a multiples amenazas, a veces del propio periédico en
que trabaja, otras -la mayoria- provenientes de un escenario politico y/o judicial ruin y corrupto” (Pastor, 2010:193), sino que
desoyen sus obligaciones por rendir cuentas de indole personal.

Esto sucede en una de sus peliculas mas desconocidas, La habitacién del nirio (2006), realizada para television y perteneciente
a la serie ‘Peliculas para no dormir’ En ella, su protagonista Juan (Javier Gutiérrez) es un periodista cuya mujer, Sonia (Leonor
Watling), y su recién nacido se mudan a una gran casa la cual deben rehabilitar. El problema surge cuando el escuchador-cdmara
del bebé empieza a ofrecer imédgenes de espiritus que vigilan el suefio del pequerio, para desesperacion y terror de sus progeni-
tores. Asi las cosas, Juan trata de buscar una explicacién a lo que, en principio, considera una insensatez. Cuando se lo confiesa a
Fernandez (Antonio Dechent), el redactor jefe, su reaccién implica pasarle la noticia a Domingo (Sancho Gracia), periodista de
sucesos paranormales:
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- Lovoy a publicar, es muy divertido.
- Domingo, no.
- Pero si es el mejor. Domingo es el que mas sabe de estas chorradas.

- ;Para que me saque en la primera péagina con el Monstruo del Lago Ness o la sefiora esta que violaron los extraterrestres? No,
mira, paso. Silo sé, no te lo cuento.

Imagen 9. Fotogramas de La habitacion del niiio

Fuente: elaboracion propia

A pesar de la impresion a la que estan sometidos, en un momento dado llegan a senalar: “Imaginate tragarte ahora uno de esos
programas con todo el mundo chillando. En cambio, nosotros... Toma, una peli de nuestro hijo y de prota total” Cuando pierda
su trabajo y la cordura a causa de los sucesos paranormales, no le quedard més remedio que hablar con Domingo, periodista al
que habia evitado a toda costa (y cuyo didlogo recuerda sobremanera a los de El dia de la bestia):

- ;Esposible que una camara grabe imdgenes que no pueden verse a simple vista?
- $Qué imagenes?

- Personas, cosas...

- ¢Psicoimégenes?

- ;Sellaman asi?

- Enlos anos sesenta si, pero eran todas falsas. Trucos de camara. A las revistas les encantan. Si tienes algo de eso, le podemos
sacar un buen partido. Sé a quién vendérselas, ;qué son, fantasmas?... ;Lloran, gimen, se arrastran?

- Esun asesinato. Un hombre mata a su mujer y a su hijo en la cuna.

- [...] Eso se llama inmanencia.

En Mi gran noche (2015), la accion se desarrolla en el interior de un platé de televisién en el que se graba el programa especial de

Nochevieja (de nuevo, como en Muertos de risay El dia de la bestia, 1a época navidena como precipitadora del conflicto). En este

caso también se deja entrever la falsedad que rodea la televisién, empleando la hipérbole interpretativa y la risa como elemento

esencial de la farsa mediética. Cuando llega un actor para actuar como figurante, el regidor (Luis Callejo) le indica: “No mires a

la cdmara, no hables con la gente, no te bebas lo que hay en los vasos, la comida es falsa [...] y sonrie, sonrie todo el rato, que se

supone que esto es una fiesta”
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Imagen 10. Fotogramas de Mi gran noche

Fuente: elaboracién propia
Cuando una huelga de trabajadores (grotesca y desmesurada hasta limites de conflicto armado) amenaza con entrar, los profe-
sionales de la televisién no dudan en intentar parar la grabacién, contra la oposicién de la cadena:
- Eso qué es juna pelicula?
- No, Benitez, eso estd pasando ahora ahi afuera. Hay que cortar la grabacion.
- Vamos, ni de coiia, antes me corto yo las venas.
- ;Te das cuenta de lo que puede pasar si esa gente entra en el plat6?
- Paraeso esta la policia, ;no?

En Mi gran noche, De la Iglesia no solo sitta el conflicto de la accién en dos presentadores televisivos divorciados y arribistas
(Carolina Bang y Hugo Silva respectivamente), sino incluso en la violencia que genera el fracaso de las relaciones personales en
el entorno periodistico. Sus didlogos son agresivos de manera constante, evidenciando, ademads, la desigualdad en la profesién
televisiva:
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;Tengo que parecer subnormal todo el rato? [...] Cofo, yo no sé nada. Me lo tiene que explicar todo él y, encima, remata todos los
chistes [...] jClaro que si! Dilo tii todo, que no pasa nada. Eres el tio de puta madre que hace las gracias y yo la gilipollas que ensefia
las tetas.

El crescendo de su ira se enconaré hasta el paroxismo:

- ;Crees que soy imbécil, qué no sé lo que estds haciendo? [...] T4 quieres presentar Supervivientes. Eso es lo que pasa. Sé que
tu representante ha hablado con la cadena, que me estas poniendo verde por detras. Que llevas tres dias enviando videos a
los de arriba con mis meteduras de pata.

Eso no es verdad.
iPero si me los han reenviado a mi!

Al final, ambos periodistas tratan de asesinarse en pleno escenario, como ya sucediera en Muertos de risa, mientras el ptublico rie
la gracia de un espectaculo que toman por ficcién, pero que es patéticamente real.

6. Conclusiones

Tras el exhaustivo repaso realizado a la filmografia de Alex de la Iglesia, resulta evidente que la actividad periodistica, y sobre
todos sus efectos sociales, preocupan mucho al director. No en vano, es guionista de todas sus peliculas, en colaboracién con
Jorge Guerricaechevarria, lo que demuestra que los temas que trata en sus cintas estdn intimamente relacionados con su interés
personal.

Pese a ello, el de Alex de la Iglesia no es un cine centrado en la praxis periodistica per se, ya que no le interesa analizar aspectos
profesionales relevantes como el secreto profesional, la libertad de prensa, la integridad del periodista, la difamacién, la injuria o
el plagio, nila libertad de expresion, como se desprende del analisis de los principios éticos que no aborda en su cine. Sin embar-
go, si destaca en sus tramas elementos que determinan la ética de los medios empleados (manipulacién, respeto a la intimidad)
o del resultado obtenido (sensacionalismo, morbo, falsedad). También se ha puesto de manifiesto que le preocupa el efecto
nocivo que puede tener la accién mediatica, especialmente la televisiva, en el aletargamiento de la audiencia. Escenas frecuentes
de masacres que son obviadas por los ciudadanos mientras observan la televisién dan cuenta, grotesca e hiperbdlicamente, del
temor de De la Iglesia por el efecto analgésico del entretenimiento mediatico sobre la moral ciudadana.

En este sentido, se puede decir que los temas éticos no le importan en si mismos, sino en su vertiente social, en la influencia que
tienen; de ahi la relevancia que imprime a la puesta en escena, a la interpretacién y a la atmdsfera, al subrayar lo grotesco de la
poblacién. En esto también resulta relevante la configuracién de didlogos, siempre repletos de expresiones burdas y malsonan-
tes, con insultos y exabruptos que acentdan todavia mas la nocién de violencia y esperpento. En este sentido, emplea el lenguaje
malsonante como elemento deformante, grotesco y subversivo. Se puede decir que a Alex de la Iglesia no le interesa la profesién
periodistica en si, sino su retrato antitético, representado en los vicios y perversiones periodisticas. En este sentido, De la Iglesia
muestra una total subversion de la ética periodistica mediante el sensacionalismo y la constante critica a la telebasura o TV Trash.

330 | n° 39, pp. 311-333 | doxa.comunicacién julio-diciembre de 2024



Lucia Tello Diaz

Al respecto, se percibe una clara evolucién de los medios empleados conforme la tecnologia ha avanzado, pero no tanto por
su nocién de cambio social, cuanto del cambio de paradigma tecnolégico, maxime si se tiene en cuenta el periodo analizado
(1993-2022).

Respecto a los temas, aunque ha habido un cambio significativo desde el comienzo de su carrera, si se percibe una persistente
crénica de crimenes y de lo sérdido de la sociedad, si bien también se mantienen algunos tropos constantes como los programas
televisivos, la muerte en directo, las coberturas informativas, la programacién navidefia (bien en su vertiente de Nochebuena
como en la de Nochevieja) y la presencia de televisores en salas de espera de hospital, repletas de imégenes de crimenes, epitome
del absurdo del sensacionalismo.

Finalmente, es de recibo afnadir que, a pesar de la clara deformacién a que somete a sus criaturas, al profilmico y a las situaciones,
el retrato de Alex de la Iglesia del universo mediético resulta del todo necesario, ya que le hace rendir cuentas desde su funcién
social, y suscitar un debate publico atractivo e inexcusablemente democrético.
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