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Resumen

El patrimonio cultural material ha sufrido muchos cambios a lo largo de la historia hasta llegar
a la concepcidn actual. La valorizacién del patrimonio que se produjo con la Revolucién
Francesa, asi como el surgimiento de la nocién de “democratizacién del patrimonio” tras la |
y Il Guerra Mundial, sentaron las bases de lo que hoy entendemos por patrimonio, que

permite comprender el micromecenazgo.

Esta practica, llevada a cabo por la conocida asociacién Hispania Nostra, ha resultado ser un
éxito en el Geoparque Las Loras y su area de influencia, donde se han implementado un gran
numero de proyectos, a pesar del azote de la despoblacién y la escasez de recursos en este
territorio, que llevan a preguntarse el por qué y cdmo ha sucedido asi. A través de un analisis
integral de las campafias, la difusidn de encuestas, la elaboracién de entrevistas y la realizacién
de un exhaustivo trabajo de campo, no solo se da respuesta a estas preguntas, sino que se

generan las claves para el buen funcionamiento de campaiias futuras.

Palabras clave: Patrimonio, micromecenazgo, Hispania Nostra, Burgos, Geoparque Las Loras.
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Abstract

Tangible cultural heritage has undergone many changes over the course of history to arrive at
its present conception. The valorisation of heritage that occurred with the French Revolution,
as well as the emergence of the notion of "democratisation of heritage" after World War | and
II, laid the foundations of what we understand today as heritage, which allows us to

understand crowdfunding.

This practice, carried out by the well-known association Hispania Nostra, has proved to be a
success in the Las Loras Geopark and its area of influence, where a large number of projects
have been implemented, despite the scourge of depopulation and the scarcity of resources in
this territory, which raises the question of why and how this has happened. Through a
comprehensive analysis of the campaigns, the dissemination of surveys, the preparation of
interviews and the carrying out of exhaustive fieldwork, not only are these questions

answered, but also the keys to the proper functioning of future campaigns are generated.

Keywords: Heritage, crowdfunding, Hispania Nostra, Burgos, Las Loras Geopark.
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1. INTRODUCCION

Segun la UNESCO (2024), el patrimonio es el legado que heredamos del pasado, con el que
vivimos hoy en dia, y que transmitiremos a las generaciones futuras, ademads de constituir una

fuente irremplazable de vida y de inspiracion.

Es un hecho que el patrimonio ayuda a definir el sentido de identidad de un pueblo como
parte inherente de su historia y puede ser una fuente de cohesion social y orgullo colectivo,
ademas de constituir un activo econémico vital que impulsa el desarrollo sostenible del

territorio y de la comunidad.

Es las zonas rurales, cada vez mds amenazadas por la despoblacion, la promocién y
preservacion del patrimonio material e inmaterial, se erige como una tarea primordial para
salvaguardar la identidad y la memoria colectiva® de las comunidades, y es en este contexto,

donde la Asociacidn Hispania Nostra merece ser destacada.

Esta Asociacion considera un privilegio, pero también una responsabilidad, el que Espafia sea
el tercer pais con mayor nimero de bienes incluidos en la lista de Patrimonio Mundial por la
UNESCO?, por ello, desde su fundacién en 1976 como una de las primeras instituciones sin
animo de lucro establecidas en Espafia, Hispania Nostra se ha dedicado a la defensa,
promociény puesta en valor del patrimonio cultural y natural a través de diferentes iniciativas.
Entre estas cabe destacar las “Listas de Patrimonio Cultural”, los “Premios a las Buenas
Practicas Hispania Nostra” o las denominadas, “Campanas de Micromecenazgo”. (Hispania

Nostra, 2024).

Estas campanas han emergido como poderosas herramientas para involucrar a la comunidad
en la conservacién y restauracién de bienes culturales, destacando esta asociacién como actor
clave en la movilizacién de recursos y en la concienciacion sobre la importancia de proteger

nuestro legado histérico.

1 Memoria colectiva: término acufiado por el filésofo y sociélogo Maurice Halbwachs que se refiere a los
recuerdos y memorias que atesora y destaca la sociedad en su conjunto.

2 Actualmente en la Lista de Patrimonio Mundial hay inscritos 1052 bienes situados en 165 paises. Se trata de
una Lista abierta en la que cada afio se incorporan nuevos bienes de valor universal excepcional. La Convencién
del Patrimonio Mundial reconoce tres tipos de bienes: Bienes culturales, naturales y mixtos.
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Uno de los territorios donde mds campafas de micromecenazgo han sido ejecutadas con éxito
es el Geoparque Las Loras (2007). Este espacio, ubicado entre las provincias de Palencia y
Burgos, en Castilla y Ledn, posee unas caracteristicas geograficas y sociales comunes que hoy
hacen que 95.076 hectareas se agrupen bajo esta denominacion otorgada por la UNESCO y

gue sea un caso de estudio relevante.

1.1.JUSTIFICACION DEL TEMA ELEGIDO

La realizacion de este Trabajo de Fin de Master se fundamenta en la relevancia y la necesidad
de abordar de manera integral el estudio de las campafias de micromecenazgo llevadas a cabo
por la asociacion Hispania Nostra en el territorio del Geoparque Las Loras y su area de

influencia.

De las campanas efectuadas por esta asociacidn en nuestro pais, Castilla y Ledn es la
comunidad auténoma que mayor numero ha ejecutado, destacando Burgos. Asimismo, es el
territorio ya mencionado del Geoparque Las Loras, ubicado entre esta provincia y la vecina
Palencia, asi como su drea de influencia, es donde se agrupan las campafias mas exitosas que

se han llevado a cabo desde Hispania Nostra.

A través del estudio integral de estas campafiias implementadas en este territorio de la mal
denominada “Espafia vaciada”3, se pretende mostrar cémo el patrimonio constituye un activo
invaluable que refleja la identidad, |a historia y los rasgos comunes de una comunidad, y como
su preservacion y proteccién son fundamentales para garantizar la continuidad de sus

tradiciones y valores culturales, asi como para promover el desarrollo y el turismo sostenible.

En los dltimos afios, las campafias de micromecenazgo han emergido como una herramienta
efectiva para movilizar recursos y generar conciencia sobre la importancia de la conservacién
del patrimonio. En este sentido, Hispania Nostra ha contribuido como una de las principales
organizaciones dedicadas a la defensa y difusién del patrimonio cultural en Espafia,

desempeiiando un papel destacado en la promocidon del mecenazgo, en la participacidon

3 El término “Espafia vaciada” hace referencia a aquellos territorios que se han visto afectados por la
despoblacién. Sin embargo este término resulta polémico entre los autores debido a que la palabra “vaciar” hace
referencia a “dejar algo vacio o sin contenido”, resultando despectivo para la gente que aun reside en estos
lugares.
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ciudadana en la conservacion del patrimonio y por supuesto, generando cohesidn social en

los territorios donde estas campafias se han efectuado con éxito (Hispania Nostra, 2024).

Mediante el presente trabajo de investigacién, se propone trazar un mapa mediante el cual
se ubiquen las diferentes campafias y se sefiale su implantacién cronolégica, estudiando asi el
posible efecto llamada que pudieran haber tenido. Se analizardn ademas, diversos datos que
puedan ayudar a extraer una serie de conclusiones y que expliquen el éxito comun de estas

campafas en este territorio.

A través de un enfoque multidisciplinario que combina elementos de la gestién cultural, la
sociologia y la comunicacion, se buscard comprender el papel de estas campanas en la
sensibilizacién de la ciudadania y en la obtencién de recursos para la conservacién de los

bienes patrimoniales.

Asimismo, estudiar cada uno de los proyectos finalizados en este espacio, hara que se pueda
explicar los motivos que subyacen bajo esta relacidn, asi como proporcionar buenas practicas

para proyectos futuros en otros territorios.

1.2.PROBLEMATICA Y FINALIDAD DEL TRABAJO

A pesar de que las campafiias de micromecenazgo llevadas a cabo por la asociacién Hispania
Nostra han logrado en su conjunto resultados positivos en términos de recaudacién, existe

una variabilidad significativa en los porcentajes alcanzados en cada una de ellas.

En algunos casos, el nivel de financiacidn obtenido no supera el 10% del objetivo inicial, lo que
plantea interrogantes sobre los factores determinantes del éxito en este tipo de iniciativas en

el contexto del patrimonio cultural.

Por otro lado, al analizar el nimero de campanas efectuadas en cada comunidad auténomay
en cada provincia, a través de los datos proporcionados por Hispania Nostra (Anexo 1), el
mayor numero de campafias ha sido efectuado en Castilla y Ledn, ascendiendo a 29. Dentro
de esta, Burgos es la provincia que ocupa el primer lugar habiendo finalizado hasta 15
campanias, de las cuales, la inmensa mayoria han superado con creces, en términos de

recaudacion, el minimo y éptimo fijado.
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Llaman la atencién las campanas de micromecenazgo ejecutadas en el territorio que abarca
el Geoparque Las Loras, donde la recaudacién obtenida ha sobrepasado el 6ptimo en todas
ellas salvo una excepcién, obteniendo, por tanto, un éxito que sobresale por encima del resto

de campanias, y un porcentaje de recaudacion también supera al de la media (ver tabla 1).

Tabla 1. Cifras de recaudacidon por comunidades autdnomas y provincias.

COMUNIDAD . ] ]
. CAMPANAS RECAUDACION MEDIA PROVINCIAS RECAUDACION MEDIA
AUTONOMA
ANDALUCIA 4 70.711€ 17.677,75€ | Cadiz (1) 36.130 € 36.130 €
Granada (1) | 20.250 20.250
Sevilla (2) 10.196 € + 4.135 € | 7.165,5€
=14.331€/
ARAGON 4 43.110€ 10.777,5€ Zaragoza (4) | 2.060€+4.870€+21.715 | 10.777,5€
€+ 16.265 € =43.110€
ASTURIAS 1 6.602 6.602 Asturias (1) | 6.602 6.602
CyL 29 572.398€ 19.737,86€ Burgos (15) | 31.910 € + 19.810 € + | 27.829,53
45.130€+9.155€+3.708 | €
€+51.173 €+ 15.475 € +
30.651 € + 31.190 € +
45.628 € + 36.855 € +
40.810 € + 13.950 € +
16.626 € + 25.372 € =
417.443€
Ledn (2) 29.555 € + 25.281 € = | 27.418€
54.836€
Palencia (2) | 15.595 € + 6.860 € = | 11.227,5€
22.455€
Salamanca 2.857 € +5.017 € + 1.890 | 3.692,75€
(4) €+5.007 €= 14.771€
Segovia (3) 1.645 € + 12.635 € + | 8.716€
11.868 € = 26.148€
Soria (1) 3430€ 3430€
Valladolid 8.965 € + 24350 € = | 16.657,5€
(2) 33.315€
CASTILLA LA 1 4.345€ 4.345€ Ciudad Real | 4.345€ 4.345€
MANCHA (1)
CATALUNA 1 5.495 € 5.495 € Lérida (1) 5.495 € 5.495 €
VALENCIA 3 16.030€ 5.343,33€ Valencia(2) | 1.610 € + 8.720 €= | 5.165€
10.330€

11
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Alicante (1) | 5.700€ 5.700 €

EXTREMADU 1 9.091€ 9.091€ Badajoz (1) 9.091€ 9.091€
RA
ISLAS 1 4205 € 4205 € Islas 4205 € 4205 €
BALEARES Baleares (1)
LA RIOJA 1 6.997 € 6.997 € La Rioja (1) 6.997 € 6.997 €
MADRID 5 86.855€ 17.371€ Madrid (5) 12.595 € +50.550 € + | 17.371€

9.585 €+ 10.645 € + 3.480

€ =86.855€
NAVARRA 1 3.340€ 3.340€ Navarra (1) 3.340€ 3.340€
GEOPARQUE 8 261.260€ 32.657,5€ Las Loras (8) | 19.810 € + 51.173 € + | 32.657,5€
LAS LORAS 30.651 € + 31.190 € +

45.628 € + 40.810 € +

16.626 € + 25.372 €=

261.260€

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)
El Geoparque abarca una zona geografica muy concreta con unas caracteristicas comunes. Por
ello, a través del presente estudio se propone realizar un estudio integral de cada una de las
campanias de este espacio, en el que se analizaran datos cualitativos y cuantitativos, y aspectos
relacionados con la gestion de este espacio, asi como la promocién o la caracterizacién del

perfil del aportante, que pueden ofrecernos respuestas al por qué de estos resultados.

Por otro lado, se plantea la hipdtesis de que el grado de valorizacidn social del patrimonio en
este territorio, asi como la localizacion, rural o urbana, son factores determinantes en el éxito
de las campaiias. El hecho de que sea tangible o intangible, también puede ser un factor
determinante en la acogida de la campafia en cuestion y un parametro de éxito que estd

asociado al crowdfunding.

En definitiva, se pretende comprender el impacto de las campaiias de micromecenazgo de
Hispania Nostra implementadas en el Geoparque Las Loras, asi como la influencia que tiene
dicha asociacién en la preservacion y promocién del patrimonio cultural, destacando su crucial
papel en la salvaguarda del rico legado cultural, como en los efectos sociales que suponen los

proyectos efectuados.

De esta forma, a través de este estudio se podran identificar estrategias efectivas en base a
informacién obtenida por los promotores de las campanas y por la poblacidén local. Estas

estrategias serviran para una exitosa implementacién en nuevas campafas de

12
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micromecenazgo en otros territorios y contribuir al avance del conocimiento en el campo de
la gestidn cultural, ofreciendo insights y recomendaciones para profesionales, académicos y

responsables politicos interesados en la preservacién del patrimonio cultural.
1.3.0BJETIVOS DEL TFM

La elaboracién del TFM conlleva la fijacion de diferentes objetivos que se pretenden cumplir
con su desarrollo. Los objetivos se dividen en uno de caracter general y cuatro especificos que
refuerzan el anterior y que seran desglosados en el apartado 4.1. El fin del presente TFM es
alcanzar satisfactoriamente dichos objetivos, de los que reflexionaremos sobre su

cumplimiento en el apartado de las conclusiones.
Objetivo general:

-Realizar un estudio integral de las campanas de micromecenazgo efectuadas por Hispania
Nostra dentro del Geoparque Las Loras y su area de influencia para comprender el éxito en
este territorio, asi como su impacto en la preservacién y promocidn del patrimonio, con el fin
de proporcionar recomendaciones practicas y estratégicas para mejorar su implementacion,

financiacién y difusién en otros casos.
A través de este objetivo general se pretende:

-Investigar y recopilar informacién detallada sobre las campanas de micromecenazgo
efectuadas por Hispania Nostra en el Geoparque Las Loras incluyendo objetivos, resultados

obtenidos e impacto en los medios de comunicacién.

-Valorar la seleccién de campafas estudiadas y extraer conclusiones en base a los datos

recogidos.

-Plasmar la informacién recogida acerca de coémo es la conservacién y la gestion del
patrimonio en el territorio rural en la actualidad e Identificar los principales desafios y
oportunidades asociados a la realizacién de campafias de micromecenazgo para la

preservacion del patrimonio cultural.

-Analizar el impacto social y cultural que tienen las campafias de micromecenazgo en la

poblacién local, donde los proyectos han sido implementados.

13
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2. MARCO TEORICO

El patrimonio cultural, compuesto por su vertiente material e inmaterial, constituye un legado
invaluable que refleja la identidad, Ia historia y los valores de una sociedad. Es por ello, que
en este apartado se tratardn las cuestiones bdsicas sobre las que se apoya el presente TFM
gue hacen referencia al legado del patrimonio cultural, a la evolucién del mecenazgo hacia
formas contempordneas como el micromecenazgo, asi como los tipos de campaiias de

micromecenazgo que puede haber en el patrimonio.
2.1.EL LEGADO DEL PATRIMONIO CULTURAL

La palabra “patrimonio” tiene su etimologia en el latin “patrimonium”, compuesto por “patris”
(del padre) y “onium” (recibido), y hacia referencia a los bienes que se heredan por via paterna
en el seno de las familias patricias en la Antigua Roma (Carmona, 2020). Siglos mas tarde, este
concepto apenas ha variado, y es que el Diccionario de la Real Academia Espafiola (2001)
define patrimonio como “hacienda que alguien ha heredado de sus padres”, la cual, a su vez,

posee distintas acepciones. Patrimonio histérico o patrimonio cultural son algunas de ellas.

En la Conferencia Mundial de la UNESCO sobre patrimonio cultural, celebrada en México en
1982 se especificdé que el patrimonio cultural de un pueblo “comprende las obras de sus
artistas, arquitectos, musicos, escritores y sabios, asi como las creaciones andénimas, surgidas
del alma popular, y el conjunto de valores que dan sentido a la vida, es decir, las obras
materiales y no materiales que expresan la creatividad de ese pueblo; la lengua, los ritos, las
creencias, los lugares y monumentos histdricos, la literatura, las obras de arte y los archivos y

bibliotecas” (Unesco, 1982).

Hasta llegar a esta concepcidn actual, la idea de patrimonio ha ido evolucionando a lo largo
de los siglos desde un planteamiento particularista, centrado en el disfrute individual y en la

propiedad privada, hacia un significado mas colectivo.

La primera forma de valoracion del patrimonio surgié en la Antigliedad Griega mediante el

coleccionismo de objetos, a los que se les asociaba un significado univoco de riqueza personal.

Durante el Imperio Romano, las obras de arte adquirieron una significacién pedagégica,

basandose en la belleza de la época clasica y helenistica griega (Llull, 2005). Asi, se empezaron
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a producir las primeras exposiciones publicas de objetos, con una evidente propaganda

politica.

En la Edad Media, la Iglesia Occidental, se convirtid en uno de los mayores coleccionistas de
objetos antiguos. Asi, junto a los objetos litlrgicos, se custodiarian curiosidades de todo tipo
como reliquias, fosiles, restos de animales y otras piezas de caracter profano. A finales de este
periodo, las clases privilegiadas adquiriran esta costumbre y empezarian a ser frecuentes las
Camaras de Maravillas?, que almacenaban todo tipo de rarezas, como puede verse en la Figura

1 (Schlosser, 1988).

Figura 1. Grabado desplegable de Dell'Historia Naturale de Ferrante Imperato (Ndapoles,

1599).

5
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Fuente: Dell’Historia Naturale (1525-1615).
En el Renacimiento se produjo la especializacién artistica y comenzd el denominado
mecenazgo, en el que profundizaremos mas adelante. Asimismo, se fue gestado un cambio

de mentalidad en el proceso de valoracién de los objetos patrimoniales, en el que las

4 Las Camaras de Maravillas (Wunderkammern en Alemania) o los Gabinetes de Curiosidades eran habitaciones
o muebles que albergaban colecciones y exponian objetos exéticos llegados de diferentes rincones del mundo
conocido y son consideradas el antecedente de los museos modernos.
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Academias jugaron un importante papel en la proteccién, estudio, catalogaciéon y difusiéon
pedagdgica, aunque limitando el concepto de patrimonio a los vestigios de la cultura clasica

(Morany Checa, 1985).

Las ideas ilustradas junto con los avances cientificos, las primeras excavaciones arqueoldgicas
realizadas con criterios rigurosos, y el redescubrimiento de la Antigliedad a través de las
corrientes neoclasicas y romanticas, favorecieron una creciente valoracién del patrimonio
histdrico en el siglo XVIII, que en el siglo XIX empezaria a ser objeto de atencién para la

burguesia liberal (Llull, 2005).

La cultura pasé a convertirse en una forma de diferenciacién social, configurando el museo la
institucion que mejor representd este concepto “elitista” de la cultura. Estos pasaron a
convertirse en “templos culturales” que albergaban la riqueza patrimonial de un pais (Llull,

2005).

En este contexto, la Revolucidn Francesa traeria consigo una nueva valoracidn del patrimonio
histdrico y los tesoros artisticos de la Iglesia, la monarquia y la aristocracia, fueron entregados
al Estado, convirtiéndose el Louvre en el primer museo nacional de Europa en 1793
(Lowenthal, 1985). Esto provocaria un importante cambio de actitud ante el patrimonio, como
conjunto de bienes culturales de caracter publico, cuya conservacién habia que

institucionalizar, técnica y juridicamente, en beneficio del interés general.

En 1791 la ley francesa transmitia a la sociedad la necesidad de inventariar y conservar los
monumentos nacionales, aludiendo a razones como su importancia histérica, su belleza o su
interés pedagdgico, a la vez que los museos exhibian al publico los vestigios de civilizaciones
pasadas (Llull, 2005). Estos pequefios esfuerzos en proteccién y difusidon sentaron las bases
para lograr una mayor implicacién por parte de la sociedad hacia el patrimonio, aunque estos

bienes siguieron siendo accesibles sélo para una minoria aristocratica y burguesa.

Con el Romanticismo en el siglo XIX, muchos filésofos e historiadores coincidieron en la idea
de que “la identidad cultural de los pueblos se configuraba gracias a la concurrencia de una
serie de expresiones colectivas, de caracter anénimo pero compartidas por todos, que sirven

de base a un determinado folklore” (Meinecke, 1943).

Esta centuria estuvo marcada por una fuerte conciencia nacionalista e historicista y en toda

Europa se dio un proceso generalizado de exaltacion e identificacion con sus monumentos
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mas representativos y se inicié una busqueda del “estilo nacional”, que conllevaria la adopcién
de unos criterios de restauracién basados en una fuerte carga emocional y simbélica. Con todo
ello, en el XIX se logré establecer una vinculacidn emocional entre las personas y el pasado

histdrico artistico, como base del espiritu nacional de los pueblos.

Alo largo de los siglos XIX y XX, se produjo un progresivo aperturismo en la poblacién del valor
relativo de los bienes culturales, abriéndose la posibilidad de considerar como tales, las
creaciones contemporaneas o las expresiones folkldricas y etnograficas, desprendiéndose asi
el bagaje ideoldgico que tradicionalmente habia condicionado al patrimonio (Gonzalez-

Velasco, 2011).

El grado de destruccion y expolio alcanzado tras la Segunda Guerra Mundial trajo consigo la
urgente necesidad de su reconstruccidn, en la que se implicaron todos los sectores sociales y
la sensacion de fracaso tuvo como consecuencia el replanteamiento de las relaciones
internacionales. Estas se fundamentarian en la busqueda de unos objetivos comunes
vinculados a la paz y el respeto a los Derechos Humanos, mientras que los organismos
internacionales prestarian atencidn a la cultura y al patrimonio, estableciendo criterios para

su conservacion y gestion.

En el seno del Consejo de Europa, se firmé el Convenio Cultural Europeo (1954), con el objetivo
de adoptar "una politica de accién comun encaminada a salvaguardar la cultura europeay a
fomentar su desarrollo" mediante la puesta en practica de acciones que favorecieron la

democratizacién de la cultura.

Ese mismo afio, en la Convencién de La Haya (1954), la UNESCO empled por primera vez la
expresion "bienes culturales", para otorgar una visién mas amplia al concepto de patrimonio

histdrico artistico, incluyendo en esa categoria los bienes muebles e inmuebles.

A finales de la década de 1970, surgidé la nocién de "democracia cultural”. Segln esta
concepcidn, defendida porla UNESCO y por el Consejo de Europa, la poblacién debe implicarse
activamente en los procesos culturales, convirtiéndose en protagonista de estos. Desde este

punto de vista, la cultura adquiere una plena significacidn social (Consejo de Europa, 1982).

A partir de este momento, el patrimonio fue entendido como una "riqueza colectiva",
teniendo como objetivo de su regulacién la proteccidn, el acrecentamiento y la transmisién a

las generaciones futuras, tratando de implicar a la sociedad civil en esa tarea de salvaguardia.
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La Ley de Patrimonio Histdrico Espafiol (1985), propone algunos avances muy interesantes
respecto a las anteriores normativas espafiolas que marcan un antes y un después en lo que

a el concepto de patrimonio se refiere (Llull, 2005).:

- Se da primacia al valor social del bien frente al sentido de propiedad, desde el
momento en que esta limitada para su uso. De acuerdo con este planteamiento, la
conservacion del patrimonio es una tarea que corresponde a toda la sociedad.

- Se valora el significado histdrico colectivo del bien cultural por encima de su estética
basada en la individualidad. Este criterio concede al patrimonio un valor colectivo.

- Se entiende que el uso mds importante que debe darse a los bienes culturales es el de
su estudio y disfrute por parte de la mayor cantidad posible de poblacién, con el fin de
gue el patrimonio sirva de estimulo creativo a las generaciones venideras.

- Se justifica el tratamiento publico del bien por la funcién social que cumple, lo que
facilita el acceso a determinados bienes privados o a la funcidn preferente que deben

desempeiiar los monumentos eclesiasticos.

Se puede estar de acuerdo con el Instituto Andaluz del Patrimonio Histérico (2007), en que el
concepto de patrimonio cultural es subjetivo y dindmico. Con esta revisidon histérica, se ha
comprobado que no depende de los objetos o bienes, sino de los valores que la sociedad en
general les atribuye en cada momento y que determinan qué bienes son los que hay que

proteger y conservar para la posteridad.

No obstante, este concepto estd en continua evolucidn, ya que determinados elementos y
construcciones que fueron creadas para un fin concreto, cuando cayeron en desuso o
perdieron su utilidad, adquirieron el mencionado valor de “cultural”. Asi, en el patrimonio
cultural destacan dos vertientes: tangible, donde cabe diferenciar patrimonio mueble e
inmueble, e intangible, que en forma de expresiones musicales, ritos o religiosidad popular,

gue nos aglutina y proporciona identidad.

Mas alla del valor histérico, artistico, o técnico que pueda llevar implicito el patrimonio
cultural, su mayor aportacidn es que pueda servir como sefia de identidad y facilitar que nos

sintamos identificados con una cultura y pertenecientes a una comunidad.

Este es el motivo, sin dejar de lado la tutela que las administraciones ejercen sobre el

patrimonio en el desempefio de sus competencias, por el que los ciudadanos se movilizan y
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se integran en asociaciones, cuando aprecian riesgo de perder estas sefias de identidad

(Rodriguez, 2018).

2.2.DEL MECENAZGO AL MICROMECENAZGO

El mecenazgo ha sido una practica arraigada en la historia, que ha desempefiado un papel
fundamental en el desarrollo y la difusién de la cultura y las artes (Gonzélez, 2006). Desde la
Antigliedad hasta la Edad Moderna, los mecenas han proporcionado apoyo econémico y social
a artistas, intelectuales y proyectos culturales, permitiendo la creacién de obras maestras y el

florecimiento de movimientos artisticos y literarios.

Fue en el Renacimiento cuando el mecenazgo alcanzé en Europa su maximo apogeo con la
generosidad de principes, nobles y comerciantes, entre los que destacé la familia de
banqueros italianos. Originarios de Florencia, los Medici, acumularon una enorme riqueza y
poder a través de su banco, que les permitié ejercer un mecenazgo que contribuyé al

florecimiento del arte, la cultura y el conocimiento (Kent, 2015).

En la Edad Moderna, el mecenazgo continué siendo una practica importante, especialmente
en el ambito de la musica, la literatura y la ciencia. Grandes figuras como los Borbones en
Francia y los Habsburgo en Espafa, apoyaron a artistas y cientificos, contribuyendo al

desarrollo de la musica, el teatro o la investigacion cientifica (Aparicio, 2020).

Sin embargo, en la actualidad el mecenazgo ha evolucionado hacia nuevas formas,
adaptandose a los cambios sociales y tecnolégicos. Si bien, el mecenazgo tradicional sigue
siendo relevante, respaldado por grandes instituciones y fundaciones dedicadas al apoyo de
las artes y la cultura, ver figura 2, hoy en dia han surgido modalidades mdas democraticas y

participativas, como el micromecenazgo (De la Iglesia, 2023).

El micromecenazgo, también conocido como crowdfunding, consiste en un sistema de
cooperacidon que permite a cualquier individuo creador de proyectos reunir una suma de
dinero entre muchas personas para apoyar una determinada iniciativa empresarial, cultural,

social o deportiva, segun indica la Asociacion Espafiola de Crowdfunding (2024).

Esta practica, permite a individuos y comunidades financiar proyectos mediante pequeiias

contribuciones individuales a través de plataformas en linea. Este tipo de mecenazgo ha
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democratizado el acceso al financiamiento cultural, permitiendo que cualquier persona pueda

contribuir a la realizacidn de proyectos (Gonzalez, 2020).

Esta evolucién del mecenazgo hacia formas mas descentralizadas, refleja tanto los avances
tecnolégicos, como la creciente demanda de participacidon ciudadana en la financiacién y

promocién de proyectos culturales y artisticos (Sawhney et al., 2016).

El micromecenazgo ha demostrado ser especialmente eficaz para financiar proyectos
emergentes y de nicho, que pueden no ser viables a través de los canales de financiamiento
tradicionales. Ademads, fomenta la participacién ciudadana y el sentido de pertenencia, al

involucrar a la comunidad en la creacién y preservaciéon de su patrimonio cultural.

Figura 2. Agentes implicados en las Instituciones de micromecenazgo cultural

-
Lo
PROMOTORES E Plataformas de
INSTITUCIONES Crowdfunding
Personas que Acttian como
Individuos o grupos contribuyen de forma intermediarios entre los
que proponen econdmica a los creadores y los
proyectos culturales proyectos culturales en donantes,
y buscan las plataformas de proporcionando una
financiamiento a micromecenazgo, a infraestructura
través del menudo motivadas por tecnoldgica y logistica
micromecenazgo. el interés en el para facilitar las
proyecto ensio en la transacciones
recompensa ofrecida. financieras y la

promocién de proyectos.

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de De la Iglesia (2023)
En Espafia, la legislacidn relativa al mecenazgo y la financiacién cultural ha evolucionado para
adaptarse a los cambios en el panorama cultural y econémico. La Ley 49/2002 de Régimen
Fiscal de las Entidades sin Fines Lucrativos y de los Incentivos Fiscales al Mecenazgo, establece
los beneficios fiscales para las donaciones y patrocinios a entidades culturales y sin dnimo de

lucro.

Entre los principales beneficios fiscales se incluyen la deduccion del Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas (IRPF) y del Impuesto sobre Sociedades (IS) para las donaciones

realizadas a entidades culturales y proyectos de interés general, asi como la posibilidad de
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aplicar deducciones adicionales por inversiones en producciones cinematograficas,
audiovisuales y espectaculos en vivo (Ley de Régimen Fiscal de las Entidades sin Fines

Lucrativos y de los Incentivos Fiscales al Mecenazgo, 2002).

En cuanto al micromecenazgo, aunque no existe una legislacién especifica en Espafia, las
donaciones realizadas a través de plataformas de crowdfunding, pueden ser elegibles para los
beneficios fiscales establecidos en la mencionada, Ley 49/2002, siempre que la entidad

receptora cumpla con los requisitos legales y fiscales correspondientes.

En nuestro pais, una de las plataformas de crowdfunding mds conocidas es Verkami, un portal
web especializado en la financiacién de proyectos creativos, mayormente culturales
(Claramunt 2014). Asimismo, también destaca Goteo, enfocada en proyectos de impacto
social y cultural, permitiendo a individuos y organizadores recaudar fondos para iniciativas

gue van desde el arte urbano, a la conservacién del patrimonio histérico (Goteo, 2024).

En Europa, en tematica de crowdfunding destaca la plataforma KissKissBankBank, en Francia.
Esta ha financiado numerosos proyectos culturales en toda la regién, incluyendo arte, musica,

teatro y cine. Mientras que, en Alemania, una de las mas relevantes es Startnext.

A nivel mundial, una de las plataformas mas potentes es Kickstarter, en Estados Unidos, que
ha financiado proyectos culturales de todo tipo, desde videojuegos hasta arte
contemporaneo. Asimismo, también en este pais, destaca Indiegogo, la cual ha respaldado

proyectos culturales en diversas areas.

Por otro lado, cabe destacar el papel de las asociaciones en el micromecenazgo y de los
agentes implicados (ver figura 3). En Espafia, la Asociacion Espafiola de Crowdfunding (2024)
trabaja para promover y regular el crowdfunding, incluido el micromecenazgo cultural. Esta
proporciona orientacién y apoyo a creadores y donantes, y aboga por politicas que fomenten

un entorno favorable para el crowdfunding.

Tampoco hay que olvidarse de mencionar a la Federacién Espafiola de Amigos de los Museos
(2024), en la que se aglutinan muchas asociaciones de amigos de museos en Espafia, los
cuales, participan en actividades de micromecenazgo para financiar proyectos especificos,

como la restauracién de obras de arte o la adquisicidn de nuevas piezas para museos.

En Europa, destaca la European Crowdfunding Network (ECN). Consiste en una asociacién que

promueve el crowdfunding en toda Europa, incluido el micromecenazgo cultural. Esta ofrece
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recursos, cursos de capacitacion y redes para profesionales del crowdfunding, incluidas

asociaciones locales y regionales involucradas en el apoyo a proyectos culturales.

Por otro lado, la European Heritage Alliance (2024) es una alianza que retne a mas de 50
organizaciones culturales europeas, muchas de las cuales participan en actividades de

micromecenazgo para la preservacién y promocién del patrimonio cultural en toda Europa.

A nivel mundial, la Association of Fundraising Professionals (AFP) trabaja para promover las

mejores prdacticas en recaudacién de fondos. Proporciona capacitacion, recursos y

oportunidades de networking para profesionales del fundraising que trabajan en

organizaciones culturales y sin fines de lucro.

Para finalizar, la conocida organizacién del International Council of Museums (ICOM) relne a
profesionales de museos de todo el mundo. Aunque no se enfoca exclusivamente en el
micromecenazgo, ICOM y sus comités nacionales colaboran en proyectos de financiamiento

colectivo para la conservacién y promocién del patrimonio cultural.

Figura 3. Agentes implicados en Asociaciones de micromecenazgo cultural
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micromecenazgo,
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para garantizar el éxito
de los proyectos.

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Lépez de Sagredo (2012).
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2.3.TIPOS DE CAMPARNAS DE MICROMECENAZGO EN EL PATRIMONIO

Como se ha visto en los puntos anteriores, el micromecenazgo, también conocido como
crowdfunding, ha emergido como una potente herramienta para financiar proyectos de

patrimonio cultural.

Dependiendo de la naturaleza del patrimonio, las campafas de micromecenazgo pueden
clasificarse en diversas categorias, cada una posee sus propias caracteristicas y estrategias. A
continuacion, se exploran los principales tipos de campafias de micromecenazgo aplicadas al

patrimonio cultural, divididas segun el tipo de patrimonio:

Patrimonio material: mueble e inmueble

- Patrimonio mueble

El patrimonio mueble incluye todos aquellos objetos que son tangibles y se pueden
transportar, como bienes arqueolégicos, obras de arte, documentos histéricos y colecciones

de museos.

Las campanas de micromecenazgo para este tipo de patrimonio suelen enfocarse en la
restauracién, conservacion, digitalizacion y exhibicién de estos objetos. Por ejemplo, la
restauracién de una pintura renacentista o la conservacién de manuscritos antiguos puede
financiarse mediante campafias de donacién o recompensas, ofreciendo a los donantes visitas
exclusivas o reproducciones de alta calidad de los objetos restaurados (Belleflamme, Lambert,

& Schwienbacher, 2014).
- Patrimonio inmueble

El patrimonio inmueble se refiere a bienes que no son transportables. Este tipo de patrimonio
abarca edificios histdricos, sitios arqueoldgicos, monumentos y estructuras propiamente

arquitectodnicas.

Las campafias de micromecenazgo para este tipo de patrimonio pueden enfocarse en la
restauracién de un castillo medieval, la conservacion de un sitio arqueolégico o la
rehabilitacidon de un edificio histdrico para su uso comunitario. Estas campafias pueden utilizar
modelos de donaciones y recompensas, ofreciendo a los contribuyentes experiencias Unicas,

como visitas guiadas o menciones en placas conmemorativas (Mollick, 2014).
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Patrimonio inmaterial

El patrimonio inmaterial comprende tradiciones o expresiones vivas que han sido heredadas
de los antepasados y que serdn transmitidas a los descendientes, como tradiciones orales,
artes del espectaculo, usos sociales, rituales, actos festivos, conocimientos y practicas

verndculas, asi como saberes y técnicas tradicionales (Unesco, 2024).

Las campafas de micromecenazgo para el patrimonio inmaterial, a menudo se centran en la
documentacidn, promocion y revitalizacién de estas tradiciones. Por ejemplo, una campafia
de este tipo podria financiar la produccién de un documental sobre una danza tradicional o la
organizacién de un festival cultural. Las recompensas pueden incluir acceso a eventos
especiales, copias de materiales audiovisuales o talleres educativos (Agrawal, Catalini, &

Goldfarb, 2014).

Por otro lado, es importante resaltar que existen varios modelos de campafas de
micromecenazgo, en los cuales, los pequenos contribuyentes que apoyan proyectos a cambio
de diversas recompensas o simplemente por el deseo de ver el proyecto realizado. A

continuacion se muestran algunos de estos modelos:
- Donacién

Los contribuyentes aportan fondos sin esperar una compensacién tangible. Los proyectos de
restauracién de monumentos histdricos, preservacion de elementos culturales o Ia
conservacion de sitios arqueoldgicos utilizan esta modalidad. Este tipo de campafa apela
principalmente al altruismo y al deseo de preservar el patrimonio cultural para futuras

generaciones (Belleflamme, Lambert, & Schwienbacher, 2014).

- Recompensa

Este tipo de micromecenazgo ofrece recompensas tangibles a cambio de contribuciones. Las
recompensas abarcan desde menciones en placas conmemorativas, hasta entradas gratuitas
a eventos especiales o la entrega de publicaciones relacionadas con el proyecto. Las campafias
de recompensa son populares porque ofrecen un incentivo directo a los donantes, ademas

del valor intrinseco que conlleva apoyar la cultura (Mollick, 2014).

- Equidad
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Aunque es menos comun en el sector cultural, algunas campanas permiten a los
contribuyentes adquirir una participacién en el proyecto, similar a una inversion. Este modelo
es mas aplicable a proyectos de patrimonio cultural que tienen un componente comercial,
como la restauracién de edificios histdricos que luego se utilizardn como espacios comerciales

o turisticos (Agrawal, Catalini, & Goldfarb, 2014).
- Préstamo

Los contribuyentes prestan dinero a un proyecto y esperan ser reembolsados con intereses.
Es adecuado para proyectos de patrimonio cultural que generaran ingresos futuros, como la
creacién de museos interactivos o la organizacidon de festivales culturales. Aunque este
modelo conlleva cierto riesgo para los contribuyentes, también ofrece la posibilidad de

retorno financiero (Hemer, 2011).
- Mixto

Algunas campafnas combinan diferentes modelos de micromecenazgo para maximizar las
fuentes de financiamiento, pudiendo ofrecer tanto recompensas, como oportunidades de
inversidn. Este enfoque flexible puede atraer a una gama mas amplia de contribuyentes con

diversos intereses y capacidades financieras (Belleflamme, Lambert, & Schwienbacher, 2014).
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3. CONTEXTUALIZACION

Antes de entrar en el disefo de la propuesta, es conveniente proceder con el contexto en el
gue se enmarca. Para ello, en este apartado se hablara de Hispania Nostra como entidad, del
Geoparque Las Loras, asi como de las campanas de micromecenazgo implementadas por

Hispania Nostra en el mencionado geoparque.
3.1.HISPANIA NOSTRA COMO ENTIDAD

Hispania Nostra es una asociacidn sin animo de lucro, declarada de utilidad publica, que
trabaja desde 1976 en la defensa, promocidn y puesta en valor del patrimonio cultural y

natural, al que considera como vector de desarrollo social y econdmico.

Esta se estructura en torno a una red de socios y colaboradores que incluye a individuos,
instituciones, museos, universidades y administraciones publicas. La organizacién cuenta con
una junta directiva y diversos comités especializados en areas como arquitectura, arqueologia,

arte y medio ambiente, que guian sus actividades y proyectos (Hispania Nostra, 2024).

El proyecto inicial de esta asociacion estuvo a cargo de Doia Carmen Ortueta de Salas, una
persona determinante en las relaciones con Europa Nostra y a la que le han seguido una serie

de profesionales, actualmente presididos por Dofia Araceli Pereda.

Aunque entre los objetivos principales de esta asociacién se incluye la identificacidn, la
protecciéon y la promocidn del patrimonio cultural y natural espafiol, una de las labores mas
importantes en las que trabaja es la sensibilizacidon de la sociedad sobre la importancia de la
conservacion del patrimonio, ademas de abogar por politicas de proteccidon y ofrecer

asesoramiento técnico en proyectos de restauraciéon y rehabilitacién (Hispania Nostra, 2024).

Entre sus practicas, cabe hacer mencion a la lista roja, en la que se incluyen bienes en riesgo
o en estado de abandono; la colaboracién con entidades publicas y privadas en la ejecucién
de proyectos de conservacion; las buenas practicas que lleva a cabo mediante premios; el foro

de asociaciones; la organizacién de congresos y jornadas, o la educacién patrimonial.

Esta asociacién ha sabido aprovechar el micromecenazgo como una estrategia para involucrar
a la sociedad civil en la conservacion y restauracion de bienes culturales y naturales, actuando
como un érgano de informacién y difusién de contenido patrimonial, consolidandose como

una voz lider en lo que a su promocidn se refiere (Sanchez, 2017).
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Este modelo de financiamiento colaborativo ha demostrado ser efectivo para recaudar fondos
en gran variedad de iniciativas culturales, que abarcan desde la produccién de peliculas o la
restauracién de monumentos histéricos, pasando por el reconocimiento del patrimonio

cultural inmaterial (Hispania Nostra, 2024).

Hasta la actualidad, Hispania Nostra ha finalizado casi 51 campaiias por toda Espafia y hay dos
en curso en este momento. Todas estas campanas han logrado reunir una cifra de
840.000€ gracias a la colaboracidon de mas de 8.900 aportantes, que han permitido recuperar

retablos, ermitas, tejados de edificios histéricos y similares.

Uno de los rasgos mas relevantes de este sistema, es que parte de la idea de “democratizacion

III

cultural” y de una consecuente descentralizacidn en las acciones de proteccidn y salvaguardia,

gue hace que todos podamos ser posibles "interventores".

El propio equipo de Hispania Nostra sefiala que: “la posibilidad de actuar que ofrece la
plataforma es en si una llamada a la accion: insistir en la idea de que todos podemos tener un
papel activo y positivo respecto al estado de nuestros bienes culturales y naturales es
fundamental para empoderar a la ciudadania, y recordarle su derecho, reconocido

legalmente, a la proteccion del patrimonio” (Equipo Hispania Nostra, 2018).

Como se expuso en el marco tedrico, en el apartado 2.1 El legado del Patrimonio cultural, a lo
largo de la historia, el mecenazgo ha sido sindnimo de poder econdmico. Esta labor, acabaria
recayendo en el Estado, en las grandes instituciones, empresas y en grandes fortunas. Sin
embargo, las nuevas tecnologias han supuesto una revolucidon en muchos ambitos, entre ellos,

el mundo del patrimonio.

Las posibilidades que nos ofrecen estas herramientas han provocado que cambie la
percepcidn social de la cultura y han convertido el patrimonio en accesible. En este sentido, la
aparicion del micromecenazgo, el crowdfunding o la financiacién colectiva, propone

precisamente un ejercicio de interaccién y, sobre todo, de voluntad y complicidad social.

Es importante sefalar que Hispania Nostra lo que hace es facilitar la plataforma, a través de
la cual da visibilidad a las propuestas. Ademads, cuenta con un equipo profesional que orienta
en la presentacion y financiacion de los proyectos, sin embargo; la publicidad, difusion y
captacién de donantes corresponde al promotor y no a la web, que tiene la funcién de mero

escaparate.
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Desde que comenzd su andadura en 2014, la asociacién ha buscado financiacién para la
restauracién, conservacion y consolidacién de obras, asi como para la adquisiciéon de piezas
por museos, la sefializacién del patrimonio, e incluso, proyectos puntuales como exposiciones,

eventos culturales o publicaciones (Equipo Hispania Nostra, 2018).

Tras 10 aiios, en 2024 cuenta con un total de 52 campaiias finalizadas. Estas han sido de lo
mas variadas, realizando proyectos de consolidacién y restauracidon de patrimonio cultural
inmaterial de tipo civil, como la logia renacentista del Palacio de los Ribera (Cadiz); religioso,
entre los que destacan diversas iglesias del ambito rural y; arqueoldgico, como la excavacién

de un alfar vacceo del siglo V a.C. en la localidad vallisoletana de Tordehumos, entre otros.

Asimismo, el patrimonio cultural mueble también ha sido objeto de numerosas campafias,
como la restauraciéon del patrimonio artistico de la Casa de Ledn en Madrid, la restauracién
del retablo de Felipe de Bigarny en Burgos o del érgano barroco de Fuentesalco de

Fuentiduefia, en Segovia.

Algunos proyectos se han dedicado a la recuperacion de patrimonio, como el caso de las
campanas de Santa Catalina en Valencia, o se han enfocado a la investigacién, como el

“PROYECTO IASCM” de Investigacién Arqueolégica Subacudtica en las Cuevas de Mallorca.

Entre algunas de las campafias mads relevantes cabe mencionar la primera, llevada a cabo en
Madrid, denominada “Brunetti, el genio olvidado del siglo XVIII”, que consistia en Proyecto de

grabacidn por la Camerata Antonio Soler de 3 sinfonias inéditas de Gaetano Brunetti.

Un ejemplo de éxito e implicacién colectiva fue la recuperacién de dos tesoros de alabastro
del siglo XV, pertenecientes al sepulcro del arzobispo Alonso Carrillo de Acuia que se creian
destruidos en la Guerra Civil, que fueron localizados en Londres y Corella. A través de la
plataforma se consiguieron los fondos necesarios (10.645 euros) para recuperar las piezas que

permitieron la restauracion del sepulcro (Hispania Nostra, 2024).

Asimismo, también apostaron por el reconocimiento del patrimonio cultural inmaterial a
través de “Plan Entre2”, una campana que buscaba que el Bordado Popular de la Sierra de
Francia se siguiera transmitiendo de generacién en generacién y, sobretodo, utilizarlo en

beneficio de la comunidad, especialmente para la mujer rural y asi conseguir nuevos empleos.
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3.2.GEOPARQUE LAS LORAS

El Geoparque Las Loras es una zona geoldgica de gran valor situada en el norte de Espaiia, que
abarca parte de las provincias de Palencia y Burgos, con una extensidon aproximada de
95.076 ha. Reconocido por sus caracteristicas geoldgicas, paisajisticas y patrimoniales, Las
Loras destaca por su singularidad y riqueza natural, ofreciendo un escenario de importancia

cientifica, cultural y turistica.

La mayoria de la poblacidn territorial se concentra en la zona occidental, con algo mas de diez
mil habitantes, principalmente concentrados en Aguilar de Campoo. Otros nucleos
importantes de poblacion serian Villadiego, Alar del Rey, el Valle de Sedano, Pomar de
Valdivia, Sargentes de la Lora, Basconcillos del Tozo, Humada, Rebolledo de la Torre,
Sotresgudo, el Valle de Valdelucio, Montorio, Urbel del Castillo, Berzosilla, Huérmeces o

Santibafiez de Ecla (Geoparque Las Loras, 2024).

Figura 4. Area del Geoparque Mundial Las Loras.
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Fuente: Web Geoparque Las Loras (2024).
En 2017, la UNESCO declaré a Las Loras como Geoparque Mundial, una distincién que
reconoce su excepcional patrimonio geoldgico y la importancia de su conservacién y

promocién sostenible. Esta declaratoria implica un compromiso con la educacién, la
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investigacion y el desarrollo local, asi como con la proteccién del medio ambiente y el
patrimonio cultural del area. La inclusidén de Las Loras en la red de geoparques mundiales de
la UNESCO subraya su relevancia no solo a nivel local, sino también internacional (Unesco,

2017).

Este geoparque es conocido por sus formaciones geoldgicas Unicas, que incluyen estructuras
karsticas, cafiones, hoces y paramos, en definitiva, un patrimonio geolégico que ofrece una
ventana al pasado, con formaciones que datan de distintas eras geoldgicas y que proporcionan

una valiosa informacién sobre la evolucion del paisaje y el clima en la regién.

La diversidad de habitats en Las Loras alberga una variada flora y fauna. Desde bosques
caducifolios y encinares, hasta pastizales y zonas hiumedas. Esto hace que el geoparque sea
refugio para numerosas especies de plantas y animales, muchas de ellas protegidas o en

peligro de extincion, asi como de aves rapaces como el buitre leonado.

El drea que abarca el geoparque también posee un rico patrimonio cultural. Existen
numerosos restos arqueoldgicos que datan del Paleolitico hasta época romana, asi como una
abundancia de arquitectura histérica, que incluye castillos, ermitas, monasterios y pueblos
con arquitectura popular. Este patrimonio cultural es testimonio de la larga historia de

asentamientos humanos en la regién.

En lo que se refiere a la ocupacion del espacio, la principal huella humana la constituye la
impronta agraria que ha transformado el paisaje. Sin embargo, esta actividad se complementa
con la industria agroalimentaria de Aguilar de Campoo, el campo petrolifero de Ayoluengo, la
industria extractiva y la produccién de energia edlica, junto a la actividad turistica que se
concentra en las zonas de la Montana Palentina (Aguilar de Campoo) y de los Cafiones del
Ebro (Orbaneja del Castillo y Sedano). Mientras, las poblaciones mas préximas a la ciudad de
Burgos, han ido adquiriendo una impronta residencial y un cierto dinamismo empresarial y de

servicios (Proyecto Geoparque Las Loras, 2024).

El geoparque Las Loras ha dinamizado el turismo de una forma sostenible en este territorio
para lo que ofrece una gran variedad de actividades enfocadas a visitantes, entre las que se

incluyen rutas de senderismo, ciclismo, espeleologia y observacion de aves.

La declaratoria de este, ha tenido un impacto positivo en la economia local, creando nuevas

iniciativas y oportunidades de empleo, lo que ha provocado que la afluencia de visitantes haya
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beneficiado a los negocios locales, incluidos hoteles, restaurantes y tiendas de productos

artesanales.

Ademads, la educacidn y la sensibilizacién son pilares fundamentales del Geoparque. Para ello
se han llevado a cabo numerosos talleres, conferencias y programas educativos dirigidos a
escolares, estudiantes universitarios y el publico en general. Estos programas buscan
fomentar una mayor comprensién y apreciacidn del patrimonio geolégico y cultural, asi como
promover practicas sostenibles que contribuyan a la conservacién de la region vy, sobre todo,

su divulgacién.

3.3. CAMPANAS DE MICROMECENAZGO EN EL GEOPARQUE LAS LORAS

Tras analizar la asociacidn Hispania Nostra y el espacio declarado por la Unesco del Geoparque

Las Loras, podemos pensar ¢qué relacién existe entre ambos?

Una de las peculiaridades de este territorio es que se han efectuado 8 campaiias de
micromecenazgo por Hispania Nostra. Esta cifra, ya es mayor que en muchas comunidades

auténomas y provincias.

Esta peculiaridad se acentla ain mds cuando se analizan los resultados econémicos, habiendo
alcanzado practicamente todos los proyectos el minimo y en su mayoria, sobrepasado el
6ptimo requerido en el crowdfunding. Asimismo, la media de recaudacion de las campafias

del geoparque supera a la de otros territorios, como puede verse en la Tabla 1.

En 2019, los nueve habitantes de la localidad de Quintanilla de Riofresno, perteneciente al
municipio de Sotresgudo, emprendieron una campana denominada “Restaurando San

Roman”, que hacia referencia al Retablo Mayor del siglo XVI de la iglesia de la localidad.

Mas tarde, en el afio 2020 y en pleno corazén del Geoparque Las Loras, la iglesia de
Fuenteodra recuperd su campanario gracias a la campafia “#LaSalvemos: Iglesia de San
Lorenzo Martir de FUENTEODRA”, obteniendo 51.193€, cuando el éptimo fijado fue de
30.437€. Tras el éxito de esta campaiia, en 2022 sacarian de nuevo a flote otra denominada
“#LaSalvemos 2.0: LA DAMA EN VERDE. Iglesia San Lorenzo, FUENTEODRA” con el propdsito

de sacar a este templo de la denominada “Lista Roja” de patrimonio.
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En 2021, la asociacion de amigos de Villamorén emprendié una campaiia con el nombre
“Patrimonio con futuro: restauracidn del interior del templo de Villamordn” en el municipio
de Villegas, que logrd alcanzar la cifra de 30.651€ recaudados. Posteriormente, en 2023,
celebraron el 202 aniversario de la Asociacidon sacando otra campafa “Impulso decisivo para
la Catedral del Pdramo”, en la cual se enfocaron en la restauracion del retablo mayor de la

iglesia, obteniendo 16.624€, cuando el minimo era 15.000€.

En 2022, Terradillos de Sedano se sumo a la practica del micromecenazgo para restaurar el
retablo mayor de la Iglesia de Santa Eufemia y a pesar de los pocos vecinos, lograron recaudar

31.190€.

En 2023, los vecinos de Masa se propusieron restaurar el retablo del siglo XVIl y el reloj del

siglo XX de la iglesia de la localidad, logrando obtener el minimo fijado de 40.810€.

En cuanto a la uUltima campana, finalizd este 2024 en Escalada. A diferencia del resto, no
alcanzd el minimo fijado de 40.000€, no obstante se recaudaron 25.372€, con el propdsito de

restaurar el retablo mayor del siglo XVI, gravemente deteriorado por los xilé6fagos.

En la Figura 5 se muestra un mapa de elaboracion propia en el que se indican las localidades
por orden cronoldgico en el que se fueron sucediendo las campanas. Estas, comenzaron en
Quintanilla de Riofresno, al noreste de la provincia, y se fueron expandiendo hacia el noroeste,

finalizando la ultima en Escalada.

Es importante destacar, que todas las localidades que se recogen en el estudio se ubican en el
interior del Geoparque las Loras o limitan con este territorio. Asimismo, estos pueblos de la
zona norte de Burgos poseen un indice de poblacidon muy bajo. Segun el INE (2023) Quintanilla
de Riofresno posee 24 habitantes; Fuenteodra 13; Villamordn 1; Terradillos de Sedano 23;

Masa 28; y Escalada 35.
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Figura 5. Campanas de micromecenazgo en el Geoparque y su drea de influencia
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Venegas, L (2003) sefialaba hace tiempo a Burgos como una de las provincias espafiolas mas

castigadas por la despoblacién. En tan solo 30 afios, transcurridos entre 1970 y 2001, el

territorio burgalés pasé de tener 485 a 371 municipios, unos datos, que en la actualidad son

aun menos esperanzadores.

Asimismo, cabe destacar que Burgos cuenta con 428 Bienes de Interés Cultural (BIC), de los

cuales el 89% se encuentran en el mundo rural. A esto hay que sumar todo el patrimonio

inagotable que atesora la provincia (Pérez, 2020).

En este sentido, lo rural, la despoblacién y el patrimonio son tres conceptos que penden de

un mismo hilo. La despoblacién amenaza al abandono del territorio rural, y con él, al abandono

de su rico patrimonio cultural, poniendo en riesgo la conservacion y el uso sostenible de estos

bienes.

Uno de los problemas a los que se enfrenta el patrimonio en las zonas despobladas es la falta

de recursos humanos y econdmicos para su conservaciéon, ya que muchas veces los
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ayuntamientos locales carecen de fondos para llevar a cabo un mantenimiento adecuado o

una restauracion.

Segln una investigacidon de Rodriguez (2015), muchos edificios histdricos en areas rurales de
Espana han caido en desuso y en un progresivo deterioro debido a la falta de gente que pueda
cuidarlos y utilizar estos espacios. Ademas, la ausencia de actividades econdmicas sostenibles
en estos lugares provoca que haya menos incentivos para invertir en su conservacion

(Martinez, 2018).

Por otro lado, la falta de habitantes conlleva una disminucion de la vigilancia y el cuidado de

estos, lo que los expone al vandalismo, al expolio y al deterioro progresivo.

Asimismo, en algunos casos la despoblacién puede afectar al uso y a la valoracién social del
patrimonio, ya que con menos habitantes la demanda de servicios culturales y turisticos

disminuye, lo que puede conllevar una pérdida del interés y del aprecio de este patrimonio.

A pesar de todo, hay esfuerzos significativos para mitigar los efectos de la despoblacién en el
patrimonio cultural. Proyectos como el de Venegas (2003), que se centra en la recuperacién
de pueblos deshabitados en Burgos, muestran cdmo la restauracion de edificios y la
revitalizacién de las comunidades pueden ayudar a preservar tanto el patrimonio material

como el inmaterial.

Estas iniciativas a menudo incluyen la promocién del turismo rural y la creacién de nuevos

usos para los edificios histdricos que atraigan tanto a turistas como a nuevos residentes.
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4. DISENO DE LA PROPUESTA

En el presente apartado se contemplan los diferentes elementos que han de conformar el

disefio de la propuesta.

En primer lugar, se explican los objetivos generales y especificos que se pretenden alcanzar
con la propuesta, para después proseguir con la descripcidén de la metodologia, donde se

aclara el tipo de analisis y de estudio que se seguird en cada capitulo.

El tercer apartado es el mds extenso, ya que en él se procede con el estudio integral de las 8
campaias de micromecenazgo implementadas en el Geoparque Las Loras, conformando cada
una de ellas un subapartado. Toda la informaciéon extraida servira de referencia para hacer

una valoracién general en el cuarto apartado.

El punto 4.5 resulta especialmente interesante de cara a generar buenas practicas que sirvan
de referencia para otras campanas, ya que se enfoca en la evaluacidn de los promotores de
las campariias implementadas en este territorio. Precisamente que sea en esta drea donde las
campaias de Hispania Nostra han resultado ser las mas exitosas no es casualidad, y son
precisamente los promotores los que mejor que nos pueden transmitir las claves de dicho
éxito.

Asimismo, en este apartado se evalla como es la conservacion y la gestidén del patrimonio en
el territorio rural y se procede con el disefio de un andlisis DAFO sobre las campanas de

micromecenazgo.

Finalmente, en el 4.6 se expone la valoracion del patrimonio asi como el impacto social y
cultural de las campafias de micromecenazgo realizadas por Hispania Nostra en la poblacién

local del territorio donde han sido implementadas.

4.1.0BJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS

Con esta propuesta se persiguen una serie de objetivos, pero que todos ellos confluyen en un
objetivo general mencionado en el apartado 1.3 mediante el cual, se pretenden alcanzar

cuatro objetivos especificos que se detallan a continuacion:

-Realizar un analisis integral de una selecciéon de 8 campafias de micromecenazgo

35



Sandra Martin Lépez
Impacto de las campafias de micromecenazgo de Hispania Nostra. Caso de estudio Geoparque Las Loras

-Extraer conclusiones generales en cuanto a objetivos, vias de financiacién, estrategias

de comunicacion, y resultados obtenidos de las campafias del Geoparque.

-Abordar las problematicas de gestidn del patrimonio en el dmbito rural y realizar un

analisis DAFO sobre las campafias de micromecenazgo.

-Analizar la valoracion del patrimonio y el impacto social y cultural de las campanfias en

la poblacién local.

4.2. METODOLOGIA

Para el cumplimiento de los objetivos propuestos, en cada apartado se utiliza un tipo de

procedimiento.

En la seccion 4.3 dedicada al analisis integral de las campaifias de micromecenazgo, la
metodologia empleada se basa en la observacién la informacidn proporcionada por la
asociacion, donde figuran los promotores, las fechas de inicio y fin de cada campaiia, y una
serie de datos cuantitativos como el nUmero de aportantes y otras cuestiones econdmicas que
hacen referencia al minimo y éptimo fijado, asi como el dinero recaudado. Ademas, se tiene
en cuenta la informacién que figura en la web de Hispania Nostra y en otros medios de

difusién, como la televisién o la prensa.

Por otro lado, el punto 4.4. Valoracion general de las campafias en el geoparque Las Loras, se

basa en el analisis anterior para extraer una serie de nociones.

En el apartado 4.5. Evaluacion de los promotores de las campaiias, se utilizan los datos de tipo
cualitativo proporcionados por las siete entrevistas realizadas que se adjuntan en los anexos.
Cinco de ellas han sido efectuadas a los distintos promotores de las campafas de

micromecenazgo y una de ellas al gerente del Geoparque.

En la dltima seccién 4.6. Impacto social y cultural de las campafias de micromecenazgo, la
metodologia se basa en la realizacidon de una encuesta a una muestra de 220 habitantes del
Geoparque Las Loras y su area de influencia, a través de la cual se extraen datos sobre la

valoracién del patrimonio y el impacto social de las campafias en el territorio.
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4.3.ANALISIS INTEGRAL DE LAS CAMPANAS DE MICROMECENAZGO

En este apartado se realizard un andlisis integral de las campanas implementadas en el

Geoparque Las Loras por orden cronoldgico.

4.3.1. Retablo de Quintanilla de Riofresno en 2019

Tabla 2. Andlisis de la campafia de Quintanilla de Riofresno

“Restaurando
a San Roman”

29/01/19-
10/03/19

40 Mecenazgo
Cultural 444

Quintanilla de
Riofresno

https://youtu.be/0O0mS-
W3jliE

Pertenece al municipio de Sotresgudo. Cuenta con 24 habitantes censados segun el INE (2023), sin embargo
viviendo todo el afio son 9 personas, pudiendo llegar a 50 en periodo vacacional.

10.000€

15.000€

19.810€

417 49€

A partir de 10€ se podia apadrinar un Playmobil. De esta forma, el nombre del contribuyente figuraria en una
figura del Belén de Playmobil de 2019.

Se trata de un retablo de 5 metros de ancho, por 6,5 de alto y 0,5 de fondo, que data de 1575, de estilo
renacentista, obra del arquitecto y escultor Juan de Esparza.

El estado de conservacion se calificaba como irregular. Desde el punto de vista estructural no tenia desajustes
importantes, el estado del soporte, la capa de preparacidn, la policromia y la capa de proteccidn presentaba
importantes deterioros o pérdidas, como levantamiento de la pintura, oxidacién, grietas y fisuras en la
madera, limpiezas abrasivas, golpes, suciedad, ademas del ataque de los xil6fagos.

intervencion.

intervenir.

- Restaurar el Retablo Mayor de la Iglesia de San
Roman siguiendo unas premisas de respeto
maximo por la obra y el criterio de minima

-Econdmico, conseguir el

minimo para poder

-Consecucion de mucho mas dinero del que se pensaba
-Restauracion del retablo
-Puesta en valor de su patrimonio

-Unidén y orgullo del pueblo
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Fuente: Hispania Nostra (2019)

Fuente: autoria propia (2024)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

4.3.2. Campanias de Fuenteodra

En Fuentedora, un pequefio pueblo con tan solo 13 habitantes ubicado en el Valle de Humada,

se han implementado 2 campafias de micromecenazgo. La primera de estas fue efectuada en

2020 y tenia como fin restaurar el campanario. La segunda, se llevd a cabo en el afo 2022 y

con ella se pretendia restaurar el interior del templo que se encontraba en un estado pésimo

de conservacion.

Primera Campafia: Campanario de Fuenteodra en 2020

Tabla 3. Andlisis de la primera campaiia en Fuenteodra

#LaSalvemos:
Iglesia de San
Lorenzo
Martir de
Fuenteodra

28/10/20-
7/12/20

40

Asociacion
Cultural
MANAPITES

Fuenteodra

https://youtu.be/DDhOUELUBe4

Pertenece al municipio de Humada. Cuenta con 13 habitantes censados segun el INE (2023).
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17.904€ 30.417€ 51.173€. 714 73€

A partir de 10€ se plantaba un arbol autéctono en voluntariados ambientales realizados por la Fundacion
Oxigeno. Ademas el nombre del donante aparecia como donante en el muro de las aportaciones (un gran
cartel de disefo instalado una vez ejecutadas las actuaciones financiadas con el crowdfunding).

La Iglesia de San Lorenzo Martir constituye un templo de estilo gotico flamigero, que data del siglo XVI. Consta
de una sola nave de gran altura, que posee dos tramos de bdvedas estrelladas. El dbside es poligonal y tiene
una portada renacentista tapiada con arco rebajado en la cara oeste de la torre.

En cuanto a la torre, es de caracter defensivo y supera los 20 metros divididos en tres pisos.

En el interior alberga importantes elementos artisticos como el retablo mayor de estilo rococé, un sagrario del
siglo XVI, el arco conopial rematado por blasones o la rica balaustrada decorada con trazas flamigeras.

En el diagndstico del edificio figuraban grietas que recorrian el abside. La torre y el interior del templo
presentaban riesgo de derrumbe, el tejado se encontraba semiderruido, habia manchas de humedades,
vegetacion adherida a las paredes como consecuencia de goteras y agujeros en la cubierta, varias claves de
las bovedas dafiadas y desprendimientos de molduras.

- Actuar con urgencia sobre la torre, sustituyendo la
cubierta y restaurando el campanario.

-Ejecucion de una cubierta nueva y la restauraciéon de
los dos campanillos del siglo XVIII.

-Ejecucion cubierta nueva y restauracion de los dos
campanillos del siglo XVIII.

-Coordinacion de esfuerzos de la Asociacion, Junta
Vecinal de Fuenteodra y el Arzobispado bajo un
objetivo comun.

-Compromiso de otras entidades con el proyecto ,
como el Geoparque Las Loras o la Fundacion
Oxigeno.

39




Sandra Martin Lépez

Impacto de las campafias de micromecenazgo de Hispania Nostra. Caso de estudio Geoparque Las Loras

Fuente: Hispania Nostra (2020)

Fuente: autoria propia (2024)

Segunda Campania: Iglesia de Fuenteodra en 2022

Tabla 4. Analisis de la segunda campafia de Fuenteodra

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

#lLa Salvemos
2.0: La dama en
verde.

4/07/22-
4/09/22

62 Asociacion
Cultural
MANAPITES

Fuenteodra | https://youtu.be/ZU6DfUhBaXw

Pertenece al municipio de Humada. Cuenta con 13 habitantes censados segun el INE (2023).

19.285 €

38.571€

45.628€

334

137€

A partir de 10€ se procedia con la plantacién de un arbol autéctono en el Dia Mundial del Arbol a celebrar en
el entorno de la Ermita de San Roque, en Fuenteodra. Ademas, el nombre del donante aparecera en el muro
de las aportaciones que y en los agradecimientos del video de difusién de las actuaciones financiadas con
el crowdfunding. Ademas, por correo electrénico llegara una carta de agradecimiento.
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La Iglesia de San Lorenzo Mdrtir constituye un templo de estilo gético flamigero, que data del siglo XVI. Consta
de una sola nave de gran altura, que posee dos tramos de bdvedas estrelladas. El dbside es poligonal y tiene
una portada renacentista tapiada con arco rebajado, en la cara oeste de la torre.

En cuanto a la torre, es de caracter defensivo y supera los 20 metros divididos en tres pisos.

En el interior alberga importantes elementos artisticos como el retablo mayor de estilo rococé, un sagrario
del siglo XVI, el arco conopial rematado por blasones o la rica balaustrada decorada con trazas flamigeras.

En el diagndstico del edificio figuraban grietas que recorrian el dbside. La torre y el interior del templo
presentaban riesgo de derrumbe, el tejado se encontraba semiderruido, habia manchas de humedades,
vegetacion adherida a las paredes como consecuencia de goteras y agujeros en la cubierta, varias claves de
las bévedas dafiadas, desprendimientos de molduras.

-Sacar definitivamente a la Iglesia de San Lorenzo | -Objetivo econémico superado, ya que se recaudé mas.

Martir de la Lista Roja. Para ello se pro : . _ .
€ °) €ll0 3¢ propuso -Se sacé definitivamente a la Iglesia de San Lorenzo

e Evitar el colapso del edificio mediante su | Martir de la Lista Roja y pasé a la Lista Verde.
consolidacién estructural.

e Recuperacion material mediante la
realizacion de obras de restauracion.

e Recuperacion funcional del inmueble e
insercién en la comunidad.

-Consolidacion de bévedas, muros y la sustitucion
completa de cubiertas.

-Ejecucién de las obras de consolidacién de
bévedas, muros y la sustitucién completa de
cubiertas.

-Objetivo econdmico de 38.571,43 €.

Fuente: Hispania Nostra (2020) Fuente: autoria propia

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

41



Sandra Martin Lépez
Impacto de las campafias de micromecenazgo de Hispania Nostra. Caso de estudio Geoparque Las Loras

4.3.3. Campafias en Villamordn
En Villamorén, se efectuaron 2 campafias de micromecenazgo. La primera tuvo lugar en 2021
y tenia como fin restaurar el interior de la Iglesia de Santiago Apdstol, o también denominada
la “Catedral del Paramo”. La segunda, se finalizd en el aino 2023 y surgié con motivo del 202

aniversario de la creacion de la asociacién para restaurar el retablo mayor, desmontado y

embalado bajo el coro desde hacia ocho afios.

Primera campaiia: Iglesia de Villamorén en 2021

Tabla 5. Andlisis de la primera campanfa de Villamordn

Patrimonio con | 1/11/21- 41 | Asociacién | Villegas https://youtu.be/DZN1w3JtEf
futuro: restauracién | 12/12/21 Amigos de u

del interior del Villamordn

templo de

Villamordn

Pertenece al municipio de Villegas. Cuenta con 1 habitante censado segun el INE (2023), sin embargo la
asociacién de “Amigos de Villamordn” esta compuesta por 150 personas de diversa procedencia, naturales de
Villamoran y Villegas

15.000 € 25.000€ 30.651€ 391 78€

A partir de 10€ se hacia una visita guiada a la iglesia, ademas de aparecer el nombre como donante.

Se trata de una iglesia de estilo tardorromanico o protogético. Se caracteriza por las pocas alteraciones
sufridas y por ser considerado el primer templo de la provincia de Burgos en introducir el estilo gético.

Al exterior destaca su aspecto sobrio. Posee muros de silleria, consta de tres naves, una cabecera cuadrada
sobre la que se alza una torre de aspecto defensivo. La fachada meridional posee una llamativa gargola, y esta
se encuentra protegida por un amplio y casi amurallado atrio.

Al interior estd iluminada por un gran rosetén, abierto a occidente, bajo el cual se sitla el coro de madera.
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En el diagndstico destaca la urgencia de la actuacidn en el coro, cerrado por peligro de desplome. Le faltaban
piezas a su balaustrada y se encontraba afectado por la carcoma. El estado de las paredes reflejaba las
inclemencias del tiempo. Los vanos (del rosetén y los ventanales) carecian de vidrieras, destrozadas
anteriormente por el vandalismo.

-Efectuar los trabajos de recuperacion del coro y | -Recuperacién del coro y limpieza del interior.

de limpieza de los paramentos verticales. -
-Apertura del monumento a visitas.

-Abrir la iglesia a visitas - . .
& -Otras ayudas econdmicas de la Junta de Castilla y Ledn.

-Utilizar el interior del templo para conciertos,
conferencias, presentaciones de libros, invitar a
artistas y escritores, etc.

-Colaboracion de otras asociaciones de la comarca, como
la de Congosto, Fuencivil, Fuenteodra...

Fuente: Hispania Nostra (2021) Fuente: autoria propia (2024)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

Segunda campafa: Impulso decisivo para la Catedral del Paramo

Tabla 6. Andlisis de la segunda campafa de Villamordn

Impulso 1/10/23-8/11/23 | 38 Asociacion Villegas https://youtu.be/tAeVJRI50Lk
decisivo para Amigos de

la catedral Villamordn

del Paramo

Pertenece al municipio de Villegas. Cuenta con 1 habitante censado segun el INE (2023), sin embargo la
asociacion de “Amigos de Villamordn” estd compuesta por 150 personas de diversa procedencia, naturales de
Villamorén y Villegas
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15.000 € 25.000€ 16.626€

215

77€

A partir de 10€ se hacia una visita guiada a la iglesia, ademas de aparecer el nombre como donante.

El retablo mayor de la Iglesia de Santiago Apdstol se trata de un retablo de estilo barroco, de 10,28 x 5,30 m,
realizado en madera vista.

Desde hace ocho afios el retablo se encontraba desmontado, desinfectado y almacenado en bolsas debajo del
coro y sus imagenes se trasladaron al depdsito de bienes muebles diocesano. Presentaba graves problemas
estructurales de consolidacion previos al ser desmontado.

-Restaurar y montar el retablo. Para ello:

Primera fase: acopio de todos los elementos en
Villamordén; consolidacion y relleno de zonas
ahuecadas con graves pérdidas de soporte
mediante resina epoxi y carga inerte.

- Desinfeccidon. Mediante Serpol Il Mylva.

- Medios auxiliares.

Segunda fase: Montaje de estructuras
reforzando las piezas que sean necesarias y
cerrando huecos de piezas perdidas mediante
estructuras de madera neutras.

-Restauracion y montaje del retablo mayor

Fuente: Hispania Nostra (2023)

Fuente: Hispania Nostra (2023)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)
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4.3.4. Retablo de Santa Eufemia en Terradillos de Sedano en 2022

Tabla 7. Andlisis de la campafia de Terradillos de Sedano

Restaurando | 29/5/22- 50 Asociacion Terradillos de | https://youtu.be/DsWoYv50JSI
el Retablo | 18/7/22 cultural de | Sedano

Mayor de Santa Eufemia

Santa de Terradillos

Eufemia de de Sedano
Terradillos de

Sedano

Pertenece al municipio de Valle de Sedano. Cuenta con 21 habitantes censados segun el INE (2023), aunque
en el dia a dia son solo 7 vecinos los que viven en la pequefia localidad.

10.000 € 30.000€ 31.190€ 409 76€

A partir de 10€ se realizaba una visita guiada a la iglesia y al campanario. A partir de 50€ el donante podia
apadrinar una abeja, como pequefio homenaje a la tradicion apicola de la localidad.

El retablo mayor de la Iglesia de Santa Eufemia se ubicaba en el dbside, desplazado del muro, y sobre un bancal
de piedra. Sobre este se asienta la predela, y sobre esta, dos cuerpos rematados con un atico.

El atico esta formado por una hornacina central donde se aloja el calvario y esta coronado por un frontén con
la imagen del Padre Eterno.

Los cuerpos se dividen en tres calles, con la central mas ancha que las laterales. Dichas calles estan formadas
por relieves separados por columnas y en la calle central se disponen hornacinas con diferentes tallas.

El retablo mostraba un problema de caracter estructural, debido cuestiones medioambientales y acciones
antroépicas. Las condiciones climatoldgicas de humedad tan alta generaron organismos, como los xiléfagos.

Muchas de las piezas no se encontraban en su ubicacién original, debido al desajuste provocado por el paso
del tiempo y por el ataque de la carcoma, lo que provocé la desaparicidon de elementos sustentantes y roturas
en los relieves.

También presentaba gran cantidad de suciedad acumulada provocando un deterioro en las superficies
policromadas, falta de adherencia y una alteracién del color. Ademas, en todo el retablo habia repintes, yeso
en algunos detalles de la arquitectura, como los fustes de las columnas para conseguir un acabado liso.
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-Restaurar y devolver la belleza original al retablo | -Restauracién del retablo

-Se sobrepasaron los objetivos econédmicos

-Uniodn del pueblo

Fuente: Hispania Nostra

Fuente: autoria propia

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

4.3.5. Retabloy reloj de la Iglesia de Masa en 2023

Tabla 8. Andlisis de la campafa de Masa

Restauracidn del
retablo y el reloj de
la iglesia de Masa

15/6/23-
3/8/23

49

Asociacion Masa https://youtu.be/q4f4hDdihp0
RE&RE Paramo
de Masa

Masa es una Entidad Local Menor dependiente del ayuntamiento de Merindad Rio Ubierna. Cuenta con 28
habitantes censados segun el INE (2023).

40.000 €

55.000€

40.810€ 305 134€

A partir de 10€ se daba una tarjeta de agradecimiento y un cuaderno digital de Masa. Con la donacién de 50€
se daba un detalle con el logo de la Asociacidn. A partir de 150€ se podia apadrinar un santo del retablo.
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La iglesia de Masa es de estilo gético. Destaca la torre que posee una esbelta espadafia de dos
cuerpos rematada en frontén con pindculos, bolas y cruz. Tiene dos huecos sin campanas y adosada posee
una estructura rectangular de piedra con canes, alero y remates en pindculos en cruz.

En la parte superior estd instalado el reloj mecanico de principios del XX. Consta de un soporte de madera que
sustenta las 12 placas donde estdn rotulados los nimeros romanos y un disco central donde se alojan las
manillas. Estas placas son de cobre batido y esmaltadas al horno.

En el interior, llama la atenciodn el retablo de estilo barroco pre-churrigueresco dedicado a Nuestra Sefiora de
la Asuncién, datado en el siglo XVII. Se empezd a construir en 1684 por el maestro José Rodriguez y las
esculturas fueron ejecutadas por el maestro burgalés Ventura Fernandez desde 1685. Las tareas de dorado
fueron realizadas por Toribio Garcia Gutiérrez y Lucas de la Concha a partir de 1690. Consta de banco, un
cuerpo con cinco calles y un remate con seis columnas salomdnicas.

-El reloj presentaba suciedad y la esfera se encontraba muy dafiada.

-El estado del retablo era pésimo. Agentes inherentes al comportamiento de los materiales y otras patologias
sumieron al retablo en un estado ruinoso, con riesgo de desprendimiento por desplomes y desajustes
estructurales de los ensamblajes.

-Acondicionamiento y limpieza del reloj mecanico | -Recaudacién de fondos.
de principios del s.XX, para su colocacién en la . .
S . -Restauracion del reloj y ponerlo en uso.
iglesia a modo de exposicion.

L . -~ -Restauracion del retablo.
-Instalacion del reloj electrénico con un
electromazo que actle en la campana para que
toque las medias horas y las enteras, como lo

hacia el antiguo reloj.

-Restauracion y recuperacion del retablo

Fuente: Hispania Nostra Fuente: autoria propia

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)
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4.3.6. Restauremos el retablo de Escalada en 2024

Tabla 9. Andlisis de la campafa de Escalada

Restauremos 27/3/24- 8/5/24 42
el retablo de

Escalada

Raices de | Escalada https://www.yo

Escalada utube.com/watc
h?v=Nz-
GPIiE6VDA

censados segun el INE (2023).

Escalada es localidad burgalesa perteneciente al municipio del Valle de Sedano. Cuenta con 35 habitantes

40.000 € 45.000€ 25.372€

183 139€

A partir de 10€ se daba una tarjeta de agradecimiento y se invitaba a la persona a una velada literaria bajo
las candelas en agosto. A partir de 100€ se daba un llavero artesanal con el logo de la asociacion.

Se trata de un retablo del siglo XVI atribuido al maestro Salinas del taller de Felipe de Vigarny.

El retablo presentaba muy mal estado de conservacion. La estructura estaba dafiada por el mal estado de la
madera, ademas de presentar importantes signos de suciedad, deterioro, ataque de polillas y carcomas.

- Conservar el retablo tanto en su parte estructural
como iconografica Y, por otra,
restaurarlo, limpiandolo y reintegrando volumenes y
policromias.

-Objetivo econémico

-Primera fase de conservacion: limpieza superficial y
desinfeccién. Consolidado de la madera, sentado de
la policromia y limpieza quimica y estructural.

-Toma de conciencia del patrimonio que posee la
localidad.

-Unidn y participacion de las personas del pueblo.
-Difusion y publicidad de la localidad.

-Vida asociativa y planteamiento de nuevos
objetivos
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Fuente: Hispania Nostra (2024)

Fuente: autoria propia (2024)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)
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4.4 VALORACION GENERAL DE LAS CAMPARNAS EN EL GEOPARQUE LAS LORAS

El andlisis integral de las campafias efectuado en el apartado anterior permite hacer una
valoracién general de las campafias de micromecenazgo implementadas en el Geoparque Las

Loras y su drea de influencia.

Tabla 10. Tabla resumen de las campafias estudiadas

Quintanilla | Retablo Mecenazgo | 29/1/19- 40 dias 19.810€ 417 49€

de cultural 10/3/19

Riofresno 444

Fuenteodra | Torre y | Manapites | 28/10/20- | 40 dias 51.173€ 714 73€
campanario 7/12/20

Villamorén | Coro eiglesia | Amigos de | 1/11/21- 41 dias 30.641€ 391 78€

Villamorén | 12/12/21

Terradillos | Retablo Asociacion | 29/5/22- 50 dias 31.190€ 409 76€
de Sedano cultural 18/7/22
Santa
Eufemia
Fuenteodra | Consolidacién | Manapites | 4/7/2022- | 62 dias 45.628€ 334 137€
de la iglesia 4/9/22
Masa Retablo vy | RE&RE 15/6/23- 49 dias 40.810€ 305 134€
reloj Paramo de | 3/8/23
Masa
Villamorén | Retablo Amigos de | 1/10/23- 38 dias 16.626€ 215 77€

Villamorén | 8/11/23

Escalada Retablo Raices de | 27/3/24- 42 dias 25.372€ 183 139€
Escalada 8/5/24

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Hispania Nostra (2024)

En primer lugar, se observa que la campafia que mas dinero recaudé fue “#LaSalvemos: Iglesia
de San Lorenzo Martir de Fuenteodra”, seguida por la segunda campafia efectuada en la
misma localidad “#LaSalvemos2.0: La dama en verde”. Fuenteodra se ubica en el corazén del
Geoparque Las Loras, y dicha iglesia acuiid a raiz de estas campanas la denominacién “La

Dama de Las Loras”.
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Por orden de recaudacién, se encuentra seguidamente la campafia del retablo y reloj de la
Iglesia de Masa y después, Terradillos de Sedano que se centrd en la restauracién del retablo

Mayor de Santa Eufemia.

La primera campafia de Villamordn, que buscaba restaurar el coro y la iglesia, obtuvo un gran
éxito, seguida de la ultima campafa de Escalada que, aunque no llegd a obtener el minimo
fijado, pero la enorme publicidad que se hizo sirvié de empujén para obtener otras fuentes de

financiacién y que su restauracion saliera adelante.

Quintanilla de Riofresno fue la primera campafia implementada en la zona, sin embargo, la
penultima en cuanto a la cifra recaudada debido a que los objetivos eran menos ambiciosos.
No obstante, superd con creces el minimo fijado. Por ultimo, la campafia que menos dinero
obtuvo fue la segunda efectuada en Villamordn, dedicada a restaurar el retablo, y que a pesar

de ello, sobrepasé el minimo propuesto.

Dejando de lado la parte econdmica, otro aspecto a destacar es que de las ocho campaiias
gue han sido seleccionadas para el estudio, cinco de ellas tienen como objetivo la restauracién
del retablo de laiglesia, y las tres restantes, elementos de la propia iglesia (torre-campanario,
coro o la consolidacion del mismo edificio). De esta forma, todos estos bienes de patrimonio

cultural material, muebles o inmuebles, son de arte sacro y pertenecen al obispado.

El tiempo en los que la campafia se ha mantenido activa apenas ha variado entre unas y otras,

siendo el minimo de 38 dias y el maximo de 62 dias.

La campaiia que mas donantes tuvo fue la primera llevada a cabo en Fuenteodra con 714
donantes, seguida por Quintanilla de Riofresno con 417 y Terradillos de Sedano con 409
donantes. Después, la primera de Villamordn con 391 y la segunda campaiia implementada

en Fuenteodra con 334.

Por este orden vendrian la campana de Masa con 305, la segunda campaiia de Villamorén con

215 y finalmente, Escalada con 183 donantes.

Las ocho campafias analizadas tienen en comun que pertenecen a la provincia de Burgos, y se
reparten en el dmbito rural, en pueblos donde apenas hay poblacidn, como se ha expuesto en
el apartado anterior. Asimismo, cabe destacar que Burgos posee mas de 440 bienes
declarados Bien de Interés Cultural (BIC), siendo la provincia que mas alberga, sélo superada

por Ledn., lo que supone un 17% del total de la Comunidad auténoma. Castilla y Leén (2024).
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Por otro lado, es importante resaltar que entre los afios 1998 y 2015 el Arzobispado de Burgos
matriculé un total de 2.480 inmuebles, que se traducen en iglesias (857), ermitas (231),
centros parroquiales (31) y casas rectorales (182) y cementerios (389), asi como centros de

acogida de Cdritas (4) y albergues (4).

De esta forma, el 68,55% del total de inmuebles inmatriculados hacen referencia a edificios

de uso religioso (1.700); el resto, el 31,45% a fincas rusticas. Arzobispado de Burgos (2020).

4.5.EVALUACION DE LOS PROMOTORES DE LAS CAMPARNAS Y ANALISIS DAFO

En este apartado se recoge una valiosa informacién extraida de las entrevistas realizadas a los
promotores de las campafias de micromecenazgo seleccionadas en el estudio y que se ha
estructurado en dos grandes bloques: el primero dedicado a la conservacion y a la gestién del
patrimonio en el territorio rural; y la segunda en los desafios y oportunidades que brindan

estas campaias.
4.5.1. Laconservaciony la gestion del patrimonio en el territorio rural

Autores como Pedraz (2020) o Duran (2022) seiialan que la despoblacién de un territorio, en
ocasiones, viene alimentada por la consideracidon negativa del mismo, tanto por parte de la
comunidad local, como de la fordnea. Asimismo, una sociedad rural en decrecimiento lleva

aparejada la pérdida de identidad y el olvido de su legado cultural.

En este sentido, el patrimonio cultural puede ser una herramienta bdsica contra la
despoblacién del mundo rural, sefialan ambos autores, para generar sinergias que ayuden a
frenar la despoblacién mediante la creacién de una identidad, y un sentimiento de

autenticidad y arraigo.

Sin embargo, cuando se pregunta por la gestién del patrimonio cultural en el dmbito rural,
muchos de los entrevistados sefialan que es nula, no existe, salvo que se cree algln ente que
dinamiza y que ha decidido entrar en el dmbito del patrimonio como es la Asociacién

Manabpites, el director de la misma.

Asimismo, esta nula gestidon se traduce en que acaba correspondiendo a los vecinos la
responsabilidad de adoptar las medidas necesarias para intentar recuperar el patrimonio,

sefiala la Asociacién Cultural Santa Eufemia de Terradillos de Sedano en la entrevista 4y la
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Asociacion Mecenazgo Cultural 444 de Quintanilla de Riofresno en la entrevista 1, quien
ademas, recalca la buena voluntad de los vecinos y la unién del colectivo buscando un bien

comun.

Por otro lado, en lo referente a esta gestion del patrimonio, en la entrevista 6, de la asociacion
Raices de Escalada, se argumenta que en los pueblos hay menos conciencia de que se tiene
un patrimonio cultural y artistico valioso, aparte de que en las localidades pequefias no hay

recursos y estan olvidadas en muchos de los casos.

Se ha comenzado resaltando la idea de que el patrimonio es una herramienta para luchar
contra la despoblacidn que tanto asola el ambito rural, como es el caso del territorio donde
se han implementado las campafias que nos atafien. Sin embargo, cabe preguntarse en qué
medida afecta la despoblacion a este patrimonio. En la entrevista 4, se sefiala que muchos
pueblos estdn condenados a su desaparicidn, con la consiguiente pérdida del patrimonio

cultural.

Pero la despoblacién, segun la entrevista 2, afecta al patrimonio rural en muchos mas
aspectos. En primer lugar; en muchas localidades ha quedado gente que no valora este
patrimonio bien por desconocimiento o por costumbre, y en segundo lugar; un patrimonio
gue no se usa, estd condenado a deteriorarse hasta morir, y si no se usa, no tiene sentido

invertir en arreglarlo.

Por otro lado, el patrimonio rural puede presentar desventajas respecto al ambito urbano. En
la entrevista 6 se afiade que hay tres desventajas principalmente. Una es la falta de
concienciacién en el mundo rural sobre la importancia del patrimonio; en segundo lugar la
falta de interés, tanto por los propios vecinos como por parte de las instituciones; y en tercer

lugar, la falta de recursos.

La asociacion Amigos de Villamordn, en la entrevista 3, coincide en la evidente falta de
recursos y en el escaso interés que presentan las administraciones, siendo el ambito rural el
ultimo lugar en la lista de prioridades. Esto se hace evidente cuando se acude a la denominada
“Lista Roja” de Hispania Nostra, y en casi ninguna ciudad o localidad grande de la comunidad

autdonoma de Burgos se encuentran tantos ejemplos de abandono como en los pueblos.

No todo son desventajas, y es que en la entrevista 2 se sefiala una principal diferencia del

medio rural respecto al urbano, y es que en el urbano, si un Bien cultural mueble o inmueble
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se encuentra en mal estado, la poblacion local no tiene tantas facilidades de actuar como si

las tiene en el medio rural, donde si se quiere, se pueden hacer cosas.

Respecto al papel que han jugado los vecinos en la conservacién de este patrimonio, en la
entrevista 1 se sefiala que han sido a lo largo de los anos, y siguen siendo actualmente los
propios habitantes de la localidad los que han realizado las labores de limpiezas o pequefios
arreglos segun se iban necesitando, aportando cada uno lo que podia, algo que también
comparte la Asociacion RE&RE Pdramo de Masa en la entrevista 5. Esta conservacién del
patrimonio, segun la entrevista 3, sin ese apoyo social es inviable, y ademds recae en muy

poca poblacidn, que cada vez estd mas envejecida.

Calificar cdmo ha sido esta conservacién y gestidn del patrimonio en estos pueblos, es dificil
segun la entrevista 2. En esta sefiala: “Seria injusto decir que ha sido mala porque estamos
disfrutando de un patrimonio antiquisimo, que en algunos casos tiene mas de 500 aios, pero
también seria injusto decir que buena porque lo han dejado morir y si no se llegan a poner en
marcha asociaciones como las que hemos visto, se habia caido o perdido por completo este
patrimonio”. Esto, estd ligado, como se dice en la entrevista 4, a que en ocasiones ese

patrimonio no se valore, siendo lo facil, incluso lo mds barato, no proceder a su restauracion.

Por ultimo, cabe sefialar los riesgos que presenta el patrimonio en el ambito rural, poniendo
como ejemplo los testimonios de los promotores de las campafias seleccionadas. Todos ellos
coinciden en que el principal problema, aparte de la despoblacion del que ya hemos hablado,
es la escasez de recursos econdmicos. Ademas, en estos pueblos pequefios este problema se
agrava, siendo fundamental buscar vias de financiacién y dar a conocer al resto de la

ciudadania la importancia de este patrimonio cultural.

A esto se suma, que en la provincia de Burgos hay mucho patrimonio y la administraciéon
publica y otros responsables, como la Iglesia, hacen poco para mantenerlo. Asimismo, las
administraciones sacan programas en los que destinan una pequefiia parte de sus fondos a la
conservacion y restauracion del patrimonio, aunque esta parte es apenas visible en muchos

Casos.

En tercer lugar, tampoco se ha puesto en valor el patrimonio cultural artistico de los pueblos
pequeios como se merece, para que se haya mantenido. En este sentido, la “ignorancia” ha

jugado una mala pasada en muchos casos.
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Por otro lado, el patrimonio en el que se centran todas las campanas es religioso. El declive
del sentimiento religioso, a pesar de que se mantienen muchas costumbres vinculadas a la
religién, ha hecho que estos lugares carezcan de uso, ya que uno nuevo tampoco se les ha

sabido dar.

Otra cuestidon es que los que mantenian este patrimonio en el pasado era la propia poblacién
y no la iglesia. El que moria aqui dejaba su herencia a la iglesia, o las personas que construian
una iglesia la financiaban ellos mismos. Actualmente, las personas del siglo XXI estamos
totalmente desvinculadas de volver a poner dinero, salvo casos excepcionales como son las

campafias de micromecenazgo que nos atafien, como se sefiala en la entrevista 2.

Desde el punto de vista del gestor del Geoparque Las Loras, la declaracion de dicho Geoparque
Mundial ha servido como elemento dinamizador para el territorio, algo que ha favorecido a la

poblacién local.

Asimismo, a pesar de que un geoparque se declara por su valor geoldgico de relevancia
internacional, también se tiene en cuenta el resto del patrimonio natural y cultural, los cuales
son de gran relevancia en Las Loras. Desde su creacién, la gerencia del mismo se ha puesto en
contacto con las asociaciones que han ido desarrollando diferentes proyectos y se les ha

apoyado en la comunicacion y en la visibilidad de las campafas que se han desarrollado.
4.5.2. Desafios y oportunidades de las campafias de micromecenazgo

Los desafios a los que se han enfrentado los distintos promotores con las campaiias de
micromecenazgo han sido variados. El primero de ellos, es que al comenzar la campanfia creian
gue con ir de la mano de Hispania Nostra tenian todo hecho, sin embargo, la asociacién pone
la plataforma, por lo que buscar una estrategia y elementos que funcionen fue el principal
desafio. La campafia supone un trabajo arduo antes, durante y después de la ejecucién de la

misma, ya que esta es solo el principio.

El segundo desafio comun, fue la comunicacidn. Llegar a los medios de comunicacidn, en
muchas ocasiones no fue facil y sobre todo, hacer que los periodistas se implicaran con los

proyectos fue una tarea muy personal.

El tercer desafio fue la publicidad. Habia que hacer mucha publicidad para darse a conocer.
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El cuarto, la difusidn. En este aspecto, la brecha tecnoldgica conllevé que alguna asociacion
necesitara ayuda con las redes sociales, en las que se crearon cuentas principalmente de

Instagram, Twitter, Facebook y Youtube.

Otro desafio era vencer la resistencia de personas que no veian propio tener que restaurar un
bien que no era propiedad del pueblo, si no de la Iglesia. Asimismo, al pertenecer al obispado,
este tenia que dar una autorizacién para intervenir y proceder con la eleccién de la empresa,

para lo cual debia hacer una convocatoria.

En este sentido, remar todos los vecinos en la misma direccidn, a pesar de que solo una
persona o unos pocos liderasen la campafa, para conseguir el objetivo, fue otro de los

desafios.

Por otro lado, en cuanto a las oportunidades que les han brindado las campaiias a las distintas
localidades, destaca en primer lugar dar a conocer su patrimonio y su localidad para abordar
el problema que tenian. De esta forma, se llamé la atencidén de las administraciones o de la

iglesia, que si no no se hubieran implicado en el proyecto.

En segundo lugar, los promotores resaltaron que las campafias permitieron que la gente del
pueblo se conociera mucho mas, uniéndose por un bien comun. En tercer lugar, destaca el
aprendizaje sobre donde se hallaban los recursos y las diferentes formas que existen para

conseguirlos.

Asimismo, alcanzar el objetivo ha servido para motivar al pueblo a buscar nuevos proyectos y
en caso de no conseguirlo, ha sido solo el germen del trabajo futuro de la asociacién para

buscar otra vias y fuentes de financiacién.
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Figura 6. Andlisis DAFO de las Campafias de micromecenazgo

- Conocer mejor y valorar el patrimonio
- Llamar la atencién de las
administraciones

- Establecer relaciones sociales
-Conocer fuentes de financiacién
-Motivacién de la poblacién para
conseguir otros fondos y proyectos

-Unién del pueblo con un objetivo comin
-Ganas de aprender

-Valorizacién y apego a su patrimonio
-Movilizacién del pueblo

-Implicacién de los medios y periodistas
en las campaiias

-Buen uso de las redes sociales

- Desconocimiento sobre las Campafias -Falta de consenso o unién en el pueblo
-Brecha digital -Falta de apoyo por las administraciones
_ Falta de recursos humanos -Que la Iglesia no quiera colaborar

-Tareas de comunicacién y difusién | -Que la gente no consiga empatizar con

-Vencer la resistencia de personas que no lla campatia
veian propio restaurar un Bien de la Iglesia -No ser transparentes

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de las entrevistas (2024)

4.6.IMPACTO SOCIAL Y CULTURAL DE LAS CAMPANAS DE MICROMECENAZGO
EN EL GEOPARQUE LAS LORAS

Como se ha visto, mas alla de recaudar dinero, las campafas de micromecenazgo tienen un
impacto significativo en el ambito social y cultural, tanto en la poblacién local donde se han

llevado a cabo como en el resto de la sociedad.

Este impacto resulta dificil medirlo, sin embargo, a través de los resultados obtenidos en las
encuestas se pueden extraer algunos resultados. Para una muestra de 220 personas, se han
definido 4 rangos de edades. Esto sirve de orientacidn para conocer el perfil de las personas
gue han respondido la encuesta. Como puede apreciarse en la figura 7, mas de la mitad de los

encuestados, un 51,8%, tienen entre 36 y 60 afios.

Por otro lado, destacar que la encuesta ha sido difundida en el territorio que abarca el estudio
del Geoparque Las Loras y los territorios que limitan con él, habiendo obtenido respuestas de

hasta 55 localidades diferentes.
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Figura 7. Grdfico circular del rango de edades de la encuesta

Indique su rango de edad
220 respuestas

@ De 18 a 25 afios
De 26 a 35 afos

@ De 36 a 60 afios

51,8% @ Mayor de 61 afos

Fuente: Elaboracion propia (2024)

4.6.1. Valoracion del patrimonio por la poblacién local

Para tener en cuenta cdmo han impactado las campafias de micromecenazgo en la poblacion
local y entender por qué se eligié un tipo de patrimonio y no otro, la primera cuestidn a

analizar era qué elementos del patrimonio eran considerados los mas representativos.

Como puede verse en la figura 8, un 85,5% considera que lo mas representativo son las Iglesias
y ermitas, después con un 66,8% los paisajes naturales, un 29,1% las tradiciones y festividades
asociadas al patrimonio cultural inmaterial, un 20,9% los yacimientos arqueolégicos, un 18,2%
a castillos y fortificaciones y apenas un 8% consideran otros elementos como los museos o

paisajes culturales, entre otros.

Es destacable que 188 personas tengan claro que su patrimonio mas significativo son las
iglesias y las ermitas, ya que la mayoria de campaiias de Hispania Nostra se centran en este

patrimonio, y en concreto todas las finalizadas en esta zona.

Asimismo, cuando se les pregunta a estos que tipo de patrimonio elegirian para hacer una
supuesta campana de micromecenazgo de Hispania Nostra en su localidad, en primer lugar la
mayoria sefala la iglesia o la ermita, asi o algin bien mueble artistico del interior de esta,

como es el retablo. En segundo lugar, se sefialan los paisajes, sendas y entornos relacionados
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con el patrimonio natural. En tercer lugar sitios y excavaciones arqueoldgicas, y en cuarto

puentes, monumentos y fortificaciones como castillos.

Es destacable que en esta parte no se nombra ni tan siquiera el patrimonio cultural inmaterial,
a pesar de que un 29,1% consideraba este tipo de patrimonio como uno de los mas relevantes

de su pueblo.

Figura 8. Grdfico de barras sobre elementos representativos de patrimonio

1. ¢Qué elementos del patrimonio considera mas representativos de su pueblo? (Puede seleccionar
mas de una opcion)
220 respuestas

Iglesias y ermitas 188 (85,5 %)
Castillos y fortificaciones 40 (18,2 %)
Sitios arqueolégicos 46 (20,9 %)
Paisajes naturales 147 (66,8 %)
Tradiciones y festividades 64 (29,1 %)
2 (0,9 %)
Sus gentes. Patrimonio hum...|—1 (0,5 %)

Faunay flora|—1 (0,5 %)

Puentes, muralla|—1 (0,5 %)

Arco conjuradero de Villegas|—1 (0,5 %)
Patrimonio humano|—1 (0,5 %)

Paisajes culturales|—1 (0,5 %)

Historia del pueblo|—1 (0,5 %)

Patrimonio arquitecténico|—1 (0,5 %)
Museo mineria|—1 (0,5 %)

Casas con heraldica|—1 (0,5 %)
Biodiversidad|—1 (0,5 %)

Patrimonio Ecoldgico del Pa...[—1 (0,5 %)
Todo en general|—1 (0,5 %)

Puente|—1 (0,5 %)

La sapiencia de los mayores...|—1 (0,5 %)

0 50 100 150 200

Fuente: Elaboracion propia (2024)

En el area del Geoparque Las Loras y su zona de influencia, es preciso conocer cémo califica la
gente la importancia del patrimonio cultural, ya que esta valoracién ha influido en las

campafas de micromecenazgo.

Un 58,2% lo califica como muy importante, un 28,2% como importante y un 12,3%
moderadamente importante, como puede verse en la figura 9. Asimismo, es importante tener
en cuenta que un porcentaje muy alto de esta poblaciéon considera que el patrimonio

desempeiia una funcion social, como puede apreciarse en la figura 10.
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Figura 9. Grdfico valorativo sobre la importancia del patrimonio

2. ¢Cémo calificaria la importancia del patrimonio cultural de su pueblo?
220 respuestas

@ Muy importante

28,2% @ Importante

@ Moderadamente importante
@ Poco importante

@ Nada importante

58,2%

Fuente: Elaboracion propia (2024)

Figura 10. Grdfico sobre la funcion social del patrimonio

6. ¢ Considera que el patrimonio desempefia una funcién social?

221 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia (2024)

En lo que se refiere a la valoracidn de la conservacidn de este patrimonio en la zona, véase la
figura 11, un 40% sefiala que esta bien conservado, un 26,4% regularmente conservado, un
12,3% qué estda mal conservado, un 7,7% que estd muy bien conservado y tan solo un 3,6%

considera que se encuentra mal conservado.
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Figura 11. Grdfico sobre la conservacion del patrimonio

3. ¢;Coémo considera que se encuentra conservado el patrimonio en su localidad?
220 respuestas

@ Muy bien conservado

@ Bien conservado

@ Regularmente conservado
@ Mal conservado

A @ Muy mal conservado

36,4%

Y

Fuente: Elaboracion propia (2024)

En relacion con la cuestién anterior, también se preguntd cémo habia cambiado el patrimonio
en los Ultimos afos, a lo que un 49,1% respondid que habia mejorado, un 32,3% que se habia
mantenido igual y tan solo un 18,6% que la conservacion de este ha empeorado, como se

indica en la figura 12.

Figura 12. Grdfico sobre como ha cambiado el estado de conservacion del patrimonio
4. ;Ha notado algin cambio en el estado de conservacién del patrimonio en los Ultimos afios?
220 respuestas

@ Ha mejorado
@ Se ha mantenido igual
@ Ha empeorado

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Este cambio en la conservacidon puede ser positivo, lo que segun las opiniones se debe a una
mayor concienciacion y valoracién en la poblacién; a las actuaciones de las personas que se
implican en su conservacién o a las buenas practicas que llevan asociaciones como Hispania
Nostra; a un mayor interés por parte del pueblo en mantenerlo altruistamente o a un interés
turistico; a la implicacidon del alcalde y de los vecinos en un momento dado, asi como de las
administraciones y de la iglesia; a las mejoras que se han efectuado con ayudas econémicas
como subvenciones de la Junta; a las donaciones recibidas en algunos casos y en definitiva; al
compromiso del pueblo que ha decidido conservarlo porque se siente identificado con ese

patrimonio.

Cuando este cambio en el estado de conservacidn del patrimonio segun la percepcién de la
gente encuestada es negativo, esto puede deberse a varios factores. Entre estos destaca la
falta de fondos o la poca inversién por parte del pueblo, de las administraciones, de la Iglesia
e incluso del gobierno para mantenerlo; a la despoblacién y el cambio de costumbres que han
provocado que el patrimonio esté en desuso y se haya sumido en un estado de decadencia; a
la ignorancia, el desconocimiento y el desinterés por los bienes; también se ha empeorado
por el descuido y el dafio paisajistico de otras edificaciones; o en algunos casos, el turismo ha

dafado también al patrimonio.

En lo que se refiere a los factores que influyen en la conservacidn del patrimonio en el dmbito
rural, un 74,5% de los encuestados sefalan que el principal motivo es la poca inversién por
parte de las administraciones. La segunda causa, con un 58,2% de consenso, es la

despoblacién y en tercer lugar, se sitla la poca inversién del obispado en los bienes.

Con una influencia menor, un 21,4% de los encuestados sefialan a que la pérdida de
conocimientos tradicionales como saber retejar o labores de albaiiileria ha afectado a la
conservacion del patrimonio en el ambito rural, seguido con un 20,9% de los que consideran
gue las leyes mas estrictas de restauracién impiden que este patrimonio sea conservado por
el pueblo, y un 20,5%, opina que es el desinterés por parte de la poblacién local lo que influye

directamente en la conservacion.

Sin embargo, en la encuesta se sefialan aspectos importantes que influyen en la conservacién
del patrimonio en el mundo rural, como son los molinos edlicos que cada vez producen un

mayor impacto en este territorio, véase la figura 13.
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Figura 13. Grdfico sobre los factores que influyen en la conservacion del patrimonio rural

5. Qué factor o factores considera determinantes en la conservacién del patrimonio rural en la

actualidad
220 respuestas

La despoblacién —128 (58,2 %)
Leyes mas estrictas de resta... —46 (20,9 %)
Pérdida de conocimientos fr... —47 (21,4 %)
Poca inversioén por parte de |... —164 (74,5 %)
Poca inversion del obispado —110 (50 %)
Desinterés por parte de la p... —45 (20,5 %)
Falta de conocimiento y valo...|—1 (0,5 %)
Molinos|—1 (0,5 %)
la falta de pedagogia.|—1 (0,5 %)
Que lo arreglen otros|—1 (0,5 %)
Opino que es importante dar...|—1 (0,5 %)

Poca inversién por parte de t...|—1 (0,5 %)
Que las fundaciones dedica...|—1 (0,5 %)
Todas en general|—1 (0,5 %)

0 50 100 150 200

Fuente: Elaboracion propia (2024)

4.6.2. Impacto de las campafas en la poblacién local

El impacto de las campafas implementadas por Hispania Nostra en la poblacidn local se ha
evaluado a través de diferentes preguntas. En primer lugar, a pesar de haberse realizado la
encuesta en la zona geografica del Geoparque Las Loras y su area de influencia, donde las
campaias implementadas han sido 8, un nimero mayor que en cualquier otro lugar, el

porcentaje de poblacién que conocia la asociacion previamente fue de un 62,3%, (figura 14).
Figura 14. Grdfico del porcentaje de poblacion que conoce la asociacion

7. ;Conoce la asociacién Hispania Nostra?

220 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Por otro lado, las campanas de micromecenazgo eran mas conocidas que la Asociacidn,
conociendolas un 70% de la muestra encuestada, como se puede ver en el grafico de la figura

15.

Figura 15. Grdfico del porcentaje de poblacion que conoce las campainas

8. (Conoce lo que son las campafias de micromecenazgo?
220 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia (2024)

Se pregunté a la poblacidén local si conocia alguna de las campaiias de micromecenazgo
implementadas en la zona y de ser asi cudles, como se indica en la figura 16. Un 65% de la
muestra no conocia ninguna. Después, Fuenteodra se situaria en primer lugar con un 62,9%;
Villamordn en segundo lugar siendo conocida por un 34,3%; Terradillos de Sedano con un
26,4%; Escalada con un 25%; Quintanilla de Riofresno con un 22,9%; y en ultimo lugar, la

ultima en finalizarse, Masa con un 20,7%.

64



Sandra Martin Lépez
Impacto de las campafias de micromecenazgo de Hispania Nostra. Caso de estudio Geoparque Las Loras

Figura 16. Grdfico de Barras que indica las campafias mds conocidas por la poblacion

11. En el Geoparque Las Loras y en su area de influencia, Hispania Nostra ha llevado a cabo varias
camparfas de micromecenazgo, ;conoce alguna? Indique cual

221 respuestas

No 91 (65 %)

Retablo de Quintanilla de Riofr... 32 (22,9 %)

Iglesia de Fuenteodra 88 (62,9 %)
Iglesia de Villamorén 48 (34,3 %)
Retablo de Terradillos de Sedano 37 (26,4 %)
Retablo y reloj de la Iglesia de... 29 (20,7 %)
Retablo de Escalada 35 (25 %)

0 20 40 60 80 100
Fuente: Elaboracion propia (2024)
Cabe destacar los resultados obtenidos en cuanto a la consideracién de los beneficios que que
tienen las campafias de micromecenazgo de Hispania Nostra. Un 63,6 % de los encuestados
considera que los beneficios son de tipo econdmico, social y de sensibilizacién con la
poblacién. Asimismo, un 15% considera que son solo de sensibilizacién de la poblacién, un
9,5% solo econdmicos y un 7,2% sociales. Solo un 0,9% considera que no tienen ninguln
beneficio y un porcentaje muy pequeno lo desconoce o sefiala otros como la difusidén de este

patrimonio en otros paises, como se ve en la figura 17.

Figura 17. Grdfico sobre los beneficios que cree la poblacion que tienen las campafias de
micromecenazgo de Hispania Nostra

9. Una de las actividades que realiza Hispania Nostra son las campafias de micromecenazgo. A

través de estas campaiias, se busca movilizar a la...;Qué beneficios cree que tienen estas camparias?
220 respuestas

@ Econdémicos

@ Sociales

@ Sensibilizacién de la poblacion

@ Todas las anteriores

@ Ninguno

@ Se necesita administracién del dinero...
@ Desconozco la accién como para pod...
@ Unir voluntades locales en un objetivo...

@ llusionante

@ Unir a los habitantes en un objetivo
comun, sentirse identificados

@ Conservar el Patrimonio a costa de los
de siempre

@ Dan a conocer la importancia del
Patrimonio Espanol en otros paises.

@ De todo un poco

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Asimismo, la labor que realiza Hispania Nostra es considerada muy importante por un 46,8%
de la muestra; importante por un 39,2%; regular por un 11,8%; poco importante un 0,9%; y

nada importante por un 1,4%.

Figura 18. Consideracion de grado de importancia de la labor de Hispania Nostra

10. ;Como considera de importante la labor que realiza Hispania Nostra con las campaiias de

micromecenazgo?
220 respuestas

@ Muy importante

@ Importante
Regular

@ Poco importante

@ Nada importante

46,8%

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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5. CONCLUSIONES

Del presente estudio se pueden extraer diversas conclusiones que nos permiten elaborar una
serie de buenas practicas aplicables a futuras campafias de micromecenazgo, con el objetivo

de asegurar que lleguen a buen puerto.

Como se vio en el marco tedrico, el concepto actual de patrimonio cultural se ha ido gestando
a lo largo de los siglos, donde la Revolucién Francesa jugd un papel decisivo en la
democratizacién del mismo pasando a pertenecer al pueblo; el Romanticismo ayudé a crear
un vinculo emocional con dicho patrimonio; y tras las Guerras Mundiales se establecieron los
primeros criterios para la gestion y la conservacién del patrimonio que no distan mucho de los

actuales.

De la mano de la evolucidn de este concepto, surge el micromecenazgo. Solo de esta forma
se puede explicar la necesidad de intervenir en la conservacién del patrimonio con el que una

comunidad, ademads de sentirse vinculada, lo siente como suyo propio.

En la contextualizacién se introduce la Asociacidon Hispania Nostra y las campanas de
micromecenazgo que han sido implementadas en un area muy concreta del norte de Burgos,
gue abarca el Geoparque Las Loras y su area de influencia. Como hemos visto a lo largo del
estudio, en este territorio se han llegado a finalizar ocho campafias en seis localidades

diferentes, pero no muy lejanas entre si.

La base de todas las campaiias de micromecenazgo estudiadas se halla en que la poblacion
local se siente identificada con su patrimonio, lo siente parte de su historia, de su cultura y
sobre todo, de sus raices. Sélo de esta forma, los vecinos han sido capaces de poner en valor
su patrimonio, y a partir de ahi darle otorgarle otros valores, como el histérico o artistico. Si

esta conciencia no subyace, una labor previa de concienciacidén es imprescindible.

Todas las campafias analizadas tienen en comun que se ubican en el norte de la provincia de
Burgos, tratdndose de una zona rural muy despoblada, con la poblacién muy envejecida y con
una cantidad ingente de patrimonio que pertenece al obispado. Por otro lado, los vecinos de
estos pueblos se sienten abandonados por parte de las administraciones, tanto en la oferta

de servicios, como en lo que a ayudas econdmicas se refiere.
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Desde hace afios, la despoblacién cada vez amenaza mas, lo que ha provocado que el
patrimonio se abandone y se haya ido deteriorando progresivamente. La falta de uso y la falta
de gente se han retroalimentado, dando como resultado pueblos en los que apenas viven 9
personas en algunos casos, al cuidado de un patrimonio ingente y que requiere de mucha

inversién para su restauracion y mantenimiento.

Con todo ello, los vecinos de los respectivos pueblos que se recogen en el estudio, Quintanilla
de Riofresno, Fuenteodra, Villamorén, Terradillos de Sedano, Masa y Escalada; se
empoderaron cuando vieron que si no hacian nada, el patrimonio que habian heredado de sus

pasados se perderia para siempre y las generaciones futuras no llegarian a disfrutarlo.

El primer pueblo, Quintanilla de Riofresno, comenzé con labores de recaudar dinero para
restaurar su retablo, sin embargo, aunque el alcalde conocia las campafias de
micromecenazgo del Museo del Prado, fue la propia asociacidon de Hispania Nostra la que
contactd con él a través de una publicacién en redes sociales para efectuar en la localidad una

campafia de micromecenazgo.

Este hecho, asi como la buena ejecucién de la campaiia, fue clave para el resto que se han ido
implementando a lo largo de los afios. Un efecto “boca a boca” explica el gran nimero de
campaias en esta zona, ya que a través de la primera, decidieron comenzar la suya en
Fuenteodra y en Villamordn. A su vez, gracias a Fuenteodra se conocié esta prdctica en
Terradillos de Sedano, y a través de esta, sus vecinos de Masa. Asimismo, la efectuada en Masa
sirvié para despertar la curiosidad de los vecinos de Escalada, que ha sido la Ultima en finalizar

antes de este estudio.

El trabajo realizado nos ha permitido comprobar que el patrimonio con el que se siente mas
identificada la poblacidon es el relacionado con las iglesias y ermitas, ademds de ser el mas
prolifico y comin en la zona. En este sentido, todas las campafias implementadas en este
territorio se centran en bienes concretos de este tipo de patrimonio como: un retablo, el reloj

de laiglesia, la torre, o la propia iglesia.

Por otro lado, una de las claves del éxito de las campanfas ha sido la difusion y la publicidad de
las mismas, tanto a nivel municipal, provincial, regional, nacional e internacional. Para esto
ultimo, las campanas que han ido de la mano del Geoparque declarado por la UNESCO, como

las de Fuenteodra y Escalada, han tenido facilidades en este ambito.
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Asimismo, el hecho de que una publicaciéon se haga viral, hace que conseguir los medios
econdmicos sea mas facil, y que un arquitecto o una empresa de renombre quiera realizar los

trabajos de restauracion, etc.

El promotor que lidera la campafia ha de ser una persona comunicativa, ya que como se ha
seflalado, tratar con los medios es imprescindible, asi como ha de saber moverse y hacerse
ver. Por otro lado, tendrd que estar respaldado no solo por los vecinos, si no por otras
instituciones y asociaciones, que deberan remar en una misma direccién y al igual que los
vecinos mantener la unién por un mismo objetivo y un bien comun. Esta unidn, en pueblos

pequeinos donde la gente se conoce mds y tiene un trato mds cercano, es mas sencilla.

Para el buen transcurso de la campafia es imprescindible establecer una estrategia con las
acciones que han de implementarse, asi como plantear posibles alternativas, por si las cosas

no salen como se pensaba.

El marketing resulta esencial. Todas las campafias no son iguales, pero llegar a que la gente
empatice con la misma es una cuestion, muchas veces, de imagen. Crear un buen video, un
buen discurso o incluso renombrar al templo como sucede con “La Dama de las Loras” o “La

Catedral del Paramo” es clave.

Para algunos promotores, su “producto” ha sido el principal motivo por el que la campaiia
obtuvo tan buenos resultados, como en el caso de Fuenteodra; asi como su ubicacién, en

medio de un cruce de carretera que lleva a pueblos muy turisticos, como el caso de Escalada.

Por otro lado, considero que es esencial hacer ver a la gente el mal estado en el que se
encuentra el patrimonio, sin embargo, también hay que hacer ver que ese patrimonio es util,
Yy que si se consigue su restauracion va a tener un disfrute por parte de todos, pero también
un uso. Este puede no ser el original, si no uno nuevo adaptado a las necesidades actuales.
Por ejemplo, las iglesias tuvieron su funcién religiosa en el pasado, sin embargo hoy en dia no
se necesitan con este fin, pero si como espacios de reunién, de exposiciones, o que sirvan de

escenario para eventos culturales.

La transparencia es otro aspecto clave en las campafias. Antes de iniciarlas hay que exponer
de forma clara a qué se destinard el dinero, incluso si no se consigue el objetivo inicial. De esta
forma, la gente que contribuye econdmicamente se siente realizada y sabe que su dinero

tendrd un buen fin.
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En esta zona abordada se crearon grupos de trabajo y hubo una coordinacién entre las
diferentes entidades del territorio, un aspecto esencial ya que se alienta un ambiente de

trabajo en el que todo el mundo puede contribuir de alguna forma a la campaiia.

Otro aspecto interesante es que, dado que los paisajes naturales y culturales se encuentran
en el segundo lugar del patrimonio con el que las personas se sienten identificadas, considero
que tenerlo en cuenta para futuras campafias en este territorio seria muy interesante, ya que

ahora mismo es un patrimonio cada vez mas amenazados por los macroproyectos energéticos.

Para finalizar, me gustaria resaltar como el mecenazgo tradicional ha dado lugar a esta
practica del micromecenazgo, la cual, a pesar de parecer un invento del siglo XXI, en realidad

es mucho mas antigua.

A través del trabajo de campo y de los testimonios recopilados, he comprendido que, a pesar
de la titularidad de los Bienes muebles e inmuebles analizados en el estudio pertenecen hoy
en dia al obispado, en su origen fue la propia gente del pueblo la que los financiaba para su

uso y disfrute.

Las donaciones de la poblacién local, su dinero o su herencia iban destinados a mantener la
iglesia. Estos mismos acudian con frecuencia al culto semanal, o diario en muchos casos, se
bautizaban, se casaban, se enterraban y en muchas ocasiones lo harian también sus
descendientes. Asimismo, ellos hacian las labores de limpieza y de mantenimiento, y si un
elemento se estropeaba, ellos mismos los arreglaban, pintando, retejando, en definitiva,

haciendo lo mas preciso en ese momento, o quizds no, pero lo hacian.

La gente destinaba su tiempo y su dinero a mantener su patrimonio. Bien es verdad que
actualmente apenas queda gente en los pueblos y muchos conocimientos vernaculos se han
perdido, lo que impide llevar a cabo tareas como las mencionadas, sin embargo, la sociedad
del siglo XXI considera una excepcidn contribuir de forma econdmica en el patrimonio, como

los casos de micromecenazgo que nos incunben, cuando en realidad siempre fue asi.
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6. LIMITACIONES Y PROSPECTIVA

A lo largo de la realizacidn de este TFM, se han identificado diversas limitaciones que han

influido en el desarrollo y los resultados del mismo.

En primer lugar, destaca que la recopilacién de datos relacionados con la historia del
patrimonio cultural, el mecenazgo y el micromecenazgo, ha estado limitada por Ia
accesibilidad de las fuentes, ya que algunos documentos relevantes requerian permisos

especiales para su consulta o no estaban disponibles en formato digital.

En segundo lugar, las diferentes metodologias empleadas en este estudio, como las
entrevistas y encuestas, poseen limitaciones que les son inherentes, es decir, la subjetividad
de las respuestas y la interpretacién de los datos. De esta forma, las limitaciones

metodoldgicas pueden influir en la precisién y en la fiabilidad de los resultados obtenidos.

En tercer lugar, el tiempo disponible para la realizacién del TFM ha sido limitado. Esto hace
gue quede restringida la posibilidad de realizar un seguimiento de los proyectos de
micromecenazgo que han sido analizados, los cuales han finalizado sus campafas pero no su

completa restauracién u objetivos nuevos que comenzaron a abordarse a raiz de estas.

Con todo ello y a pesar de las limitaciones que han sido mencionadas, este TFM abre futuras
lineas de investigacion en el ambito del patrimonio cultural y de las campanas de

micromecenazgo de Hispania Nostra.

En esta linea, resultaria interesante hacer un estudio a largo plazo que permita evaluar el
impacto sostenido de los proyectos de micromecenazgo analizados. Esto no solo incluye su

éxito inicial, como hemos visto, sino también su mantenimiento y evolucién en el tiempo.

Por otro lado, varios promotores han incidido que una de las claves por las que tuvo tanto
éxito su campana fue debido a la comunicacién y a la difusiéon de la misma. En este sentido,
explorar nuevas estrategias de difusidon y participacién comunitaria que puedan ser
implementadas en futuras campafias puede ser interesante, incidiendo en el uso de
tecnologias digitales y redes sociales que podrian potenciar la visibilidad y el apoyo a este tipo

de proyectos patrimoniales.
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Otra de las claves proporcionadas por los promotores fue la falta de apoyo econémico por
parte de las administraciones y la inexistencia de una politica de ayuda a los pueblos con su
patrimonio. De esta forma, considero que proporcionar unas buenas practicas para el disefio
de esta politica es una tarea pendiente debido a que el patrimonio en el &mbito rural cada vez

estd mas amenazado por la despoblacién.

Por ultimo, a pesar de que el presente estudio se ha delimitado en el Geoparque Las Loras y
su drea de influencia, ampliar este estudio a otras zonas y a un contexto urbano serviria para,
por un lado, reforzar la idea de que las campanas analizadas han constituido un caso Unico en
todas las efectuadas por Hispania Nostra, debido a las claves que se han aportado en el
apartado de conclusiones y; por otro lado, seria interesante para identificar otros patrones y
variables comunes que contribuyen al éxito de las campanas, lo que permitiria generar mas
modelos de buenas practicas que fueran adaptables a diferentes realidades socioculturales y

geograficas.

En definitiva, aunque este TFM ha enfrentado diversas limitaciones, ha logrado proporcionar
una comprension integral de una seleccién de campafias de micromecenazgo que presentan
una serie de rasgos comunes que explican el porqué de su éxito. Asimismo, ha logrado generar
unas lineas de prospectiva que abren el camino para seguir avanzando en este drea de estudio,
contribuyendo a la valorizacién y preservacion del patrimonio cultural cada vez mas olvidado

y denostado en el ambito rural.
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Anexo 1. Datos proporcionados por Hispania Nostra

2 Camerata Antonio Soler San Lorenzo de El Escorial 40 Comunidad de Ma
3 el palacio de Boadilla cel Monte iacién de Amigos del la del Monte 120 Madrid A0 Comunidad de Madrid

4 i Camerata Antonio Soler {San Lorenzo de £l Escorial____ {40 Madrid 0 Comunidad de Madrid

5 2015 Logia del palacio de los Ribera ‘Ayuntamiento de Bornos ornos Twc 70 Andalucia

6 | 2017 Tesoros de alabastro "Obispado de Alcala de Henares | Alcala de Henares 100 Madrid 0 Comunidad de Madrid

7 _2017 Palacio del Condestable de Castilla Asociacién de Amigos del C de Duero 10 Soria 0 Castilla y Leén _

8 [ 2028 Abside de San Martin de Fuenticuena. “Asociacion *Amigos de Fuentidue| Fuentiduena 00 Segovia 70 Castila y Leon

9 | 2018/Cilla del monasterio de Rioseco Colectivo “Salvemos Rioseco* | Medina de Rioseco {0 Burgos Castillay Leén

0| 2018 Casa Bosque | Asociacion Casa Bosque Caspe 00 Zaragoza 70 Aragén

23 | 2018 Casa de Leén en Madrid Casa de Leén de Madrid Madrid 40 Madrid ‘75 Comunidad de Madrid

1 Mecenazgo Cultural 44 Quintanilla de "7 Castila y Leon 3

13 |_2019 Casa natal de Velizquez Amigos Casa Natal de 20 Andalucia T X 2 10456 €
1 ) Casa Bosque Il Asociacién Casa Bosque aspe. 20 Aragén 866519 i ¥ . Y
15 i Vadocondes Jesis Castro Toro y Miguel Rios AlVadocondes 0 Castillay Leon 45300 €
16 Retablo de Bigarny " Asociacién de Vecinos Santa Eulal Cardefivela Riopico - 70 Castillay Leén 9315 €
3 éj Junta Vecinal de Valcabado de P Valcabado 0 Castillay Leén 30266 ¢
28 2020 Iglesia de Saseta Ttziar Marquinez "Saseta (Condado de Trevino) 7D Castila y Leon 3708 ¢
19 2020 Renblo de Santa Maria la Blanca Plataforma pro-restauracion del {Los Palacios  Villafranca m ) 20 Andalucia 4220
20 | 2020 Resicencia San Jerénimo Mecenazgo Cultural 444 Estella § @ Navarra  mNavarma § § 20/ 20 i o 33s0¢
21 2020 Prayz:ln 1ASCM |SONARS, Asociacion Nacional delPalma de Mallorca 0 Islas Baleares 0 Islas Baleares 5 __10000¢ 42356
e wm Coltura Manapies | Fosrtsoita 5 Burgos 4 Castlay Letn 5 Sowe
23| 2021/ Campanas de Santa Catalina ‘Asociacion Cultural Mestres Cam Valencia 0 Valencia ‘20 Comunidad Valenciana 1610¢
24 2021 Ruta SOL21 del Buen Camino Asociacién Patrihum Casmi Miranda del Castaar 0 Salamanca /0 Castilla y Leén g . 7500 € 2857¢
25| 2021/ Alfar vacceo del siglo V a.C. Asociacién Cultural Pintia Tordehumos 0 Valladolid 0 Castillay Leén ¥ 8.965 €
26 | 2021 Iglesia de Mazuela Vecinos de Mazuela Mazuela - _MBurgos ) 0 Castilla y Ledn _ ) 3 § o 15475 €
27| 2021 Castillo de Miranda Asociacién Patrihum Casmi | Miranda del Castafar @ salamanca_ adcasillayLeén s | s ¥ s
28 O TGRSR orSR M ssociacién Amigos de Villamorén Villegas (@0 Burgos ‘0 Castilla y Leén

292021 Pértico de Manzanares Iglesia Parroquial de la Asuncién 0 Civdad Real 7 Castilla-La Mancha

30 Casa solariega d Asociacién Ontinar IMontén

31 | 2023/ Enterramientos iglesia de San Francisco ‘Asociacion Amigos de la Historia {Alfaro - § - , 6sBe  6ogre

32 2022 Bordado Serrano. San Bteban de |a S\erra la y Leén X X 1.890 €

3 RO SR . 5 v o, e ; . ey

3, 2022 Organo barroco de Fuentesaiico de Fuentiduera n Cultural de o de Fuentiduena ‘20 Castilla y Leén 12635€

36 2012 Digitlizacion de bodegas ubterrdnas Cultral Bari ) 0 Castilay Leon p2a 2ol oo0 ¢ assese

3 Vadocondes Jests Castro Toro y Miguel Rios AlVadocondes )  mCestilayLesn 000 € y 36855¢|

38 | 2022 Castillo de Miranda Asociacién Patrihum Casmi__Mirands del Castarar ‘@0 Castilla y Leon b 5.007¢

39 2022 Organo de Escalona del Prado Amigos del del Prado 0 Castilla y Leén ¥ X 11.868 €

0 Casa sol d & Asociacion Ontinar Montén ‘a0 Aragén 911 Y . 16265 ¢

4 2023 Cubierta del obrador de la fabrica histérica de Faja Fundacion Fajalauza Granada ‘a0 Andalucia X 3 20.260 €

42 2023 Igesla de Alglmlﬂ d'Alfara Cofradia de la V‘rgende I d'Alfara 0 Comunidad Valenciana 8720 €

43 |_ 2023|Piano Erard de 1094 Fundacién Francis Chapelet _ |Abarca de Campos {0 Palencia ‘20 Castilla y Leén " boooe  100m¢ 6860 ¢

“ Asociacién REBRE Paramo de MaMasa 0 Burgos Castillay Leén ) 40000¢ .000¢  4oB10¢€ c

45 2023 Restauracién de Iaftmn(a del Humilladero ! Valladolid 10 Valladolid A0 Castilla y Leén 24.350 € 24.350 €
3% Villanveva de Gumie] Borgos ‘20 Castilla y Leon | ¥ T3950€ 13050

47 | 2023 Restauracién de la campana 1747 Granyena de Segarra (Lleida) Granyena de Segarra Lérida 0 Cataluia, < 2 5495 €

@ éniVill i Burgos § 0 Castilay Ledn . 16626 ¢

Py "~ Beneixama Alicante /20 Comunidad Valenciana 6f10/23 i 000 ¢ 5700 €

50 ‘RKH ra(mn ra ! icio (ultural Cay I||B 52" Est Club Rota EEI jon 10 Asturias 10 Asturias N X 6.602 €

51 |_2024]Cublerta de la ermita del Cristo de los Eras | Asociacién Cultural Cofradia de Iz Eer:mnos Gel Paramo. 2D Castila y Leon

5 Bévecas de I iglesia de San Pedro i I - ) 0 Extremadur i

= MAM don s e

5 s o o de Bust iacion ar Bureb: 0 Castilay Leon

i -

W Andaluc
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Anexo 2. Entrevista a los promotores

Promotor/Asociacion:

1.¢Cémo surgiod la campafia de micromecenazgo en tu localidad? ¢Quién la promovid?

2. ¢Cémo conocieron esta practica del micromecenazgo o crowfunding?

3. ¢Qué los motivé a iniciar la campaiia de micromecenazgo? ¢Por qué Hispania Nostra?

4. i Qué objetivos buscaron con la campaiia? éConsiguieron cumplirlos todos?

5. éCual fue la respuesta de la comunidad local ante esta campafa? éSupuso alguna ventaja
pertenecer al Geoparque Las Loras?

6. ¢Qué desafios han enfrentado con la campafia? ¢Y oportunidades?

7. éCudles son los aspectos clave por los que cree que resultd tan exitosa la campaiia?

8. éQué consejo darian a otras organizaciones o comunidades que estdn considerando iniciar
sus propias campafias de micromecenazgo para la conservacién del patrimonio?

9. ¢Qué papel han jugado los vecinos en la conservacion del patrimonio en tu localidad?
10.Cuales crees que son los factores que ponen en riesgo el patrimonio en tu comunidad y
como crees que se deberian afrontar a corto, mediano y largo plazo (financiacion, visibilidad,
oportunidades jovenes).

11. {Como es la gestidn y la conservacion del patrimonio cultural en el ambito rural? ¢Hay
desventajas respecto al ambito urbano? ¢éEn qué medida afecta la despoblacién a este
patrimonio?

12. Parafinalizar, éhay algun aspecto que no hayamos tocado y que le gustaria compartir sobre
su implicacién en la campafia y la importancia del micromecenazgo en el Geoparque Las

Loras?
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Anexo 3. Entrevista gerentes Geoparque Las Loras

Gerente:

1. ¢Como gerente del geoparque cudles son tus funciones?

2. ¢La gerencia tiene algun estudio sobre el impacto del geoparque, asi como un nimero de
visitantes aproximado que visitan Las Loras al afo, informes trimestrales o anuales?

3. ¢éComo se financia el geoparque Las Loras? ¢Qué costes de gestidon y mantenimiento tiene
el geoparque?

4. Desde tu experiencia como gerente, ¢ Qué caracteriza al Geoparque Las Loras a diferencia
de otros territorios y otros geoparques?

5. éQué importancia tiene el patrimonio cultural en el Geoparque Las Loras?

6. Desde tu percepcion éel hecho de pertenecer al Geoparque ha contribuido al
fortalecimiento del sentido de pertenencia de la comunidad hacia su patrimonio y su entorno?
7. Las campafnas de micromecenazgo de Hispania Nostra que se han implementado en el
Geoparque Las Loras han tenido un gran éxito. ¢ Ha tenido alguna influencia en ello la gerencia
del Geoparque? Si es asi, ¢cudl ha sido su implicacién?

8.Desde tu percepcién como gerente, icuales crees que pueden haber sido las posibles causas
por las que crees que las 8 campanas de micromecenazgo que se han implementado en este
territorio o su area de influencia han resultado mas exitosas que en otros territorios?

9. éConsideras que seria interesante promover mas campafias de micromecenazgo en este
territorio? ¢ Podrias citar algun ejemplo?

10. Parafinalizar, éhay algun aspecto que no hayamos tocado y que le gustaria compartir sobre

su trabajo y la importancia del micromecenazgo en el Geoparque Las Loras
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