
Un mundo en aceleración: Las cien-
cias jurídicas, económicas y socia-
les ante los retos del siglo XXI
ISBN_978_84_1122_923_4





TODO COMUNICA





Ilustración 1 Publicaciones sobre el concepto «posdigital» desde 2018 hasta febrero 2024

Fuente: elaboración propia sobre datos extraídos de SCOPUS el 07/03/2024



Ilustración 2 Crecimiento esperado del mercado metaverso

Fuente: elaboración propia con datos de PwC extraídos de Rodrix Digital (2022)









Ilustración 3. Evolución del número de empresas en el sector textil en España.

Fuente: elaboración propia con datos del Instituto Nacional de Estadística recopilados por 
Statista.



Ilustración 4. Evolución del capital productivo del sector textil español, expresado en miles 
de euros de 2015.

Fuente: elaboración propia en base a datos de BBVA (2023)









Tabla 1. Objetivos e hipótesis de la investigación.

Objetivo Hipótesis

La opinión mayoritaria es:

OS1
Describir su percepción 

del metaverso en relación 
a la industria de la moda

H1 Percepción positiva

H2
El metaverso es un mercado rentable 

por sí mismo

H3
El metaverso ayuda a la venta de pren-

das físicas

H4
El metaverso es un entorno con un 
gran potencial en comunicación de 

marca

OS2

Describir su percepción 
sobre cómo puede afectar 
el metaverso a su futuro 

profesional

H5
Detectan una evolución favorable a sus 

competencias

H6
Confían en su formación para ocupar 

puestos de dirección.

H7
Prevén competencia profesional desde 

otras formaciones más tecnológicas

Fuente: elaboración propia.



Tabla 2. Oferta docente de nivel superior especializada en moda en España.

Universidad o Centro Tipo Provincia

Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid Centro Adscrito Pri-
vado

Madrid

UDIT - Universidad de Diseño y Tecnología Universidad Privada Madrid

Universidad Nebrija Universidad Privada Madrid

Universidad Rey Juan Carlos Universidad Pública Madrid

Universidade da Coruña Universidad Pública A Coruña

Fuente: elaboración propia.



Ilustración 5. Nube de las palabras más utilizadas en las entrevistas, eliminando «meta-
verso».

Fuente: elaboración propia utilizando MaxQDA



Tabla 3. Percepción de la incidencia en el sector de la moda.

Enunciado propuesto
Valoración media (Likert 

4)

Traerá una mayor competencia internacional 3,4

Ayuda a la venta de prendas o accesorios físicos 3,2

Destruirá espacios comerciales físicos 2,8

Es una herramienta demasiado costosa 2,8

Únicamente sirve para eventos puntuales 2,5

Es un mercado rentable por sí mismo 2,4

Únicamente sirve para la comunicación 1,7

Fuente: elaboración propia.



Tabla 4. Influencia percibida en el entorno laboral

Enunciado propuesto
Valoración media (Li-

kert 4)

Dará más fuerza a los puestos técnicos en la empresa 3,2

Acabará con muchos puestos de trabajo 2,7

Es un entorno favorable para mis competencias 3

Fuente: elaboración propia.










