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Capítulo 7 

La investigación cinematográfica en España: 
metodologías, enfoques y retos 

Lucía Tello Díaz 

Universidad Inten10cio11al de La Riqja (Ul'-l!R) 

La investigación cinematográfica en España ha adolecido de cierta indeter­

minación durante décadas. A ello ha de añadirse la tendencia a asumir las 

producciones audiovisuales con10 subproductos comunicativos, aplicando 

a su análisis una metodología proveniente de otras ramas de las ciencias 

sociales. 

La primera aproximación a la investigación cinematográfica es inter­

disciplinar, incluso transdisciplinar, realizada desde posturas teóricas pro­

pias de las ciencias de la información y de la co1111uúcación. D e ahí que la 

base del estudio cinen1atográfico se haya llevado a cabo principalmente 

desde el paradigma informacional-comunicacional. Este paradign1a se in1-

puso desde hace décadas, tendiendo a analizar la película en términos de 

mensaje. D e este modo, el análisis cinematográfico se encuentra dominado 
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por ciertos 1nacro-1nodelos que entienden el cine como acto comunicativo; 

este enfoque, muy ioJ:1t.údo por modelos como el de Lasswell, enfatizan el 

contenido de las películas y su construcción como lenguaje. En segundo 

lugar, destaca□ las investigaciones que analizan d cine dentro del contexto, 

con especial interés en la comunicación huo1ana y la interacción en socie­

dad. El cine aquí se entiende como agente que media en la n-perieocia y 

proyecta roles a unos individuos atrapados en la estructura social. 

Por su parte, las teorías macro-sociológicas de la comunicación, enca­

bezadas por el pragmatismo y la Gestalt, muestran los fallos en que se in­

curren cuando existe discrepancia entre lo que los emisores (autores de la 

película en sentido amplio) quieren transmitir y lo que el receptor (especta­

dor o audiencia) percibe. 

La perspectiva del ioteraccionismo simbólico, en cambio, analiza la im­

portancia del cine como agente modificador de conductas individuales, sub­

rayando los modelos conductuales que se instituyen desde el cine. También 

hao marcado hitos relevantes en d análisis cinematográfico enfoques como 

el critico, el cual asume el pensamiento analítico aplicado a Ja comunicación 

cinematográfica. Estos análisis, que partieron de la Escuela de Frankfurt 

(Adorno, Marcuse), realizan un análisis critico de 1a cultura de masas e inci­

den ea la influencia del cine coo.10 expresión cultural. 

Los análisis influidos por los métodos estructuralistas r los semióticos, 

sin embargo, hacen hincapié en cl valor del cine como discurso, entendido 

la película tanto como esttucnua lingüística, cuanto como relación del sig­

nificado y del significante. Por último, los estudios enmarcados en la MosJ 

Co1111111111icotion Rueorrh entienden el cine como acto global de comunicación 

masiva, al1ondando tanto en el estudio de la emisión como en el de la re­

cepción en d 111arco de la comunicación integral. 
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Marcos m etodológicos específicos 

Por fortuna, estos macro-modelos se han visto superados por otros tantos 

enfoques ele análisis cinematográfico que no solo inciden en el contenido, 

sino que asu1nen la peücula co1no un acto dinámico, cultural, psicosocial y 

mediático. Así lo entiende el enfoque psicoanalítico, el cual interpreta el 

cinc como fom1a comunicativa ele origen psicosociaJ, dando relieve a estu­

dios que analizan aspectos como el deseo y la subjetividad dentro ele la 

construcción cinen1atográfica. Este n1odelo, que deriva de la relectura de La 

teoría freucliana realizada por Jacques Lacan, ha dacio Jugar a innumerables 

estudios de género, con autoras paradign1áticas co1no Laura l'vlulvey o Te­

resa de Lauretis. Este aspecto también deriva en la concepción del cinc 

como constructor de la realidad, siendo integrado en los csrudios culturales 

en los que ta1nbién adquieren una gran relevancia las investigaciones de te­

mática LGTBlQ+. 

Otros n1arcos 1necodológicos surgidos en La investigación cinematográ­

fica son Las teorías de análisis narrativo, Las cuales parten de la asunción de La 

película como un relato y entre los que destaca la concepción de ttanscextua­

lidad de Jean Genet. Asi1nismo, existen n1ultirud de análisis formales del uni­

verso cine,nacográfico, los cuales destacan aspectos concretos como el n1on­

caje, la focograffa, el guion, la dirección o la producción. D el 1nis1no ,nodo, 

sobresale la abundancia de esn1dios que analizan la cinematografía desde un 

pw1to de vista histórico-historiogi-áfico, así con10 los que emplean cl análisis 

comparativo, el senuótico (significado, simbolis1no), el 111orfológico-sintác­

tico (planos, construcción del 111ensaje co1110 lenguaje) e incluso el análisis de 

la obra cine111acográfica con10 manifestación artística en relación con el resto 

de Las bellas arces. D esde oo.-as perspectivas más amplias, descuellan investi­

gaciones cinematográficas que resaltan el análisis fiJosófico del cinc (desde 
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una perspectiva ética y/ o moral), así co1no el análisis del rnensaje cinemato­

gráfico desde un punto de vista 1deológ1co/propag-andisaco. 

Esto también lleva a n1encionar la ingente cantidad de análisis cinen1a­

togcificos que tornan como punto de partida el contc.."to sociológico, así 

con10 las nuevas aplicaciones de la psicología al universo cine1uatográfico, 

ahondando en los procesos de proyección-identificación de los espectado­

res. Otro aspecto que ha contribuido a la diversificación del análisis cine­

matográfico incluye la irrupción psicológica en el proceso de investig-ación 

cincn1atográfica desde la perspectiva de los personajes, con la aplicación del 

análisis transaccional para entender la cosn1ovisión que nos proponen las 

distintas producciones. 

Por otro lado, también la educación y la pedagogía han hecho incursión 

en el análisis cinematográfico, dando lug-ar a innumerables estudios sobre 

los efectos del cinc, especialn1ente en la juventud y la infancia, a través de 

teorías como la de la simulación, poniendo d acento en la reacción de las 

neuronas espe¡o. 

Tampoco se pueden soslayar, finalmente, los estudios cinematográfi­

cos desde la perspectiva de las TIC, algo que adquiere especial relevancia 

en el caso del deterrninisrno tecnológico. 

Futuras vías de investigación cinematográfica 

He aqw que el estado actual del trayecto de consolidación del estudio cinc-

111arográfico ha alcanzado su plenitud, ya que se inaugura una etapa de retos 

que diferencia la contemporaneidad de otros tiempos pretéritos. En prin1er 

lug-ar, se encuentra el reto de analizar otras cinemarografias, lo que implica 

alejarse de la norteru11ericana como paradigma. Este sería un buen punto de 

partida para cualquier 111etodología analítica, restando establecer categorías 
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de análisis propias según la coyuntura. A colación de ello, resulta ineludible 

el estudio de temas concretos que redunden en el ennqueCUUJento del aná­

lisis cinematográfico, como analizar cuantitativa y cualitativamente el éxito 

de las filmografías " periféricas" en el propio seno de Hollywood, así como 

el fenómeno del terror coreano, el i11die europeo y el asiático. Tan1bién 

queda pendiente un análisis critico pormenorizado de la propia cinemato­

grafía española, el surgimiento de una potente generación de mujeres ci­

neastas y la desigualdad en el acceso a la dirección en España. 

Por supuesto, el análisi5 cinematográfico contemporáneo ha de poner 

eJ foco en el conte..xto actual, con todos los factores industriales envueltos 

en la transformación del fenómeno cinematográfico, como la caída de Ja 

exhibición en ventanas tradicionales o el auge de la producción y la exhibi­

ción digitales. Especialmente relevante es el estudio de la influencia de las 

plataformas, causantes de la gran transformación del paradign1a mediático 

actual, y cómo afectará a distintos niveles (psicosociológicos, den1ográficos, 

generacionales, tecnológicos, industriales) eJ acceso al cine desde las plata­

fom1as digitales. Por ello, se proponen como ten1áticas susceptibles de ge­

nerar un corpus científico cinen1atográfico futuro distintos puntos, espe­

cialmente el de la juventud y el cine, acentuando las consecuencias de las 

nuevas formas de acceso al mercado audiovisual, la facilidad de visionado 

contra el interés en el cine y, especialmente, la brecha digital (tanto desde la 

perspectiva geopolítica, como la de Jos estudios etarios). También es perti­

nente analizar las implicaciones psicológicas que supone ver una película 

fragt11entada o incluso acelerada. A este respecto, debería debatirse la nece­

sidad del botón + 1 O o + 15 en algunas plataformas. 

Por descontado, se hace necesaria la investigación de las plataformas, 

bien como competencia audiovisual, bien corno oportunidad de mercado, 

tanto a nivel de producción, como desde la perspectiva de la aceptación 
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social. Esto entronca con el estudio de la conveniencia de tu1a segunda pan­

talla en la dmám.ica del en tretellllillen to y los efectos de la atención d.!vidida. 

En este aspecto, es fundao1ental atender a la influencia y desarrollo del cine 

en un contexto n1ediado por multipantallas. 

Desde el punto de vista de la exhibición, debe realizarse un análisis de 

la crisis en las salas de cine, la pertinencia de la exhibición sin1ultánea y la 

negociación del margen de proyección en salas para que no se solape con 

la emisión en platafom1as. 

Asimismo, sería pertinente establecer, desde un punto de vista ontoló­

gico, cuál es la naturaleza de una película que se visualiza en un dispositivo 

n1óvil, lo que es tan1bién susceptible de ser analizado a nivel psicológico, 

sociológico, de interacción social e incluso desde la naturaleza ritual del pro­

pio acto de ver cine. 

La vertiente artística también permite analizar las nuevas formas de vi­

sualizar cine desde el punto de vista artístico, señalando cón10 ha cambiado 

el lenguaje audiovisual adaptado a una pequeña pantalla, tanto a nivel tec­

nológico como estético (n1ontaje más rápido y temáticas condicionadas por 

el nuevo n1edio). 

Se hace necesario, igualmente, realizar estudios sobre el contenido del 

cine posmodemo en la línea de Gerard ln1bert, analizando las implicaciones 

sociopsicológicas del cambio de paradigma. Este hecho enraíza con los es­

tudios culturales relativos a la persistencia de los estereotipos, la necesaria 

diversidad y las políticas que despliegan los grandes conglomerados mediá­

ticos. Ta1nbién es necesario analizar la influencia real de movimiento socia­

les como #BlackLivesMatter o #MeToo. 
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Será conveniente, igualmente, asunur los retos del relato cinematográ­

fico a ruvel metanarraovo, con fenómenos actuales como la tntertcxrual.J­

dad, el pastiche, la superabundancia de re111akes, rehoot.s, rodajes de películas 

de acción real frente a cintas de animación pretéritas y otras foonas de ac­

tualizar el cine. 

Otros temas que la investigación cinen1atográfica del presente y del fu­

turo tendrá que conten1plar es la importancia de la alfabetización audiovi­

sual, así como todos los procesos de interpretación, inclusión }r recodifica­

ción de códigos de interpretación. 

Por último, desde un punto de vista tecnológico se acercan dos grandes 

retos: por un lado, d estudio comparativo de la estética y del desarrollo del 

n1undo del videojuego en relación con el universo cinematográfico y, por 

otro, un análisis profundo de los VFX (efectos visuales), con especial hin­

capié en la creación y manipulación de personajes y eventos digitales a tra­

vés del CGl (Computer Generated ltnagery), con todos los desafíos tecno­

lógicos y éticos que esto implica. 
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